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Presentazione

Questa é la sesta volta che viene pubblicato — a grande
tiratura — un volume di sintesi dell’lndagine sulla Stampa
Periodica in Italia (ISPI).

L’ISPI — ormai lo sanno tutti — & l'indagine che gli
Editori dei principali periodici effettuano ogni anno per
fornire ad utenti ed agenzie di pubblicita dati aggiornati
sulla lettura e le caratteristiche deij lettori di ciascuna
testata. .

Nell'lSPI 81 il numero delle testate considerate & ancora
aumentato: dalle 73 dell’80 (36 settimanali e 37 mensili)
siamo passati alle 78 (39 settimanali e 39 mensili): queste
testate, da sole, rappresentano una percentuale delle
copie diffuse superiore al 75% ed una percentuale degli
investimenti pubblicitari sulla stampa periodica superiore
al 90%.

L'ISPI, come riconosciuto da tutti gli esperti, non é solo
una fonte di dati su un grande e insostituibile mezzo di
comunicazione (la stampa periodica), ma & anche, grazie
all’ampiezza ad alla accuratezza tecnica del campione di
italiani considerato, una importante ed affidabile fonte di
dati sull’intera popolazione adulta nazionale: quindi non
solo sui lettori ma anche sui non lettori di periodici.

Nell’edizione 1981 deil’ISPI si & voluto continuare a
rilevare dati sui consumatori di alcuni beni, come si era
cominciato a fare nel 1979 e si era proseguito nel 1980:
dunque I'ISPI sta ormai diventando una «banca di dati»
importante anche per I'area dei consumi. Mentre nel 1980
erano stati considerati beni nuovi rispetto a quelli
considerati nel 1979, nel 1981 sono state riprese, per
aggiornamento, alcune fra le pitt importanti voci di
consumo presenti nell’IlSPI 1979: 6 prodotti da toeletta e
cosmetici, 8 bevande alcooliche ed analcooliche,

7 prodotti alimentari e per la casa, 5 articoli di
abbigliamento, e § beni durevoli. Inoltre & stata ripetuta,
dal 1979, ma su base campionaria doppia (su entrambi i
cicli), la rilevazione di 22 atteggiamenti verso gli acquisti
e i consumi, per ricavarne una nuova edizione di quel
criterio di classificazione secondo «stili di consumo» che
tanto interesse aveva suscitato, 2 anni fa, presso i
ricercatori e i pianificatori del marketing e della
pubblicita, e non soltanto in loro.

I dati sulla lettura dei periodici e quelli sugli stili di
consumo provengono da un campione di oltre 18.000
persone (meta intervistate nel novembre-dicembre 1980 e
meta nell’aprile-maggio 1981), mentre i dati sui consumi
provengono per meta dalle 9.000 interviste del novembre-
dicembre 1980 e per meta dalle 9.000 interviste dell’aprile-
maggio 1981.

L’Indagine ISPl 81 & stata eseguita dagli Istituti ABACUS,
DOXA e MAKROTEST, con la supervisione continua di un
Comitato Tecnico degli Editori Committenti. | controlli
delle interviste sono stati affidati alla EXPLORER,
I'esecuzione delle elaborazioni dei dati alla QUAD, la
riproduzione computerizzata delle tavole alla IBM ITALIA,
e la stampa del presente volume a

MASPERO & FONTANA.

| dati contenuti in questo volume provengono da una
selezione di tutte le informazioni disponibili.

Forse & improprio parlare di «wolume di sintesi» per
alludere ad un volume come questo, cosi denso di cifre:
I'improprieta é dovuta al fatto che esiste anche, per
quanto riguarda i dati sulla lettura, un’edizione ancora pii
completa, in due grossi volumi a tiratura limitata,
destinati agli esperti di pianificazione, nonché un nastro
per l'utilizzo mediante elaboratori elettronici.

Volumi dettagliati e nastro potranno essere messi a
disposizione degli interessati che ne faranno richiesta.

Gli Editori Committenti ISPI
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Definizioni
di lettore

1

Ai

fini della presente indagine si definiscono lettori tutti

gli individui che in relazione a precisi intervalli di tempo
hanno dichiarato di aver letto o sfogliato in casa o fuori
di casa un numero qualsiasi di una determinata
pubblicazione, acquistata da sé o da altri.

Nell'ambito di questa definizione esistono tante categorie
di lettori quanti sono gli intervalli di tempo considerati,
e le frequenze di lettura nell'ambito di tali intervalli.

Le categorie di uso piu frequente sono:

a)

b)
c)

d)

Lettori totali o lettori degli ultimi 12 numeri, cioé
lettori degli ultimi 3 mesi per i settimanali, o degli
ultimi 12 mesi per i mensili,

Lettori dellultimo periodo: ultimi 7 giorni per i
setimanali, 30 giorni per i mensili.

Lettori a frequenza alta: persone che hanno letto o
sfogliato almeno 9 numeri sugli ultimi 12 usciti.

Lettori a frequenza media: persone che hanno letto o
sfogliato da 4 a 8 numeri sugli ultimi 12 usciti.

Lettori a frequenza bassa: persone che hanno letto o
sfogliato da 1 a 3 numeri su 12. Chi legge meno di
1 numero su 12 & escluso dal conteggio dei lettori
totali, viene cioé collocato nel gruppo dei non lettori.



Descrizione
dei caratteri
socio- demografici

¥ Il responsabile degli acquisti all'interno della famiglia
@ stato individuato in base alla dichiarazione
dell'intervistato. Tale definizione, adottata quest’anno
per la terza volta, differisce in parte dal criterio

« donna di casa», nel senso che responsabile degli
acquisti pud anche essere I'uomo, come di fatto avviene
nelle famiglie in cui non vi sono donne, oppure vi sono
donne che non si occupano degli acquisti di prodotti
alimentari e di prodotti per la casa.

% Il grado di istruzione & misurato dal titolo di studio
effettivamente conseguito dall'intervistato. Di eventuali
corsi o anni di studio di grado superiore non si tiene
conto se non hanno dato luogo a un nucvo titolo.

7 |l reddito mensile della famiglia & stato stimato
dall'intervistatore. Poiché nell'intervista si chiedeva della
condizione professionale di tutti i componenti della
famiglia, si pud ritenere che tale stima sia abbastanza
accurata per i redditi da lavoro dipendente.

L'entitd degli altri redditi (professionali, commerciali,
finanziari, ecc.) viene valutata dall'intervistatore sulla base
dei consumi familiari apparenti, come per esempio la
zona ed il tipo dell'abitazione, I'arredamento e i beni
durevoli.

% |l numero dei componenti della famiglia & stato
calcolato sommando tutte le persone conviventi legate
da rapporti di matrimonio, parentela o affinita. Sono
esclusi parenti o affini assenti da pit di 6 mesi

(es. militari di leva).

v Il possesso di beni durevoli & stato accertato con
domande dirette. La dichiarazione dell'intervistato non &
stata controllata, né si & cercato di separare i beni di
uso comune da quelli di uso individuale.

¥ L'attribuzione a quella che impropriamente viene
chiamata classe sociale & fatta dallo stesso intervistatore.
E’ un indicatore sintetico di stile di vita ed al tempo
stesso di capacita di spesa. Empiricamente si &
verificato (ISPl 1969) che nel valutare la c.d. Classe
Sociale l'intervistatore si basa su queste tre variabili:
professione del capofamiglia, livello di istruzione,
abitazione. Probabilmente entrano in gioco anche i
tradizionali segni di « status », come I'abbigliamento
dell'intervistato, il modo di parlare, la facilitd di rapporto
con lintervistatore e simili, benché la loro influenza.

non sia stata ancora studiata.

% Ai fini della collocazione nella classe di eta si
considerano gli anni compiuti alla data dell'ultimo
compleanno. La dichiarazione dell'intervistato & controllata
con l'annc di nascita riportato sui registri elettorali.

% La classificazione analitica delle professioni
comprende i seguenti gruppi:

(1) Imprenditore (datore di lavoro): chi gestisce in conto
proprio un'impresa, quindi chi ha un’azienda propria,

0 una societa di cui egli & il presidente, o uno dei
principali amministratori, nella quale non impiega I'opera
manuale propria, ma solo la propria opera direttiva.

(2) Libero professionista: chi esercita in conto proprio
una professione con o senza l'aiuto di persone retribuito
(avvocato, medico, consulentef iscale, ecc.) ed é
iscritto ad albi professionali.

(3) Dirigente, alto funzionario: chi esercita, contro
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retribuzione, una funzione direttiva. Per i dipendenti
privati esiste un preciso rapporto di lavoro: contratto
collettivo dei dirigenti dell'industria, del commercio, ecc.

(4) Possidenti sono coloro che godono di redditi elevati
e per i quali la fonte principale di reddito & di natura
patrimoniale. La loro attivita & puramente amministrativa,

(5) Impiegato: chi esercita, contro retribuzione, una
funzione esecutiva (di concetto o d'ordine), con lavoro
piu intellettuale che manuale. Le persone che svolgono
funzioni assimilabili in parte a quelle impiegatizie e in
parte a quelle operaie, le c.d. categorie intermedie,
sono classificate fra gli impiegati.

(6) Negoziante, esercente, artigiano. Chi gestisce, in conto
proprio, un negozio o un esercizio pubblico (bar, ecc.).
Dello stesso gruppo fanno parte gli agenti di commercio,
che esercitano in modo autonomo (senza dipendere da
un'azienda) una attivita commerciale, ma senza avere
un‘azienda commerciale propria. Artigiano & chi gestisce,
in conto proprio, un'azienda artigiana che ha meno di 10
dipendenti (altrimenti viene classificato

fra gli imprenditori).

| familiari del negoziante o dell’artigiano che lo aiutano
nella sua attivita (coadiuvanti) sono classificati anch’essi
come negozianti o artigiani,

(7) Altro lavoratore in proprio & chi esercita in modo
autonomo senza rapporto di dipendenza né vincolo di
subordinazione un’attivitd prevalentemente manuale (non
commerciale), ma senza avere un'azienda, per esempio:
infermiere, imbianchino, riparatore, tassista, fotografo
ambulante, facchino, custode autonomo e simili.

(8) Agricoltore & il conduttore proprietario o affittuario
e sim. del fondo. La stessa qualifica viene data
ai familiari coadiuvanti, '

(9) Insegnanti: maestri elementari, professori di scuola
media inferiore e superiore, docenti universitari.
Scno compresi coloro che insegnano a pieno tempo
in scuole pubbliche o private.

(10) Scrittori, giornalisti, artisti,
o dipendenti.

liberi professionisti

(11) Operaio: chi esercita, contro retribuzione, una
funzione esecutiva con prevalente o assoluto lavoro
manuale, nell'industria, nel terziario o nella pubblica
amministrazione. '

(12) Agricoltore dipendente: & I'operaio nel settore
agricolo, cioé il salariato del coltivatore diretto o
dell’azienda agricola. Sono compresi anche i salariati
della pesca, silvicoltura e allevamenti.

I non occupati vengono cosi classificati:

(13) Casalinghe: donne che vivono con il reddito del
marito o di altri familiari .

(14) Studenti: persone che frequentano scuole di ogni
ordine e grado purché non abbiano un'occupazione

(gli studenti-lavoratori sono attribuiti ai gruppi
professionali corrispondenti alla natura del lavoro svolto).

(15) Pensionati: uomini e donne che si sono ritirati dal
lavoro e che godono di una rendita fissa mensile erogata
da un Istituto di previdenza.

(16) Altri (non occupati). Comprendono i disoccupati,
le persone in cerca di prima occupazione e altri gruppi
non altrimenti classificabili,

Allo scopo di costruire gruppi pill omogenei la
classificazione professionale & stata incrociata con il
reddito mensile stimato. Sono state definite le seguenti
fasce di reddito mensile:

— fascia di reddito alta: oltre 1.050.000 lire.

— fascia di reddito media o bassa: meno di 1.050.000 lire.

Solo per le casalinghe e i pensionati |a fascia «meno di
1.050.000 lire» & stata ulteriormente suddivisa in due
fasce: «650.000-1.050.000 lire» e «meno di 650.000 lire».



Composizione
dei gruppi
socio- professionali

Descrizione di colonna

¥¢ Per facilitare la lettura delle tavole in cui compare

il carattere « classe socio professionale dell'intervistato »
diamo qui di seguito I'indicazione dei raggruppamenti
effettuati in questa indagine.

| numeri fra parentesi da (1) a (16) richiamano i gruppi
professionali gia descritti.

Quali gruppi sono compresi : Limite di reddito
(professione dell'intervistato o del capofamiglia) familiare mensile

Ceto medio
fascia alta

Ceto medio
fascia media

Ceto medio
fascia bassa

Agricoltori

Intellettuali
docenti

Intellettuali studenti

Operai fascia alta

Operai fascia media

Operai fascia bassa

Operai braccianti

Casalinghe di fam.
non operaie
fascia alta

Casalinghe di fam,
non operaie
fascia media

Casalinghe di fam.
non operaie
fascia bassa

Casalinghe di fam.

operaie fascia media

o alta

Casalinghe di fam.

operaie fascia bassa

Pensionati e altri
fascia media o alta

Pensionati e altri
fascia bassa

B.1
B.2

B.3

B.4

C1
c.2
DA
D2
D3

D4
E.1
E.2
E.3

E.4

E.5

F.2

Imprepditorl, liberi professionisti, dirigenti e possidenti; Nessun limite
gruppi (1) - (2) - (3) - (4)

Impiegati, commercianti, artigiani o coadiuvanti; Oltre 1.050.000 lire

gruppi (5) - (6) '

Impiegati, commercianti, artigiani e coadiuvanti; Da 650.000 a 1.050.000 lire
lavoratori in proprio; gruppi (5) - (6) - (7)

Impiegati, commercianti, artigiani e coadiuvanti; Fino a 650.000 lire
lavoratori in proprio; gruppi (5) - (6) - (7)

Agricoltori conduttori; gruppo (8) Nessun limite

Insegnanti, scrittori, giornalisti, artisti; Nessun limite

gruppi (9) - (10)

Studenti; gruppo (14 Nessun limite

Operai: gruppo (11) Oltre 1.050.000 lire
Operai; gruppo (11) Da 650.000 a 1.050.000 lire
Operai; gruppo (11) Fino a 650.000 lire
Salariati agricoli; gruppo (12) ' Nessun limite

Quando il capofamiglia appartiene ai gruppi diversi da Oltre 1.050.000 lire

« operaio » (11) e « salariato agricolo » (12)

Quando il capofamiglia appartiene ai gruppi diversi da Da 650.000 a 1.050.000 lire
« operaio » (11) e ( salariato agricolo » (12)

Quando il capofamiglia appartiene ai gruppi diversi da Fino a 650.000 lire
« operaio » (11) e ( salariato agricolo » (12)

Quando il capofamiglia appartiene ai gruppi Oltre 650.000 lire
« operaio » (11) e ( salariato agricolo » (12)

Quando il capofamiglia appartiene ai gruppi Fino a 650.000 lire
« operaio » (11) e ( salariato agricolo » (12)

Pensionati (15) e altri non occupati (16) Oltre 650.000 lire
Pensionati (15) e altri non occupati (16) Fino a 650.000 lire
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Avvertenze
per 'uso
delle tavole
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Tipo di dati - Nelle tavole stampate in questo rapporto,
che sono state prodotte utilizzando i servizi della QUAD
INFORMATIQUE di Milano, vengono riportati tre tipi di
dati: .

— Numero stimato in ’000 (migliaia). Si tratta del valore
estrapolato all’'universo di 44.298.000 adulti e diviso
per 1.000.

— Percentuali di composizione. Si tratta delle
percentuali che descrivono la composizione
percentuale (ovvero il « profilo ») dei lettori di una
testata secondo i vari caratteri socio-demografici
(per es., su 100 lettori uomini della testata X quanti
hanno da 15 a 17 anni, quanti da 18 a 24 anni, ecc.).

— Percentuali di penetrazione. Si tratta delle percentuali
che indicano la diffusione di una testata all'interno
dei vari sottogruppi socio-demografici (per es.:
su 100 uomini di 25-34 anni quanti sono « lettori ultimo
periodo » della testata X).

In tutte le tavole sui settimanali accanto alle testate Stop
e Intimita & riportato il segno (1) ad indicare che i dati
pubblicati si riferiscono ad un solo ciclo.
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Adulti

Totale
Eta:

15-17 anni
18-24 anni
25-34 anni
35-44 anni
45-564 anni
55-64 anni
oltre 64 anni

Ampiezza demografica:

fino a 5000 ab.
5/10000 ab.
10/30000 ab.
30/50000 ab.
50/100000 ab.
100/250000 ab.
oltre 250000 ab.

Zona geografica:

Nord-Ovest
Nord-Est
Centro

Sud

Isole

Classe socio-economica:

Sup. Media Sup.
Media

Media Inf.
Inferiore

Titolo di studio:

Laurea

Diploma Media Sup.
Diploma Media Inf.
Licenza Elementare
Nessuno

Popolazione

44298

2774
5853
7946
7382
7192
5543
7608

9035
6174
8312
3782
4040
3767
9189

12336
8339
8669

10034
4920

3617
20293
16998

3390

1439
6684
11370
165822
8983

Classe socio-professionale:

Ceti Superiori A

Ceto Medio Fascia Alta B1

Ceto Medio Fascia Media B2

Ceto Medio Fascia Bassa B3
Agricoltori B4

Intellettuali Docenti C1

Intellettuali Studenti C2

Operai Fascia Alta D1

Operai Fascia Media D2

Operai Fascia Bassa D3

Braccianti D4

Pension., altri Fascia Medio Alta F1
Pension., altri Fascia Bassa F2
Cas. di fam. non op. Fascia Alta E1
Cas. di fam. non op. Fas. Media E2
Cas. di fam. non op. Fas. Bassa E3
Cas. di fam. op. Fas. Medio Alta E4
Cas. di fam. op. Fascia Bassa E5

885
3942
3714
1208
1072
1345
3734
2170
3681
2327
1067
3338
5498
1280
2317
2696
2197
1828

K| e

& o U = e

g £ s B s 3
S8 35¢e %58

(valori assoluti X 1000)

26372 17913 29209
2363 1667 2470
4513 3582 4960
5400 4151 6110
4730 3186 5197
3758 2399 4180
2628 1583 2972
2979 1344 3320
4684 3042 5239
3536 2225 3898
4633 3044 5114
2126 1496 2412
2480 1695 2722
2562 1798 2818
6352 4613 7005
8657 5511 9358
5675 3843 6181
5211 3697 5814
4323 3025 4988
2505 1837 2868
2919 2544 3257
14204 10186 15669
8303 4754 9218
946 429 1066
1160 1024 1289
5250 4618 5941
8697 6347 9450
8859 4884 9776
2405 1040 2752
643 581 727
2928 2356 3234
2520 1877 2822
666 508 763
319 189 367
1094 920 1219
3212 2594 3444
1566 1083 1708
2317 1515 2562
1163 675 1279
284 191 343
1879 1142 2095
2112 973 2361
890 593 982
1495 943 1633
1155 627 1309
1300 722 1421
827 424 940
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Lettori
di
settimanali

Lettori
mensili

=]

TAV. 1
g2 2
sk

(percentuali di penetrazione)

59.5

86.2
771
68.0
64.1
52.3
47.4
39.2

51.8
57.3
56.7
56.2
61.4
68.0
69.1

70.2
68.1
60.1
431
50.9

80.7
70.0
48.8
27.9

80.6
78.5
76.5
56.0
26.8

72.7
74.3
67.9
55.1
20.8
81.4
86.0
72.2
62.9
50.0
26.7
56.3
38.4
69.5
64.5
42.8
59.2
45.2

40.4

60.1
61.2
52.2
43.2
33.4
28.6
17.7

33.7
36.0
36.6
39.6
42.0
47.7
50.2

70.3
50.2
28.0
12.6

712
69.1
55.8
30.9
11.6

65.7
59.8
50.5
42.0
17.6
68.4
69.5
49.9
41.2
29.0
17.9
34.2
17.7
46.4
40.7
23.3
32.9
23.2

65.9

89.1
84.8
76.9
70.4
58.1
53.6
43.6

58.0
63.1
61.5
63.8
67.4
74.8
76.2

756.9

89.6
88.9
83.1
61.8
30.6

821
82.0
76.0
63.2
34.3
90.6
92.2
78.7
69.6
55.0
321
62.8
42.9
76.7
70.5
48.6
64.7
51.4




Uomini

Totale

15-17 anni
18-24 anni
25-34 anni
35-44 anni
45-54 anni
55-64 anni
oltre 64 anni

Ampiezza demografica:

fino a 5000 ab.
5/10000 ab.
10/30000 ab.
30/50000 ab.
50/100000 ab.
100/250000 ab.
oltre 250000 ab.

Zona geografica:

Nord-Ovest
Nord-Est
Centro

Sud

Isole

Classe socio-economica:

Sup. Media Sup.
Media

Media Inf.
Inferiore

Titolo di studio:

Laurea

Diploma Media Sup.
Licenza Media Inf.
Licenza Elementare
Nessuno

Classe socio-professionale:

Ceti Superiori A

Ceto Medio Fascia Alta B1
Ceto Medio Fascia Media B2
Ceto Medio Fascia Bassa B3
Agricoltori B4

Intellettuali Docenti C1
Intellettuali Studenti C2

Operai Fascia Alta D1

Operai Fascia Media D2
Operai Fascia Bassa D3
Braccianti D4

Pension., altri Fascia Medio Alta F1
Pension., altri Fascia Bassa F2

Popolazione

21359

1420
2985
4023
3660
3523
2582
3166

4356
2977
4007
1823
1948
1816
4432

5900
4007
4176
4879
2397

1886
9987
8033
1453

857
3641
6455
7330
3077

787
2471
2659

923

882

394
2041
1360
2698
1925

527
1848
2845

Lettori
di
settimanali

12668

1190
2264
2730
2327
1841
1169
1147

2246
1722
2241
1012
1174
1236
3038

3992
2755
2455
2192
1274

1490
6902
3876

400

666
2817
4785
3711

689

580
1782
1792

518

272

309
1737

961
1645

952

140

994

986

17

Lettori

mensili

=

(valori assoluti

9160

827
1884
2212
1664
1264

752

557

15650
1105
1527
770
896
927
2385

2836
1965
1900
1557

903

1382
5243
2333

202

612
2547
3506
2220

274

533
1495
1348

413

160

247
1413

709
1097

530

79

638

499

Lettori
di
periodici

X 1000)

14099

1237
2516
3117
2581
2053
1325
1270

2531
1881
2465
1164
1298
1363
3397

4391
3015
2755
2514
1424

1697
7690
4268

444

758
3208
5237
4129

768

657
2013
2013

585

309

344
1864
1066
1816
1037

157
1129
1110

Lettori
di
settimanali

Lettori
mensili

=

TAV. 2

Lettori
di
periodici

(percentuali di penetrazione)

59.3

83.8
75.8
67.9
63.6
52.3
45.3
36.2

51.6
57.8
55.9
55.5
60.3
68.1
68.5

67.7
68.7
58.8
44.9
53.1

79.0
69.1
48.3
275

7.7
77.4
74.1
50.6
224

73.7
721
67.4
56.1
30.8
78.4
85.1
70.7
61.0
49.5
26.6
53.8
34.7

42.9

58.2
63.1
55.0
45.5
35.9
291
17.6

35.6

73.2
52.5
29.0
13.9

71.5
70.0
54.3
30.3

8.9

67.8
60.5
50.7
44,7
18.1
62.7
69.2
5621
40.7
27.5
14.9
34.5
17.5

66.0

87.1
84.3
77.5
70.5
58.3
51.3
40.1

58.1
63.2
61.5
63.9
66.6
75.1
76.6

74.4
75.2
66.0
51.5
59.4

90.0
77.0
53.1
30.6

88.4
88.1
81.1
56.3
24.9

83.5
81.5
75.7
63.3
35.1
87.4
91.3
78.4
67.3
53.9
29.8
61.1
39.9



Donne

Totale
Eta:

15-17 anni
18-24 anni
25-34 anni
35-44 anni
45-54 anni
55-64 anni
oltre 64 anni

Ampiezza demografica:

fino a 5000 ab.
5/10000 ab.
10/30000 ab.
30/50000 ab.
50/100000 ab.
100/250000 ab.
oltre 250000 ab.

Zona geografica:

Nord-Ovest
Nord-Est
Centro
Sud

Isole

Classe socio-economica:

Sup. Media Sup.
Media

Media Inf.
Inferiore

Titolo di studio:

Laurea

Diploma Media Sup.
Licenza Media Inf.
Licenza Elementare
Nessuno

Popolazione

22939

1354
2867
3923
3723
3669
2961
4441

4678
3197
4305
1959
2092
1951
4757

6436
4332
4493
5156
2523

1731
10306
8965
1937

582
3043
4915
8492
5907

Classe socio-professionale:

Ceti Superiori A

Ceto Medio Fascia Alta B1

Ceto Medio Fascia Media B2

Ceto Medio Fascia Bassa B3
Agricoltori B4

Intellettuali Docenti C1

Intellettuali Studenti C2

Operai Fascia Alta D1

Operai Fascia Media D2

Operai Fascia Bassa D3

Braccianti D4

Pension., altri Fascia Medio Alta F1
Pension., altri Fascia Bassa F2
Cas. di fam. non op. Fas. Alta E1
Cas. di fam. non op. Fas. Media E2
Cas. di fam. non op. Fas. Bassa E3
Cas. di fam. op. Fas. Medio Alta E4
Cas. di fam. op. Fascia Bassa E5

99
1472
1055

285
190
951
1693
810
983
403
539
1490
2653
1280
2317
2696
2197
1828

©

8 = = _ 3

s E s @ 5 8

£ = = & =

358 35E 458

(valori assoluti X 1000)

13704 8753 15109
1172 841 1234
2250 1697 2444
2671 1940 2993
2402 1521 2616
1917 1135 2126
1459 831 1647
1833 788 2050
2438 1492 2708
1814 1120 2017
2391 1516 2649
1115 727 1248
1306 799 1424
1326 871 1455
3314 2229 3609
4665 2676 4967
2921 1878 3166
2756 1798 3059
2130 1468 2474
1231 933 1443
1429 1163 1560
7302 4943 7978
4427 2422 4950
546 226 622
494 412 532
2433 2071 2733
3912 2841 4214
5148 2664 5647
1716 765 1985
63 48 70
1146 861 1221
728 529 809
148 94 178
48 29 58
785 674 875
1475 1182 1580
605 374 643
672 419 746
21 145 241
144 112 186
885 504 966
1126 473 1251
890 593 982
1495 943 1633
1155 627 1309
1300 722 1421
827 424 940

18

Lettori
di
settimanali

Lettori
mensili

o

TAV.3

Lettori
di
periodici

(percentuali di penetrazione)

59.7

86.6
78.5
68.1
64.5
52.2
49.3
41.3

521
56.7
56.6
56.9
62.4
67.9
69.7

72.5
67.4
61.4
41.3
48.8

82.5
70.9
49.4
28.2

84.9
80.0
79.6
60.6
29.0

64.3
77.9
69.0
52.0
25.2
82.6
87.1
74.7
68.3
52.5
26.7
59.4
42.5
69.5
64.5
42.8
59.2
452

38.2

62.1
59.2
49.4
40.9
30.9
28.1
i o

31.9
35.0
35.2
371
38.2
44.6
46.8

41.6
43.4
40.0
28.5
37.0

67.2
48.0
27.0
1.7

70.8
68.1
57.8
314
13.0

49.1
58.5
50.1
33.2
15.3
70.8
69.8
46.2
426
36.0
20.8
33.8
17.8
46.4
40.7
23.3
32.9
23.2

65.9

91.1
85.2
76.3
70.3
58.0
55.6
46.1

57.9
63.1
61.5
63.7
68.1
74.6
75.9

77.2
73.1
68.1
48.0
57.2

90.1
77.4
55.2
321

91.4
89.8
85.7
66.5
33.6

71.4
83.0
76.6
62.6
30.8
92.0
93.4
79.4
75.9
60.0
34.4
64.8
47.2
76.7
70.5
48.6
64.7
51.4



Responsabili acquisti

Totale

15-17 anni
18-24 anni
25-34 anni
35-44 anni
45-54 anni
55-64 anni
oltre 64 anni

Ampiezza demografica:

fino a 5000 ab.
5/10000 ab.
10/30000 ab.
30/50000 ab.
50/100000 ab.
100/250000 ab.
oltre 250000 ab.

Zona geografica:

Nord-Ovest
Nord-Est
Centro

Sud

Isole

Classe socio-economica:

Sup. Media Sup.
Media

Media Inf.
Inferiore

Titolo di studio:

Laurea

Diploma Media Sup.
Licenza Media Inf.
Licenza Elementare
Nessuno

Popolazione

18140

43
808
3389
3638
3612
2900
3751

37
2506
3292
1532
1614
1513
3966

5365
3429
3499
3815
2030

1315
7887
7183
1754

501
1980
2787
7751
5120

Classe socio-professionale:

Ceti Superiori A

Ceto Medio Fascia Alta B1

Ceto Medio Fascia Media B2

Ceto Medio Fascia Bassa B3
Agricoltori B4

Intellettuali Docenti C1

Intellettuali Studenti C2

Operai Fascia Alta D1

Operai Fascia Media D2

Operai Fascia Bassa D3

Braccianti D4

Pension., altri Fascia Medio Alta F1
Pension., altri Fascia Bassa F2
Cas. di fam. non op. Fas. Alta E1
Cas. di fam. non op. Fas. Media E2
Cas. di fam. non op. Fas. Bassa E3
Cas. di fam. op. Fas. Medio Alta E4
Cas. di fam. op. Fascia Bassa E5

112
1099
938
308
208
736

482
738
398
480
839
2602
1126
2064
2378
1923
1620

=
- & - = _ B
g £ s 2 s 3
B3 3s5€ LESE
(valori assoluti X 1000)
10089 6206 11181
29 24 32
572 419 625
2268 1642 2548
2338 1481 2540
1911 1129 2118
1405 819 1581
1566 691 1738
1715 1027 1943
1303 782 1436
1670 1001 1858
837 523 932
924 555 1023
988 632 1091
2652 1685 2897
3688 2040 3957
2213 1379 2421
2002 1259 2228
1322 888 1542
865 640 1033
1051 865 1167
5393 3505 5895
3214 1668 3624
433 168 496
407 350 451
1534 1328 1740
2084 1468 2259
4577 2420 5030
1487 639 1701
72 68 84
823 606 883
604 437 673
167 124 201
42 28 50
602 520 676
79 62 84
351 193 375
492 313 544
190 118 217
1056 82 140
510 280 552
1007 401 1122
797 544 871
1356 867 1481
1008 542 1142
1152 642 1254
733 377 831
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TAV. 4

s N
g (s}

z 8 ol = =
o o @ S o
= 5 e £ & -8
.- @._ 2 B.- o
JT S5E o B~ 1 -

(percentuali di penetrazione)

55.6 34.2 61.6
68.5 56.4 74.8
70.9 51.9 77.3
66.9 48.4 75.2
64.3 40.7 69.8
52.9 31.3 58.6
48.5 28.3 54.5
1.7 18.4 46.3
46.1 27.6 52.3
52.0 31.2 57.3
50.7 30.4 56.4
54.6 341 60.8
57.3 34.4 63.4
65.3 41.8 721
66.9 42.5 73.0
68.7 38.0 73.7
64.5 40.2 70.6
57.2 36.0 63.7
34.6 23.3 40.4
42.6 31.5 50.9
79.9 65.7 88.7
68.4 44.4 74.7
44.7 232 50.4
24.7 9.6 28.3
81.2 69.9 90.0
77.5 67.1 87.8
74.8 52.7 81.1
59.1 31.2 64.9
29.0 12.5 33.2
64.2 61.2 75.8
74.9 565.1 80.4
64.4 46.5 T8
54.3 40.2 65.2
20.5 13.4 24.0
81.8 70.8 91.9
88.3 69.7 94.1
72.8 40.1 77.9
66.6 42.4 73.7
47.7 29.8 54.7
21.9 171 29.2
60.7 33.3 65.7
38.7 15.4 431
70.8 48.4 77.4
65.7 42.0 113
42.4 228 48.0
59.9 33.4 65.2
45.2 23.3 51.3






Lettori Analisi secondo
ultimo periodo ® SESS0
dati riassuntivi




TAV.5

Lettori ultimo periodo
analisi secondo

— S5E580

(valori assoluti X 1000)

e R W T e R N R e e e e e e R A A e e e e e e e T e e e e e e e w w

S emmeeeeaSESSOn - -----RESPONSABILI ACQUISTI===-=

T0 UOMINI DONNE TOTALE INI DONNE
TALE
e o D S e . s o ot
TOTALE 44298 21359 22939 18140 1257 16883
.

SETTIMANAL| ALBA 221 63 158 110 2 108
ALBO VARIETA' MOTORI 620 467 15 &7 5 62
AMICA 1762 404 135 926 24 905
ANNABELLA 1821 382 1439 1033 28 1005
AUTOSPRINT 1231 1070 161 130 40 90
BELLA 1619 198 1421 a3l 16 9146
BOLERO 1438 497 241 555 14 542
CIAO 2001 554 421 114 3 10 27
CONFIDENZE 1771 316 1455 977 20 957
CORRIER BOY MUSIC 1222 747 476 124 16 108
poLLY 1144 283 860 174 2 171
DOMENICA DEL CORRIERE 2100 1424 676 562 85 477
DOMENICA QUIZ 677 410 267 172 16 156
EPOCA 1358 852 467 343 61 321
L'ESPRESSO 2564 1747 818 556 93 464
EUROPEO azs 630 248 187 40 147
EVA EXPRESS 889 356 533 408 19 388
FAMIGLIA CRISTIANA 6519 3039 3480 2693 170 2523
AMIGLIA TV 864 520 345 224 14 10
GENTE, 5095 1480 15615 1269 100 1170
GIOLA 1860 324 1537 1000 28 972
GRAND HOTEL 3482 1346 2136 1499 57 16432
GRAZIA 2022 400 1622 1054 23 1031
GUERIN SPORTIVO 907 808 59 68 29 39
GUIDA TV 2657 1419 1238 901 68 834
INTIMITA' (1) 1733 375 1358 966 21 944
INTREPIDO 3033 2043 990 531 54 478
IL MONDO 248 199 50 43 7 36
MONDO ECONOMICO 141 110 31 23 5 1a
IL MONELLO 2415 1494 920 475 46 429
NOVELLA 2000 1479 571 508 704 34 670
0GGI 4146 2052 2094 1602 141 1461
PANORAMA 2555 1674 881 661 107 554
RADIOCORRIERE TV 1058 613 445 360 36 324
RAGAZZA IN 1004 262 742 227 9 216
SORRISI E CANZONI TV 66412 3257 3156 2037 117 1920
STOP (1) 1761 596 1064 8ls 20 298
TELESETTE 1953 1072 911 637 45 592
TOPOLING 2995 1696 1300 894 77 817
MENSILI ABITARE 440 273 167 125 14 112
ASTRA 361 107 254 sa 6 53
L'AUTOMOBILE 2202 1610 591 492 94 397
842 138 704 487 11 476
CASA VIVA 1075 365 711 497 15 48l
CENTO COSE 271 46 227 95 0 95
CONSIGLI PRATICI 405 71 335 225 2 223
COSMOPOLITAN 451 165 235 134 2 132
DUE PIU" 1906 835 1067 523 36 487
ESPANSIONE 234 168 67 39 15 26
FOTOGRAFARE 1052 764 308 197 36 161
IL FOTOGRAFOQ 360 267 33 53 1lé 38
GENTE MOTORT 2481 2022 459 392 50 502
GENTE VIAGGI 782 439 343 246 43 205
GIOIELLI 654 77 577 406 5 403
INSIEME 599 17 G422 234 8 228
JESUS 500 186 114 80 11 68
LEI 455 125 350 121 8 113
LINUS 987 607 380 161 22 140
MADRE 402 106 296 205 & 199
MESSAGGERO S. ANTONIO 2680 1120 1559 1190 78 1112
LA MIA CASA 353 143 210 147 12 135
MILLE IDEE 2013 237 1776 1152 a 1144
PLAYBOY 432 547 84 az 11 51
PLAYMEN 545 493 53 63 25 58
QUATTRORUOTE 4311 3507 803 665 158 507
QUI TOURING 1411 332 580 463 51 408
RAKAM 1423 130 1293 545 a 934
SALVE 799 555 445 2642 21 220
SCIENZA E VITA NUOVA 561 385 172 103 14 88
LE SCIENZE 662 450 212 125 23 102
SELEZIONE R. DIGEST 3383 1857 1495 1109 114 995
STARBENE 380 119 262 148 2 146
STORIA ILLUSTRATA 673 426 247 161 19 143
TEST 139 112 24 17 5 11
TUTTO CUCINA 816 213 503 460 23 417
TUTTUTTSP;'gI‘T'Ig 1174 102; igg a9 3; ¥4

TO T 507 37 98 % al : zi i

TUTTO UNCINETTO 2012 250 17561 1153 19 1174 (1) I dati relativi a INTIMITA e STOP

sono riferiti al solo secondo ciclo.
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DONNE
38,1

2.8

UOMINI

40.9

=====RESPONSABILYI ACQUISTI~=~=-
TOTALE

DONNE
51.8

48.2

wmemeen-SESSQw -
UOMINI

TO

TALE
100.0

TOTALE

Sess0

e e e e e e e e e

(percentuali di composizione)

Lettori ultimo periodo
analisi secondo
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Analisi Adulti
dei lettori
ultimo periodo




Adulti TAV.7

Lettori ultimo periodo
analisi secondo

— eta
— amplezza centri

(valori assoluti X 1000)

TSR e e e R

ss=---=m==v---CLASSE DI ETA'~- coToesss se=vemaaee. AMPYEZZA DEI CENTRI-==w==v-==n=

TO DA 15 DA 18 DA 25 DA 35 DA 45 DA 55 OLTRE FINO DA 5 DA 10 DA 30 DA 50 100 OLTRE
TALE  ALZ A 24 A 34 A 44 A 54 A4 64 A S A 10 A 30 A 50A 100 A 250 250
ANNI ~ANNI ANNI ANNI ANNI ANNI ANNI  MILA MILA MILA MILA ' MILA MILA MILA

ABIT. ABIT. ABIT. ABIT. ABIT. ABIT. ABIT,

---.--_--.-_----_-~--.--...--_---------.----—---.-._---.----_--..------_-------—--.---«---..-.-----—..-------..---

TOTALE 44298 2774 5853 7946 7382 7192 5543 7608 9035 6174 8312 3782 4040 3767 9189

SETTIMANALI ALBA 221 9 25 47 49 33 36 22 36 37 460 . 25 12 20 53
ALBO VARIETA' MOTORI 620 147 222 162 52 30 3 5 128 109 98 45 &6 46 131
AMICA 1762 146 2868 452 361 270 152 91 211 180 327 159 197 169 519
ANNABELLA  la21 155 240 392 384 303 179 168 269 186 299 177 169 179 542
AUTOSPRINT 1231 187 345 307 176 152 47 19 171 178 240 131,149 128 233
BELLA 1619 122 328 440 266 186 156 121 286 193 326 . 148 169 127 372
BOLERO 1438 163 352 287 192 132 143 140 222 218 266 151 166 140 275
CIAD 2001 534 166 250 78 15 13 7 S aa 63 98 51 59 @4 151
CONFIDENZE 1771 146 321 393 341 221 176 176 349 177 327 116 179 162 461
CORRIER BOY MUSIC 1222 450 458 171 79 43 18 G 239 150 214 97 120 109 294
DOLLY 1144 493 432 63 a8 56 6 6 198 171 215 113 135 118 193
DOMENICA DEL CORRIERE 2100 102 237 393 386 409 301 271 327 311 305 162 202 234 559
DOMENICA QUIZ 677 &4 181 136 &3 101 &0 51 75 a3 128 55 52 67 216
EPOCA 1358 51 177 239 296 309 139 148 169 133 192 106 126 159 473
L'ESPRESSO 2564 176  s21 723 462 287 184 111 334 267 389 183 240 285  abé
EUROFEQ 878 40 143 228 168 152 a8 59 1358 &1 133 72 &89 112 277
EVA EXPRESS 889 a2 133 213 184 113 82 81 136 77 140 91 73 106 266
FAMIGLIA CRISTIANA 651§ 473 782 1020 10641 1075 926 1203 1745 1131 1225 480 564 530 844
FAMIGLIA TV b4 101 77 100 141 109 63 75 146 123 144 58 47 38 109.
GENTE 3095 197 454 462 554 448 375 405 419 347 543 238 270 342 935
GIOIA 1860 186 335 430 319 291 169 131 250 232 365 169 183 183 477
GRAND HOTEL 3482 312 643 780 404 467 329 248 576 454 593 319 344 350 847
GRAZIA 2022 175 354 427 352 311 211 191 . 228 177 360 122 220 222 694
GUERIN SPORTIVO 907 191 242 166 137 110 33 26 93 109 173 74 %7 107 253
GUIDA TV 2657 311 515 568 542 329 217 175 370 339 416 251 264 270 748
INTIMITA' (1) 1733 169 2664 483 265 218 185 180 295 217 283 172 165 184 417
INTREPIDO 3033 696 866 822 403 253 133 &0 520° 398 525 273 286 296 735
IL MONDO 248 7 34 70 71 47 - 10 10 14 19 44 25 24 23 101
MONDO ECONOMICO 141 .6 24 39 35 26 12 0 13 13 20 12 10 17 55
IL MONELLO 2415 470 691 595 329 18 109 36 361 329 412 223 225 - 240 625
NOVELLA 2000 1479 143 186 361 303 214 134 138 191 191 214 123 135 153 47
0GGI G146 302 576 830 314 665 470 490 612 481 666 345 443 447 1151
PANORAMA 2555 155 563 768 477 303 163 127 319 219 337 210 253 318 89S
RADIOCORRIERE TV 1055 a3 134 206 170  1&0 141 140 145 117 162 107  1lé 104 308
RAGAZZA IN 1004 442 525 94 92 28 18 5 214 145  194- 65 96 89 202
SORRISI E CANZONI TV 6412 931 1354 1340 1214 783 413 378 1011 973 1226 510 460 649 1384
STOP (1) 1761 127 178 258 310 279 246 361 227 152 317 133 198 225 508
TELESETTE 1983 302 415 503 376 169 137 &2 505 263 374 190 200 160 491
TOPOLINO 2995 503 631 626 696 555 122 64 4535 345 477 227 282 553 as58
MENSILI ABITARE 4640 vd 102 174 78 43 22 13 37 32 72 35 41 63 160
ASTRA 361 65 114 99 36 32 12 3 59 23 48 25 15 P 150
L'AUTOMOBILE 2202 147 359 698 419 391 237 150 274 230 319 1284 290 297 408
BRAVA 842 446 125 272 1446 120 77 41 60 lla 8 90 93 305
CASA VIVA 1075 &1 196 343 243 112 80 42 126 87 170 103 125 91 373
CENTO COSE 271 65 74 63 "31 22 14 2 44 27 46 10 29 29 ay
CONSIGLI PRATICI 405 41 51 124 a5 38 42 24 7 58 71 24 35 50 86
COSMOPOLITAN 451 48 130 127 78 29 17 4 54 39 82 3 37 5 158
DUE PIU' 1906 256 734 515 213 128 43 17 301 242 366 164 197 150 486
ESPANSIONE 234 & 27 59 &8 37 16 14 14 29 41 15 30 22 86
FOTOGRAFARE 1052 81 303 348 169 90 39 22 118 105 120 a3 109 128 390
IL FOTOGRAFO 360 22 98 117 &4 36 14 a 50 20 36 25 33 65 129
GENTE MOTORI 2481 316 624 &57 410 292 124 55 462 351 378 195 226 272 597
GENTE VIAGGI 782 55 153 255 154 2% 59 34 121 83 123 55 4 268
GIOIELLI 654 50 95 192 156 a5 43 33 126 88 97 59 85 51 148
INSIEME 599 60 163 250 58 30 b 21 127 45 119 32 71 54 152
JESUS 300 45 53 58 41 35 %3 25 39 39 53 40 34 50 45
LEI 455 92 149 65 43 59 25 23 55 34 97 29 50 41 150
LINUS a8y 192 323 276 102 53 39 3 120 69 160 53 78 146 360
MADRE 402 47 54 79 51 59 67 65 123 90 78 23 18 47 23
MESSAGGERO S. ANTONIO 2680 173 322 432 451 43 355 510 714 G612 522 243 195 186 408
LA MIA CASA 353 25 63 103 70 52 25 15 35 49 69 33 25 39 104
MILLE IDEE 2013 188 407 530 346 279 168 96 287 208 343 175 236 194 570
PLAYBOY 4632 54 157 146 42 19 12 2 40 43 43 32 46 74 154
PLAYMEN 545 42 105  1é6 135 63 26 8 62 67 100 53 41 60 162
QUATTRORUOTE 4311 366 917 1182 791 433 304 118 738 586 721 366 372 383 1144
QUI TOURING 1411 116 218 296 265 217 172 127 115 148 203 107 118 167 554
RAKAM 1423 70 213 406 282 196 150 105 241 186 279 115 127 148 327
SALVE 799 &l 217 232 125 67 45 33 106 a6 154 62 79 Q0 222
SCIENZA E VITA NUOVA 561 72 151 135 91 68 32 13 94 46 82 39 63 62 175
LE SCIENZE b62 4“6 212 182 120 59 27 17 71 65 118 55 86 234
SELEZIONE R. DIGEST 3383 301 529 663 714 370 547 253 572 427 530 303 317 3687 847
STARBENE 380 41 a5 1064 54 39 43 14 60 33 & 24 B6 35 110
STORIA ILLUSTRATA 673 62 111 128 142 105 &8l 44 ag 74 111 40 42 63 253
TEST 139 52 31 33 19 18 7 0 12 16 25 5 18 23 40
TUTTO CUGCINA 816 70 148 187 130 122 113 46 127 113 156 55 ° 201
TUTTO MOTO 1174 303 373 233 125 100 24 16 197 177 157 98 107 145 294
TUTTO TURISMO 507 43 1 165 82 56 34 23 41 7é 41 4 147
TUTTO UNCINETTO 2012 183 403 455 389 2863 163 135 385 250 352 182 215 206 421
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(percentuali di composizione)

Lettori ultimo periodo
analisi secondo
— ampiezza centri
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TEST

STAPBENE
TUTTO CUCINA

STORIA ILLUSTRATA
TUTTO MOTO
TUTTO TURISMO

TUTTO UNCINETTO

SELEZIONE R.



Adulti

Lettori ultimo periodo
analisi secondo

— area geografica
— classe socio-economica
— titolo di studio

(valori assoluti X 1000)
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Adulti TAV. 11

Lettori ultimo periodo
analisi secondo

— classe socio-professionale

(valori assoluti X 1000)

ceume cm=====<CETI MEDI======-~ INTEL == =e=wweewc-QPERAL========= -PENSIONATI-
--LETTUALI~~ - E ALTRI -

TO CETI FA FA FA AGRI F & FA FA BRAC FASCIA FA
TALE SUPE  SCIA SCIA SCIA COLTO DO STU SCIA SCIA SCIA CIAN MEDIO SCIA
RIORI ~ ALTA MEDIA BASSA RI CENTI DENTI  ALTA MEDIA BASSA TI  ALTA BASSA

A Bl B2 B3 B4 cl cz D1 D2 D3 D4 F1 F2

TOTALE 44298 - 885 3942 3716 1208 1072 1345 3736 2170 3681 2327 1067 3338 5498
SETTIMANALI

ALBA 221 10 36 14 o 2 10 21 16 12 2 0 29 12

ALBO VARIETA' MOTORI 420 16 72 71 26 3 2 65 a8 78 33 2 27 is
AMICA 1762 41 308 164 20 3 160 248 72 27 49 3 91 a8

ANNABELLA 1821 42 281 130 23 14 125 183 104 35 45 24 116 96
AUTOSPRINT 1231 29 245 152 30 8 33 257 108 185 48 s 57 26

BELLA 1619 13 187 111 10 [ 136 165 96 129 45 10 113 108

BOLERO 1438 5 11a 35 37 21 i1 165 129 160 ab 17 109 119

CIAO 2001 534 0 54 Gé 13 1] 7 242 &7 G446 & [+] 30 15

NFIDENZE 1771 26 164 119 56 9 70 181 122 121 63 8 130 130
CORRIER BOY MUSIC 1333 12 115 79 35 0 9 460 126 152 43 9 55 37
DOLLY 1144 7 61 a8 5 0 10 491 87 124 19 11 83 29

DOMENICA DEL CORRIERE 2100 a2 285 271 82 34 98 190 132 185 138 15 170 183
DOMENICA QUIZ 577 13 76 a0 23 pt 19 130 38 58 39 é 70 25
EPOCA 1358 a1 229 151 52 14 122 153 34 - 58 55 16 120 a9

L'ESPRESSO 2564 209 450 293 a7 21 245 533 107 135 35 17 147 82

EUROPEO 878 63 141 102 42 7 83 142 28 55 32 6 69 a6

EVA EXPRESS 889 21 85 104 28 5 13 72 84 51 29 2 66 9
FAMIGLIA CRISTIANA 6519 145 591 538 139 162 303 644 358 528 223 105 657 753
FAMIGLIA TV 564 11 37 59 30. 21 21 a8 42 &7 26 62 45

GENTE 3095 132 450 351 51 43 163 356 179 188 a6 10 235 219

GIOIA 1860 19 264 136 33 13 143 257 90 120 40 15 139 86

GRAND HOTEL 3482 26 299 241 56 57 4% 328 232 435 187 43 219 320

GRAZIA 2022 39 282 149 36 4 170 315 75 a1 46 0 130 1o0e

GUERIN SPORTIVO 907 22 103 90 26 8 269 2 122 66 15 50 17
GUIDA TV 2657 54 230 252 67 27 85 371 173 294 189 25 181 184

INTIMITA' (1) 1733 10 200 107 28 8 55 218 157 98 28 7 113 106
INTREPIDO 3033 59 392 337 125 20 50 611 266 3641 205 22 136 121

IL MONDO 245 52 58 34 2 0 24 20 9 13 10 7

MONDO ECONOMICO 141 39 33 is 0 3 10 16 5 5 0 3 0

Il MONELLO 2415 46 289 198 86 13 58 530 233 288 158 15 114 77

NOVELLA 2000 1479 32 177 152 41 4 46 131 105 1643 a 7 82 99

OGGI 4146 146 588 451 112 49 253 496 229 257 132 26 317 587

PANORAMA 2555 228 460 338 81 o 277 468 83 128 50 & 148 54
RADIOCORRIERE TV 1058 5% 101 113 31 s 61 115 65 104 53 11 104 a3
RAGAZZA IN 1004 4 51 39 31 5 5 333 93 104 36 20 65 33

SORRISI E CANZONI TV 66412 101 679 567 143 62 165 1039 567 716 354 77 359 321
STOP (1) 1761 43 170 173 17 24 25 126 126 128 58 19 154 234

TELESETTE 1983 % 172 160 58 14 42 314 156 261 158 3 75 13

TOPOLINO 2995 83 363 344 72 S8 126 592 193 299 154 11 111 %8

MENSILI ABITARE 4640 46 102 69 13 2 42 70 10 14 9 2 13 14
ASTRA 361 7 43 36 8 5 21 103 23 21 5 0 52 14

L'AUTOMOBILE 2202 88 409 272 69 31 89 245 143 209 109 14 184 111

BRAVA 542 28 132 69 14 z 123 105 46 33 23 3 39 S8

CASA VIVA 1075 52 240 111 25 4 110 135 44 60 20 0 %7 32

CENTO COSE 271 5 31 12 0 0 18 80 14 19 16 3 13 12
CONSIGLI PRATICI 405 5 35 20 5 2 28 47 19 32 18 5 31 7
COSMOPOLITAN 451 25 100 43 5 0 27 as 43 23 10 s 21 11
DUE PIU' 1906 25 226 152 a7 12 a6 4864 116 195 83 5 75 3o
ESPANSIONE 234 a2 51 32 4 0 ia 20 13 3 B 0 ? 11
FOTOGRAFARE 1052 38 215 157 47 0 67 216 66 67 34 10 54 27
IL FOTOGRAFO 360 4 > 48 18 0 28 59 27 24 10 4 28 5

GENTE MOTORI 2481 117 477 280 S8 22 82 436 228 279 102 23 148 56
GENTE VIAGGI 762 44 167 S0 20 & 56 119 35 b4 25 0 34 25
GIOIELLI 654 13 20 28 12 0 39 56 36 43 12 7 46 1a

INSIEME 599 14 a9 66 7 5 40 103 36 61 16 4 25 21

JESUS 300 11 23 35 20 7 18 g5 24 14 19 a 24 20
LET 455 14 66 50 15 5 16 154 16 9 13 0 37 15
LINUS @87 39 142 a2 29 2 30 361 41 68 25 0 40 15
MADRE 402 o 26 18 4 6 21 ib 18 36 17 6 29 37

MESSAGGERO S. ANTONIO 2680 52 195 200 73 52 112 246 132 191 98 70 264 299
LA MIA CASA 353 11 64 37 1% 0. 30 50 3 25 23 3 18 14

MILLE IDEE 2013 20 235 148 31 5 204 284 90 119 52 13 110 71
PLAYBOY 432 16 98 36 19 0 is 131 40 3 5 0 19 7

PLAYMEN 545 21 87 72 28 5 14 57 66 85 50 5 21 11
QUATTRORUOTE 4311 208 787 645 196 68 131 653 339 483 182 40 177 157

QUI TOURING 1411 98 260 147 32 5 137 . 273 26 56 22 2 140 43

RAKAM 1423 32 184 85 34 0 136 161 51 Z2 15 19 89 40

SALVE 799 25 148 80 34 5 61 155 35 45 12 0 42 45

SCIENZA E VITA NUOVA 561 47 73 66 22 10 41 178 22 P 7 2 18 16
LE SCIENZE 662 48 88 47 15 3 74 215 28 34 14 5 30 21
SELEZIONE R, DIGEST 3383 145 512 382 106 35 186 501 190 251 129 27 210 151
STARBENE 380 12 62 31 2 0 1 57 22 3% 15 0 17 21

STORIA ILLUSTRATA 673 3% 110 7 12 0 63 147 25 41 20 0 34 26
TEST 139 3 3 8 11 0 6 e 3 18 0 0 & 3

TUTTO CUCINA 816 4 52 45 & 38 81 5 96 45 12 55 30
TUTTO MOTO 1174 28 157 128 38 12 19 320 166 121 &7 18 32 27
TUTTO TURISMO 507 22 b ‘75 [ e 57 52 51 20 [+] 31 17
TUTTO UNCINETTO 2012 13 . 126 139 40 13 82 205 126 153 70 42 98 97

e T R N N R N e e s e e e e e e e e e e R e e e e e e e e R e W M =
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Adulti TAV. 12

Lettori ultimo periodo
analisi secondo

— classe socio-professionale

(valori assoluti X 1000)

S CASALINGHE DI FAMIGLIE ---
=~=-NON OFERAIE-=-- =--OFERAIE---

TO FA FA FA  FAS. FA

TALE  SCIA SCIA SCIA MEDIO SCIA

ALTA MEDIA BASSA  ALTA BASSA

£1 2 E3 £4 ES

TOTALE 44298 1280 2317 2696 2197 1828

SETTIMANALI ALBA 221 12 13 14 15 2
ALBO VARIETA' MOTORI 520 5 2 = 7 5
AMICA 1762 117 147 55 21 50

ANNABELLA 1821 1z 159 a7 &5 53
AUTOSPRINT 1231 14 3 7 2 2

BELLA 1619 84 145 102 105 58

BOLERO 1438 29 56 55 131 30

CIAC 2001 534 2 a o 3 0
CONFIDENZE 1771 105 147 29 164 49

CORRIER BOY MUSIC 1222 11 14 19 27 14
DOLLY 1144 5+ 3 38 49 41

DOMENICA DEL CORRIERE 2100 55 o @0 37 z4
DOMENICA €UIZ 577 27 1a 20 14 10

EPOCA 1358 58 53 23 11 16

L'ESPRESSO 2544 57 58 26 53 6

EUROPEOD 878 19 20 13 4 a

EVA EXPRESS 389 54 53 33 74 21
FAMIGLIA CRISTIANA 4519 216 375 325 512 151
FAMIGLIA TV 564 20 24 33 25 35

GENTE 3095 152 183 140 103 E3

GIOIA 1560 123 139 103 101 61

GRAND HOTEL 3482 64 222 203 283 204

GRAZIA 2022 149 153 87 a4 45

GUERIN SPORTIVO 207 & 5 4 7 0
GUIDA TV 2657 41 144 97 135° 106

INTIMITA' (1) 1733 105 189 75 146 &4
TINTREPIDO 3033 45 73 61 106 &7

IL MONDO 2438 7 2 o 2 0

MONDO ECONOMICO 161 2 0. 0 0 0

IL MONELLO 2415 42 72 63 95 40

NOVELLA 2000 1479 67 114 .73 28 31

0GGI  4léb 162 251 153 116 sa

PANCRAMA 2555 &3 55 a3 50 3
RADIOCORPIERE TV 1053 Qo 50 3% 23 22
RAGAZZA IN 1004 19 32 aa 37 36

SORRISI E CANZONI TV 6412 186 317 192 325 241
STOP (1) 1761 110 117 39 113 35

TELESETTE 1983 27 118 53 137 7%

TOPOLIND 2995 81 145 73 1253 68

MENSILI ABITARE 440 13 9 3 5 2
ASTRA 561 12 4 & s 4

L'AUTOMCBILE 2202 5% 75 26 54 15

BRAVA 3432 52 65 31 34 10

CASA VIVA 1075 80 57 21 a3 14

CENTO COSE 271 11 a 2 22 3

CONSIGLI PRATICI 405 32 3y 20 33 22
COSMOPOLITAN 451 is 13 4 5 11

DUE PIU' 1504 43 51 21 81 51

ESPANSIONE 234 10 : 2 & 0
FOTOGRAFARE 1052 14 27 5 S 3

IL FOTOGRAFO 560 5 2 0 i a

GENTE MOTORI 2481 45 46 14 37 3

GENTE VIAGGI 7832 30 32 & 23 ‘6

" GIOIELLI 654 a0 57 29 52 16

INSIEME 599 19 38 2 36 20

JESUS 300 3 14 10 5 >

LET 455 26 12 5 15 5

LINUS 287 is ia 14 11 0

MADRE 402 1a 41 26 24 13

MESSAGGERO S. ANTONIO 2680 106 163 176 173 a1
LA MIA CASA 353 11 13 2 17 2.

MILLE IDEE 2013 116 145 116, 170 84

PLATBOY 432 & 2 0 0 0

PLAYMEN 545 4 10 3 7 0
QUATTRORUOTE 4311 59 80 38 49 18

QUI TOURING 1411 >8 68 22 17 5

RAKAM 1423 106 143 34 24 “s

SALVE =53 35 27 12 14 12

SCIENZA E VITA NUOVA 561 2 16 5 é 2
LE SCIENZE 562 12 5 10 : 5
SELEZIONE R. DIGEST 3333 138 182 a7 a8 42
STARBENE 320 21 14 3 16 15

STORIA ILLUSTRATA 573 27 is 17 17 7
TEST 133 4 3 0 0 0

TUTTO CUCINA 514 24 o5 54 62 45

TUTTO MOTO 1174 3 17 3 4 3

TUTTO TURISMO 507 & s 2 7 0

TUTTO UNCINETTO 2012 1 196 187 214 141




Adulti

TAV. 13

Lettori ultimo periodo
analisi secondo

classe socio-professionale

(percentuali di composizione)

INTEL ==
~<LETTUALI~=

seeme===CETI MEDI-=-==== ==

E ALTRI -~
F &

BRAC FASCIA

F2

ALTA BASSA
Fl

D4

CIAN MEDIO SCIA
TI

FA
D3

FA
SCIA SCIA

ALTA MEDIA BASSA
D2

FA
SCIA
.. DY

STU
c2

cl

bo
CENTI DENTI

B3

FA
SCIA

FA

SCIA

ALTA MEDIA BASSA
Bl B2

TO CETI
SUPE
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A

TALE

12. 4

7.5

2.4

2.0

TOTALE 100.0
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naF o
'

N A M0

ANNABELLA
AUTOSPRINT

ALBO VARIETA'

SETTIMANALI

rManoc

DN

OO

~

Younme

SO NN

CORRIER BOY

DOMENICA QUI

DOMENICA DEL CORRIER
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NOVELLA 200
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RADIOCORRIERE T

moono

[=Er Syt
~

ScCoooo
o000
[=T=lolala]
(el tate]

£

A

E

BRAVA

CASA VIVA
CENTO COSE

ABITAR
ASTR
CONSIGLI PRATICI

L'AUTOMOBIL

MENSILI

Mo dn

QoA

ornom
-

DN

el -G
-

[=f=R=2-R=]
o000
o000
HeAAA

COSMOPOLITAN
DUE PIU'
ESPANSIONE

mM-ono

oo
N A

rMoomn

0 T

oMo~

mnmn

s 8w

h=tah b
et

M~

QUATTRORUOTE 1
QUI TOURING 1

SCIENZA E VITA NUOVA 1

LU LT,

NFOooM

mihg oM
-

Mo

ST e

LE SCIENZE
DIGEST
STORIA ILLUSTRATA
TEST
TUTTO CUCINA 100.0
0

SELEZIONE R.

TUTTO MOTO 100.
TUTTO TURISMO 100.0
TUTTO UNCINETTO 100.0
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TAV. 14

FaA

SCIA
ES

ALTA BASSA
€%

FAS.
MEDIO

--OQPERAIE~~~
FA FA
SCIA
E3

SCTIA
E2

5.2

FA

SCIA
El

=~==~CASALINGHE DI FAMIGLIE
ALTA MEDIA BASSA
2.9

-==--NON OPERAIE~-~-~

TO
TALE

TOTALE 100.0

classe socio-professionale

B T T I T T S gy

(percentuali di composizione)

Lettori ultimo periodo
analisi secondo

Adulti

g og

MOTORI
AMICA

ANNABELLA
AUTOSPRINT

SETTIMANALI
ALBO VARIETA'

oIS

oM OA

NOHM o

el

CORRIER BOY M

AN

F~w e

TN

>FWNLO

L'ESPRESS

i

oamnn

U T

Mgl o

EUROPEQD
EVA EXPRESS
GENTE

FAMIGLIA CRISTIANA
FAMIGLIA TV

(1)
0GGI
PANORAMA

MONDO
RADIOCORRIERE TV

GUIDA
MONDO ECONOMICO

INTIMITA'®
IEI?EPIDO

IL MOKELLO
NOVELLA 2000
RAGAZZA IN

GUERIN SPORTI

Wwogm

Mmeaar e

i3 gm

"n.-0-0-%

PR= T

BRAVA
CASA VIVA

L TAUTOMOBILE

MENSILI

CENTO COSE
CONSIGLI PRATICI
COSMOPOLITAN
DUE PIU'
ESPANSIONE
FOTOGRAFARE
IL FOTOGRAFO
GENTE MOTORI
GENTE VIAGGI
GIOIELLY
INSIEME
JESUS
ANTONIO

LA MIA CASA
MILLE IDEE
PLAYBOY
PLAYMEN
QUATTRORUOTE
QUI TOURING
- RAKAM

SALVE
SCIENZA E VITA NUOVA

MESSAGGERO S.

Mmoo

DIGEST
TEST
TUTTO CUCINA

LE SCIENZE

SELEZIONE R.
STORIA ILLUSTRATA
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TUTTO MOTO
TUTTO TURISHO
TUTTO UNCINETTO



Adulti

Lettori ultimo periodo
analisi secondo

— duplicazione di lettura

(valori assoluti X 1000)

TOTALE 44298

SETTIMANALI hek

ALBO VARIETA' MOTOFRI
aMICA 1
ANNABELLA 1
AUTOSFRINT 1

w
o
—
m
T
or

&

1
CIAC 2001

CONFIDENZE h

CORRIER BOY MUSIC 1

DoOLLY 1

DOMENICA DEL CORFIERE 2
DOMENICA CUIZ

EPCCA 1

L'ESPRESSO 2

FAOE MWW Lo

EUROFED

EVA EXPFESS
FAMIGLIA CRISTIANA
FAMIGLIA TV 0b%

i~y

GENTE 3095

GIOCTIA 1840

GRAND HOTEL 3452
GRAZIA 2022

GUERIMN SPORTIVO 907
GUIDA TV 2457
INTIMITA' (1) 1733
INTREPIDO 3033

IL MONDO 253

MONDO ECONOMICO 141
IL MOWELLO 2415
NOVELLA 2000 1479

OGGI 41l4b

PANOPAMA 2355
RADIOCORRIERE TV 1058
RAGAZZA IN 1004
SORRISI E CANZONI TV &412
STCP t1) 1741
TELESETTE 19&3
TOPOLINO 2955

MENSILI ABITARE 460
ASTRA 341
L'AUTOMOBILE 22¢2
BRAVA 842

CASA VIVA 1075

CENTO COSE 271
CONSIGLI FRATICI 405
COSHMOFPOLITAN w51

DUE PIU' 1904
ESPANSIONE 234
FOTOGRAFARE 1052

IL FOTOGFRAFQ 340
GENTE MOTCRI 2451
GENTE VIAGGI 782
GIOIELLI 654

INSIEME 529

JESUS 300

LEX w55

LINUS  2a7

MADFE 402

MESSAGGERD S. ANTONIO 2680
LA MIA CASA 353

MILLE ICEE 2013
PLAYACY 432

PLAYMEN 3545
QUATTRORUOTE 4311

QUI TOURING 1411

RAKAM 1423

SALVE 733

SCIENZA E VITA NUGVA  Sél
LE SCIENZE 662
SELEZIONE R. DIGEST 3323
STARBENE 350

STORIA ILLUSTRATA &73
TEST 139

TUTTC CUCINA alé
TUTTO MOTO 1174

TUTTO TURISMO 507
TUTTO UNCINETTO 2012

ALBA ALBO AMI  ANNA
ART CA BEL
ETA" L
MOTO
RI

221 &20 1762 1821
221 3 54 57
3 420 3a 26
54 358 1762 454
57 245 656 1821
& 132 36 o7
52 40 374 369
14 a5 143 168
7 51 54 33
LY a5 231 274
10 251 a5 7
-] 7 117 114
55 47 242 247
9 4é &2 56
29 30 205 202
20 75 230 172
27 23 133 123
-0 &8 2C3 1580
123 116 397 432
24 32 53 59
58 G 423 432
65 56 539 535
P ] 152 253 271
53 39 702 &04
17 ] 45 57
38 26 216 238
57 450 203 218
e7 455 199 168
2 54 19
5 2 12 19
23 409 155 159
29 58 261 280
L] 59 537 Eed
w4 - 271 210
29 57 117 110
20 &2 117 107
&8 226 468 458
32 61 199 227
19 a7 107 114
44 1467 245 2al
9 15 77 54
17 1s i} Té
23 99 17 140
19 16 243 190
20 27 259 192
10 13 75 74
12 17 el bt
15 23 105 5
31 1158 2&85 232
8 9 w7 22
12 53 9 Q7
13 F1 51 45
19 148 219 183
la w0 16 154
13 28 128 lad
18 24 113 105
21 22 37 26
5 24 108 118
15 55 132 73
42 9 49 +9
29 a2 136 L75
18 12 el 7
44 43 376 379
Q 3& 48 32
14 41 55 37
52 245 306 299
2é < i 145 159
S5 23 288 256
20 w7 l48 le2
7 22 56 34
o 22 55 54
54 a8l 283 3¢l
15 2% &9 &l
14 23 - o7
2 7 16 13
19 33 121 =57
14 121 a4 T2
12 29 70 25
3k 40 195 268

TAV. 15

SETTIMANALI
AUTO BEL BOLE CIAO CONFI COoR bDOL DCME DOME EPOCA L'ES
SP LA RO 2001 DEMN RIER LY  WICSH NICA PRES
RINT ZE 8oy DEL eQUIZ 50
MUSIC cor
RIERE

1231 léle 1438 534 1771 l222 1l44 2100 677 1358 2564
& 52 14 7 45 10 8 55 9 29 20
132 40 G =1 4“5 281 - “7 46 30 T
=1 376 143 54 231 >3 117 242 62 205 23C
o7 349 les 33 274 e 119 247 =6 2c2 i7e
las1 23 eG4 77 39 162 31 179 76 i29 i9s
&3 1619 141 a2 368 103 131 159 53 114 136
o 141 1433 34 215 118 211 110 52 T2 =&
¥ a2 34 534 33 133 e +2 27 33 103
59 5456 213 33 1771 108 157 las =1 88 120
162 193 11& 133 105 1lz2z2 253 106 7o 70 122
31 h 211 70 157 253 1144 &7 &7 23 &7
179 159 L a2 1445 109 67 2100 110 364 329
7 53 32 27 &l 7o &z 119 &77 7é 114
129 114 T2 39 35 % 23 &4 Té 1355 355
198 135 58 103 120 122 67 329 114 345 2564
105 58 55 35 72 59 30 221 37 300 337
T4 143 139 33 123 <5 13 1i5 43 8 ]
278 Gd44 &2 -] E-1-] 233 210 £19 139 332 “05
&5 358 55 17 & 5 “F asé 435 32 sz
211 314 220 23 269 162 94 502 135 437 409
21 465 174 ab 339 108 142 222 74 176 17
160 a4l ©50 G2 435 222 240 244 1¢7 i3 147
105 352 130 a0 299 20 124 238 &9 235 249
180 20 24 Ta 47 128 55 219 20 3% 140
221 223 178 38 218 219 173 2&0 132 145 256
106 244 185 45 681 105 139 156 55 5 135
318 203 255 143 284 5&2 235 327 174 2la 373
22 “ 3 & 13 11 & 52 11 32 2
25 a 2 5 3 10 b 30 11 29 57
229 182 231 147 204 555 247 252 131 le2 274
75 190 233 &4 214 110 97 205 48 1lé6, 109
286 377 223 asg s28 174 135 712 152 342 533
193 137 290 a5 115 i42 cd 320 Q3 372 1lce9
T4 9 59 35 g &2 52 223 56 120 la0
70 115 170 as 135 255 S&4 70 41 30 &9
413 413 452 218 434 528 513 517 235 267 a7
117 177 l&0 53 150 11o 109 134 S5 112 109
155 108 152 110 154 136 14b 158 a7 117 is&l
209 247 220 93 290 313 222 338 126 220 357
45 31 i a 21 24 14 a7 17 20 141
20 59 30 27 54 43 38 55 i3 e 75
294 114 21 53 142 lo0 3 283 101 231 315
35 167 54 2% 116 47 = 122 &4 38 is4
73 150 52 24 138 &0 & 137 26 12¢ 2il
13 &9 4l 21 £1 49 &0 356 ) 41 &0
21 105 49 & 118 39 - o5 29 22 32
38 &1 24 2l 45 32 35 -9 21 53 °3
14l 218 203 100 25= 207 273 2156 107 is52 303
26 1s 5 20 7 2 43 i0 &3 114
123 +8 47 53 71 23 34 123 56 114 299
“2 25 1& 32 Q2 34 10 T2 24 & a 219
496 la2 115 151 i27 255 110 325 142 277 415
a7 59 5 50 59 ] &0 153 a2 102 164
29 206 51 7 115 41 w9 57 el w0 79
33 107 &4 29 Civg &3 59 Pkt 4 2é 50 a5
2l 21 ié 15 =] 31 19 51 14 29 50
39 54 G4 30 a5 &7 &2 ad 2% 29 ke
103 &9 38 o 0 124 eb 160 53 ig2 292
21 57 15 11 43 29 19 35 14 33 26
107 199 144 33 194 Qb4 125 2&2 a7 150 187
30 71 53 7 55 24 35 a9 20 30 20
7?7 g2 152 46 295 11¢ 145 151 Té 125 215
&1 11 i3 53 3 L] 22 5 30 53 163
100 56 29 45 35 35 2o 103 30 77 il4
622 215 1€5 1465 239 336 153 583 176 41l 571
100 izo 34 “5 23 &1 29 ~é5 a5 170 287
52 27 &3 21 202 1] e 130 45 29 154
e5 £3 sS4 31 33 azx a8 125 b4 To 159
] 28 25 iz 38 w3 22 &8 2 73 126
54 G4 22 29 a5 51 25 31 29 a3 217
le6 226 148 e3 256 200 175 440 152 295 434
28 73 =5 i3 Q0 27 L2 eb 1é 37 =1
54 45 18 15 59 54 23 140 39 i25 1£5
16 5 7 o & 12 13 19 & 14 34
39 132 8 18 133 54 al 121 45 7é &0
297 a3 78 101 &2 203 &0 151 &0 110 l&0
93 &5 a7 34 35 S +0 100 a1 ax 101
50 327 178 21 2956 °3 1&3 11¢ <0 &3 121



Adulti TAV. 16

_ettori ultimo periodo
inalisi secondo

— duplicazione di lettura

valori assoluti X 1000)

SETTIMANALI
TO EURO EVA FAMI FAMI GENTE GIOIA GPRAND GRA GUE GUIDA INTI IN IL MON IL
TALE PEO EX GLIA GLIA HOTEL ZIA RIN TVMITA' TRE MONDO DO MONEL
PRESS CPIS ™ SPCR (1) PIDO ECO Lo
TIANA TIVO NOMI

TOTALE 44298 &78 889 6519 664 3095 1860 3482 2022 %07 2657 1733 3033 2648 141 2415

ETTIMANALI : 221 27 a0 129 24 35 45 29 53 7 38 5 e7 2 b 23
ALBO VARIETA' MOTORI 520 &3 48 1lé 52 D 54 132 39 49 Sé 20 455 - 2 409
AMICA  17e2 133 203 397 53 G423 539 253 702 &3 2lé 205 359 3% 1.2 1&5
ANNABELLA 1821 123 150 w32 59 452 235 271 606 57 252 215 148 13 i9 153
AUTOSPRINT 12351 laos T 275 =5 231l 5 1é0 145 180 221 10e 315 c2 25 229
BELLA 1lel9 65 143 Gag 58 314 ab5 241 392 20 223 264 203 4 a 1&2
BOLERDO 1438 35 139 2&2 55 220 176 50 130 -3 178 1&58 255 3 2 231
CIAD 2001 355 S5 33 @8 L s3 44 w2 %0 T 35 45 143 4 L 1&7
CONFIDENZE 1771 T2 123 dbb &3 269 339 358 259 47 2l& 631 ed&s 13 5 204
CORRIER BOY MUSIC 1222 59 28 253 59 162 108 2z 39 28 219 ics 552 i1 10 355
DOLLY 1144 30 556 210 47 S 4 la2 280 124 53 173 159 235 a % 247
DOMENICA DEL CORRIEFE 2100 221 l45 &19 &5 502 222 244 235 119 220 156 327 2 30 242
DOMENICA QUIZ e?7 37 43 139 o3 135 T 107 59 &0 132 35 174 % 5 11 131
EFOCA 1358 300 b 339 32 437 176 133 235 &4 145 95 212 a2 29 162
L'ESPRESSO 2554 337 Q5 «05 a2 “09 172 167 2¢9 150 256 11s 373 c2 57 274
EUROPEQO a7 878 X 159 29 218 112 &2 124 77 125 54 155 58 34 105
EVA EXPRESS a59 24 &% 151 33 342 1462 202 165 45 152 154 188 S © 155
FAMIGLIA CRISTIANA 6519 193 16l &519 309 035 483 560 01 17& 535 3&8 564 41 23 ald
FAMIGLIA TV ot h 29 =3 309 bb4 i i &5 54 32 127 52 i 5 L =9
GENTE 3055 213 a2 94 79 3025 463 293 S5C6 169 eva a72 432 55 24 253
GIOIA 1840 Tid 162 488 73 463 18460 275 698 &0 251 241 211 21 12 224
GRAND HOTEL 34352 a2 202 340 25 233 27 3462 2469 132 “lé 357 502 2 9 520
GFAZIA 2022 124 lés 301 54 505 £98 269 2022 &8 22l 201 210 35 20 204
GUERIN SPORTIVO 207 o w5 173 2 i69 20 132 o3 c7 147 T3 257 ié 4 185
GUIDA TV 2457 126 132 5355 127 272 251 wlé 221 147 2657 212 434 15 20 381
INTIMITA' (1) 1733 56 154 388 &2 272 241 397 201 73 2l2 1733 249 3 13 245
INTREPIDO 3033 158 188 564 92 4352 21l b2 210 257 434G 209 3033 32 2l lo4d
Il MONDO 245 55 Q 41 & 55 21 12 35 1é 15 = 32 245 a7 19
MONDO ECONOMICO lal S © 23 -3 24 12 b 20 & 20 33 21 37 141 1l
IL MONELLO 2415 105 153 418 29 293 224 520 204 188 3861 245 1644 19 11 24615
NOVELLA 2000 1479 23 428 272 43 474 224 338 257 b 196 187 235 13 -] 194
CGGI alsé 350 354 1002 126 1517 519 -4 591 l&o0 353 361 517 36 37 3586
PANORAMA 2555 333 ez w2d &0 440 226 155 331 150 26d 158 332 a3 &2 217
RADICCORRIERE TV 1056 73 57 270 50 199 iz0 117 148 51 147 ?5 170 & 8 140
RAGAZZA IN 1004 29 57 183 55 117 151 2&8 157 47 150 la4e 266 2 3 284
SORRISI E CANZCNI TV é&4l2 2zl 307 1149 158 L-2-1-] 493 282 463 354 591 507 £39 44 35 751
STOP (1) 17461 60 292 403 w3 438 185 385 222 106 219 197 254 16 15 e23
TELESETTE 1583 o0 105 304 > 217 127 375 137 12l 332 2060 37 23 3 314
TOPOQLINOD 2995 137 143 695 [ & 434 315 515 310 zaa “57 222 506 26 2¢ 731
ENSILI ABITAPE 440 49 31 74 20 &7 52 35 a9 25 59 36 59 15 12 50
ASTRA 361 21 29 59 26 -2 ©8 &4 91 16 4“8 s &1 5 3 o6
L"AUTOMOBILE 2202 150 1c9 451 &5 342 177 2446 195 158 279 lae 307 49 17 244
BRAVA da2 53 4l 211 27 154 215 11% 260 22 116 137 a9 24 14 70
CASA VIVA 1075 a2 50 £eé 28 1a7 186 137 275 31 107 129 148 33 1é 129
CENTO COSE 271 17 36 72 25 57 74 50 S5 5 50 T4 53 i2 5 a3
CONSIGLI PRATICI 405 28 3% 128 23 e 109 121 Fi 21 23 113 73 7 2 T0
COSMOFOLITAN 451 36 a3 75 13 106 109 T4 114 22 w5 63 53 14 11 &3
DUE PIU® 1206 124 137 3a7 54 317 275 379 293 111 301 254 449 20 1a 79
ESPANSIONE 234 57 17 56 16 a3 26 20 49 10 27 33 6 52 26 20
FOTOGRAFARE 1052 al 45 222 9 1465 107 96 110 75 123 aé 237 25 13 is86
IL FOTOGRAFO 340 ab a6 -] 16 ra 51 31 35 40 48 1s 49 10 ° 7
GENTE MOTOPI 24251 184 154 595 &5 493 203 309 1&7 264 320 174 355 33 33 454
GENTE VIAGGI 762 -7 26 145 27 i93 157 17 1465 &2 120 &4 136 20 14 92
GIOIELLI €54 37 52 151 23 120 EN-T-] o4 148 7 &3 55 o5 : “* 78
INSIEME 599 52 54 121 31 115 123 133 123 l4 85 2 9 & & 21
JESUS 300 27 14 167 42 &l 32 25 27 12 35 27 g0 & 2 &5
LET 455 27 37 113 24 - a3 T 121 28 20 53 a1 11 & &8
LIKNUS 9e7 Fard a2 157 z0 146 105 &9 154 ag 122 57 242 17 L 1&%
MADRE ag2 Q 1a 243 G2 T2 Té 41 57 L) 39 59 G4 2 2 L]
IESSAGGERDO S. ANTONIO 2480 123 61 a?3 120 259 163 293 172 68 268 208 2458 21 5 a7
LA MIA CASA 353 31 3 100 23 55 92 7 119 20 c0 o 55 12 T B3
MILLE IDEE 2013 28 127 500 70 3332 433 275 443 38 2e3 2¢7 2493 18 10 2246
PLAYBOY w32 49 26 73 14 30 24 26 ab &0 25 14 a3 15 9 7
PLAYMEN 545 59 34 92 20 136 58 1 50 73 &9 75 170 18 13 116
QUATTPOPUCTE 4311 255 151 Q01 102 &30 2&4 4el 354 350 549 248 &a44 70 57 &7
QUI TOURING 1411 &4 g 355 35 243 l42 Té 26l 70 126 7 135 5 1a 122
FARKAM 1423 £1 Q& 372 &0 2536 314 204 283 42 1&2 221 142 1s & 133
SALVE 99 5 57 1&6 19 170 152 |3 155 +5 161 e 156 L 15 1338
SCIENZA E VITA NUOVA 541 61 29 129 13 as 47 51 59 29 38 3 &8 14 o &3
LE SCIENZE 2b2 100 52 164 24 9.2 42 54 &3 29 79 51 Qs 24 a 20
SELEZIONE R. DIGEST 3353 200 102 43 110 553 319 396 362 176 368 2646 447 a0 25 372
STARBONE 350 26 ) £3 17 io &1 51 2l 16 T2 & 52 & & 35
STORIA ILLUSTRATA 273 &0 27 170 24 134 73 50 115 3 77 357 b 29 13 Q6
=5T 139 21 11 22 3 la 14 1a 20 -3 33 z 15 % é 7
TUTTO CUCINA 216 39 54 231 s52 132 144 202 152 34 118 125 107 20 5 111
TUTTO MOTO 1174 21 =4 259 55 c09 82 176 9l 139 225 3 31% 23 1é 305
TUTTO TURISMO 307 57 =0 115 30 111 EL) - &5 55 ] +1 &7 i2 10 76
TUTTO UNCINETTO 2012 &5 110 514 a4 265 285 408 229 w7 2653 267 2g2 5 2 255



Adulti TAV. 17

Lettori ultimo periodo
analisi secondo

— duplicazione di lettura

(valori assoluti X 1000)

SETTIMANALI
TO NO OGGI PANO RADIO RAGAZ SOR STOP TELE TOPO
TALE VELLA RAMA COR ZA  RISI (1) SETTE LINO
2000 RIEPE IN E
v CAN
ZONI
TV
TOTALE 44298 1479 41446 2555 1058 1004 189 1761 1983 2995
SETTIMANALI
LBA 221 29 &9 44 29 20 5 32 19 G4
ALBO VARIETA' MOTCFI &2 58 a9 B 57 a2 17 &1 Qz 167
AMICA 1742 261 271 117 117 12 129 107 285
ANNABELLA 1&21 280 544 210 110 107 22 227 il4 28l
AUTOSPRINT 1231 ?5 286 193 T4 7o 27 117 155 209
BELLA 1é19 190 377 137 °9 115 22 177 108 2647
BOLERO 1438 233 223 50 59 170 18 160 142 220
CIAD 2001 534 b 54 95 35 s 1l 53 110 33
CONFIDENZE 1771 214 325 115 94 155 23 150 154 250
CORRIER BOY MUSIC 1222 110 174 142 62 2535 13 110 156 313
oOLLY 1144 97 138 L) 52 384 15 109 l4é 222
DOMENICA DEL CORFIERE 2100 205 w12 320 223 ) 48 194 148 333
DOMENICA QUIZ &77 L] 152 93 55 &1 15 25 e7 l12é&
EPOCA 1358 leé 342 i 120 30 3& 117 117 220
L'ESPRESSO 2564 109 333 1069 140 a9 &7 109 18l 347
EURCFEQ &73 93 5350 333 73 2 45 40 60 137
EVA EXPRESS 259 428 354 a7 37 &7 19 232 1¢s 143
FAMIGLIA CRISTIANA 6519 272 loo2 428 270 158 79 403 304 695
FAMIGLIA TV eb4G %3 126 &0 20 55 27 a3 73 34
GENTE 3095 4764 1517 440 i99 117 &l 438 217 434
GIOIA 1840 224 El9 226 120 151 25 158 127 315
GRAND HOTEL 34352 338 w87 i58 Y17 2838 25 385 375 515
GFAZIA 2022 257 551 331 148 137 2 222 137 310
GUERIN SPORTIVO a0z o 150 150 51 7 23 106 121 222
GUIDA TV 2457 156 353 266 147 ia0 41 219 se2 457
INTIMITA' (1) 1733 1a7 3561 13 75 144 13 187 200 222
INTREPIDO 35033 235 517 332 170 266 31 254 371 806
IL MOKDO 248 i3 56 93 & 2 10 1é 23 26
MONDO ECONOMICO 141 & 37 a2 - 3 12 15 & 20
IL MONELLO 2415 194 3&5 217 140 284 2 223 314 731
HOVELLA 2000 1479 1479 513 143 115 115 29 354 143 224
CGGI  4laé 513 4las 55& 22é 133 ©3 508 255 355
PANORAMA 2555 143 598 2555 157 a6 60 1la 176 350
RADIOCORRIERPE TV 1055 115 226 137 1053 L) 38 54 100 149
RAGAZZA IN 1004 113 133 ab 28 1004 190 123 170 207
SORRISI E CANZONI TV 4412 504 975 439 2864 “E8 &% 470 461 894
STOP (1) 17e&1l 384 5056 118 oh ias 17 1761 154 262
TELESETTE 19483 143 253 176 100 170 1s 184 19£3 310
TORPOLINO 2995 22¢& 555 380 149 207 31 262 310 2995
MENSILI ABITAPE 440 a2 a9 134 20 7 18 42 w2 59
ASTRA 361 55 &4 a0 33 49 7 a5 29 77
L'AUTOMOBILE 2202 150 433 348 129 £9 39 165 150 357
BRAVA ga2 94 227 167 54 57 14 56 &7 143
CASA VIVA 1075 e5 282 250 95 54 iz 67 168
CENTO COSE 271 a5 &7 41 17 56 8 57 54 63
CONSIGLI PRATICIL 405 50 105 19 29 @2 2l 55 w2 a5
COSMOPOLITAN 451 5% 121 3 24 37 9 39 5% <
DUE PIU' 1906 207 a2l 301 108 227 32 144 227 363
ESPANSIONE 234 27 45 &5 26 19 17 17 37
FOTOGRAFAPE 1052 103 22l 292 &3 43 19 56 111 172
IL FOTOGRAFO 360 47 24 118 25 12 1o 28 G4 70
GENTE MOTORI 2451 190 5465 440 152 114 ah 21l 259 402
GENTE VIAGGI TEe2 &7 233 176 b @1 19 68 o 123
GIOIELLI e54 7 152 92 34 &5 -] 23 “5 105
INSIEME 599 b 155 a7 49 49 36 56 71 e
JESUS 300 28 &5 30 23 34 10 26 G & 76
LEI 455 53 118 75 36 32 19 Y 4l 78
LINUS 9&7 &9 la2 259 a3 &4 10 i 96 264
MADRE 402 356 4G 34 34 29 -1 52 26 41
MESSAGGERO S. ANTONIO 2480 119 350 150 111 100 37 147 169 283
LA MIA CASA 353 @2 103 24 37 34 ok a7 51 20
MILLE IDEE 2013 199 430 245 125 151 21 137 129 305
PLAYBOY w32 3l 24 152 27 21 10 36 55 79
PLAYMEN S5&5 34 150 104 51 37 21 &7 S7 117
QUATTRORUOTE 4311 251 &25 645 233 159 4 324 383 721
QUI TOUFING 1lall o3 309 333 111 20 13 &7 73 172
RAKAM 1423 159 266 las 20 S0 & 111 95 236
SALVE 799 &5 266 154 58 45 13 53 83 118
SCIENZA E VITA NUOVA 5461 30 118 157 24 29 s 46 G4 30
LE SCIENIE 62 31 125 211 a6 s2 38 47 38 124
SELEZIONE R. DIGEST 3333 196 725 w7 190 164 wl 247 239 543
STARBENE 340 53 91 28 55 28 7 30 45 &0
STORIA ILLUSTRATA 673 35 l&es 206 25 36 1s 20 66 117
TEST 139 12 25 36 11 -] 2 3 22 52
TUTTO CUCINA 216 92 160 r 79 &8 19 71 Q0 154
TUTTO MOTO 1174 84 -24a2 17 ob 103 24 107 140 263
TUTTO TURISMO 507 73 143 111 54 30 15 48 33 56
TUTTO UNCIHNETTO 2012 162 324 137 119 204 14 14l 165 336



Adulti TAV. 18

Lettori ultimo periodo
analisi secondo

— duplicazione di lettura

(valori assoluti X 1000)

P MENSILI

TO ABI AS L'AU BRA CASA CEN CON cos DUE ES FOTO IL GENTE GENTE GIO

TALE TARE TRA TOMCB VA VIVA TO SIGLI MORO PIU' PAN GRAFA FOTO MOTO VIAG IEL

' ILE COSE FRA LITAN SIONE RE GRAFO RI GI « LX

TICI

TOTALE 644298 a60 341 2202 842 1075 271 405 451 1906 234 lo52 360 24581 782 554
SETTIMANALI ALBA 221 9 17 29 19 20 10 12 i5 31 & 12 13 19 14 13
ALBO VARIETA' MOTORI 420 15 14 ] 16 a7 13 b r g 23 118 2 53 31 168 G40 28
AMICA 17&2 77 7 172 243 259 75 a1 105 265 47 a9 51 219 141 126

ANNABELLA 1821 54 Th 1460 150 152 74 70 a5 232 32 a7 45 i83 154 144
AUTOSPRINT 1231 w5 20 296 35 v 13 21 358 151 F4-] 123 42 el 97 29

BELLA 15619 31 53 114 167 150 &9 105 61 215 1s 48 24 la2 &9 204

BOLERO 14358 19 30 %1 5& 52 4l a3 258 203 5 a7 15 115 55 51

CIAD 2001 534% =3 27 53 24 24 21 A 21 100 5 63 32 131 50 2
CONFIDEMNIE 1771 21 54 142 lls 13s 61 l1s &5 254 20 71 ] 127 59 113

CORRIER BOY MUSIC 1222 24 a3 100 a7 &0 49 39 52 207 7 23 34, 2%3 ab 4l

3 DOLLY 1144 14 35 73 54 G5 40 GG 55 273 2 34 10 110 40 3
DOMENICA DEL CORRIERE 2100 el 55 253 122 137 et 45 a9 214 48 123 it 329 153 57
DOMENICA <SUIZ &77 1:7 13 101 ad 28 is 29 21 107 10 54 ) 142 G2 15
EPQCA 1355 0 33 231 -1-] 120 41 o2 59 152 “3 114 -3 277 102 40

L*ESPRESSO 2564 141 75 315 1464 XX %0 32 23 303 115 259 119 +15 164G ¥

EUROPEQD 878 49 21 150 53 a2 7 28 34 124 iy 91 ad 1864 s 37

EV EXFPRESS 259 31 29 109 &1 50 38 Z6 &5 137 1 CY-) 26 154 [-Y-] 52
FAMIGLIA CRISTIAMNA 6519 T4 59 451 211 266 e 128 T 387 & 222 &8 5358 148 131
FAMIGLIA TV X2 20 24 ad 27 28 15 23 13 54 le 39 16 &5 27 23

GENTE -~ 5093 &7 =X 342 194 167 57 4 106 317 43 165 72 498 193 120

GIOIA 1860 52 sH8 177 215 1aé 76 109 109 275 26 107 51 208 137 158

GRAND HCTEL 3422 35 =23 24b 114 137 &0 121 It - 379 20 =hH 31 309 117 b

GRAZIA 2022 a9 21 185 2460 275 a5 71 114 293 “3 110 35 187 168 148

GUERIN SPORTIVO w07 25 le 1548 22 -3l 5 21 29 ik o 10 T3 40 264 42 ' 7
GUIDA TV 2657 59 4“8 279 116 107 50 &8 45 301 27 123 48 320 120 a3
INTIMITA' (1) 1733 36 52 1246 137 129 T4 113 43 254 33 Gh 18 174 a4 55
INTPEPIDO 3033 59 a1 307 k] laa 53 75 &3 463 1é 237 =] 555 134 &8

IL MONDO 248 15 5 a3 24 33 12 7 14 20 52 25 10 59 20 9

MONDO ECONOMICO 141 12 & 17 14 16 -] 2 <1 18 26 13 & 3 14 &

IL MOMNELLO 2415 50 (=21 ead 70 129 43 70 &3 379 20 156 70 436 92 Té

NOVELLA 2000 1479 42 55 150 4 EE (13 50 51 207 27 103 a7 150 a7 7e

0GGI 4las a9 &4 w33 227 282 &7 105 121 421 &5 221 G 565 233 152

PANDRAMA 2555 136 &0 348 167 250 a4l 15 93 301 a5 292 118 450 176 52
RADIOCORRIERE TV 1058 20 33 123 5& a5 17 29 24 108 26 33 28 152 44 54
RAGAZZA IN 1004 7 a9 a9 57 54 56 a2 37 227 5 a3 1z 114 Gl &5

SORRISI E CANZONI TV 6412 85 119 549 235 239 107 140 166 597 &3 300 101 T21 209 164
STOP (11} 1761 G2 45 1465 =13 67 7 &5 39 144 17 5& & 211 -3 3

TELESETTE 19483 a2 29 150 47 a1 54 w2 52 227 17 111 44 25% £-Y-Y 45
TOPOLINO 2935 59 7?7 357 143 168 43 a5 a5 3463 37 172 70 402 123 105
NENSILI ABITARE 440 440 23 78 57 a3 22 13 23 55 19 28 41 68 41 26
ASTRA 3é1 23 361 41 4G 44 17 15 4l To 1ls 27 15 51 54 14

L*AUTOMOBILE 2202 75 w1 z202 a8 150 14 o2 53 la2 S5 212 100 Elé 126 &9

SBRAVA &42 57 G4 35 842 244 79 70 43 133 29 el 37 109 23 il9

CASA VIVA 1075 93 &4 130 246 1075 (-1 &2 49 178 Y 35 40 151 106 119

CENTO COSE 271 22 17 16 79 64 71 32 25 &8 14 30 11 3 38 39
CONSIGLI FPATICI 405 13 15 a2 70 a2 32 405 24 74 21 12 13 51 36 55
COSMOFOLITAN 451 23 =1 53 wh 49 25 24 451 137 a7 246 14 95 39 7
DUE PIU® 1906 &5 7h l&é2 133 1738 1= T 157 19046 35 157 57 297 129 Q9
ESPANSIONE 2346 19 18 55 29 ad 14 21 27 35 234 25 18 o2 39 16
FOTOGRAFARE 1052 a8 27 212 A1 as 30 12 26 157 25 1052 207 233 90 51
IL FOTOGRAFO 340 4l 15 100 37 uf) 11 13 14 57 1a 207 3460 100 E3 23
GENTE MOTOPI 24381 &8 51 516 109 151 wl 51 a5 297 s2 239 100 2451 211 &2
GENTE VIAGSI Ta2 al 34 126 =3 106 38 35 39 129 > 20 53 211 782 55
GIOIELLI 54 26 14 -3 119 119 39 55 iz 20 16 51 23 a2 54 454
INSIEME 559% 41 33 8 -] S0 28 an 35 218 17 54 29 30 E5 48
JESUS 300 b p £ § 41 22 23 12 1s 10 20 12 20 12 “@F 16 20
LEI G55 25 33 &8 57 [ 8 23 71 100 .20 25 17 71 54 38
LINUS 87 &0 40 1is az 110 54 34 35 1&5 23 1558 7e l42 =z 40
- MADRE 402 13 17 37 38 31 z2 30 -] 5L 15 11 < a2 1a 45

MESSAGGERDO S. ANTONIO 2680 29 [ 197 &1 114 24 43 29 213 38 87 24 247 Q2 brd
LA MIA CASA 353 as 12 58 [-3-1 125 21 42 16 X ie 54 2 w9 Gh w3
MILLE IDEE 20153 -1 s2 179 313 311 117 149 90 320 Gl 115 a8 192 121 278
PLAYBOY 432 w7 12 £9 37 35 11 2 -] 7é& 28 1290 120 a5 45 12
PLAYMEN 545 21 21 lo& 22 22 & 13 h-S 1ca ] [-X-] “3 164 £1- i
QUATTRORUOTE 4311 174 a7 844 168 249 a3 74 1348 492, 99 391 114 1362 270 97
QUI TOURING 1411 77 31 218 112 139 19 41 52 117 61 157 G 208 125 35
RAKAM la23 32 a2 131 246 184 45 &3 50 169 19 Ta 3z 134 =0 358
SALVE 799 29 al 119 &4 101l 2% 39 a5 153 28 A1 >2 134 &b 34
SCIENZA E VITA HUOVA 541 31 10 a5 29 34 11 2é 17 -5-] 13 52 36 128 43 22
LE SCIENZE &2 42 22 a9 55 55 24 et 14 X 33 &7 47 102 73 37
SELEZICNE R. DIGEST 3353 &aé =3 334 170 214 55 -] =13 356 &7 134 &5 G442 143 11a
STAPBEME 320 28 - 25 &4 a7 a3 35 27 30 =3 19 35 20 73 52 2
STORIA ILLUSTPATA 673 3% 21 la2 a8 75 25 3 3& &5 Gl 57 34 129 -1-3 38
TEST 133 13 7 >4 2 10 3 7 4 19 11 13 12 36 1z &
TUTTO CUCINA &16 27 25 120 104 112 38 79 13 156 19 71 32 117 55 78
TJUTTO MOTO 1124 37 1la 333 4l a2 13 34 39 159 G2 121 52 545 112 35
TUTTO TURISMOQ 507 246 19 154 36 38 22 29 24 70 15 Q92 39 155 145 35
TUTTO UNCINETTO 2012 43 L8 15% 175 158 32 1346 45 306 14 102 24 170 31 156



Adulti

Lettori ultimo periodo
analisi secondo

— duplicazione di lettura

(valori assoluti X 1000)

TAV. 19

B T e L L S R

TOTALE
SETTIMANALI SRR

ALBD VARIETA' MOTORI
AMICA

ANNABELLA

AUTOSPRINT

DOMENICA DEL CORRIERE
DOHENICAEGUIi
L'ESPRESSO

EUROPEO

VA EXPRESS
FhMIGLIA CRISTIANA
MIGLIA TV

GENTE

GIOIA

GRAND HOTEL
GRAZIA

GUERIN SPCRTIVO
GUIDA TV

INTIMITA' (1)
INTREPIDO

MONDO

NONDO ECONOMICO
MONELLO

NOVELLA 2000
O0GGI

PANORAMA
RADIOCORRIERE TV
RAGAZZA IN

SORRISI E CANZONI TV
STOP (1)

TELESETTE

TOPOLINO

MENSILI ABITARE
ASTRA

L'AUTOMOBILE

BRAVA

CASA VIVA

CENTO COSE
CONSIGLI PRATICI
COSMOPOLITAN

DUE PIU'
ESPANSIONE

FOTOGRAFARE
IL FOTOGRAFO
GENTE MOTORI
GENTE VIAGGI

GIOIELLI

INSIEME
JESUS
LEI
LINUS
MADRE

MESSAGGEROD S. ANTONIO
LA MIA CASA

HILLE IDEE

PLAYBOY

PLAYMEN

QUATTRORUOTE
QUI TOURING
- RAKAM

SALVE
SCIENZA E VITA NUOVA

LE SCIENZE
SELEZIONE R. DIGEST
STARBENE

STORIA ILLUSTEATA

TUTTO CUCINA
TUTTO MOTO
TUTTO TURISMO
TUTTO UNCINETTO
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