ISPI-Indagine

sulla stampa

periodica
in ltalia

VOLUME 1
1. introduzione e note meltodologiche

2. analisi dell’universo e dati
riassuntivi

3. analisi dei lettori secondo fonte
di provenienza della copia

4. duplicazioni secondo fonte di
provenienza della copia

DEMOSKOPEA

EDITORI

DOXA




Questa & |'edizione definitiva del rapporto dell'ISPI 72/73.

Di questo volume sono state stampate 210 copie numerate,

Questa copia [n“‘ 8 1 ), di carattere strettamente confidenziale, & stata

consegnata a:




INDICE SOMMARIO DElI 2 VOLUMI

Volume 1°

INTRODUZIONE e NOTE METODOLOGICHE

z.

ANALISI DELL'UNIVERSO (TARGET GROUPS) E DATI RIASSUNTI
\VJ|

ANALISI DEI LETTORI NELL'ULTIMO PERIODO SECONDO FON-
TE DI PROVENIENZA DELLA COPIA LETTA, e secondo caratteri-
stiche sociodemografiche

ADULTI

LIOMINI

DONNE

DONNE DI CASA

DUPL ICAZIONI DEI LETTORI NELL'ULTIMO PERIODO SECONDO
FONTE DI PROVENIENZA DELLA COPIA LETTA

Volume 2°

5-

PROBABILITA! DI LETTURA (B/A)

ANALISI DEI LETTORI NELL'ULTIMO PERIODO SECONDO FRE-
QUENZA DI LETTURA, e secondo caratteristiche sociodemografiche

ADULTI
UOMINI
DONNE
DONNE’ DI CASA

DUPLICAZIONI DEI LETTORI NELL'ULTIMO PERIODO SECONDO
FREQUENZA DI LETTURA

APPENDICE

@ ANALISI DEI LETTORI NELL'ULTIMO PERIODO
secondo luogo di lettura e controllo della copia letta
CRITERI DI PONDERAZIONE DEL CAMPIONE
CALCOLO DEI LIMITI FIDUCIARI DELLE STIME

IL QUESTIONARIO UTILIZZATO PER LE INTERVISTE




| WP

INTRODUZIONE E NOTE METODOLOGICHE

| COMMITTENT! DELL'INDAGINE cocovucannnnncecaccnnmonnononnnns

PRESENTAZIONE DELL'ISERP.ceencuvercsoscancranccnnnsnnnnssnens

NOTA METODOLOGICA:

7.

DESCRIZIONE GENERALE DELL'INDAGINE ..ccscescssecvenss

UNIVERSO E CAMPIONE ...cscs00ssse0sssssscscarssncsccnsses

METODO DI CAMPIONAMENTO .iv.cscccssoassrcsccsssnscnrsce

3.1, Stratificazione ..eeeecsssssscasssansssssosssnsscnsocssss

3.2, Supercampionamento ...scsssesncssssssacscasssrsaarscccs

GLI STADI DEL CAMPIONE ,veeccsssssssssssascssasssssssssne
4.1.Lasceltadelteunitéprimarie o bih R e e A e AR A SRR
4.2. Le unitd del secondo stadio .ceeevseacnrcrnresrsnncncnones

4, 3. La scelta degli individui (terzo stadio) wsasme s e s

LA RILEVAZIONE ...ccocesssssssnsssssssssncsosssassnsansoce
5.1, L'addestramento degli intervistatori cseessssescessssssssass
5.2. 1 cicli di rilevazione ...scossosssccsssasssssassscssonancse

5,3, Cadute e SOSLItUZIONT csvsssscsccscsssnssrasnsssncacncscce

] CONTROLL! veeeessasscssssssssssvssssasssssasssscncscsssses
6.1, Controlli delle iNtErviste ..sececcessrssssesassccsanacnese

6.2, Controlli del campione ...scscessessrsssssancssssscnennne
PONDERAZIONE ED ELABORAZIONE DEl DATI secceenscecccs

AVVERTENZA ALLA LETTURA DELLE TAVOLE cisecvescncs

pag.

4
lean

14
14
17
17

18
18
18
19

20
20
20

22

24




N 2.

ANALISI DELL'UNIVERSO (target groups)
E DATI RIASSUNTIVI

ANALIS! UNIVERSO (TARGET GROUPS) DEGLI STRATI GEOGRAFICI pag,
{2:0)

Secondo classe socio-economica e classe di eta

ADULTI: classe superiore e medio-sup. /classe media/classe medio-
inferiore/classe INFEriore...cuiissesssesssssssnnnsssnns 1

UOMINI: classe superiore e medio-sup. /classe media/c!asse medio-
inferiore/classe INfEriore . uvieeeressssaesssasansassnsns <)

DONNE: classe superiore e medio-sup-/classe media/claSSe medio-
inferiore/classe INTEriore . cvieeeeesessscnsscasanesesssns 17

DONNE DI CASA: classe superiore e medio-sup,. /classe media/clas-
se medio-inferiore/classe INTEriore vovevesevecevennrnnes 25

RIASSUNTO LETTORI
Secondo definizioni di lettura

ADL‘"—T' R BT B S R A B R R B R B B R B R B B A R B L L L R N N R L N 33

LETTORI ULTIMO PERIODO (riassuntiva)

Secondo target groups

ADULTI cisavesessssosnssnsssssssnssssassssssssesansanerenssnses 35

LETTORI ULTIWO PERIODO (riassuntiva)
Secondo fonte di provenienza

ADULTI B I B I R 37

LETTORI ULTINO PERIODO (riassuntiva)
Secondo frequenza di lettura

ADUL.T' .--no-c-.--.-t.-oo.ooac-;-A-o-sobo-lnaoolnloolonloclctl 39

LETTORI E NON LETTOR] DI PERIOGDICI, secondo caratteristiche socio-demo-
grafiche

ADULTI..------.-----c----ooc--oooolcc-oooooq;cv-tononcna--oo- 42
LIOMITNL ooy povnn mmimomomsnm o imm m w00 om0 0 74
DONNE ..cocesccscesssssssssssessssnssssssnssssssannsssssancsss 106

DONNE DI ‘CASA jiuessanidvesses e seasaosevoweenssnesise s 138



B 3. ANALIS! DEI LETTORI NELL'ULTIMO PERIODD SECONDD FONTE
DI PROVENIENZA DELLA COPIA LETTA E SECONDO
CARATTERISTICHE SOCIC-DEMOGRAFICHE

B 3.1 ADULTI

3.2

3.3

3.4

Tutte le fonti (acquirenti e non acquirenti) (Totale):

per classe di etd/per titolo di studio conseguito/per classe econo
mico-sociale/per reddito mensile della famiglia/per condizione
professionale dell'intervistato/per possesso beni durevoli della
famig!ia/per- numero componenti la famiglia/per presenza bambini
e ragazzi/per grande ripartizione geogr-afica/per- ampiezza demo
grafica dei comuni/per regioni Statistiche ,...c.ecevesessassesss

Acquisto o abbonamento personale: per gli stessi caratteri ......

Acquisto o abbonamento di un altro familiare: per gli stessi carat

tEpl iisniinavinssrasninss desianmbens Ve bresnais iaavmasndies

Acquisto o abbonamento in famiglia: per gli stessi caratteri .....

Copia non acquistata: per gli stessi caratteri ;cieisessacccsssss

UOMINI

Tutte.le fonti (acquirenti e non acquirenti) (Totale) ....ceeveses
Acquisto o abbonamento personale coveeeseecsesscssssccssasans
Acquisto o abbonamento di un altro familiare .....ceccessccaass
Acquisto o abbonamento in famiglid .eeeeesesssscscnscncessssaes

Copla PO ST TR s i w s i s e e i v s S e e e e, S

DONNE

Tutte le fonti (acquirenti e non acquirenti) (Totale) v..eeeossses
Acquisto o abbonamento Personale ....c.eeeseeecsnecssesnccsnes
Acquisto o abhonamento di un altro familiare ...cceecsecosesnas
Acquisto o abbonamento in famiglia vivececeoasesscsvessaasnnss

Copla Non SCQUISTRLE & ew e w e eree 6 e m e 6eem s e oas ae e esie

DONNE DI CASA

Tutte le fonti (acquirenti e non acquirenti) (Totale) ....eevenees
Acquisto o abbonamento personale s..eieesessessssosssssssnsns
Acquisto o abbonamento di un altro familiare .....eeeeesscesaes
Acquisto o abbonamento in famigiia ...ececeensecscsssascosnsna

Copia Non acquUistala . ysesecesessssessssssasassssssensssssnss

pag.
2G|

34

50
66
B2

pag.
(3.2...)

34
50
66
82

pag .
(3.3...])

34
50
66
82

pag.
(3.4...)

34
50
66
82




1.1

| COMMITTENTI DELL'INDAGINE

Questa indagine & stata eseguita da DEMOSKOPEA, Istituto per le Ricerche di
Pubblicitd e Marketing, Milano e da DOXA, Istituto per le Ricerche Statistiche
e I'Analisi dell'Opinione Pubblica, Milano, per conto delle seguenti societa editri
ci e concessionarie:

ALBA EDITORE Milano
CASA EDITRICE UNIVERSO Bologna
EDITORIALE DEL CORRIERE DELLA SERA Milano
EDITORIALE DOMUS Milano
EDITORIALE IL BORGO S.Lazzaro di Saveno (Bologna)
EDITRICE SO0.GE.PE. Milano
E.. & P. &.p.h\. Milano
ERI SIPRA Torino
MESSAGGERO DI S.ANTONIO Milano
MONDADORI ARNOLDOD S.p.A. Milano
PM.R_ZZI EDITORE Milano
PUBLIEPI Milano
PUBLIETAS Milano
RINASCITA EDITORE Milano
R1ZZOL! EDITORE Milano
RUSCONI EDITORE S§.p.A. Milano
SELEZIONE DAL READER'S DIGEST P

Al 30 novembre 1973 il Comitato Tecnico risultava composto da: .
Edoarda SANNA (coordinatore), Silvano AVENI, Giovanni CONTI, Roberto CON
FORTI, Alberto DE FOCATIIS, Riccardo DUSI, Costantino JANNACONE.

Rappresentante comune degli Editori Committenti: Gianfranco RIZZINI,
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Il Comitato Direttivo dell'ISERP nella seduta del 13 dicembre 1973 ha conferito,
con parere unanime, il bollo alllindagine ISPI 1972-1973,

La Commissione Techica preposta al controllo dell'indagine era composta dal si-
gnori;

Silvano AVENI (Committente), Lorenzo BONFIGLI (RAI), Elic BRUSATI (DOXA),
Orfeo CECCHET (UPA), Pieraugusto CERVETTI (UPA), Giovanni CONTI (Commit
tente), Riccardo DUSI (FIEG -Quotidiani), Carlo ERMINERO (DEMOSKOPEA),Ken
GORDON (OTIPI), Laura MANDELLI (OTIPI), Edoarda SANNA (Committente),Gior
gio VISINTINI (Direttore del'ISERP),

| Signori Gordon e Mandelli nel febbraio 1972 hanno sostituito, come rappresentan
ti della OTIPI, i Sigg. Dusi e Braccaioli, passati ad altri incarichi.

Il Sig, Bonfigli & entrato a far parte della Commissione nel settembre 1973,

La Commissione & stata costituita nel novembre 1971 ed ha tenuto complessivamen
te 23 riunioni,

Sono state seguite le seguenti fasi dell'indagine:

metodo di campionamento, dalla costruzione teorica fino alla estrazione dei nomi-
nativi dalle liste elettorali, addestramento degli intervistatori, esecuzione delle
interviste, codificazione ed elaborazione dei dati, presentazione dei risultati,

I presenti volumi contengono i dati dell'indagine, cosi come sono stati approvati
dalla Commissione,

L'indagine sulla stampa periodica (ISPI) & la maggiore indagine condotta in Italia,
sotto il controllo dell'ISERP, al servizio della pianificazione dei mezzi, Effettua
ta la prima volta nel 1958, per conto della UPA, quindi nel 1963 per conto della
OTIPI e dal 1967 al 1970, in forma continuativa, per conto della OTIPI - Editori,
essa & diventata dal 1971 I'indagine degli Editori,

L'indagine ISPl 1972-1973 era basata su una distribuzione delle 21, 000 interviste
da effettuare in 3 cicli, corrispondenti a 3 stagioni diverse:

15 maggio - 30 giugno 1972 (primo ciclo)
15 ottobre - 30 novembre 1972 (secondo ciclo)
15 gennaio - 28 febbraio 1973 (terzo ciclo).

Il terzo ciclo delllindagine, per cause di forza maggiore (mancata uscita di molti
periodici) ha dovuto essere posticipato al periodo 20 aprile — 10 giugno 1973,

Oltre alla diversa ripartizione delle interviste nel tempo, un'altra novita, rispet-
to al passato, & costituita dall'aver affidato |'indagine a due Istituti di ricerca (De
moskopea e Doxa), con conseguente suddivisione del campione di ogni ciclo in due
subcampioni equivalenti.
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Dopo il primo ciclo delltindagine il confronto tra | dati rilevati dai due Istituti pre
sentava alcune differenze; nei cicli successivi, in seguito ad un ulteriore adde—
stramento in comune degli intervistatori, queste differenze sono state ridotte a I
velli minimi,

A parte queste due varianti, che riguardano pill |'organizzazione delllindagine che
la sua natura, la caratteristica principale delllindagine & la sua continuitd, ri-
spetto alla sua precedente edizione, )

Non sono cambiate la collettivita di riferimento dell'indagine (adulti di 15 .anni ed
oltre), le informazioni rilevate (il questionario), | dati statistici elaborati sulla
lettura (definizioni di lettura),

Sulla metodologia dell'indagine le sole differenze riguardano alcuni aspetti del
campione adottato, e precisamente:

- una estensione del sovracampionamento nei centri con oltre 10, 000 abitanti, ed
in particolare in quelli con oltre 100, 000 abitanti,
Questo accorgimento metodologico, dettato da motivi economici (possibilitadi rag
giungere cosi un maggior numero di lettori, ristabilendo a posteriori le giuste
proporzioni), hon comporta alcuna conseguenza sul piano tecnico;

- una riduzione dei comuni punti di campionamento (556; in particolare, secondo
regione: da un massimo di 91 comuni in Lombardia, a un minimo di 17 comuni nel
I'Abruzzo e Molise);

- una lieve riduzione del numero complessivo di interviste effettuate (20, 328).,

Le persone da intervistare (estratte a caso dalle liste elettorali), potevano essere
sostituite soltanto con nominativi di riserva, anche essi estratti dalle liste e bloc
cati; questo metodo, rigoroso dal punto di vista metodologico, & una delle cause
dell'elevato tasso di caduta dei nominativi (pari a circa il 50%),

L'obiettivo principale della indagine sulla stampa periodica, & sempre stato, fin
dalle sue origini, quello di fornire dati sulle abitudini di lettura delle testate set
timanali e mensili in Italia,

Nel corso degli anni, le definizioni di lettore adottate si sono adeguate agli stan-
dard europei e, come nell'indagine 1971, esse sono basate, nella presente indagi
ne, su:

lettori negli ultimi 3/12 mesi: tutte le persone che nel corso degli ultimi 3 mesi
(per i settimanali) o 12 mesi (pef i mensili), hanno preso in mano per leggere o sfo
gliare una copia della rivista, ossia il numero massimo di lettor] raggiungibili (va
lore A), in un arco di tempo determinato;

lettori nell'ultimo periodo: tutte le persone che, nel corso degli ultimi 7 giorni

(per i settimanali) o 30 giorni (per i mensili), hanno preso in mano per leggere o
sfogiiare una qualsiasi copia della rivista (valore B);

lettori con frequenza di lettura alta: (dichiarano di aver preso in mano per legge-
re o sfogliare da 9 a 12 degli ultimi 12 numeri della testata); media (da 4 a 8 degli
ultimi 12 numeri); bassa (da 1 a 3 degli ultimi 12 numeri);
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lettori nelllultimo periodo secondo fonte di provenienza della copia: acquisto o ab
bonamento personale, acquisto o abbonamento di altro familiare, altra fonte,

Il rapporto tra lettori dell'ultimo periodo (B) e lettor] degli ultimi 3 mesi o lettori
totali (A), calcolato separatamente per diverse classi di frequenza di lettura, da
la probabilita di lettura di un numero, informazione base per la pianificazione pub
blicitaria; da ciog la possibilitd di calcolare i valori di copertura con un numero
R si inserzioni in un arco di tempo determinato.

Su questo punto & da auspicare che in futuro vengano ul teriormente affinate le de
finizioni di B (adottando la definizione di lettura di un determinato numero piutto-
sto che la lettura nell'ultimo periodo), e di A (assicurando una maggiore ''coeren-
2all alla definizione di lettori negli ultimi 3/12 mesi); inoltre che vengano rilevate
alcune informazioni sulle modalita di lettura della copia 'presa in mano per legge
re o sfogliare'l,

Nel complesso la Commissione tecnica ritiene che I'obiettivo principale delllinda-
gine sia raggiunto, e che le analisi presentate nei volumi, sui lettori nell'ultimo
periodo, siano esaurienti,

Senza entrare in un esame dettagliato in merito alla comparabilita dei dati sulla
lettura quali risultano dalllindagine del 1971 e del 1972-1973, la Commissione ha
rilevato un sensibile incremento del numero dei lettori negli ultimi 3 mesi per te-
stata, cui fa riscontro una sostanziale stabilita (o lievi incrementi) nel numero dei
lettori nelllultimo periodo per testata; cid determina, ai fini della pianificazione,
un abbassamento della probabilita di lettura (B/A), ma nelllambito di una audien-
ce potenziale (3/12 mesi) piti ampia,

La carenza delle fonti ufficiali di dati sulla popolazione italiana, utili al marketing
aziendale, ha fatto si che i dati dell'indagine sulla stampa periodica siano stati
sempre pil spesso utilizzati, nelle pianificazioni pubblicitarie, anche per valuta—
re la numerosita dei targets,

Si & venuto cosi ad attribuire alllindagine, da parte della utenza, un secondo obiet
tivo che, in realtd, non & proprio di un'indagine campionaria di queste dimensioni.

La struttura del campione richiederebbe, anche per i caratteri sociodemografici

{oltrech&, come & stato fatto per i caratteri "geografici! - regioni per ampiezza
dei centri) un aggiustamento sulle fonti ufficiali: ricordiamo perd che al mese di
ottobre 1973 non erano ancora disponibili i dati sulla struttura della popolazione i
taliana (per eta, per professione, ecc,) che erano stati rilevati in occasione del
censimento del 25 ottobre 1971,

.

In questa situazione si & ritenuto preferibile (come & illustrato nella nota metodo- '
logica) effettuare soltanto gli aggiustamenti per caratteri noti (celle della stratifi
cazione geografica), senza intervenire sui caratteri non noti (eta, professione, ecc, ).

Si potranno rilevare pertanto, rispetto all'indagine 1971, alcune differenzeche ri
guardano in particolare I seguenti target:

donne di casa (16, 0 milioni nel 1971; 15, 2 milioni nel 1972-1973); adulti di eta tra
25-34 anni (8, 0 milioni nel 1971; 6,9 milioni nel 1972-1973); adulti con diploma di
scuola media superiore o laurea (6,0 milioni nel 1971; 4,7 milioni nel 1972-1973);
adulti di professione negoziante o artigiano (5, 2 milioni nel 1971; 3,7 milioni nel

1972-1973),




1.6

Nell'impossibilita di esprimere una valutazione in merito a queste differenze, la
Commissione tecnica auspica che i Committenti e gli Istituti incaricati siano in gra
do, al pill presto (hon appena si conosceranno | risultati del censimento della po-
polazione italiana del 1971), di effettuare eventuali aggiustamenti dei targets e
quindi di pubblicare una nota aggiuntiva alle tavole "Analisi dell'Universoll,

La presentazione dei risultati in due volumi, con tavole introduttive sui dati globa
Ii alivello adulti, & accurata, e di pil facile consultazione rispetto all'edizione
precedente,

Dopo le tavole introduttive generali e le analisi sui lettori, il primo volume contie
ne l'analisi dei lettori nell'ultimo periodo (adulti, uomini, donne, donne di casa)
per fonte di provenienza della copia (acquisto o abbonamento personale, acquisto o
abbonamento familiare, altra provenienza) e secondo i seguenti caratteri sociode—
mografici:

classe di etd, titolo di studio, classe socioeconomica, reddito mensile stimato,pro
fessione, possesso di beni durevoli, numero di componenti la famiglia, presenza
di bambini fino a 14 anni, zona geografica, classe di ampiezza dei comuni, regio-
ne statistica,

Alla fine del primo volume si trovano le tavole sulle duplicazioni di lettura, sepa-
ratamente per sesso e per fonte di provenienza della copia,

Il secondo volume comprende tutte le analisi dei lettori nelllultimo periodo (adulti,
uomini, donne, donne di casa) secondo frequenza di lettura degli ultimi 12 humeri
(da9 a2, da4a 8, da 1 a 3), secondo gli stessi caratteri sociodemografici,

Alla fine del secondo volume si trovano le tavole sulle duplicazioni di lettura, se-
paratamente per sesso e per frequenza di lettura (alta, media e bassa),

Sono state controllate nel complesso 1501 interviste (762 della Demoskopea e 739
della Doxa) su 20, 328 interviste effettuate, pari al 7,5%,

I risultati dei controlli sono stati positivi, restando molto al di sotto dei limiti sta
biliti dalla Commissione,

IL COMITATO DIRETTIVO



NOTA METODOLOGICA

1. DESCRIZIONE GENERALE DELL'INDAGINE

L'indagine sulla lettura della stampa periodica in Italia, ISPI, edizione 1972-73 da
informazioni sull'audience di 44 testate: 32 settimanali e 12 mensili.

Per ciascuna testata si danno le seguenti informazioni: il numero dei lettori in as
soluto e il numero di lettori nell'ultimo periodo, la frequenza di lettura, la fonte
di provenienza della pubblicazione letta, le caratteristiche socio-demografiche
del lettori,

Lettore nell'ultimo periodo &, anche in questa edizione, chiunque abbia dichiarato
di aver letto o sfogliato una determinata pubblicazione in un periodo di tempo defi
nito che corrisponde alllintervallo di edizione (una settimana per i settimanali, un
mese per | mensili),

L'indagine ha per oggetto tutta la popolazione italiana da 15 anni in su (si intervi-
sta infatti un campione di popolazione, non un campjone di lettori): & quindi possi-
bile rilevare informazioni anche sulla collettivitad dei non lettori di un determinato
periodico o di tutti, 1 dati raccolti sono basati su 20, 328 interviste, eseguite in
tre cicli successivi nel periodo giugne 1972 / maagio 1973: numero di lettori di cia
scuna testata, frequenze di lettura e probabilita di lettura vanno pertanto riferiti
al periodo di rilevazione,

Rispetto all'edizione precedente, di cui & stata sostanzialmente mantenuta |'impo-
stazione tecnica, sono da segnalare delle importanti novita,

Per la prima volia I'Indagine sulla Stampa Periodica & stata affidata a due Istituti
di ricerca: DEMOSKOPEA e DOXA, che si sono ripartiti il lavoro in parti uguali,
con il coordinamento e la supervisione del Comitato Tecnico degli Editori Commit
tenti,

Inoltre l'edizione 1972-73 dell'indagine & stata interamente posta sotto il controllo
dell'ISERP,

I risultati dell'indagine sono presentati in 2 volumi:
- Vol, | - Fonti di provenienza

- Vol, Il - Frequenza di lettura




2. UNIVERSO E CAMPIONE

-

La collettivita ("universo") a cui si riferiscono i risultati dell'indagine & costitui
ta dalla popolazione italiana da 15 anni compiuti in su, esclusi | membri delle con
vivenze (militari di leva, religiosi nel conventi, allievi di collegi e convitti, ospi
ti di case di ricovero, ecc.), e tutti i cittadini che vivono alllestero.

L a consistenza numerica di questa popolazione e la sua distribuzione territoriale
non & attualmente nota (novembre 1973), non essendo ancora disponibile dall'ulti-
mo censimento generale la classificazione della popolazione presente per sesso,
etd, regioni e per appartenenza o meno a convivenze,

Le stime della popolazione considerata sono state pertanto ottenute per calcolo, u
tilizzando i risultati provvisori del Censimento del 1971, relativi al "totale abitan
ti'", e applicando il risultato di previsioni demografiche dell'lstituto di Statistica
dell'Universita di Roma per stimare la quota di popolazione fino a 14 anni compiu-
ti, che & stata sottratta al totale abitanti risultante dal dati di Censimento., Sulla
base di questi calcoli la popolazione studiata pud essere stimata, all'epoca media
delle rilevazioni (autunno 1972), in circa 41 milioni di persone.

Da questa collettivitd & stato intervistato un campione casuale di oltre 20 mila in-
dividui,
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3, METODO DI _CAMPIONAMENTO

Per la costruzione del campione si & proceduto con 1l metodo di campionamento
stratificato, non proporzionale, casuale a piu stadi,

| quattro elementi suddetti (stratificazione, non proporzionalitd, casualita, piu sta
di di campionamento), anche se in gran parte consueti e di normale applicazione
nelle indagini campionarie, assumono, nel caso dell'ISPI, particolare rilevanza an
che nei dettagli, data |'importanza dell'indagine e la necessita di analizzare i ri-
sultati a livelli di disaggregazione molto spinti,

Nei paragrafi che seguono si descrivono gli aspetti essenziali del procedimento.
Occorre tuttavia ricordare che il procedimento riguardava non uno, ma sei campio
ni indipendenti,

Infatti il campione (di circa 21, 000 casi complessivi) doveva risultare ripartito:

a) in tre sub-campioni equivalenti di 7000 casi, uno per ciascuno dei tre cicli pre
vistiy

b) e oghuno di questi: in due ulteriori sub-campioni di 3,500 casi, uno per ciascu-
no dei due Istituti incaricati per ciclo,

3.1, Stratificazione

La stratificazione consiste, come & noto, nella scomposizione, prima dell'univer-
so e poi del campione, in "'strati" o "celle" al livello dei quali deve essere realiz
zata |'estrazione del campione secondo un determinato tasso di campionamento, sta
bilito a priori,

Quale unita primaria di campionamento (di primo stadio) sono stati scelti i comuni.
Per la scelta dei comuni si & proceduto utilizzando, come variabili di stratifica-
zione:

- le regioni statistiche (16 classi);
— I'ampiezza demografica dei comuni (7 classi);
per un totale di 112 celle di stratificazione,

| calcoli della distribuzione dell'uhiverso, in assenza di fonti statistiche specifi-
che e aggiornate sulla popolazione adulta, sono stati eseguiti con riferimento alla
popolazione anagrafica totale (riservando alla ponderazione da effettuarsi a poste
riori la funzione di ripristinare una distribuzione pill precisa, e cio& proporziona
le alla distribuzione della popolazione adulta). La scelta di tale base di distribu-
zione nasceva anche da precise esigenze di trattamento dei dati disponibili al mo-
mento della scelta dei comuni di campionamento mediante una pre - organizzazione
di somme "cumulate!! a livello comunale,




Tavola | - DISTRIBUZIONE DELLA POPOLAZIONE ITALIANA (0 -() PER
REGIONI E AMPIEZZA DEMOGRAFICA DEI COMUNI

Fonte: ISTAT - Popolazione e movimento anagrafico della popolazione
al 31/12/1970 (in . 000)

Classi di amplezza demografica Totale
Regioni o gruppi di regioni finoa daSa dal0Da dal0a da50a da 100 a olire
5,000 10,000 30,000 50. 000 100,000 250.000 250, 000 e %

- Piemonte, Valle d'Aosta 1.411 465 597 ‘ 383 2-95 201 T1.191 4,543 8,3
- Lombardia 2,234 1,278 1.394 602 775 447 1.714 B.444 15,5
- Liguria 281 146 ' am 40 144 128 842 1,882 3,4
- Trentino Alto Adige 448 76 90 34 91 106 - B45 1,5
- Veneto 1.019 923 820 297 90 343 630 4,122 7.5
= Friull Venezia Giulia 362 226 179 |0 98 - 277 1.232 2,3
- Emilia Romagna 572 666 677 106 253 1,091 493 3.858 7,1
- Toscana 383 476 907 244 587 421 461 3,479 6,4
- Umbria, Marche 506 280 449 380 180 346 - 2,151 3,9
- Lazle 550 320 643 284 130 - 2,779 4,706 8,6
- Abruzzi - Molise 670 279 198 152 114 120 - 1.533 2,8
- Campania 876 729 1.022 aa1 692 153 1.278 5,19 9,5
- Puglia 267 509 1.130 579 437 365 356 3,643 6,6
- Basilicata, Calabria 1,020 558 537 45 342 167 i 2.669 4,9
- Sicilia 528 658 1.178 654 403 108 1,353 4,882 8,9
- Sardegna 606 236 231 95 - 33s - 1.503 2,8
TOTALE ITALIA 11,733 7.825 10,353 4,426 4,641 4,331 11,374 54,683 100,0
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3.2. Supercampionamento

Considerando che né la lettura né i costi di rilevazione sono ugualiin tutti gli stra
ti di popolazione, si & deciso di adottare uno schema di campionamento con tasso
non proporzionale nelllambito dei vari strati,

In un campionamento stratificato le dimensioni del campione in ogni strato sono
scelte dal ricercatore, La teoria insegna che si pud seguire uno di questi due cri
teri:

a) Distribuire il campione proporzionalmente alla humerosita dello strato:

cosi che = = » S

dove nj, np, na indicano le dimensioni del campione prelevato da ogni strato;
Nj, Ng, N3 la popolazione di ciascuno strato,

b) Minimizzare la varianza delle stime, La varianza V (¥) & resa minima quando:

e cio& quando la distribuzione fra gli strati & propozionale al prodotto della nu
merosita dello strato per la rispettiva varianza (Sh){SChema di Neyman),

In base ai risultati delle indagini precedenti si & potuto calcolare la varlanza di
lettura per classi di ampiezza demografica dei comuni, che era risultatala seguen
te:

media
Classi di comuni letture Piq;
(p;)
-~ fino a 10, 000 abitanti 0, 0356 0,18
- da 10 a 50, 000 abitanti 0, 0399 0,19
- oltre 50,000 0, 0490 0,22

Il valore di p; & stato calcolato sul totale della popolazione di ciascuno dei tre stra
ti, e per tutte le pubblicazioni considerate, in base ai risultati dell'indagine 1971,
In questo senso pj da la probabilitd che un individuo "medio" di ciascuno strato leg
ga una rivista "media" in una settimana "media'l,

L !'"Moptimum allocation" (schema di Neyman), e cio& la distribuzione che rende mas
sima la precisione delle stime a parita di dimensioni del campione risulta quindi di
versa dalla distribuzione proporzionale.
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Il nostro caso era in realta pili complesso perché, oltre allo schema di Neyman, si
doveva introdurre la variabile del costo di rilevazione, e ciod decidere se si vole
va minimizzare la varianza delle stime, dato il costo, oppure minimizzare il costo,
dato uno specifico valore di V (¥}, Date le circostanze si operd sostanzialmente
lunge la prima alternativa, ma procedendo per tentativi in modo da tenere costan-
temente sotto controllo entrambe le variabili (costi e precisione delle stime).

La distribuzione delle interviste effettivamente adottata & riportata nell'ultima co
lonna della tavola che segue, Nella stessa tavola, a scopo di confronto, diamo an-
che le distribuzioni che si sarebbero ottenute con un campione proporzionale e con
lo schema di Neyman,

popolazione

: 3 campione schema di distribuzione
classi di ampiezza in 1000 s
proporzionale Neyman adottata
(NR)
1 fino a 10, 000 ab, 19,558 7,500 6,800 5.400
2 da 10 a 50,000 ab, 14,779 5,700 5. 500 5,700
3 oltre 50, 000 ab, 20, 346 7.800 8,700 9,900
54,683 21,000 21,000 21,000

-

Praticamente questa distribuzione non proporzionale & stata ottenuta operando nel
seguente modo,

Le 21.000 interviste del campione complessivo, sono state cosi suddivise in tre
gruppi:

(A) - 15,000 interviste sono state destinate a realizzare un campione proporzioha
le con tassi di campionamento uguali per tutte le classi di ampiezza demogra
fica dei comuni;

(B) - 4,000 interviste (primo supercampionamento) sono state aggiunte al campione
proporzionale, per le sole classi di comuni superiori ai 10,000 abitanti, La
distribuzione di queste 4, 000 interviste & stata fatta utilizzando un tasso di
campionamento uguale per tutte le sottoclassi di ampiezza superiori ai 10,000
abitanti;

(C) - 2,000 interviste (secondo supercampionamento) sono state aggiunte al campio
ne proporzionale e al ppimo supercampionamento, per le sole classi superio
ri ai 50,000 abitanti, Anche per la distribuzione di queste 2,000 interviste &
stato utilizzato un solo tasso di campionamento per tutie le ulteriori sotto-
classi di comuni,

Pertanto, se consideriamo |linsieme dei tre sub-campionl che costituisceil campio
ne complessivo (21, 000 interviste date da 15,000 del campione proporzionale +
4,000 + 2,000 per i due supercamplonamenti), si hanno tre tassi di campionamen
to differenziati,

Nella tav, Il & riportato il piano di distribuzione dei tre sub-campioni,
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DEMOGRAFICA DEI COMUNI

Somma dei tre campioni per l|'intero periodo di rilevazione

Campione proporzionale

1® Supercampicnamento

11®* Supercampicnamento

Campione tolale

% lnlz:u‘:;te % im:‘:\f:‘sle % inl.::u?;te % in;:-:liste

- fino a 5, 000 ab. 21,4 3,210 - - - - 15,3 3.z10
- da 5a 10,000 ab, 14,3 2, 145 - - - - 10,2 2,145
- da 10 a 30,000 ab. 19,0 2,850 29,6 1,184 - - 19,2 4,034
- da 30 a 50, 000 ab. 8,1 1.215 12,6 504 .- - 8,2 1.719
- da 50 a 100,000 ab, 8,5 1,275 13,2 528 22,9 458 10,8 2,261
- da 100 a 250, 000 ab. 7,9 1.165 12,3 492 21,2 424 10,0 z.101
- oltre 250,000 ab, 20,8 3.120 32,3 1.292 55,9 1.118 26,3 5,530

Totale 100,0 15,000 100,0 4, 000 100, 0 2.000 100, 0 21,000




4, GLI STADI DEL CAMPIONE

4,1, La scelta delle unita primarie

Essendo i comuni le unita primarie di campionamento, si & proceduto alllestrazio-
ne nel seguente modo:

a) i 228 comuni di ampiezza superiore a 30 mila abitanti sono stati inclusi tutti nel
campione generale (salvo una loro parziale rotazione fra cicli e fra Istituti);

b) gli altri comuni sono stati ordinati per regione e per ampiezza demografica ed
estratti con il metodo PPS (Probability Proportional Sampling).

In pratica si & fatta, nelltambito di ogni regione, la somma cumulata della popola-
zione, dopo aver ordinato tutti i comuni nelllordine crescente della popolazione; si
sono cosi ottenute delle somme cumulate regionali, che sono state utilizzate per o
perare una scelta casuale dei comuni campione, La scelta & avvenuta in base a un
modulo di estrazione costante, corrispondente al reciproco del tasso di campiona
mento moltiplicato per il numero di interviste programmato per ogni comune,

Partendo da un numero aleatorio iniziale ed aggiungendo progressivamente a tale
numero, volta per volta, il modulo di estrazione, si otteneva un numero che cade-
va entro il valore della "cumulata" corrispondente ad un dato comune, che pertan
to veniva scelto,

In questo modo si & realizzata una probabilita di scelta di ciascun comune propor—
zionale al peso demografico del comune nel suo strato di appartenenza,

Nella tav, Il sono riportati, per ogni classe di ampiezza, il numero dei comuni e
sistenti, il numero dei comuni scelti per llindagine, il tasso di campionamento dei
comuni e il numero di interviste per ogni comune,

Complessivamente, pertanto, i comuni campione sono risultati 556.

Effettuata la scelta dei comuni per il campione generale si & proceduto alla loro
scomposizione:

- in tre gruppi equivalenti, uno per ciclo;

- poi, nell'ambito di ciascun ciclo, in due ulteriori gruppi, anch'essi equivalenti
fra loro, destinati a ciascuno dei due Istituti incaricati,

La situazione risultante dalla scomposizione del campione totale di comuniin 6 sub
campioni, e la relativa asstgnazione ai vari cicli ed Istituti & sintetizzata nella ta
vola 1V,




Tavola 111
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. . tasso di
comuni comuni .
A < 5 campionamento interviste
esistenti | campione .
(a) (b) dei comuni per
(b) : (a) comune
- fino a 5,000 ab, 6,057 132 1:46 25
-da 5a 10,000 ab, 1.131 20 1:13 25
—da 10 a 30,000 ab, 637 162 1 4 25
- da 30 a 50,000 ab. 116 116 1 1 15
— da 50 a 100,000 ab. 67 67 13 1 34
- da 100 a 250,000 ab, 31 31 1: 1 (=)
- oltre 250,000 ab, 14 14 1: 1 (=)
Totale 8,053 556 1:14

(#) proporzionale all'ampiezza di ciascun comune
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Tavola IV - STRATIFICAZIONE E RAGGRUPPAMENTO DEI COMUNI PER
CICLO E PER ISTITUTO

n°® com- n® di per Istituto per Istituto e
plessivo n® di comuni totale 3 cicli per ciclo cicli
di comy sub_— per - n® di et ne di ne di per
nl cam- |campioni sub- sub- 5 sub- . |comune
% . comuni . comuni
pione campione | campioni campioni
a b c=a:b |d=b:2 e=a:2|f=d:3(*) g=e:3(") h
~ fino a 5,000 ab, 132 ] 22 3 66 1 22 1
- da 5a 10,000 ab, S0 6 15 3 45 1 15 1
- da 10 a 30,000 ab, 162 6 27 3 B1 1 27 1
- da 30 a 50,000 ab, 60 6 10 3 20 2 20 1
- da 50 a 100, 000 ab, 67 6 11/12 3 33/34 2 22 2
- da 100 a 250, 000 ab, 31 2 15/15 1 15/186 1 15/16 3
- oltre 250, 000 ab, 14 1 14 1 14 1 14 3
Totale 558 - 275 9 135/136 -
(*) Nei casi in cui di3 (oppure e:3) & inferiore al valore indicato, cid significa che ciascun Istituto

ha ulteriormente suddiviso fra 2 o 3 cicli le proprie interviste di uno dei 6 sub-campioni.
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4,2, Le unitd del secondo stadio

Nelllambito dei comuni selezionati per Ilindagine, sono state utilizzate, quali uni-
ta di campionamento di secondo stadio, le sezioni elettorali,

Nell'estrarre le sezioni elettorali, si sono seguiti i criteri seguenti,

Il humero di sezioni da estrarre era funzione del numero di sezioni esistenti nel
comune, del numero di nominativi da estrarre in quel comune, e del numero costan
te di nomi da estrarre per ogni sezione (4 maschi e 4 femmine),

Da quanto precede, discende che nei comuni pil piccoli (in genere in tutti quelli
con meno di 10, 000 abitanti) si consideravano tutte le sezioni, e non si poneva nep
pure il problema della scelta.

In tutti gli altri casi, e cio& quando il numero delle sezioni elettorali esistenti nel
comune era superiore alla quarta parte delle interviste programmate (in genere
per tutti i comuni con pit di 10,000 abitanti), la scelta delle sezioni avveniva ca-
sualmente, utilizzando una tabella di nhumeri aleatori,

La scelta delle sezioni maschili era indipendente dalla scelta delle sezioni femmi-
nili,

4,3, La scelta degli individui (terzo stadio)

Finalmente, nell'ambito delle sezioni elettorali selezionate, sono state estratte,
quali unita di campionamento di terzo stadio, gli individui da intervistare,

Occorre distinguere gli adulti da 21 anni compititi in su,e T giovani,da15 a 20 anni,

Per quanto riguarda gli adulti (elettori), da ogni sezione elettorale presceltaé sta
to estratto a caso il numero occorrente di maschi (o di femmine), usando tabelle di
numeri aleatori.

La rilevazione consisteva nella trascrizione su appositi moduli del coghome e no-
me della persona, delllindirizzo e delllanno di nascita,

Per i giovani da 15 a 20 anni, che non figurano sulle liste elettorali, si & procedu
to nel seguente modo,

Per ogni giovane che doveva essere intervistato, veniva scelto nelle stesse sezig
ni 'indirizzo di un adulto, che doveva servire come punto di partenza per l|a scel
ta di un giovanhe,

Se nella famiglia del nominativo estratto viveva un giovane della classe di eta indi
cata, lo si intervistava.

Se nella famiglia viveva pill di un giovane, se ne sceglieva uno con il vincolo di
certe "quote! prefissate in funzione dei caratteri sesso, etd (15-17 anni e 18-20
anni) e condizione professionale (studenti/occupati in rami diversi dell'agricoltu-
ra / occupati in agricoltura /altri),

Nel caso che nella famiglia dell'elettore estratto non vivesse alcun giovane in eta
da 15 anni a 20 anni, ll'intervistatore doveva scegliere un giovane, sempre sotto il
wvincolo di analoghe ""quote!!, purché residente ad un indirizzo uguale a quello del
nome estratto, con la sola facoltd di cambiare - se necessario - il humero civico,
Per le ''case sparse!l il vincolo era: un'altra ''case sparsa'l dello stesso comune,




5. LA RILEVAZIONE

5.1. Addestramento deglj intervistatori

Tutti gli intervistator] che hanno partecipato all'indagine sono stati addestrati per
sonalmente nel corso di riunioni di un'intera giornata,

Nella prima parte della riunione si illustrava il questionario e la tecnica di inter-
vista, e venivano fatti esempi pratici collettivi,

Nella seconda parte ogni intervistatore eseguiva, in presenza diun istruttore, una
intervista di prova, ad una persona estranea,

Alle riunioni di addestramento hanno partecipato i supervisori dell'ISERP, ed i
rappresentanti degli Editori Committenti,

Gli intervistatori di ciascuno dei due Istituti sono stati istruiti in riunioni separa
te,

Nel complesso sono state tenute 48 riunioni di addéstr-amento, per lo pil nei capo
luoghi di regione:

Numero di riunioni di addestramento
condotte da:

DEMOSKOPEA DOXA in totale

- al 1° ciclo 10 16 26
- al 2° e 3° ciclo 7 15 22
Totale 17 31 48

Oltre all'addestramento personale, gli intervistatori hanno ricevuto anche un det-
tagliato manuale di istruzioni,

Il numero di intervistatori effettivamente incaricati & risultato |o stesso per en-
trambi gli Istituti: 200" 1a Demoskopea e 198 |a Doxa, per un totale di 398,

5.2. I cicli di rilevazione

Le interviste sono state ripartite da ciascun Istituto in tre cicli di rilevazione del
la durata di 6 settimane ciascuno,

In particolare:

Numero di interviste
DEMOSKOPEA DOXA Totale

= 1° ciclo,15 maggio - 30 giugno 1972 3.013 2,839 5,852
- 2° ciclo,15 ottobre - 30 nhovembre 1972 3.453 3.833 7.286
- 3° ciclo,15 aprile - 31 maggio 1973 3.869 3.321 7,190

Totale dei tre cicli . 10,335 9.993 20,328




Il terzo ciclo di rilevazione era stato inizialmente previsto per il periodo 15 gen-
naio - 2 marzo 1973,

Ma le note controversie sindacali nelle industrie editoriali dei primi mesidel 1973,
e la conseguente prolungata interruzione nellluscita di molti periodici, hanno reso
necessaria una proroga dell'esecuzione di tale ciclo,

La rilevazione ha presentato alcune difficolta connesse con il raggiungimento del
numero di interviste programmato, specialmente nel primo e nel secondo ciclo,

Sono stati pertanto necessari, hel 2° ciclo, alcuni recuperi delle interviste non
realizzate nel 1° ciclo, e nel 3° ciclo recuperi sul secondo e sul primo, Questo
spiega il diverso numero di interviste svolte nei tre cicli bencheé le assegnazioni
fossero equivalenti, Tali recuperi non hanno comportato sostituzioni di comuni
campione,

5.3, Cadute e sostituzioni

Dato il rigoroso metodo di selezione delle persone da intervistare (conlimitate pos
sibilita di sostituzione e comunque sostituibili solo utilizzando nominativi di riser

ve 'lbloccate), si & registrato un tasso di caduta dei nominativi da intervistare di
quasi 50%.

Ecco i risultati di un conteggio dei nominativi presso i quali Ilintervista & stata
tentata, senza successo, dalllintervistatore, secondo causa della caduta:

Su 100 nominativi

utilizzati
%

Intervista non effettuata perche il nominativo:

- non esiste, & irreperibile © 9,6
- & deceduto 0,5
- & emigrato, si & trasferito permanentemente in altro comune 4,6
- & assente dal comune per un lungo periodo 2.7
- non & in casa al momento della 3a visita 14,7
- rifiuta 'intervista 7,7
— altri motivi 8.9
Intervista effettuata 51,3

Totale 100,0
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6. | CONTROLL|

6.1. Controlli delle interviste

Come & detto nella presentazione, I'ISERP ha controllato il 7,5% delle interviste
con visite personali alle persone intervistate,

I controlli ISERP sono stati ripartiti per Istituto e per ciclo come risulta dalla ta
vola che segue, nella quale & indicato anche il numero diintervistatori controllati,

T G—— DEMOSKOPEA DOXA TOTALE
(a) (b) (a) (b) (a) (b)

- sul 1° ciclo 26 228 27 231 53 459
- sul 2° ciclo 30 309 29 288 59 597
- sul 3° ciclo 23 225 23 220 46 445
Totale 79 762 79 739 158 * 1,501

(a) numero di intervistatori controllati
(b) numero di interviste controllate

(*) Zalla cifra totale vannc taiti = intervictatori che sono stati contrallati gue voite {in cicli ditferenti),

Oltre e a parte dai controlli dell'ISERP, sono stati effettuati, da ciascun Istituto
nel quadro della propria normale attivitad di controllo del lavoro dellapropria rete
di intervistatori, controlli basati su nuove visite alle persone intervistate, riguar
danti un complesso di almeno 10% di tutte le interviste eseguite.

Il risultato di questi controlli pud considerarsi molto soddisfacente, avendo accer
tato un tasso di completa affidabilita delle interviste pari al 987,

6.2. Controlli del campione

Alla fine di ciascun ciclo, per le interviste eseguite in quel ciclo da ciascuno dei
due Istituti, e alla fine del 3° ciclo anche per il complesso delle interviste di en-
trambi gli Istituti, sono stati effettuati dalla Commissione Tecnica ISERP, numero
si controlli della distribuzione delle interviste realizzate sia secondo le variabili
di stratificazione (regioni, ampiezza centri, sesso), sia per altre variabili socio-
demografiche (eta, classe soclale, condizione professionale),

Paoiché la composizione del campione per ciclo e per Istituto & risultata conforme
alle attese (si ricordera infatti the il campione generale di circa 21,000 casi era
stato ripartito in 6 campioni equivalenti), alla fine del terzo ciclo, la Commissio-
ne Tecnica ha autorizzato la somma dei 6 sub-campioni, ai fini di consentire agli
Istituti di procedere alllesecuzione delle elaborazioni cumulate, previa unha ponde
razione da effettuarsi con i criteri concordati,



Diamo qui di seguito il confronto della distribuzione dei campioni dei due Istituti
per alcuni parametri,

DEMOSKOPEA |- DOXA TOTALE

Ne "% Ne % Ne %
TOTALE voveoesessasasseasss |10,335 100,0 | 9,993 100,0 20,328 100,0

(secondo sesso)

—maschl sesssnssssssssannnes 4,823 46,7 4,688 46,9 9,511 46,8
= femming s sswesaneensns cans 5,512 53,3 | 5,305 53,110,817 53,2

(secondo eta)

= 15=28 anhl jevenssnasenesees 1.492 14,4 | 1,543 15,4| 3,035 14,9
= 25-34 anni cocessccssssssses 1.789 17,3 1.806 18,1 3.595 17,7
— 3548 ann] seeensesstnssssns 1.932 18,7 1.862 18,6 | 3.794 18,7
= 85-54 8anni sesseeessasacssas 1.842 17,8 1.823 18,2 | 3.665 18,0
L BE BT . eevescersasnesi | 1,808 15,8 | 1,886 14,5 | 3.088 85,0
—~oltre B4 anni cesssssssssssso 1. 676 16, 2 1. 505 15,1 3,181 15,7

(secondo zone geografiche)

-~ Nord-Ovest .oceessssensoss 2,714 26,3 | 2,732 27,3 | 5.446 26,8
— NOord-ESt sesscscsssscsscons 2,006 19,4 | 1,874 18,7 | 3.880 19,1
= OB v e Ree 2,041 19,7 | 1,954 19,6 | 3,995 18,6
-Sud e Isole ceasesanssensssns 3.574 34,6 | 3,433 34,4| 7.007 34,5

Si sono inoltre rilevate differenze fra i due Istituti nei valori di penetrazione di
lettura.

1 risultati esposti nel volume si riferiscono pertanto ad un campione che ha profilo
socio-demografico e comportamenti di lettura risultanti dalla mediadei singoli cam
pioni dei due Istituti,



1.22

7. PONDERAZIONE DEL CAMPIONE

Lo scopo fondamentale della ponderazione del campione & di ripristinare, a poste
riori, le giuste proporzioni fra campione e universo all'interno del vari parame-
tri di stratificazione,

Tali proporzioni, a posteriori, possono risultare alterate a causa di un'alterazio
ne volutamente operata a priori (nel caso dell'ISPI il "supercampionamento! dei
comuni maggiori) e/o a causa di anomalie di stratificazione (statistiche dell'univer
so, utilizzate per distribuire le interviste, imperfette) o di rilevazione (differen-
ze tra interviste programmate e interviste realizzate nei vari strati).

Nelle indagini ISPI precedenti, alla ponderazione venne attribuita non solo la sua
funzione naturale di ripristinare le giuste proporzioni dellluniverso fra le varie
celle di stratificazione (regioni x ampiezza comuni x sesso x grandi classi di e
ta), ma anche la funzione di correggere alcune vere o presunte anomalie della di—
stribuzione del campione per sotto-classi di et3 all'interno della grande classe de
gli adulti (21 anni e oltre),

Questa distribuzione piti analitica per etd non costituiva parametro di stratificazio
ne, ma la si ritenne ugualmente meritevole di considerazione ai fini della pondera
zione per |'aggiustamento del campione a posteriori. Per |ISP] 1972/73, invece,
si ragiond nel modo seguente, ’

All'epoca delle indagini precedenti, la distribuzione dell'universo secondo tutti i
parametri di stratificazione (regioni e classi di ampiezza dei comuni compresi) e-
ra frutto di valutazioni alquanto approssimative; infatti, non essendo disponibili i
risultati di un Censimento recente, era necessario ricorrere alle statistiche ana—
grafiche per | parametri geografici, e alle valutazioni del censimento del 1961 per
il sesso e |leta,

Nell'autunno 1973 ci si & trovati, per quanto riguarda la disponibilita di statisti-
che sull'universo, in un periodo di transizione,

Infatti si disponeva gia di alcuni dati ricavati dall'ultimo Censimento (1971), ma si
trattava ancora di dati provvisori e non completi, mancando ancora la classifica—-
zione per eta,

Si & pertanto deciso di fare un primo passo avanti rispetto all'indagine preceden-
te, aggiornando i dati sull'universo,

In particolare, la distribuzione dell'universo & stata calcolata, con riferimento al
le celle di stratificazione (11 regioni statistiche x 7 classi di ampiezza dei comu-
ni X sesso x 3 grandi classi di eta, in complesso 308 celle), utilizzando i dati prov
visori del Censimento relativi alla popolazione globale, Siccome perd questa com
prende anche i bambini, & stato necessario fare una correzione, e cio& Isolare le
2 grandi classi di etad (15-24 anni e 25 anni ed oltre): e per questo si & fatto ricor
so a stime demografiche recenti (calcolate dall'lstituto di Statistica del['Univer*s_l
ta di Roma).

Contrariamente a quanto si & fatto nelllindagine precedente, si & ritenuto di non
spingere questa correzigne al livello di ulteriori sotto-classi di eta, in base alla
seguente considerazione,
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Dato che un primo aggiornamento della distribuzione dell'universo, confortato dai
dati del Censimento, & stato fatto, era opportuno limitare |'utilizzazione degli al-
tri valori, ancora frutto di "stime!" (percentuali demografiche), allo stretto indi-
spensabile (numero di giovani e adulti), perché tali valori saranno comungue sog-
getti a verifica entro breve tempo, con la pubblicazione dei dati del Censimento se
condo classi di eta,
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AVVERTENZE ALLA LETTURA DELLE TAVOLE

LETTORI ULTIMO PERIODO

Il numero stimato dei "lettori nell'ultimo periodo! (che & la definizione principale
di lettura pil ampiamente utilizzata in questo rapporto) deriva dalle domande 1,5~

1.6 per i settimanali (per i mensili 2,4 - 2,5) del questionario:

1.5 - Lei mi ha detto prima di aver avuto in mano (nome della rivista) negli ultimi

3 mesi, Vorrei ora sapere: quando & stata ['ultima volta che ha sfogliato o
letto ... (nome della rivista)? Si ajuti con questo cartellino,

(Solo se ha letto o sfogliato negli ultimi 7 giorni)

1.6 — Quando I'ha preso in mano per leggerlo o sfogliarlo |lultima volta?
(Se risposta "oggi!): e prima di oggi?

(Per i mensili, | periodi di riferimento sono "ultimi 12 mesi! e "ultimi 30 giorni),

ALTRE DEFINIZIONI DI LETTURA

Oltre alla definizione di "lettori nell'ultimo periodo", vengono utilizzate, in al-
cune parti di questo rapporto, altre definizioni, pib estensive, di lettura, e ciog:

- 'Lettori non importa quando!: questa definizione deriva dalle dom, 1,1 - 1.2 (e
2.1 per i mensili), con le quali si chiedeva all'intervistato di indicare le riviste
gia prese in mano per leggere o sfogliare, e delle quali avessel'abitudine di leg
gerle o sfogliarle "almeno di rado!,

~- l'_ettori di 1 o pili degli ultimi 12 numeri!': questa definizione deriva dalla dom,
1.3 con conferma alla dom, 1.4 (rispettivamente 2,2 e 2.3 per i mensili). Con la
dom, 1.3 o 2.2 si chiedeva all'intervistato di indicare le riviste che llintervista
to aveva preso in mano |'ultima volta per leggerle o sfogliarle negli ultimi 3 me-
si (settimanali), o negli ultimi 12 mesi (mensili). Con la dom. 1.4 0 2,3 si aveva
la conferma o meno del fatto che I'intervistato avesse letto almeno 1 degli ultimi
12 numeri usclti.

Nelle tavole riassuntive ("Lettori e non lettori di periodici) le suddette tre defi—
nizioni di lettura fanno riferimento, invece che a singole testate (come in tutte le
altre tavole), al complesso di tutte le testate considerate nel rapporto (uno o pil

settimanali, oppure uno o pili mensili, oppure uno o pil "meriodici!!, settimanali o
mensili),

ANAL IS DEI LETTORI DELL'ULTIMO PERIODO SECONDO:

1. Le fonti di provenienza delle pubblicazioni

Le tavole "lettori ultimo periodo per fonte di provenienza deila copialetta! rap
presentano la base delle successive analisi socio-demografiche dei lettori, se
paratamente, per 5 gruppl distinti:

(1) - Acquisto o abbonamento personale

(2) - Acquisto o abbonamento altro familiare

(3) - Acquisto o abbonamento in famiglia (= 1 + 2)
(4) - Lettori di copie non acquistate

(5) - Totale lettori




1.25

I gruppi sono stati formati sulia base della dom, 1.8 peri settimanali (per 1 men
sili 2,7):

1.8 ~ Come ha avuto questo numero di (rivista considerata)? (cartellino)

A - Ho un abbonamento omaggio

B - Sono abbonato personalmente a pagamento

C - E! abbonato a pagamento o in omaggio un altro familiare convivente

D - L'ho acquistato personalmente o |'ho fatto acquistare per me

E - L'ho acquistato, ma non per me

F - L'ha acquistato un altro familiare, ma non per me

G ~ Mi & stato regalato o prestato da persona non convivente in famiglia

H - L'ho trovato in ufficio, luogo di lavoro, dal parrucchiere, in sala
dlaspetto, al caffé, al circolo, ecc.

- Il gruppo (1) comprende le dichiarazioni di lettura di un numero anche arre-
trato nell'ultimo periodo con provenienza della copia A B D,

- 1l gruppo (2) comprende le dichiarazioni di lettura di un numero anche arre-
trato nell'ultimo periodo con provenienza della copia C E F.

- Il gruppo (3) comprende le dichiarazioni di lettura di un numero anche arre-
trato nell'ultimo periodo con provenienza della copia ABCDE F.
(Somma dei due gruppi precedenti).

- 1l gruppo (4) comprende le dichiarazioni di lettura di un numero anche arre-
trato nell'ultimo periodo con provenienza della copia G H,

Frequenza di lettura e rapporto B/A

Le tavole "Analisi per frequenza di lettura' sono suddivise in 3 gruppi distinti:

(1) Lettori con frequenza di lettura alta (9-12 numeri su 12)
(2) Lettori con frequenza di lettura media (4-8 numeri su 12)
(3) Lettori con frequenza di lettura bassa (1-3 numeri su 12)

I gruppi sono stati formati sulla base della domanda 1.4 per i settimanali (per i
mensili 1, 3);

1.4 = Di... (nome della rivista) sono apparsi negli ultimi 3 mesi, e cio& dal ..,
(terzo mese precedente) scorso, 12 humeri diversi, Quanti di questi 12
numeri Lei ha letto o sfogliato negli ultimi 3 mesi? (cartellino)

{Per i mensili: ultimi 12 mesi)

1l totale di questi lettori cofrisponde ai "lettori di almeno 1 degli ultimi 12 nu-
meri', vale a dire i lettori "Al,

Sulla base delle dichiarazioni alla domanda 1.4 si sono analizzatii lettori ulti-
mo periodo (B) come definiti all'inizio di queste avvertenze,

Infine viene fornito il rapporto B/A che esprime la probabilita di lettura di un
numero medio, a seconda della frequenza di lettura,
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Sesso

Nelle tavole "Analisi dei lettori dell'ultimo periodo secondo il sesso!! e tutte le
successive ove siano indicati i lettori per sesso, con ''donna di casa' si inten-
de la donna che sl occupa principalmente ed ha la responsabilita degli acquisti
per la famiglia,

Secondo questa definizione, percid, la donna di casa non & equivalente a ''casa
linga' intesa nel senso anagrafico del termine (che si riferisce ad una specifi-
ca della "condizione non professionale'l),

Ovviamente, le cifre delle tabelle intitolate "donne!" comprendono anche i valo-
ri "donne di casa'l.

La classe economico sociale

Le tavole "Analisi dei lettori delllultimo periodo secondo |la classe economico -
sociale" derivano dalllincrocio con la valutazione, fatta dall'intervistatore,del
la condizione economico-sociale della famiglia della persona intervistata,

Il titolo di studio conseguito

Le tavole "Analisi dei lettori dell'ultimo periodo secondo il titolo di studio" de
rivano dall'incrocio con la domanda 3, 4f del questionario: ""Titolo di studio con
seguito!, Si riferiscono quindi alltultimo titolo di studio conseguito dalllinter-
vistato e non al tipo di studio in corso,

1l reddito familiare complessivo

Le tavole "Analisi dei lettori dell'ultimo periodo secondo le classidi reddito fa
miliare! sono calcolate in base ad una valutazione, fatta dall'intervistatore,del
la classe di reddito mensile complessivo della famiglia dell'intervistato,

Il reddito indicato & quindi I'insieme dei redditi percepiti dall'intervistato e dai
familiari conviventi e rappresenta la ''disponibilita economica' del nucleo fami
liare, Pertanto il numero stimato di lettori nelle diverse classi di reddito per
ciascun periodico indica che tale numero di lettori vive in una famiglia che di-
spone globalmente di quel reddito mensile,

a

La risposta !"non indicato! & riportata come classe a s& stante e non & stata at
tribuita ad alcun livello di reddito, Le percentuali di composizione comprendo-
no quindi anche la risposta '"non indicato!,

La condizione professionale

Le tavole "Analisi dei lettori defl'ultimo periodo secondo la condizione profes—
sionale!" derivano dall'incrocio con la indicazione, data dalllintervistato alle
dom, 3,4a,b,c.d., della professione esercitata,

La presenza di alcuni beni in casa o famiglia

Le tavole "Analisi dei lettori dell'lultimo periodo secondo possesso di beni dure
voli!!l derivano dalllincrocio con le risposte date alla dom, 3.3 del questionario,
e riportano pertanto il numero di lettori che vivono in '"famiglie che posseggono!
i beni indicati.
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La presenza di bambini e ragazzi in famiglia

Ciascuna tabulazione relativa alla presenza di bambini nella famiglia & esposta
su due tavole, Nella prima, assieme alle analisi per numero di componenti del-
la famiglia, si trovano quattro gruppi in cul esistono, rispettivamente, soltanto
bambini da 0 a 2 anni; soltanto bambini da 2 a 5 anni; soltanto bambini da 6 a 10
anni; e soltanto bambini da 11 a 14 anni. L'analisi prosegue nella seconda se-
rie di tavole in cui sono esposti i dati per i gruppi di etad "multipli",

Le tavole relative alla presenza di bambini su famiglia, devono essere utilizza
te come segue: )

- per conoscere il numero totale di lettori nella cui famiglia sono presenti, ad
esempio, bambini fino a 2 anni di eta, occorre sommare tutte le colonne nella
cui intestazione compare la dicitura: 0-2 anni,

In altre parole ogni colonna non ha ''duplicazieni!' con altre colonne, e la som-~
ma di tutte le colonne fornisce il numero totale di lettori che vivono in famiglie
in cui sono presenti uno o pil bambini e ragazzi fino a 14 anni.

@ TIPI DI DATI

Per questo rapporto sono stati tabulati i dati basati sul campione ponderato nel mo
do descritto, ed estrapolato ad un universo di 41,034, 000 persone,

I dati tabulati sono di tre diversi tipi:

a)

b

—

c)

Numero stimato in '000, Si tratta di valori che fanno riferimento all'universo
stimato di 41,034, 000 persone, con llesclusione degli ultimi tre zeri, Per es.
il numero 427" significa: si stima in 427,000 il numero di persone corrispon-
denti, nell'universo,

Percentuali di composizione., Si tratta delle percentuali "orizzontali! calcolate
sui totali di ciascuna riga., Siccome in corrispondenza delle colonne si trovano
normalmente caratteri (per es, la classe sociale, il titolo di studio, ecc.) capa
ci di descrivere |la struttura interna della collettivitd cui si riferisce ciascuna
riga (per es, i Ylettori", secondo una certa definizione-filtro, di una singola te
stata), questo tipo di percentuali viene definito !'di composizione', con riferi-
mento al fatto che si descrive la struttura di un certo gruppo di persone. Per
es,: su 100 lettori della testata X, quante sono classificabili come imprenditori
o |iberi pr‘ofessibnisti,

Percentuali di penetrazione. Si tratta delle percentuali "verticali!!, calcolate
sui totali di ciascuna colonna, Siccome in corrispondenza delle righe si trova-
no normalmente singole testate, questo tipo di percentuali viene definito '"di pe
netrazione!', con riferimento alllentitd di un fenomeno di lettura, riguardante u
na singola testata, e misurato alllinterno delle collettivitd rappresentate da cia
scuna colonna. Per es: percentuale di "lettori ultimo periodo!! della testata X,
fra tutti gli uomini che hanno da 35 a 44 anni,

L a tabulazione & stata eseguita su calcolatore IBM 1130, in base al programma di
analisi predisposto dai Committenti.




ANAL ISI DELLE DUPLICAZIONI DEI LETTORI DELL'ULTIMO PERIODO

MNel 1° volume, le duplicazioni di lettura fra due periodici sono quelle relative al-
la lettura comune di entrambi i periodici, separatamente per fonte di provenienza:

- acquisto o abbonamento personale
- acquisto o abbonamento di altro familiare

- acquisto o abbonamento in famiglia

copie non acquistate

- totale lettori (indipendentemente, cio& dalla provenienza della copia)

Nel 2° volume le duplicazioni sc;no riferite alla lettura comune di entrambi i perio
dici, separatamente per frequenza:

- frequenza di lettura alta

-~ frequenza di lettura media

- frequenza di lettura bassa,



ANALISI UNIVERSO (target groups) degli strati geografici 2.1

secondo classe socio-economica e classe di eta

TOTALE CLASSE DI ETA"
N° STIMATO IN '000 :"215 :*’355 ::435 :;445 :aaus olire
- anni anni anni anni anni anni
TOTALE ITALIA 2667 613 50% 5%l S66 272 226
FINO A 5.000 AB. 28l 59 17 62 73 25 26
5.000-10.000 AB. 275 55 ak a2 78 19 22
10.000-30.000 AB. 372 58  10C 7" 62 33 40
30.000-50.000 AB. 190 57 37 43 27 s 13
50.000- 100.000 AB. 272 #0 48 48 53 40 26
100.000- 250,000 AB. 379 in 64 56 Bl 43 25
OLTRE 250.000 AB. 897 714 176 184 173 98 T4
TOTALE NORD-OVEST 828 181 149 150 188 HA 73
FINO A 5.000 AB. 113 25 T A 24 13 13
5.000-10.000 AB. 80 12 15 15 31 7 -
10.000-30.000 AB. 109 14 30 24 21 10 10
30.000-50.000 AB. 41 17 2 ! 9 - 4
50.000- 100.000 AB. 93 25 17 14 15 12 10
100.000-250.000 AB. 84 22 13 8 21 8 11
OLTRE 250.000 AB. 308 66 66 60 56 28 24
TOTALE NORD-EST 577 171 50 80 123 &5 48
FINO A 5.000 AB. 56 16 7 9 15 2 7
5.000-10.000 AB. ge 28 12 3 16 10 16
10.000-30.000 AB. 63 ? 14 9 12 11 7
30.000-50.000 AB. 45 17 7 2 10 5 4
50.000-100.000 AB. 35 12 2 7 5 7 2
100.000 - 250.000 AB. 154 52 24 25 31 18 3
OLTRE 250.000 AB. 140 36 26 27 32 12 9
TOTALE CENTRO 580 125 122 127 101 54 51
FINO A 5.000 AB. 21 - - L] 11 - 3
5.000-10.000 AB. 43 5 7 19 10 2 -
10.000-30.000 AB. 99 17 2 35 6 6 14
30,000-50.000 AB. £ 5 ' 14 8 3 8 2
50,000-100.000 AB. us 9 16 2 1c 5 7
100.000- 250.000 AB. 71 20 13 18 15 7 4
OLTRE 250.000 AB. 256 69 54 37 47 28 21
TOTALE SUD 487 96 108 100 103 w3 38
FINO A 5.000 AB. 78 18 17 18 10 10 4
5.000-10.000 AB. 48 6 9 11 18 - 4
10.000-30.000 AB. 66 10 27 5 15 4 5
30.000-50.000 AB. 50 17 7 16 4 2 3
50.000-100.000 AB. 89 15 12 22 22 13 5
100.000-250.000 AB. 36 10 1 5 s 2 3
OLTRE 250.000 AB. 120 21 24 23 28 12 12
TOTALE ISOLE 194 40 29 44 3z 23 17
FINO A 5.000 AB. 13 - 5 5 3 - -
5.000-10.000 AB. 19 3 5 5 2 - 2
10.000-30.000 AB. 35 8 8 6 9 1 3
30.000-50.000 AB. 17 - 7 8 - 2 -
50.000-100.000 AB. 9 - 2 2 1 3 1
100.000-250.000 AB. 29 [ 4 - 8 8 3
OLTRE 250.000 AB. 73 22 10 17 10 8 7

ADULTI

classe superiore e medio-superiore




ANALISI UNIVERSO (target groups) degli strati geografici 23

secondo classe socio-economica e classe di eta

TOTALE CLASSE DI ETA’
N STIMATO IN '000 9r lese I lasd |oee 19"
anni anni anni anni anni anni
TOTALE ITALIA 15160 3535 3085 2680 2513 1B37 1506
FINO A 5.000 AB. 2666 677 596 429 465 269 231
5.000-10.000 AB. 1874 4%4 37T 316 315 266 166
10.000- 30.000 AB. 2632 514 399 491 410 311 208
30.000-50.0C0 AB. 1275 320 242 252 169 149 143
50.000-100.000 AB. 1645 318 284 274 230 167 171
100.000-250.000 AB. 1589 364 31s 276 257 151 167
OLTRE 250.000 AB. 3679 BOB  &6TE 642 627 504 420
TOTALE NORD-OVEST 5230 1177 1078 95 682 623 513
FINO A 5.000 AB. 1159 277 243 205 1%9 127 108
5.000-10.000 AB. 657 166 125 111 122 10 63
10.000-30.000 AB. 861 197 205 156 129 112 61
30.000-50.000 AB. 435 115 98 7 16 45 31
50.000-100.000 AB. 442 91 as 91 62 54 60
100.000-250.000 AB. 294 55 56 49 67 35 33
OLTRE 250.000 AB. 1381 276 267 273 227 181 157
TOTALE NORD-EST 2102 737 696 503 526 393 287
EINO A 5.000 AB. £28 11 137 67 97 52 34
5.000-10.000 AB. 568 138 127 67 85 104 48
10.000 - 30.000 AB. A 126 130 91 89 51 48
30.000-50.000 AB. 158 27 20 LB 1e 23 23
50,000-100.000 AB. 180 &1 a7 30 26 18 19
100.000-250.000 AB. 655 150 122 120 117 B 82
OLTRE 250.000 AB. 521 115 115 al 95 61 55
TOTALE CENTRO ac29 724 562 533 519 379 312
FINO A 5.000 AB. 150 95 79 a7 58 35 36
5.000-10.000 AB. 250 51 a7 63 50 25 15
10.000-30.000 AB. 510 135 101 91 51 0 31
30.000-50.000 AB. 260 58 54 53 15 40 30
50.000-100.000 AB. 325 68 58 57 66 35 29
100.000-250.000 AB. 326 68 72 46 53 44 4t
OLTRE 250.000 AB. 1008 239 151 176 15 1sl 116
TOTALE SUD 2625 635 523 488 416 290 279
FINO A 5.000 AB. 504 136 103 81 99 45 15
5.000-10.000 AB. 287 12 46 54 45 EE) 34
10.000-30.000 AB. 499 112 133 95 66 56 28
30.000-50.000 AB. 297 74 45 56 46 24 52
50.000-100.000 AB. 414 99 83 77 59 49 46
100.000-250.000 AB. 198 46 34 48 28 19 23
OLTRE 250.000 AB. 425 95 77 77 72 61 43
TOTALE ISOLE 1134 263 230 199 169 153 120
FINO A 5.000 AB. 12¢ 28 34 28 11 10 15
5.000-10.000 AB. 112 27 32 22 13 12 7
10.000-30.000 AB. 228 a3 31 58 35 32 29
30.000-50.000 AB. 125 37 25 24 15 17 7
50.000-100.000 AB. a4 19 11 19 16 11 7
100.000-250.000 AB. 116 25 29 13 32 10 [
OLTRE 250.000 AB. 364 83 68 34 48 50 49

ADULTI

classe media




S i ADULTI
ANALISI UNIVERSO (target groups) degli strati geografici 2.5
classe medio-inferiore

secondo classe socio-economica e classe di eta 3

TOTALE CLASSE DI ETA'
N STIMATO IN "000 :; _:5 adas 35 :: _:“»5 214 45 :1‘ 55 |altre
X anni annl anni anni anni anni
TOTALE ITALIA 17563 33202 2727 3181 2992 ¢eT9 2622
FINO A 5.000 AB. 4195 B66 629 793 654 808 44
5.000-10.000 AB. 2604 490 390 459 486 343 436
10.000-30.000 AB. 3549 691 557 648 596 530 527
30.000-50.000 AB. 1599 276 272 317 261 257 218
50,000-100.000 AB. 1206 235 185 222 1% 1%0 178
100.000-250.000 AB. 1226 196 195 187 251 226 172
OLTRE 250.000 AB. 3121 550 498 555 546 526 449
TOTALE NORD-OVEST 4764 862 759 796 721  B26  BO1
FINO A 5.000 AB. 1415 280 221 253 193 222 245
5.000-10.000 AB. 635 10% 97 89 117 92 137
10.000-30.000 AB. 692 117 94 142 95  12a 119
30.000-50.000 AB. 619 51 26 89 57 74 52
50.000-100.000 AB. 159 86 47 58 62 72 55
100.000- 250.000 AB. 191 34 29 23 39 A1 2%
OLTRE 250.000 AB. 1054 21C 175 ls2 158 200 148
TOTALE NORD-EST ESTTS Se4 492 525 589 49K 42
FINO A 5.000 AB. 875 175 133 166 150 123 128
5.000-10.000 AB. 622 101 et 86 135 EL] 115
10.000-30.000 AB. 631 125 101 120 114 BY 81
30.000-50.000 AB. 157 30 27 23 29 26 22
50.000-100.000 AB. 96 14 18 15 21 15 13
100.000 - 250.000 AB. 433 51 66 65 88 87 7%
OLTRE 250.000 AB. 331 47 59 54 52 61 57
TOTALE CENTRO 3520 525 513 663 656 580  4&4
FINO A 5.000 AB. 535 99 80 109 90 99 &0
5.000-10.000 AB. 404 a1 56 59 73 b4 83
10.000-30.000 AB. 152 133 116 138 132 117 116
30.000-50.000 AB. 361 67 4l T4 66 55 59
50.000-100.000 AB. 268 57 42 48 46 4t 14
100.000-250.000 AB. 202 33 28 26 &0 50 29
OLTRE 250.000 AB. 995 155 155 202 209 152 123
TOTALE SUD 6211 B4z 660 844 96 54T 621
FINO A 5.000 AB. 1050 212 139 221 176 138 164
5.000-10.000 AB. 671 144 92 167 108 62 95
10.000-30.000 AB. 1006 08 191 177 165 132 132
30.000-50.000 AB. 436 81 66 78 71 76 o4
50.000-100.000 AB. 373 69 61 77 51 47 68
100.000-250.00C AB. 269 54 54 42 61 29 29
OLTRE 250.000 AB. 406 73 57 83 64 62 65
TOTALE ISOLE 1864 430 303 349 329 228 228
FINO A 5.000 AB. 120 99 56 45 46 26 47
5.000-10.000 AB. 270 61 58 48 53 28 22
10.000-30.000 AB. 469 108 55 7 a9 67 79
30.000-50.000 AB. 226 48 43 52 38 25 20
50.000-100.000 AB. 110 28 17 27 17 13 ]
100.000- 250.000 AB. 130 22 22 32 23 15 13
OLTRE 250.000 AB. 238 &5 51 76 63 49 35




ANALIS! UNIVERSO (target groups) degli sirati geografici 2.7

secondo classe socio-economica e classe di eta

TOTALE CLASSE DI ETA®

N STIMATO IN 000 di5 |da2s [dazs [dass [onss F}i:..

anni anni anni anni anni anni
TOTALE ITALIA 5704 594 542 865 925 997 1779
FINO A 5.000 AB, 1676 129 118 247 30l 301 580
5.000-10.000 AB. 877 102 Te 112 143 138 307
10.000-30.000 AB. 1166 152 106 171 173 212 352
30.000-50.000 AB. LT 4o L9 87 &9 87 141
50.000-100.000 AB. 354 30 30 54 55 77 108
100.000-250.000 AB. 201 a6 40 40 45 53 a7
OLTRE 250.000 AB. 854 106 122 153 139 132 203
TOTALE NORD-OVEST 896 78 70 129 96 139 383
FINO A 5.000 AB. 349 12 19 34 39 55 189
5.000-10.000 AB. 96 7 13 24 7 13 32
10.000-30.000 AB. 110 18 6 14 4 14 53
30.000-50.000 AB. 49 2 2 4 7 9 25
50.000-100.000 AB. 62 6 30 13 9 14 17
100.000- 250.000 AB. 23 e 5 7 3 6 14
OLTRE 250.000 AB. 187 24 22 33 27 29 53
TOTALE NORD-EST U9 Ta 87 130 185 15 283
EINO A 5.000 AB. 370 27 34 58 al 66 102
5.000-10.000 AB. 133 9 1 13 22 i *H
10.000-30.000 AB. 185 16 25 40 39 23 ug
30.000-50.000 AB. 46 7 2 2 8 12 19
50.000-100.000 AB. 29 - 2 5 5 g 10
100.000-250.000 AB. 54 - 8 [ 7 12 21
OLTRE 250.000 AB. 91 14 s [ 16 13 EH
TOTALE CENTRO 895 190 101 104 176 175 234
FINO A 5.000 AB. 197 23 13 23 42 43 53
5.000-10.000 AB. 113 23 10 12 26 22 22
10.000-30.000 AB. 195 20 12 16 37 53 57
30.000-50.000 AB. as 6 12 17 14 13 22
50.000-100.000 AB. 80 5 3 8 15 19 29
100.000-250.000 AB. 11 = & 2 2 2 2
OLTRE 250.000 AB. 216 22 46 27 41 2a 49
TOTALE SUD 1738 204 181 281 259 287 52t
FINO A 5.000 AB. 408 £ 26 73 71 63 141
5.000-10.000 AB. 333 41 25 25 51 53 138
10.000-30.000 AB. 419 61 3 64 49 78 121
30.000-50.000 AB. 124 “ 15 37 12 26 30
50.000-100.000 AB. 139 16 20 20 24 21 EL
100.000-250.000 AB. 151 1% 21 20 29 27 36
OLTRE 250.000 AB. 163 29 28 42 23 20 21
TOTALE ISOLE 1268 138 104 221 209 240 356
FINO A 5.000 AB. 353 3z 27 60 &8 73 94
5.000-10.000 AB. 202 23 22 39 27 33 59
10.000-30.000 AB. 256 35 16 37 44 43 80
30.000-50.000 AB. 171 21 186 27 32 27 L6
50.000-100.000 AB. L 2 2 8 3 15 14
100.000-250.000 AB. 43 9 2 5 4 7 15
OLTRE 250.000 AB. 200 17 18 44 32 42 a7

ADULTI

classe inferiore
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secondo classe socio-economica e classe di eta

TOTALE CLASSE DI ETA"

. STIAATO I 00 e [ [ s o o

anni anni anni anni anni anni
TOTALE ITALIA 1351 3l 236 240 267 147 121
FINO A 5.000 AB. 149 20 22 41 28 12 17
5.000-10.000 AB. 144 30 28 31 32 13 11
10.000-30.000 AB. 174 35 33 29 42 14 21
30.000-50.000 AB. 99 3 16 23 B & 10
50.000-100.000 AB. 134 27 23 16 25 22 12
100.000- 250.000 AB. 186 60 28 19 38 27 15
OLTRE 250.000 AB. rys 116 86 81 94 €3 33
TOTALE NORD-OVEST 398 a9 60 69 83 48 46
FINO A 5.000 AB. &1 E] 7 16 15 5 10
5.000-10.000 AB. 37 - 1c 1 12 7 -
10.000-30.000 AB. a5 14 2 2 13 & 8
30.000-50.000 AB. 21 11 - 4 2 - 4
50.000-100.000 AB. 48 17 6 5 7 7 B
100.000 - 250.000 AB. ac 11 & 3 9 3 8
OLTRE 250.000 AB. 143 2% 28 32 25 19 11
TOTALE NORD-EST 296 110 “s 23 55 35 23
FINO A 5.000 AB. 26 11 s - 3 2 5
5.000-10.000 AB. “8 23 6 3 6 & &
10.000-30.000 AB. 2¢ % A 5 7 4 2
30.000-50.000 AB. 18 3 & - o 2 2
50.000-100.000 AB. 20 1e 1 1 2 5 1
100.000-250.000 AB. 91 40 12 7 18 12 El
OLTRE 250.000 AB. &6 16 16 g 16 ¢ 5
TOTALE CENTRO 288 55 612 &8 53 31 16
FINO A 5.000 AB. 11 - - 8 3 £ =
5.000-10.000 AB. 14 = 5 8 = - -
10.000-30.000 AB. &5 5 10 17 6 4 4
30.000-50.000 AB. 21 & & & - 2 2
50.000-100.000 AB. 19 2 10 - 6 1 -
100.000-250.000 AB. 28 4 4 9 4 s 2
OLTRE 250.000 AB. 149 a2 28 20 36 18 8
TOTALE SUD 277 61 55 53 65 18 25
FINO A 5.000 AB. 43 9 8 13 7 5 2
5.000-10.000 AB. 31 3 7 7 12 - 2
10.000-30.000 AB. 43 & 17 3 12 - 5
30.000-50.000 AB. 33 15 H 10 2 2 2
50.000-100.000 AB. 43 8 6 8 10 6 4
100.000 - 250.000 AB. 14 4 4 = 5 - 2
OLTRE 250.000 AB. 69 17 11 12 18 5 7
TOTALE ISOLE 95 24 9 27 11 14 El
FINO A 5.000 AB. 7 - 2 5 - & i
5.000-10.000 AB. 14 3 - 5 2 - 2
10.000-30.000 AB. 14 5 - 2 5 & 2
30.000-50.000 AB. 5 - 2 2 - < -
50.000-100.000 AB. 4 = - 1 - 2 1
100.000-250.000 AB. 13 2 2 - 2 7 ”
OLTRE 250.000 AB. 3T 13 3 10 1 6 &

UOMINI

classe superiore e medio-superiore
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secondo classe socio-economica e classe di eta classe media
[rorate| CLASSE DI ETA'
N ST.'M_A TO I "0pn :az ;5 :;‘ 25 :iﬂ a5 335:5 :3‘35 oltre
annl anni anni anni anni anni
TOTALE ITALIA 7392 1757 1440 1290 1236 943 726
FINO A 5.000 AB. 1285 318 26A 208 233 145 112
5.000-10.000 AB. 943 246 186 167 146 133 67
10.000-30.000 AB. 1291 04 273 229 222 155 107
30,000-50.000 AB. ) 160 117 134 94 7 71
50.000-100.000 AB. 699 152 136 122 116 95 79
100.000-250.000 AB. 777 165 144 135 184 36 93
OLTRE 250.000 AB. 1750 413 316 295 281  24R 198
TOTALE NORD-OVEST 2453 579 516 420 446 282 250
FINO A 5.000 AB. 543 181 111 Al 99 59 53
5.000-10.000 AB. 321 92 62 52 51 36 27
10.000- 30.000 AB. 402 9c 91 65 79 44 33
30.000-50.000 AB. 214 56 49 a1 43 23 13
50.000-100.000 AB. 208 40 43 19 a1 28 27
100.000-250.000 AB. 141 25 30 24 29 17 18
OLTRE 250.000 AB. 663 136 130 128 114 76 79
TOTALE NORD-EST 1513 321 31& 267 273 211 128
FINO A 5.000 AB. 62 58 66 3 55 30 17
5.000-10.000 AB. 73 66 58 33 a4 se 14
10.000-30.000 AB. 248 51 50 50 &7 27 23
30.000-50.000 AB. 85 1z 14 EE] 9 10 10
50.000-100.000 AB. L 16 20 14 10 13 10
100.000-250.000 AB. 310 b4 55 58 58 45 10
OLTRE 250.000 AB. 252 54 52 46 48 29 24
TOTALE CENTRO 1495 38R 237 23R 248 213 153
FINO A 5.000 AB. 147 a7 18 217 30 14 21
5.000-10.000 AB. 152 40 25 37 29 16 5
10.000-30.000 AB. 272 84 49 a5 £ 42 15
30.000-50.000 AB. 139 33 25 31 11 23 16
50.000-100.000 AB. 15¢ 33 23 21 38 20 15
100.000- 250.000 AB. 167 38 35 24 26 22 26
OLTRE 250.000 AB. 469 127 61 72 77 77 55
TOTALE SUD 1319 333 266 239 189 159 133
FINO A 5.000 AB. 274 68 56 50 46 40 14
5.000-10.000 AB. 161 ELY 25 34 15 15 18
10.000-30.000 AB. 252 56 72 37 40 28 18
30.000-50.000 AB. 148 42 22 24 23 6 2
50.000-100.000 AB. 208 52 41 37 29 28 22
100.000 - 250.000 AB. 98 28 13 21 11 11 15
OLTRE 250.000 AB. 158 52 36 37 25 32 15
TOTALE ISOLE 572 136 108 106 al 78 62
FINO A 5.000 AB. 59 14 18 15 2 2 7
5.000-10.000 AB. 57 14 15 10 5 10 2
10.000-30.000 AB. 117 23 10 32 21 15 17
30.000-50.000 AB. 60 18 7 18 7 9 2
50.000-100.000 AB. 49 11 8 11 8 1 5
100.000 - 250.000 AB. 60 13 12 L] 21 1 i
OLTRE 250.000 AB. 169 44 37 12 17 35 24
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: classe medic-inferiore
secondo classe socio-economica e classe di et

TOTALE CLASSE DI ETA'
N° STIMATO IN "000 :;:5 :asfs 2.?“35 :a;;is :ags oltre
. anni anni anni anni anni anni
TOTALE ITALIA B4T2 1705 1298 1453 1406 1304 1305
FINO A 5.000 AB. 2127 «83 310 3%7 321 292 322
5.000-10.000 AB. 1244 237 189 180  24C 178 220
10.000-30.000 AB. 1743 366 254 292 279 271 282
30.000-50.000 AB. 758 142 las 145 119 119 s0
50.000-100.000 AB. 593 118 1o¢ 199  loc 82 a4
100.000-250.000 AB. 562 101 90 80 98 112 81
OLTRE 250.000 AB. 1645 259 211 250 269 24% 226
TOTALE NORD-OVEST 2298 445 403 364 329 361 390
FINO A 5.000 AB. 728 154 1a7 125 1] 98 114
5.000-10.000 AB. 308 52 47 36 64 45 60
10.000-30.000 AB. 348 62 52 55 i 32 69
30.000-50.000 AB. 192 27 45 45 19 30 27
50.000-100.000 AB. 172 31 26 33 31 6 28
100.000-250.000 AB. 8o 17 10 13 1 18 7
OLTRE 250.000 AB. uee 104 77 49 63 ap g6
TOTALE NORD-EST 1535 302 232 2él  28% 239 216
FINO A 5.000 AB. Lhg 102 54 57 77 63 53
5.000-10.000 AB. 304 47 46 34 60 53 64
10.000-30.000 AB. 323 T 53 65 49 49 30
30.000-50.000 AB. 19 z3 17 12 19 L o
50.000-100.000 AB. 51 9 8 10 15 “ 6
100.000-250.000 AB. 190 23 30 21 38 Lo 38
OLTRE 250.000 AB. 162 21 24 20 29 - -
TOTALE GENTRO 1716 31T 264 322 301 292 240
FINO A 5.000 AB. 298 62 34 58 57 53 34
5.000-10.000 AB. 192 25 30 30 34 28 35
10.000-30.000 AB. 351 59 54 68 56 57 56
30.000-50.000 AB. 160 35 22 26 28 32 18
50.000-100.000 AB. 162 33 28 23 20 22 12
100.000 - 250.000 AB. 98 23 13 7 13 28 15
OLTRE 250.000 AB. 475 12 63 193 T4 74 69
TOTALE SUD 2023 4zm 291 345 340 286 335
FINO A 5.000 AB. 492 113 55 32 77 83 91
5.000-10.000 AB. 325 80 36 63 60 32 ES
10.000-30.000 AB. 503 11s 83 & 85 71 T8
30.000- 50,000 AB. 209 32 3l X 34 40 29
50.000- 100.000 AB. 178 32 3l 28 26 23 37
100.000 - 250.000 AB. 134 26 32 22 25 16 13
OLTRE 250.000 AB. 182 2¢ 22 35 33 33 32
TOTALE ISOLE $00 210 128 159 151 128 124
FINO A 5.000 AB. 163 52 20 23 20 15 30
5.000-10.000 AB. 115 24 30 15 23 18 5
10.000-30.000 AB. 218 48 12 32 40 37 49
30.000-50.000 AB. 116 25 29 19 19 14 10
50.000-100.000 AB. 51 12 8 11 ] 7 4
100.000-250.000 AB. 60 12 5 14 10 10 5
OLTRE 250.000 AB. 177 ED 24 42 30 27 17
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secondo classe socio-economica e classe di eta
[Torace] GLASSE DI ETA'
N STIMATO IN '000 :; 1 28535 :‘}iﬁ :as:s dass folre
anni anni anni anni anni anni

TOTALE ITALIA 2543 298 210 3%0 392 48O 773
FINO A 5.000 AB. 749 66 2 125 120 14 240
5.000-10.000 AB. 397 50 30 35 79 T2 130
10.000-30.000 AB. 532 73 55 L1} &0 111 175
30.000-50.000 AB. 210 18 18 29 27 43 66
50.000-100.000 AB. 148 21 12 26 20 25 44
100.000-250.000 AB. 137 19 9 23 24 23 a9
OLTRE 250.000 AB. 369 51 33 I 82 60 79

TOTALE NORD-OVEST 419 49 32 57 41 76 184
FINO A 5.000 AB. 152 6 & 19 16 32 75
5.000-10.000 AB. al 3 10 5 2 7 12]
10.000-30.000 AB. 56 10 - 4 2 3 a1
30.000-50.000 AB. 21 - 2 2 2 4 8
50.000-100.000 AB. 25 6 1 7 1 % i
100.000 - 250.000 AB. 25 7 4 3 1 & 7
OLTRE 250.000 AB. 58 17 9 18 16 12 26

TOTALE NORD-EST Ll 45 33 55 B8 15 97
FINO A 5.000 AB. L% 15 8 32 38 3 3
5.000-10.000 AB. &5 ¥ 2 3 23 6 22
10.000-30.000 AB. 75 7 14 15 15 10 13
30.000-50.000 AB. 22 2 = 2 = 8 9
50.000-100.000 AB. 8 = 1 1 1 « 1
100.000 - 250.000 AB. 23 = 3 2 3 5 9
OLTRE 250,000 AB. 43 1a 3 3 9 8 &

TOTALE CENTRO 367 “1 &l a1 e9 72 §7
FINO A 5.000 AB. g4 14 [ 1 17 23 15
5.000-10.000 AB. a1 8 5 5 12 8 3
10.000-30.000 AB. 91 10 7 6 13 24 32
30.000-50.000 AB. 39 2 ] | 5 4 12
50.000-100.000 AB. 38 " 1 3 “ 6 16
100.000-250.000 AB. 2 - - 2 = - -
OLTRE 250.000 AB. 75 3 12 16 17 7 19

TOTALE SUD 762 88 63 128 131 126 227
FINO A 5.000 AB. 180 15 15 32 3 19 69
5.000-10.000 AB. 150 18 5 12 34 23 59
10.000-30.000 AB. 174 20 24 18 14 39 54
30.000-50.000 AB. a1 ? 4 15 10 8 7
50.000-100.000 AB. 63 9 7 12 11 5 15
100.000 - 250.000 AB. &8 8 - 11 19 14 18
OLTRE 250.000 AB. a1 14 7 28 9 14 7

TOTALE ISOLE 597 75 41 99 83 131 188
FINO A 5.000 AB. 169 16 15 35 20 38 45
5.000-10.000 AB. 101 14 7 11 8 28 23
10.000-30.000 AB. 137 25 10 15 12 29 45
30.000-50.000 AB. a1 12 4 12 ) 16 29
50.000-100.000 AB. 16 2 1 2 3 1 8
100.000 - 250.000 AB. 19 & 2 5 - - e
OLTRE 250.000 AB. 73 3 1 19 12 19 20

UOMINI

classe inferiore
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TOTALE

CLASSE DI ETA’
N° STIMATO IN '000 :‘z 15 :aﬂ 25 :1;‘:5 :.;4 45 gam 55 |oltre
anni anni annl .| anni anni anni
TOTALE ITALIA 1215 271 273 261 2719 125 106
FINO A 5.000 AB. 132 a1 16 20 45 13 9
5.000-10.000 AB. 131 25 20 21 46 7 12
10.000-30.000 AB. 158 23 67 50 20 19 19
30.000-50.000 AB. 92 21 21 20 19 8 3
50.000-100.000 AB. 128 23 25 30 28 18 14
100.000-250.000 AB. 193 50 37 37 43 16 10
OLTRE 250.000 AB. w3 98 a9 82 79 45 EL]
TOTALE NORD-OVEST 432 92 89 81 104 40 26
FINO A 5.000 AB. 52 18 - 6 18 8 2
5.000-10.000 AB. 43 12 5 7 19 - -
10.000-30.000 AB. 64 - 26 22 8 4 2
30.000-50.000 AB. 20 6 2 4 7 = =
50.000-100.000 AB. 4s ] 12 8 8 5 5
100.000- 250.000 AB. 4s 1?2 7 5 12 5 4
OLTRE 250.000 AB. 165 37 36 28 3z 16 12
TOTALE NORD-EST 242 &1 &1 57 48 10 25
FINO A 5.000 AB. 21 “ 2 9 13 - 2
5.000-10.000 AB. 37 H & - 11 5 10
10.000-30.000 AB. a7 4 11 2 5 7 5
30.000-50.000 AB. 27 12 2 2 5 2 2
50.000-100.000 AB. 1 2 1 6 3 2 1
100.000- 250.000 AB. £3 12 12 18 13 6 -
OLTRE 250.000 AB. 73 20 7 19 16 & 4
TOTALE CENTRO 292 7 55 59 48 24 35
FINO A 5.000 AB. 10 - - - 8 - 3
5.000-10.000 AB. 29 5 2 10 10 2 -
10.000-30.000 AB. 54 13 10 18 - 2 10
30.000-50.000 AB. 17 - 8 2 3 4 -
50.000-100.000 AB. 26 7 4 2 & 3 7
100.000-250.000 AB. 49 16 9 9 11 2 2
OLTRE 250.000 AB. 107 27 26 18 13 11 13
TOTALE SUD 210 35 53 47 EL] 25 13
FINO A 5.000 AB. el 9 19 5 3 5 2
5.000-10.000 AB. 17 3 2 4 6 = 2
10.000-30.000 AB. 23 4 10 2 3 4 gt
30.000-50.000 AB. 16 2 4 7 2 - 1
50.000-100.000 AB. 47 T & 14 12 7 1
100.000- 250.000 AB. 22 6 7 5 1 2 2
OLTRE 250.000 AB. 51 4 13 11 10 7 5
TOTALE ISOLE 100 16 30 17 21 8 7
FINO A 5.000 AB. 5 - 2 - 3 5 i
5.000-10.000 AB. 5 - 5 - - - =
10.000-30.000 AB. 21 2 [ 4 4 1 1
30.000-50,000 AB. 11 - 5 5 - 2 -
50.000-100.000 AB. 5 - 2 1 1 1 -
100.000 - 250.000 AB. 16 4 2 - 5 2 3
OLTRE 250.000 AB. 36 9 7 7 8 3 3

DONNE

classe superiore e medio-superiore
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secondo classe socio-economica e classe di eta

TOTALE

GLASSE DI ETA'
N srw,_q TO IN 000 da1s :;‘ 25 ;}a“ s 21‘ 45 [dass Jolue
anni anni anni anni anni anni
TOTALE ITALIA 7169 1778 1649 1390 1278 BG4 780
FINO A 5.000 AB. 1381 160 327 220 231 1264 119
5.000-10.000 AB. 931 208 191 149 169 114 99
10.000-30.000 AB. 1341 312 326 262 186 155 101
30.000-50.000 AB. 629 160 125 118 75 77 72
50.000-100.000 AB. 744 166 169 152 114 72 92
100.000- 250.000 AB. e12 179 189 141 153 se T4
OLTRE 250.000 AB. 1929 396 361 348 365 257 222
TOTALE NORD-QVEST 2137 598 562 536 436 342 263
FINO A 5.000 AB. 616 137 132 124 100 68 55
5.000-10.000 AB. 337 74 63 59 7 34 35
10.000-30.000 AB. 458 17 1132 92 50 7] 28
30.000-50.000 AB. e21 59 49 43 33 e ib
50.000-100.000 AB. 234 5o 0z 52 31 28 32
100.000-250.000 AB. 153 1 26 25 18 18 15
OLTRE 250.000 AB. 714 140 136 145 113 1ot 73
TOTALE NORD-EST 1629 418 383 226 256 182 160
FINO A 5.000 AB. 764 ¥3 71 3 41 23 17
5.000-10.000 AB. 295 72 69 23 61 uk 34
10.000-30.000 AB. 286 76 79 &1 W2 26 24
30.000-50.000 AB. 7 14 6 18 8 12 13
50.000-100.000 AB. 96 2% 26 16 16 5 ?
100.000-250.000 AB. 364 es &8 52 59 39 32
OLTRE 250,000 AB. 269 &0 63 35 47 32 31
TOTALE CENTRO 1534 136 325 27 271 167 159
FINO A 5.000 AB. 201 58 61 20 28 20 13
5.000-10.000 AB. 98 11 22 25 21 10 9
10.000-30.000 AB. 238 50 52 45 55 19 17
30.000-50.000 AB. 121 35 29 22 4 16 15
50.000- 100,000 AB. 175 38 35 3 28 15 25
100.000-250.000 AB. 159 13 27 32 27 55 T
OLTRE 250.000 AB. 539 113 90 105 108 64 60
TOTALE SUD 1306 302 257 249 227 130 141
FINO A 5.000 AB. 230 68 47 32 53 5 24
5.000-10.000 AB. 166 38 21 20 30 21 18
10.000-30.000 AB. 268 56 61 58 26 26 19
30.000-50.000 AB. 169 EE] 23 32 23 18 22
50.000-100.000 AB. 206 47 43 40 31 21 25
100.000 - 250.000 AB. 100 18 21 21 18 B 8
OLTRE 250.000 AB. 228 42 41 40 47 10 28
TOTALE ISOLE 562 127 123 93 88 74 57
FINO A 5.000 AB. 66 13 16 13 8 8 8
5.000-10.000 AB. 55 13 17 12 7 H 5
10.000-30.000 AB. 111 21 21 26 14 17 12
30.000-50.000 AB. 65 20 18 7 ] 8 5
50.000-100.000 AB. 34 8 3 8 8 4 2
100.000-250.000 AB. 55 12 17 5 11 9 2
OLTRE 250.000 AB. 175 40 31 23 kB 26 24

DONNE

classe media
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classe J
secondo classe socio-economica e classe di ela medio-inferiore

‘I‘OTALE- CLASSE DI ETA’
A" STIMATO IN 1000 up e lam [ag i i
. anni anni annl anni anni anni
TOTALE ITALIA 9031 1597 1428 1729 1585 1374 1311‘
FINO A 5.000 AB. 2068 382 318 396 334 3lé 122
5.000-10.000 AB. 1360 253 200 279 246 165 216
10.000-30.000 AB. 1e0é 2% 203 356 317 259 245
30.000-50.000 AB. Aul 135 128 171 1e2 138 127
50.000-100.000 AB. 613 118 g5 113 95 108 94
100.000-250.000 AB. LT §3 106 107 153 1la 92
OLTRE 250.000 AB. 1875 291 287 306 297 275 222
TOTALE NORD-OVEST 2087 413 357 430 3%2  s6e 411
FINO A 5.000 AB. 687 126 75 12 103 124 131
5.000-10.000 AB. 126 51 51 52 53 L3 77
10.000-30.000 AB. suu 55 42 18 a8 72 53
30.000-50.000 AB. 226 24 51 45 EL] 4a F
50.000-100.000 AB. 185 35 21 25 31 46 29
100.000-250.000 AB. 111 17 19 9 P 22 18
OLTRE 250.000 AB. 585 108 58 93 95 112 B2
TOTALE NORD-EST 1610 62 259 268 EL 259 275
FINO A 5.000 AB. 429 72 12 69 72 60 75
5.000-10.000 AB. 1A 54 4l 52 15 ] 51
10.000-30.000 AB. 308 4e ] L) 65 4l 51
30.000-50.000 AB. 78 & 10 12 ic 22 18
50.000-100.000 AB. “h 6 11 5 6 10 8
100.000- 250.000 AB. 2u13 2n 36 w2 52 w7 39
OLTRE 250.000 AB. 188 27 35 3 24 3u 35
TOTALE CENTRO 1804 308 268 341 355 288 244
FINO A 5.000 AB. 237 37 45 50 33 46 25
5.000-10.000 AB. 214 46 25 39 39 38 27
10.000-30.000 AB. 402 74 62 70 76 60 60
30.000-50.000 AB. 201 22 19 48 19 23 41
50.000-100.000 AB. 127 25 14 18 26 22 22
100.000 - 250.000 AB. 104 11 11 18 217 22 15
OLTRE 250.000 AB. 520 83 93 87 115 78 54
TOTALE SUD 2188 4le 369 &99 357 263 286
FINO A 5.000 AB. 558 29 AL 128 99 75 73
5.000-10.000 AB. 346 65 55 103 48 30 4s
10.000-30.000 AB. 502 89 108 116 BC 56 54
30.000-50.000 AB. 226 50 34 4 *7 37 34
50.000-100.000 AB. 196 37 30 49 25 24 30
100.000- 250.000 AB. 138 28 22 20 26 13 16
OLTRE 250.000 AB. 224 47 35 48 31 29 33
TOTALE ISOLE 963 ‘2200 17% 191 178 100 100
FINO A 5.000 AB. 157 &7 36 20 26 11 18
5.000-10.000 AB. 155 37 28 33 31 s 17
10.000-30.000 AB. 251 60 43 39 48 20 30
30.000-50.000 AB. 110 23 14 32 19 11 10
50.000-100.000 AB. 59 15 9 16 8 6 4
100.000-250.000 AB. 70 9 17 17 13 10 4
OLTRE 250.000 AB. 161 29 27 34 32 22 18
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secondo classe socio-economica e classe di eta

TOTALE GLASSE DI ETA'
N STIMATO IN ‘000 Mk e |G el (e o
anni annl anni anni anni anni
TOTALE ITALIA 3161 297 337 a75 533 517 lgo7
FINO A 5.000 AB. 927 63 66 122 181 155 340
5,000-10.000 AB. 480 52 (1 17 64 &6 177
10.000-30.000 AB. 634 79 50 113 113 101 177
30.000-50.000 AB. 264 22 31 X 43 us 76
50.000-100.000 AB. 207 E] 18 29 35 52 65
100.000-250.000 AB. 164 17 30 18 21 30 4p
OLTRE 250.000 AB. 485 55 90 69 77 72 128
TOTALE NORD-OVEST 477 ac 38 12 55 63 219
FINO A 5.000 AB. 197 7 14 15 23 23 115
5.000-10.000 AB. 58 4 3 19 5 s 13
10.000-30.000 AB. 54 & 6 10 2 73 22
30.000-50.000 AB. 78 2 - 2 5 3 16
50.000-100.000 AB. 17 = 2 6 a 8 34
100.000 - 250.000 AB. 17 2 1 4 1 i 4
OLTRE 250.000 AB. 89 6 13 15 11 17 26
TOTALE NORD-EST L7 29 54 7L 96 TE 186
FINO A 5.000 AB. 708 12 26 26 ue 13 es
5.000-10.000 AB. 69 2 4 10 9 10 e
10.000-30.000 AB. 111 kl 11 w2 13 29
30.000-50.000 AB. 23 5 2 = 5 3 10
50.000-100.000 AB. 21 B 1 4 4 5 9
100.000-250.000 AB. 32 - 5 5 4 7 12
OLTRE 250.000 AB. 43 - 6 3 7 e 26
TOTALE CENTRO 527 59 59 58 107 107 137
FINO A 5.000 AB. 113 ] 5 15 25 20 38
5.000-10.000 AB. 72 14 5 7 13 13 19
10.000- 30.000 AB. 104 11 [ 10 26 29 25
30.000-50.000 AB. 45 4 4 L] 8 9 10
50.000-100.000 AB. 45 2 2 5 10 13 13
100.000-250.000 AB. 9 - 4 - 2 H 2
OLTRE 250.000 AB. 139 19 34 11 264 21 30
TOTALE SUD 974 116 117 153 128 181 298]
FINO A 5.000 AB. 228 19 10 41 41 43 72
5.000-10.000 AB. 183 23 20 13 18 31 79
10.000- 30.000 AB. 245 a1 22 46 10 39 a7
30.000-50.000 AB. 17 H 11 22 2 18 22
50.000-100.000 AB. 76 7 13 8 13 12 23
100.000 - 250.000 AB. 83 10 21 L] 10 13 20
OLTRE 250.000 AB. a2 15 21 14 14 5 14
TOTALE ISOLE 671 63 63 121 146 109 e8]
FINO A 5.000 AB. 184 16 11 24 48 35 49
5.000-10.000 AB. 101 9 164 28 19 5 26
10.000-30.000 AB. 119 10 6 22 32 14 35
30.000-50.000 AB. 8g 9 15 15 23 11 18
50.000-100.000 AB. 27 - 1 6 - 16 6
100.000-250.000 AB. 23 5 - - 4 1 b
OLTRE 250.000 AB. 127 14 16 26 20 23 27

DONNE

classe inferiore




ANALISI UNIVERSO (target groups) degli strai geografici 2.25 DONNE DI CASA

secondo classe socio-economica e classe di eta classe superiore @ medio-superiore
TOTALE - CLASSE DI ETA'
N snM.la TO IN 000 :; ;5 :asis ot adll o g%‘ s5 |olire
anni anni anni anni anni anni

TOTALE ITALIA 876 " 24 211 222 232 109 78
FINO A 5.000 AB. 42 L 10 20 28 13 7
5.000-10.000 AB. 94 6 15 15 43 7 7
10.000-30.000 AB. 138 Fl 1 42 2c 13 15
30.000-50.000 AB. 63 3 17 20 14 & 1
50.000-100.000 AB. 95 3 20 25 22 15 it
100.000-250.000 AB. 117 - 11 31 37 11 7
OLTRE 250.000 AB. 286 & 72 69 67 41 30

TOTALE NORD-OVEST 289 10 69 67 a8 35 20
FINO A 5.000 AB. 31 - # & 16 8 2
5.000-10.000 AB. 28 u 3 5 16 - -
10.000-30.000 AB. 1o - 20 16 B © 2
30.000-50.000 AB. 17 3 2 4 7 = A
50.000- 100.000 AB. 27 k] 1c 8 [ 5 3
100.000 - 250.000 AB. ' 25 - 1 s 9 2z 2
OLTRE 250.000 AB. 152 - 28 23 26 17 10

TOTALE NORD-EST i 123 7 26 48 LE] 2 17
FINO A 5.000 AB. a2 = 5 9 19 - 2
5.000-10.000 AB. i 3 L 2 1 E 7
10.000-30.000 AB. o 2 3 2 5 6 s
30.000-50.000 AB. f = 2 2 2 3 -
50.000-100.000 AB. ? = " 4 2 ? 1
100.000-250.000 AB. 39 - s 14 12 5 -
OLTRE 250.000 AB. 9 2 & 18 18 & 1

TOTALE CENTRO 187 - 44 51 41 21 29
FINO A 5.000 AB. 5 - - - 3 - 3
5.000-10.000 AB. 22 - 2 9 10 H -
10.000-30.000 AB. 33 - 8 18 - - &
30.000-50.000 AB. 16 - 7 2 3 “ -
50.000- 100,000 AB. 16 - 2 2 [ 3 &
100.000-250.000 AB. 27 - 7 7 9 2 2
OLTRE 250.000 AB. 67 - 18 13 13 11 13

TOTALE SUD 142 4 43 39 30 18 6
FINO A 5.000 AB. ‘ 22 4 7 5 - 5 o
5.000-10.000 AB. 8 - - 2 & = i
10.000 - 30.000 AB. 15 - 8 2 3 2 -
30.000-50.000 AB. 13 T s
50,000-100.000 AB. 27 - 5 10 7 & -
100.000-250.000 AB. 16 - 7 5 1 2 2
OLTRE 250.000 AB. 41 - 13 9 10 5 3

TOTALE ISOLE 75 4 27 17 14 8 5
FINO A 5,000 AB. 2 - 2 - - - i ¢
5.000-10.000 AB. 5 - 5 = - Bl
10.000-30.000 AB. 16 - [ 4 4 1 1
20.000-50.000 AB. 10 - 3 5 - 2 -
50.000-100.000 AB. 5 - 2 1 1 1 -
100.000-250.000 AB. 1o - 2 - 5 2 2
OLTRE 250.000 AB. 27 4 7 7 4 a3 3




ANALISI UNIVERSO (larget groups) degli strati geografici 2.27 DONNE DI CASA

secondo classe socio-economica e cla;se di gta classe media

TOTALE CLASSE DI ETA'
N STIMATO IN 000 glaf :as_‘ 25 z.h:‘ 35 :asq 45 :n&‘ 55 |oltre
5 annl anni annl annl annl anni
TOTALE ITALIA 246 64 1216 1206 1146 802 512
FINO A 5.000 AB. %2l 72 268 195 214 113 77
5.000-10.000 AB. 618 33 142 126 151 109 58
10.000-30.000 AB. 908 8o 239 230 159 140 sl
30.000-50.000 AB. 416 40 98 103 64 64 48
50.000-100.000 AB. 494 32 105 136 102 57 63
100.000- 250,000 AB. s 23 121 12T 145 8 45
OLTRE 250.000 AB. 1341 AR5 263 290 310 233 160
TOTALE NORD-OVEST 1912 109 421 480 403 313 186
FINO A 5.000 AB. 620 19 97  11a S0 63 37
5.000-10.000 AB. 223 12 41 51 66 34 19
10.000-30.000 AB. 334 23 93 az a8 66 22
30.000-50.000 AB. 155 17 39 35 31 19 14
50.000-100.000 AB. 158 9 29 45 L 21 24
100.000-250.000 AB. 101 3 16 2 35 17 8
OLTRE 250.000 AB. 521 26 108 129 102 93 62
TOTALE NORD-EST 1066 84 283 205 226 168 101
FINO A 5.000 AB. 157 21 w621 3% 23 1z
5,000-10.000 AB. 199 e 58 28 3 L4 23
10.000-30.000 AB. 173 20 58 33 33 20 10
30.000-50.000 AB. 51 5 5 18 & 10 7
50.000-100.000 AB, 65 4 1% 15 15 5 7
100.000-250.000 AB. 261 13 53 59 57 16 24
OLTRE 250.000 AB. 179 12 4a 29 43 31 19
TOTALE CENTRO 1006 65 281 229 245 140 o
FINO A 5.000 AB. 130 [ 56 18 28 15 8
5.000-10.000 AB. 67 1 12 21 18 8 7
10.000-30.0CO AB. 163 17 33 39 49 19 6
30.000-50.000 AB. 65 2 24 1% 4 13 7
50.000-100.000 AB. 106 4 23 35 23 10 10
100.000-250.000 AB. 100 5 27 18 26 18 5
OLTRE 250.000 AB. 374 28 66 83 97 57 43
TOTALE SUD 869 65 183 218 193 112 98
FINO A 5.000 AB. 167 23 38 29 53 5 18
5.000-10.000 AB. 82 3 17 13 22 21 T
10.000-30.000 AB. 169 17 43 56 15 23 14
30.000-50.000 AB. 102 8 15 29 19 14 18
50.000-100.000 AB. 137 9 30 33 28 17 20
100.000-250.000 AB. 65 2 14 21 16 6 6
OLTRE 250.000 AB, 145 2 27 6 40 26 14
TOTALE ISOLE 393 42 88 73 80 6% 41
FINO A 5.000 AB. 46 3 11 13 8 8 3
5.000-10.000 AB. 47 9 14 12 7 2 2
10.000-30.000 AB. 68 2 11 19 14 12 9
30.000-50.000 AB. 43 8 16 5 5 8 2
50.000-100.000 AB. 29 5 3 7 6 4 2
100.000- 250.000 AB. 40 - 13 5 11 9 2
OLTRE 250.000 AB. 121 14 19 12 28 26 22




ANALISI UNIVERSO (target groups) degli strati geografici 2.29

secondo classe socio-economica e classe di eta

TOTALE CLASSE DI ETA'
A STIMATO N 000 s [ foon 1:1:5 f
annl gnni anni annl anni anni
TOTALE ITALIA 6545 327 1106 1501 1449 1229 938
FINO A 5.000 AB. 1623 61 243 328 300 275 215
5.000-10.000 AB. 947 48 163 247 218 129 143
10.000-30.000 AB. 1304 71 215 301 305 243 169
30.000-50.000 AB. 635 20 10T 1% 130 133 90
50.000-100.000 AB. 472 3¢ 75 100 89 98 76
100.000-250.000 AB. 466 15 66 91 129 94 71
OLTRE 250.000 AB. 1298 73 238 278 279 257 174
TOTALE NORD-OVEST 1883 8T 290 381 364 424 317
FINO A 5.000 AB. 489 27 52 112 92 108 97
5.000-10.000 AB. 261 12 L4 L5 53 33 56
10.000-30.000 AB. 274 21 32 1] 44 70 4o
30.000-50.000 AB. 196 z 46 45 35 44 22
50.000-100.000 AB. 167 B 21 21 29 42 25
100.000-250.000 AB. 69 - 9 5 21 20 14
OLTRE 250.000 AB. ) 18 86 B4 90 106 64
TOTALE NORD-EST 1183 51 195 236 277 232 191
FINO A 5.000 AB. 288 8 61 &0 68 50 uz
5.000-10.000 AB. 231 12 32 42 &8 35 38
10.000-30.000 AB. 227 12 31 50 62 41 32
30.000-50.000 AB. 60 = 8 10 1c 21 11
50.000-100.000 AB. 37 2 9 & 6 g 5
100.000-250.000 AB. 190 2 27 38 42 41 32
OLTRE 250.000 AB. 150 B 26 3 22 31 31
TOTALE CENTRO 1255 5T 190 291 322 251 144
FINO A 5.000 AB. 178 & 38 43 33 43 15
5.000-10.000 AB. 120 5 16 32 28 28 11
10.000-30.000 AB. 259 15 31 55 74 50 25
30.000-50.000 AB. 133 4 12 42 37 21 18
50.000-100.000 AB. 50 5 11 13 24 20 18
100.000- 250.000 AB. 69 1 5 16 22 15 9
OLTRE 250.000 AB. 406 21 78 89 105 75 ae
TOTALE SUD 1562 87 291 &20 323 231 210
FINO A 5.000 AB. a7l 15 63 102 81 63 47
5.000-10.000 AB. 245 11 47 95 44 21 28
10.000-30.000 AB. 366 15 86 95 77 52 42
30,000-50.000 AB. 167 8§ 31 28 33 37 31
50.000-100.000 AB. 152 16 24 45 22 20 25
100.000-250.000 AB. 85 5 12 14 ER - 11
OLTRE 250.000 AB. 175 17 29 41 3l 29 26
TOTALE ISOLE 682 40 140 173 163 90 76
FINO A 5.000 AB. 97 [ 30 11 26 11 13
5.000-10.000 AB. 110 8 24 33 26 7 12
10.000-30.000 AB. 176 8 a5 33 48 30 21
30.000-50.000 AB. 81 1 11 31 16 10 [
50.000- 100,000 AB. 45 i 9 15 7 & 3
100.000-250.000 AB. 54 = 13 17 10 10 4
OLTRE 250.000 AB. 120 9 18 32 30 16 15

DONNE DI CASA

classe medio-inferiore




. i DONNE DI CASA
ANALISI UNIVERSO (target groups) degli strati geografici 2.31
classe inferiore
secondo classe socio-economica e classe di eta

TOTALE CLASSE DI ETA"
B ST e el el Pl
3 anni anni anni anni anni anni
TOTALE ITALIA 2559 80 276 425 4B2 458 B39
FINO A 5.000 AB. 733 13 53 109 159 129 270
5.000-10.000 AB. 404 15 4 72 60 58 159
10.000-30.000 AB. 504 30 37 92 104 95 14b
30.000-50.000 AB. 220 8 30 44 41 40 57
50.000-100.000 AB. 171 2 16 217 3l 46 50
100.000-250.000 AB. 129 3 23 16 18 29 40
OLTRE 250.000 AB. 399 9 77 65 69 82 117
TOTALE NORD-OVEST 381 9 33 57 47 48 186
FINO A 5.000 AB. 163 - 11 10 18 15 90
5.000-10.000 AB. 53 4 3 17 s 5 19
10.000-30.000 AB. a3 E] 6 4 2 & 22
30.000-50.000 AB. 286 2 # 2 s a 1
50.000-100.000 AB. 1z A 2 6 8 & i
100.000-250.000 AB. 12 - 1 i " 1 4l
OLTRE 250.000 AB. 73 > 1 13 10 12 26
TOTALE NORD-EST L3 2 w7 66 88 =~ 75 153
FINO A 5.000 AB. 173 4 23 23 38 31 53
5,000-10.000 AB. 62 3 “ 10 5 10 27
10.000-30.000 AB. 20 2 9 22 21 13 22
30.000-50.000 AB. 17 - 2 - 5 3 7
50.000-100.000 AB. 21 - 1 4 4 5 L]
100.000- 250,000 AB. 28 - 3 5 4 7 11
OLTRE 250.000 AB. 46 - 4 3 7 6 25
TOTALE CENTRO 418 18 s4 54 99 88 105
FINO A 5.000 AB. a4 3 5 15 23 13 26
5.000-10.000 AB. €0 4 5 7 13 12 19
10.000- 30.000 AB. 80 5 4 8 22 26 14
30.000-50.000 AB. 37 2 4 7 8 7 8
50.000-100.000 AB. 33 - 2 5 9 10 9
100.000-250.000 AB. 9 - 4 - 2 2 2
OLTRE 250.000 AB. 115 3 20 11 23 19 28
TOTALE SUD 757 29 91 136 111 145 248
FINO A 5.000 AB. 181 5 8 39 35 39 54
5.000-10.000 AB. 162 - 16 13 15 27 70
10.000-30.000 AB. 183 15 14 2% 27 a5 56
30.000-50.000 AB. 65 2 9 20 2 16 16
50.000-100.000 AB. 62 H 11 7 11 12 19
100.000-250.000 AB. 64 3 15 7 9 11 19
OLTRE 250.000 AB. 61 2 17 12 12 3 14
TOTALE ISOLE | 567 15 51 114 137 104 147
FINO A 5.000 AB. 152 - 6 21 45 32 47
5.000-10.000 AB. 88 H 12 26 17 5 24
10.000-30.000 AB. 108 5 4 21 32 1 92
30.000-50.000 AB. 76 2 15 15 21 11 13
50.000-100.000 AB. 23 - 1 s - 12 4
100.000-250.000 AB. 15 - - - 4 7 4
OLTRE 250.000 AB. 105 4 14 26 18 22 23




RIASSUNTO LETTORI 2.33 ADULTI

secondo definizioni di lettura

N* STIMATO IN ‘000 PERCENTUALI DI PERCENTUALI DI
COMPOSIZIONE PENETRAZIONE
lettori |lettori |lettori lettori |leftori |lettori lettori |lettori |lettori
Fora” [T mume: | berod | [ pori | Fnome.| arinde | | porar || nemes | perods
quando|ro su 12 quando|ro su 12 quando| ro su 12
TOTALE h1.074%  h1.03% b1.030 1,10%,0 72b,9 EEE,TI
ABC 10,000 6,202 1.516 100,0 62,9 14,2 a4 15,3 3,4
ALBA : 6.222  2.775 k70 100,0 b4, 6 T:5 15,2 6,8 1,1
AMICA 13.858  ©9.155  2.327 100,0 66,1 16,6 33,6 22,3 5,7
ANNABELLA 15.765  9.695  2.039 100,0 61,4 12,9 38,5 23,6 5,0
L'AUTOMOBILE 6.235 4324 1.592 100,0 69,3 255 15,2 10,5 39
AUTO SPRINT 503 2,758 721 100,0 68,0 17,8 99 67 LT
BELLA g.80h  5.520 1,072 100,0 55,3 10,9 23,9 132 2,6
BOLERO TELETUTTO 10.500  5.98 2,130 100,0 57,0 20,3 25,6 146 5,2
CONFIDENZE 0.883  6.046  1.663 100,0 61,2 16,8 o1 14,7 4,0
DOMENICA DEL CORRIERE 22,083  1nG2h  bhoGed 100,0 67,1 20,9 55,8 36,1 11,3
EPOCA 16,353  9.956 2,013 100,0 €0,9 12,3 39,5 24,3 4,0
L'ESPRESSO 6.952  .0978 B76 100,0 57,2 12,6 16,9 9,7 21
— | L'EUROPEOQ 12,023  6.762 1,144 100,0 56,2 9,5 29,3 16,5 2,8
i EVA EXPRESS 7.592  L.033 01 100,0 53,4 10,5 16,5 9,9 L9
Z | FAMIGLIA CRISTIANA 23,035 17.108  B.363 100,0 74,3 36,3 6,1 bL7 204
= GENTE 16.¢0° 11036  2.751 100,0 67,7 16,9 39,7 26,9 6,7
E GIOIA 13,305  B.109  1.750 100,0 €0,9 13,1 32,4 19,8 4,2
:: GIORNI-VIE NUOVE 2,007 1.239 4ot 100,0 59,1 19,4 5.1 3,0 1,0
W | GRAND HOTEL 15.468  9.577  h.156 100,0 61,9 26,9 3.7 253 10,1
= GRAZIA 14,915  9.457  2.193 100,0 63,4 14,7 36,3 250 503
INTIMITA 10.328  6.541  2.121 100,0 63,3 20,5 25,2 15,9 5.2
INTREPIDO 12,696  G.804  3.7RM 10,0 70,0 29,0 30,9 2,7 9,2
NOVELLA 2000 9.426 5. 7h2 1.273 100,0 0,9 13,5 23,0 14,0 31
oaal 21.428 15,522 Lm0 100,0 72,4 22,0 52,2 3,E 11,5
PANORAMA 5.656 3,206 790 100,0 56,7 14,0 13,8 7.8 1.9
QUI GIOVANI 6.008  3.365 761 100,0 55,9 12,6 14,7 g,z 1,8
RADIO CORRIERE 17.308 10,958  3.320 100,0 65,3 19,2 u2,2 26,7 g1
SOGNO 11.070 5.777__ 1.515 100,0 52,2 13,7 27,0 14,1 3.7
SORRISI E CANZONI 17.45%  11.608 4,326 100,0 66,5 24,5 42,5 26,3 10,5
STOP 11,674 7.657 2.079 100,0 65,5 17,8 28,4 18,7 %1
TEMPO 14,573 B.846 1,827 100,0 57,9 9.8 35,5 20,6 3.5
TOPOLINO 17.637 13.358  5.522 100,0 75,7 31,3 43,0 36 13,4
DUE PIL’ 5038 3.A9h 1385 100,0 86,5 35,3 98 &5 53
FAMIGLIA MESE 2.629  2.060 550 100,0 78,5 22,4 6.4 5.0 1,4
LINUS 4,357  3.782  1.104 100,0 86,8 25,3 10,6 9.2 2,7
MADRE 2.166  1.468 69 100,0 67,8 21,6 53 36 1,1
: MESSAGGERO S. ANTONIO 7.135  5.709  2.695 100,0 80.0 5.8 17,4 13,9 6,6
o | QUATTRORUOTE 11,581 9.50%%  3.339 100,0 82,6 28,8 28,2 23,4 8,1
Z | QUI TOURING 1,992 1.787  1.0%6 100,0 89,7 53,0 4,9 §h 2,6
; QUATTROSOLDI .05 3.077  1.068 100,078,527, 9.6 75 26
RAKAM 399 3.501 1.84 100,0 79.6 26,9 10,7 8,5 2,9
SELEZIONE R. DIGEST 12.909 8.730 3,049 100,0 67,6 23,6 31,5 21,3 7.4
STORIA ILLUSTRATA 5.056  3.693 984 100,0 7.0 19,5 12,3 9.0 2,4
CONSIGLI PRATICI 1,242 937 2h6 100,0 754 19,6 3,0 2,3 0,6




LETTORI ULTIMO PERIODO 235 ADULTI
secondo target groups
wsaro W | | e e
adulti - i|d r.;i ol adulti ini {d j{:nns adulti |uomini |donne |donne
a casa di casa
TOTALE 41,034 19,758 =21.276 15.225 100,06 48,1 51,B 37,1 222,0 227,5 216,6 1&}.9‘
ABC 1.M16 1.19% 222 14 100,0 84,3 157 10,2 3.4 60 1,0 0,9
ALBA 0 108 366 228 00,0 =221 77,9 A5 1.1 0.5 1,7 1,5
AMICA 2.3e7 510 1,817 1.08% 100,0 21,9 78,1 45,3 57 2,6 B85 £,9
ANMABELLA 2,079 527  1.512 =5 100,0 256 Th2 o A5,b 5,0 a7 T 6,1
L’AUTOMOBILE 1,562 1.1 451 272 100,06 71,7 28,3 17,1 5,9 58 9,1 1,8
AUTO SPRINT 721 63 108 0 100,0 85,0 150 6,9 L7 5l 0,5 0,3
BELLA 1,072 186 BE6 498 100,0 17,4 82,6 15,4 2,6 0,9 ke 33
BOLERO TELETUTTO 2.130 735 1.39% g2t 100,0 34,5 655 35,6 5,2 57 6,5 5.4
CONFIDENZE 1.663 334 1.329 L] 00,0 20,1 79,9 LnE b0 1,7 &2 b9
DOMENICA DEL CORRIERE 4,624 301 1.523 1.034 100,0 67,1 32,9 E2.% 1,5 157 7.1 6,8
EPOCA 2,013 1.323 691 440 100,06 65,7 3.3 2L,8 4,9 6,7 He 2,9
L' ESPRESSO 876 632 L 138 w00,0 72,1 27,9 15,7 2,1 32 1,1 0,9
— | L'EUROPEO 1,144 786 358 211 00,0 63,7 31,3 18,4 2,8 b0 1,7 1,4
: EVA EXPRESS £01 727 a7h 334 00,0 28,3 TLT M7 1,9 1,1 2.7 2,2
Z | FAMIGLIA CRISTIANA 8,365 =.996 4367 2,939  100,0 4T,B 52,2 35,1 20,4 20,2 20,5 19,3
; GENTE 2.751  1.276 1.475 o5 100,0 46,4 53,6 34,4 6,7 6, 6,9 6,2
— | cloa 1.750 516 1,434 807 100,0 18,1 BL,9 46,1 b,z 1,6 6,7 L%
,': GIORNI-VIE NUOVE 48 73 113 79 100,0 72,3 27,7 124 1,0 1,5 0,5 0.5
w | GRAND HOTEL 4156 1.695 27461 1.541 100,0 40,8 59,2 31 10,1 8,6 11,6 10,1
B GRAZIA 2,193 541 1,652 971 100,0 2%7 75,3 M3 a3 2,7 T.B 6,4
INTIMITA® 2.121 48 1.633 915 100,0 23,0 77,0 46,0 5.2 25 T 6,4
INTREPIDO 3,780 2,392 L.I%R €5t 100,0 63,2 368 173 9.2 12,1 6,5 4,3
NOVELLA 2000 1.273 396 877 5835 00,0 31,1 68,9 5,0 3,1 2,0 4,1 3,8
0GGI 4710 2,262 2,847 1,578 100,0 48,0 g T30 11,5 1,4 11,5 10,4
PANORAMA 790 shg 2l 131 100,0 69,5 30,5 16,6 1,9 2,8 1,1 0,9
QUI GIOVANI 761 iy 303 102 00,0 60,1 39,9 154 1,8 2,3 L4 0,7
RADIO CORRIERE 3,320 1.971 1.348 925 100,0 59,4 40,6 27,8 g1 10,0 6,3 6,1
SOGNO 1.515 515 1,000 541 100,0 34,0 66,0 35,7 3.7 2,6 L7 3,5
SORRISI E CANZONI 4,326 2.060 2.266 1.511 100,0 47,6 S2,4 32,6 10,5 10,4 10,6 9,3
STOP 2,079 g6 1.234 848 100,0 40,7 59,3 40,8 5.1 43 58 5,6
TEMPO 1.427 1.014 1k 2n 100,06 Ti,0 29,0 20,0 3,5 51 1,9 1.8
TOPOLINO 5.522 3,022 2,500 1,408 100,0 S%7 45,3 25,5 13,4 15,3 11,7 9,2
DUE PIU' 1,345  sse 79e 306 100,0 &,1 0 5B,9 22,7 3.3 2,8 37 20
FAMIGLIA MESE 50 285 205 183 100,0 48,3 5LT 3L,0 1 LY LY 1,2
LINUS 1.104 688 Lk 129 100,0 62,3 37,7 12,6 2,7 35 L9 0,9
MADRE 469 179 290 202 00,0 38,2 6,8 431 1,1 0,9 1,h 1,3
._.l MESSAGGERO S. ANTONIO 2,695 1.108 1.587 1.056 100,0 M,1 58,9 39,2 6.6 5.6 T.h 6.9
a_) QUATTRORUOTE 3.339 2,561 778 n2iy 100,0 76,7 23,3 18,7 8,1 13,0 3,6 2,8
= | QUI TOURING 1.056 636 420 270 10,0 60,2 39,8 256 2,6 3,2 2,0 1,8
W QUATTROSOLDI 1,064 709 355 =D 100,0 66,6 33,4 22,6 2,6 3,6 1,7 1,6
= RAKAM 1.184 145  1.039 612 wo,0 12,2 87,8 5L,7 2,9 0,7 b9 5,0
SELEZIONE R. DIGEST 3.0 1.820 1.2%  TO4 10,0 58,7 40,3 251 Tab 9,2 58 L6
STORIA ILLUSTRATA 984 46 238 146 100,0 75,8 242 14,8 2,4 38 1,1 0,9
CONSIGLI PRATICI 246 67 178 125 100,0 27,3 73,7 50,8 0,6 0,3 0,8 0,8




LETTORI ULTIMO PERIODO (riassuntiva)

2.37

ADULTI
secondo fonle di provenienza
N° STIMATO IN '000 PERCENTUALI DI PERCENTUALI DI
COMPOSIZIONE PENETRAZIONE

totale :f:%‘.o :f,q,‘o Lc::lu.lz :I:ﬁia totale :cq..o :Ecg..o Lo‘iu‘lz :‘;ﬁiﬂ totale ga%_o :Li'_o L?;.Ii f.f,ﬁi"

perso-|di al-|abb. |acqui- perso-|di al- |abb. |ocqui perso-|di al- | abb. |acqui

nale |tro fadin fa- |stata nale |tro fadin fa- [stata nale |tro fadin fa- |stata

milia- | miglia milia-| miglia milia- | miglia
re - re ~ re -~

TOTALE 41,030 41,034 k1,036 41.034 k1,034 22,0 76,0 58,1 1341 E7,9
ABC 1.416 311 146 457 959  100,0 22,0 10,3 32,3 67,7 »t 0,6 03 1,1 23
ALBA yj0 126 124 250 2200 100,0 26,8 26,4 53,2 46,8 1,1 0,3 03 06 0,5
AMICA 2.327 T84 536 1,320 1.007 100,0 33,7 23,0 56,7 43,3 57 1,9 L3 3,2 2,5
ANNABELLA 2,039 569 hB8 1.057 982 100,0 27,9 23,9 51,8 48,2 5.0 1,4 1,2 2,6 2,4
L'AUTOMOBILE 1.592 701 480 1.8 M2 100,0 44,0 30,1 74,1 25,9 %9 1L,T L2 2,9 1,0
AUTO SPRINT 721 =216 122 339 382 100,0 30,0 17,0 47,0 53,0 LT o35 03 08 0,9
BELLA 1,072 395 218 611 460 100,0 36,6 20,3 56,9 43,1 26 1,0 05 1,5 1,1
BOLERO TELETUTTO 2130 798 S4B 136 783 100,0 37,4 25,7 63,1 36,9 52 20 L3 33 L9
CONFIDENZE 1.665 616 308 1.0k 69 100,0 37,1 259 6,0 330 50 L5 09 2k 1,6
DOMENICA DEL CORRIERE hE24 1,551 9tk 2,525 2,089 100,0 53,5 =2L,0 54,5 i55 1,3 38 a4 62 5,1
EPOCA 2.0135 586 Loy 1,010 1.004 100,0 29,1 21,0 50,1 49,9 b,g 1,4 1,0 2,k 2.5
L'ESPRESSO 876 352 162 51k 362 100,0 40,2 1B,4 58,6 41,4 21 08 o4 1,2 0,9

— | L'EUROPED 1144 328 =204 531 612 00,0 23,7 17.8 465 535 2,8 08 05 1,3 1,5
: EVA EXPRESS g1 233 170 403 398 100,0 29,1 21,2 50,3 49,7 L 65 o4 02 1,0
Z | FAMIGLIA CRISTIANA 8.363 3.330 2.973 6.303 2,060 1000 39,8 356 75,4 286 20,4 81 7,3 154 50
; GENTE 2,951 9lz 611 1.523 1,228 100,0 33,2 @2,z 55,k 44,6 67 22 1,5 3,7 30
— | gloia 1.750 608 333 94 29 100,0 34,8 19,0 53,8 U6,2 b,z 1,5 0,8 2,2 1,9
:: GIORNI-VIE NUOVE bo8 136 79 216 193  100,0 33,3 19,4 52,7 47,3 Le o3 o2 05 0,5
w | gGRAND HOTEL 5,156 1,414 1,200 2,714 1.m42  100,0 33,9 51,3 65,2 34,0 10,1 34 32 66 35
“ 1 GRAZIA 2195 680 556 L.2% 957 100,0 3L,0 253 363 47 53 L6 Lb 30 23
INTIMITA' 2,121 919 Ske 1461 660 100,0 3,5 25,5 68,8 31,2 52 23 1,3 %6 1,5
INTREPIDO 3,784 1.171 1.046 2.217 1.567 100,0 30,9 27,6 68,5 ©&1,5 %2 29 25 54 38
NOVELLA 2000 1.275 W9 312 73 5% 100,0 32,9 245 57,k 42,6 %»l 1,0 0,8 1,8 1.3
0Gal 4,710 1.5B4 1,093 2.677 2.053 100,0 336 232 3568 iyz 1,5 38 27 65 50
PANORAMA 790 271 180 41 339 100,0 34,3 22,8 57,1 k2,0 L9 67 04 1,1 08
QUI GIOVANI 761 227 176 403 358 100,06 29,9 231 53,0 &7,0 1,8 0,6 0,k 1,0 0.8
RADIO CORRIERE 3,520 1.197 B23 2.020 1.300 100,0 36,1 24,8 60,9 39,1 8,1 2,9 20 9 3.2
SOGNO 1.515 h@L 391 813 702 100,0 27,8 35,9 53,7 46,3 57 L0 1,0 2,0 L7
SORRISI E CANZONI h,326 1.758 1.300 3.059 1.268  100,0 40,7 30,0 70,7 29,5 1,5 &3 31 TA 31
STOP 2,019 666 452 1.119 961 1000 33,1 21,7 53,8 462 51 1,6 1,1 2,7 2,4
TEMPO 1,627 387 1:1  s67  B60  100,0 27,1 12,6 39,7 €0,3 %5 0,9 0,5 L& 21
TOPOLINO 5,622 1,276 2,135 3.411 2.1 100,0 23,1 38,6 61,7 38,3 13,4 31 5,2 8,3 5,1
DUE PIU' 1,345 559 266 825 519 100,06 81,5 19,8 61,3 Zi,7 3»3 1,4 0,6 2,0 1,3
FAMIGLIA MESE 590 174 185 363 228 100,0 29,4 32,0 61,% 38,6 L, o4% o5 09 05
LINUS 106 239 181 420 €85 100,0 21,6 164 38,0 62,0 2,7 0,6 04 1,0 1,7
MADRE Lgy 151 143 295 175 100,0 32,2 30,5 63,7 3.3 1,1 0% 0,3 07 0k

: MESSAGGERO S. ANTONIO 2.695 1.35% 978 2,332 368 100,0 50,2 363 B65 135 66 33 &4 57 09
; QUATTRORUOTE 3.330 Bi5 609 1.hs% 1.885 100,0 253 18,2 U35 56,5 8,1 2,0 1.5 5 4,6
Z | QUI TOURING 1,056 480 377 87 199 100,00 45,4 35,7 BL,1 18,9 2,6 1,2 0,9 a1 0.5
W1 QUATTROSOLDI 1.064 k12 286 698 365 100,0 38,7 27,0 657 343 2,6 1,0 07 .7 09
= RAKAM 1.184 71 243 T3 4m 100,0 39,7 20,5 60,2 39,8 2,9 1,1 0,6 1,7 1,2
SELEZIONE R. DIGEST s.049 1,182 g3 2.11% 935 100,0 387 30,5 69,2 30,8 % 2,9 22 5,1 2,3
STORIA ILLUSTRATA g8t 341 185 s2¢  heo  100,0 34,6 18,6 53,2 46,8 2% o8 05 1,3 1,1
CONSIGLI PRATICI 286 114 39 153 95  100,0 U6,3 15,9 62,2 37,8 o6 03 0,1 04 0,2




LETTORI ULTIMO PERIODO (riassuntiva) 2.39 ADULTI
secondo frequenza di lettura
N STIMATO IN ‘000 PERCENTUALI DI PERCENTUALI DI
COMPOSIZIONE PENETRAZIONE
lolale %E; | E&:{;-ia E;‘:g;a- tolale !LE?; E&;Eia E;!’z!'! totale :33‘;; %Ezilia Eae‘gs-a
R | ol ot il ot | |
TOTALE 41,034 B1,034 B1.034 41,034 222,0 10,4 55,6 28,0
ABC 1.516 677 42 298 100,0 47,8 3,2 21,0 3,8 1,6 1,1 0,7
ALBA 470 296 9 81 100,0 63,1 19,7 17,2 1,1 0,7 0,2 0,2
AMICA 2,327 1.255 680 394 100,0 53,9 29,2 16,9 5,7 3,0 1,7 1,0
ANNABELLA 2.039 1,08 675 320 100,0 51,2 33,1 15,7 5,0 2,6 1.6 0,8
L'AUTOMOBILE 1.592  1.196 248 148 100,0 75,1 15,6 9,3 9 2,9 0,6 0,4
AUTO SPRINT 721 385 203 120 100,0 53,8 28,2 18,0 1,7 0,9 0.5 0,3
BELLA 1.072 549 302 221 100,06 51,2 28,2 20,6 2,6 1,3 0,7 0,6
BOLEROQ TELETUTTO 2130 1578 352 199 100,0  7TH1 16,6 %3 5,2 3.8 0.9 0,5
CONFIDENZE 1.663 1.071 ko6 186 100,0 64,4  @y,E 11,2 5RO 2,6 1,0 0,k
DOMENICA DEL CORRIERE he2h .9 1.146 5a2 100,0 639 24,3 11,3 11,5 7,2 2,8 1,3
EPOCA 2.0 1.05 5% BT 100,0 54,4 2B,9 16,7 Lg 2,7 1,6 0,8
L'ESPRESSO &76 503 243 179 100,0 57,5 27,8 14,7 2,1 1,2 0,6 0,3
— | L'EUROPEO 1,144 555 362 227 100,0 48,6 1,6 19,0 2,8 1,5 0,9 0,6
;:J EVA EXPRESS g01 Th 268 159 100,0 46,7 33,5 19,8 1,9 0,9 0,6 0.4
Z | FAMIGLIA CRISTIANA 8.363  6.971 @70 by 100,0 B34 11,6 5,0 20,8 17,0 2,4 1,0
;f. GENTE 2.751 1,488 geo 386 100,0 54,0 32,0 14,0 6,7 3,6 2,2 0,9
r_— GIOIA 1.750 505 567 258 00,0 5,7 336 14,7 L,z 2,2 1,h 0,6
| GIORNI-VIE NUOVE 408 299 85 ak 100,0 753 20,6 5,9 1,0 0,7 0,2 0,1
W GRAND HOTEL h.156  3.125 3 318 100,06 75,1 17,2 T 10,1 7.6 1,7 0,8
o GRAZIA 2,193 l.172 694 327 100,0 53,5 31,6 14,9 5,3 2,8 1,7 0,8
INTIMITA’ 2021 1,493 438 150 100,0 70,8 20,7 %9 5,2 5,6 1,1 0,5
INTREPIDO 3,798 2,510 930 343 100,0 66,3 au,6 g,1 9,2 6,1 2,3 0,8
NOVELLA 2000 1.273 33 33 205 100,0 57,6 26,3 16,1 5 1,8 0,8 0,0
0Gal h.7l0 2.8% 1,270 €or 10,0 60,1 27,0 12,9 11,5 6,9 34 1,5
PANORAMA 790 516 154 121 100,0 65,3 19,4 15, 1.9 1.7 o,k 0,3
Qul GIOVANI 76l 43k 202 125 100,0 57,1 26,5 16,4 1,E 1,0 0,5 0,3
RADIO CORRIERE 3.320 2,708 669 347 100,0 69,5 20,1 10,4 B,1 5,6 1,6 0,9
SOGNO 1.515 991 3 159 100,06 63,4 24,1 10,5 5,7 2,4 0,9 0,4
SORRISI E CANZONI 4,326 3.173 Eos 47 100,0 734 18,6 4,0 10,5 7.7 2,0 0.8
STOP 2.079 1.264 539 277 00,0 60.B 25,9 13,: 5.1 3.1 1,3 0.7
TEMPO 1427 €61 515 251 100,0 46,3 36,1 17,6 3,5 1,6 1,5 0,6
TOPOLINO 5.522 3.4%29 1,502 590 100,0 2,1 27,2 10,7 13,4 8,3 2T 1,4
DUE PIL’ 1385 615 h26 304 100,0 45,7 3,7 22,6 53 1,5 1,0 0,8
FAMIGLIA MESE 590 331 150 109 100,0 56,1 25,4 18,5 1,4 0,8 0,3 0.3
LINUS 1.104 Loy 45 285 00,0 36,6 37,5 25.9 2,7 1,0 1,0 0,7
MADRE 469 298 . 113 59 100,0 63,5 24,0 12,5 1,1 0,7 0,3 0,1
: MESSAGGERO S. ANTONIO 2,695 2.0T1 Lo L] 16 00,0 76,8 16,5 6,7 6,6 5.0 1,1 0,5
o | QUATTRORUOTE 3339 1595 1.066 747 100,0 b57 3L,9 22,4 81 3,7 2,6 1,8
Z | QUI TOURING 1,056 884 120 52 100,0  B3,7 11,4 k9 2,6 2,2 0,3 0,1
U | quaTTrROSOLDI 1.064 703 209 152 100,0 66,1 19,6 14,5 2,6 1,7 0,5 o,h
= RAKAM 1.18% 592 346 256 100,0 50,0 29,2 20,8 2,9 1,5 0.8 0,6
SELEZIONE R. DIGEST z.00g 2,033 650 367 100,0 66,6 21,3 12,1 T4 4,9 1,6 0,9
STORIA ILLUSTRATA 98 485 209 199 100,0 49,3 30,4 20,3 2,4 1,2 0,7 0,5
CONSIGLI PRATICI 246 126 7 51 100,60 51,2 32,1 16,7 0,6 0,3 0,2 0,1




LETTORI E NON LETTORI! DI PERIODICI

ADULTI




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI

2.42

ADULTI
TOTALE CLASSE DI ETA’ TITOLO DI STUDIO CONSEGUITCY
N STIMATO IN 000
dai15 |da25 |dad5 |da45 |das5 |oltre lauraa |diplomal diploma|scuola
a2d ad ad44 as54 ab4 scuola | scuola [elemen-
anni anni anni anni anni anni media | media |tare o
supe- | infe- nessuna
riora riora scuola
TOTALE 41034 8045 6867 7227 6975 5786 6134 743 6095 7807 28389
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA DUANDO 35550 7878 6475 6351 5983 4602 4261 139 4062 7706 23043
NON LETTORI v S5uBa 166 as2 ave 992 1184 1873 4 33 101 5346
LETTOR: ALMENO 1 NUM SU 12 32336 7667 6109 5778 5381 3934 3467 724 4012 7587 20013
NON LETTORI B&IB 377 T58 1449 1595 1852 2666 19 83 220 8376
LETTORI ULTIMO PERIODO 24994 5518 4A23 4405 4040 2780 2428 625 3526 6567 14276
NOM LETTORI 16039 1527 2044 2822 2935 3006 3705 118 568 1240 14113
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA OUANDD 24916 6379 5014 G430 4017 2781 2293 685 3802 6736 13693
NOM LETTORI 16118 1665 1852 2798 2958 3005 3840 53 293 1072 14696
LETTORI ALMEND 1 NUM, SU 12 20795 5858 4321 3615 3237 2115 1646 650 3552 6073 10521
NON LETTORI 20239 2187 2545 3612 3738 3671 44ES 94 543 1735 17887
LETTORI ULTIMD PERIODO 11402 3467 2301 189%3 1774 1105 11 423 2335 35%0 5054
NON LETTORI 29631 4578 w566 5335 5202 4681 5270 320 1760 4217 23335
PERIODICI NEL COMPLESSO
. LETTORI NON IMPORTA QUANDOD 35849 7889 6510 6400 6028 4667 4355 739 40&9 7728 23312
NON LETTORI 5165 156¢ 357 @28 947 1119 1778 & 25 79 5077
LETTORI ALMENQ 1 NUM. SU 12 32917 7721 6l62 5866 5479 40561 3627 732 4036 7650 20499
NON LETTORI 8117 323 705 1361 1497 1725 2506 1 58 158 7650
LETTORI ULTIMO PERIODO 26645 6759 -‘.091 4635 4319 2986 2649 564 3715 6856 15211
NON LETTORI 14589 1286 1770 2592 2656 2800 3485 L 380 952 13178




LETTORI E NON LETTOR! DI PERIODICI 2.43 ADULTI
TOTALE CLASSE D' ETA TITOLO DI STUDIO CONSEGUITO
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE
da15 |da25 |dad5 |da45 [da55 |oltre laurea |dipl. dipl I
a24 adq ad4 a54 agd 64 scuola | scuola :‘I::n‘::n‘
anni anni anni anni anni anni media | media |[lareo
supe- infe- nessuna
riore riore  |scuola
[TDTALE 10040 1946 1647 176 1740 1441 1649 1s8 1040 1940 6942
SETTIMANALL
LETTORI NON IMPORTA QUANDOQ 100.0 2202 1842 1749 1648 12.9 1240 2el 1lafh 2147 G448
NON LETTORI 10040 340 Tal 160 1B8sl 2146 3842 w1 o6 leB 5745
LETTOR: ALMENO 1 NUM SU 12 10040 2307 1849 1749 1646 1242 107 202 1244 2345 6149
NON LETTORI 10040 443 Be7 16e7 1843 213 3047 w2 1.0 245 9643
LETTOR! ULTIMO PERIODO 100s0 2601 19a3 176 1642 1lal 97 245 1441 2643 5T.l
NOM LETTORI 10049 945 1247 176 1843 18,7 23l 7 345  Te7 B8.0
MENSILI
LETTOR] NON IMPORTA DUANDO 100.0 25¢6 2041 1746 1Hsl 11e2 982 227 1543 2740 5540
NON LETTORE 100.0 103 11a5 1744 1Bed 1846 2348 wh 1.8 GaT Fla2
LETTORI ALMENC 1 NUM. SU 12 100.0 282 2048 1T7ef 15.6 1042 Te9 Jel 174l 2942 50486
NON LETTORI 10040 1048 1246 1748 1845 18.1 2242 +5 2.7 Beb BHLI
LETTORI ULTIMO PERIODO 10040 3044 2042 1646 1546 947  Tab 347 2045 31a% 68,3
NOMN LETTORI 100.0 1565 1544 1Bs0 1746 15.8 17.8 lal 549 lba2 TBaB
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 100.90 2240 1842 1749 1648 1340 1241 29l 113 2146 6540
NON LETTORI 100.0 3.0 69 1640 18s3 2leb 36a3 sl w5 Le5 3749
LETTORI ALMENO 1 NUM, SU 12 loc.0 23.5 1BaT 1748 166 1243 1140 2e2 1243 23,2 62,3
NON LETTORI 100.0 4aD Ba7 16848 1844 2143 3049 sl o7 1.9 97.2
LETTORI ULTIMO PERIODO 100.0 2546 1943 1765 1643 1143 100 245 1440 2549 5745
NON LETTORI 10040 B8 1241l 1TaB 18+2 1942 23.9 #5 246 6s5 9043




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI

244

ADULTI
TOTALE CLASSE DI ETA’ TITOLO DI STUDIO CONSEGUITO
PERCENTUALI DI PENETRAZIONE .
da15 |da25 |da3d5 |da45 |da55 |olre laurea |diploma| diploma|scucla
a24 ad4 ad4 ab4 a4 scuola | scuola |elemen-
anni anni anni anni anni anni medla | media |tareo
supe- | infa- nessuna
riore riore  |scuola
| TOTALE 100.0 10040 1000 10040 100.0 1w0a40 1000 10040 10040 100.0 1l00a0
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO Bbeb 97s9 D443 BTe9 8548 T9e5 693 495925 9942 F847 8le2
NCN LETTORI 13.4 2sl 5¢7 12«1 1442 2045 3045 o5 a8 1s3 1848
LETTORI ALMENO 1 NUM. 5U 12 7348 9543 B5.0 B2e0 TTsl 6Be0 5645 ITe4 F8Bs0 9742 T0a5
NON LETTORI 21s2 4e7 1140 2040 2249 32260 4345 216 240 248 295
LETTORI ULTIMO PERIODD 6049 Bls0 T0e2 6140 5749 4840 39.6 B4el Bbsl B4el 5043
NON LETTOR! 39.1 1940 2948 3940 6241 5240 606 1509 139 1549 4947
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDD 6CaT 7943 T3aC 6143 5Tes 48s1 37et 5242 92.8 Bbe3 48.2
NON LETTORI 3943 20e7 7740 3847 4244 3149 6246 Ted Te2z 13247 5148
LETTORI ALMEND 1 NUM. SU 12 5047 1208 £2e%F 500 Lbad 3646 2647 8745 B&eT TT48 37.l
NON LETTORI 493 27e7 3Tel 5040 5356 6£3.4 T3sl 1207 1343 2242 56249
LETTORI ULTIMD PERIODC 2TaR 63,1 3.5 26+2 25«4 19.1 14el 5689 5740 45:0 178
NON LETTORI 7242 56459 H645 7348 Thes d0.9 B5.9 43,1 43,0 5440 B82.2
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QU: NDO B7st 9Rs] F4sB BB.H  BEe4 BDWT T1s0 995 F9.4 990 B2al
NON LETTORI 1246 1.9 542 1145 1346 193 25940 ] b 10 1769
LETTORI ALMENC 1 NUM SU 12 BJs2 9640 89,7 8le.2 TBeb& T0s2 5%1 GHeS 9Beb YB40 T2.2
NON LETTORI 19.8 440 1062 18e8 21+5 2948 40.9 145 le 2.0 2748
LETTORI ULTIMO PERIODO Bhed BheO Thae2 6h4el 61e9? 51a& 4342 8944 F047 8748 5346
NON LETTORI 3546 1640 2548 3549 3Bs1 4Ba4 5648 10.8 Ge3 1242 4544




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2.48 ADULTI
TOTALE| CLASSE REDDITO MEMNSILE DE FAMI
ECONOMICO-SOCIALE A St
N STIMATO IN '000
i supe- | media !nwlo infe- fino daS0 |da70 |dai120 |da1B0 |da250 |da350 |olire nan
riore infe- riore a50 ayo ai20 |aiBd |a250 |ads50 |[as500 |500 indicalo
medio riora mila mila mila mila mila mila mila mila
supe-
riore
[TOTALE 41036 2667 15180 17503 5704 2282 2711 7749 11913 2675 4255 1856 806  TES
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 35550 2624 14562 14824 23540 1102 1762 &1%3 107Al B275 4131 1830 798 719
NOM LETTORI 5484 42 598 2679 2164 1180 950 1596 1132 400 124 27 B &6
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 32336 2575 13965 13076 2719 754 1344 5185 9943 7896 4026 1790 782  6lé
NON LETTORI 8658 91 1195 4427 2984 1528 1367 2564 1971 779 229 13 24 169
LETTORI ULTIMO PERIODO 26994 2294 11419 9532 1749 426 846 3555 7500 6457 3464 1573 692 4Bl
NON LETTORI 16039 373 3741 7971l 3955 1856 1865 4l% walld 2218 791 283 114 304
MENSILI
LETTOR] NON IMPORTA QUANDO 24916 2357 11542 9371 1637 493 B56 3485 7381 5449 3391 1642 728 491
NON LETTORI 16118 300 3619 B132 4067 1789 1855 4264 4532 2226 864 215 78 294
LETTORI ALMEND 1 NUM SU 12 20795 2222 9989 7420 1l64 313 621 2847 5040 5511 3046 1518 681 418
NON LETTORI 20239 444 5172 10083 4540 1969 2091 5102 5873 2165 1209 336 12% 367
LETTORI ULTIMO PERIODO 11422 1491 5677 3652 583 143 301 1255 3080 3120 1899 959 471 194
MON LETTORI 29631 11758 9484 13851 5120 2140 2410 6494 BBS54 5555 2356 B398 334 591
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 35849 2634 14616 14983 3615 1138 1805 6239 10851 #3146 4149 1831 798 T24
NON LETTORI 5185 33 544 2520 2088 1145 906 1510 1062 361 106 25 ] &1
LETTORI ALMEND 1 NUM SU 12 32917 2604 14099 13377 2837 816 1433 5320 10079 7984 4063 1810 786 626
NOM LETTORI 8l17 63 1061 4126 2867 1467 1278 2430 13834 691 192 LY.} 20 159
LETTORI ULTIMO PERIODO 26465 2396 11976 10142 1931 483 P46 3800 7953 6779 3593 1656 j20 505
NOM LETTORI 14589 271 3184 7361 3773 1799 1765 3549 395C 1896 562 200 56 281




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2.47 ADULTI
TOTALE| CLASSE REDDITO MENSILE DELLA FA I
ECONOMICO-SOCIALE HA EAMIGLIA
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE
. supe- | media |medio |infe- fino da50 |da70 |da120 |daiB0 |da250 |da350 |oltre |[non
riore infe- riore aso aro ai20 |a180 |a250 |a3d50 |a500 |500 indical
medio riore mila mila mila mila mila mila mila mila
supe-
riore
rTOTALE 10040 605 3649 42,7 13.9 56 6eb 1849 29,0 21e1 1044 445 240 1.9[
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA GUANDO 10040 Ted &1le0 4617 1040 3.1 540 1743 30.3 2343 1la6 541 242 240
NON LETTOR! 10040 o8 10s9 4849 3945 21e5 1743 2941 2046  Te3 243 o5 o1 1a2
LETTORI ALMENO 1 NUM. 5U 12 100.0 Bel 43e2 404 Bat 263 4e2 1640 3047 24a& 1245 545 2oty 149
NON LETTORI 1000 1e0 137 509 3443 1748 15+7 2945 2247 a0 246 WB o3 1.9
LETTOR! ULTIMO PERIODO 10040 9e2 457 38l Te 147 3ok lhe2 3040 25.8 13,9 .Yk 2al 149
NON LETTORI 10040 243 2343 4947 2407 116 1le6 2641 2745 1348 4a9 1.8 W7 1.9
MENSILI .
LETTORI HON IMPORTA QUANDO 10040 945 4663 3Teb  Bab 240 Febh 1440 29.6 2549 1346  BeE 245 240
NON LETTORI 100.0 149 22:5 5045 25.2 11s1 1145 2645 2841 1348 5.4 le3 W5 1.8
LETTORI ALMENO 1 NUM SU 12 10040 107 &Ba0 357 5eb 1e5 3.0 1247 29.0 2645 1i&46 Ta3 33 240
MON LETTORI 100s0 242 25.6 4948 22a4 a7 1043 2542 29,0 1546 640 147 W6 Ll.B
LETTORI ULTIMO PERIODD 1000 13.1 4948 3240 S5e1 143 206 1140 2648 2Ted 1647 Bate Gel 1.7
MON LETTORI 10040 440 3240 4627 1743 Te2  Bel 2149 29,9 1847 840 340  1al 2.0
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 10040 Ted 408 6le8 1041 3.2 50 17#6 3043 2342 1leé 5l FaY 240
NON LETTORI 10040 o6 1045 4845 40a3 2241 1745 2%.1 2045 Te0 240 W5 2 142
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 10040 Te9® 4248 4046 Bab 205 beh 16e2 3046 2443 1243 5.5 246 1.§
NON LETTORI 10040 #8131 5048 35,3 1841 1547 2949 2246 Bu4S 246 .6 2 240
LETTORI ULTIMO PERIODO 1000 Sel 453 3Bat Ta3 1.8 3e6 loeh 30.1 25.86 1346 B3 247 1.5
NON LETTORI 100.0 1¢9 21e8 5045 2509 12+3 1241 2741 2Tal 1340 4.5 lets a6 1.9




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 248 ADULTI
TOTALE LASSE REDDITO MENSILE DELLA FAMIGLIA
ECONOMICO-SOCIALE
PERCENTUALI DI PENETRAZIONE
. supe- |media |medio |infe- fino da50 |da70 |da120 [da180 |da250 |da3S0 |oltra non
riore infe- fiore a 50 ato 2120 |a180 [a250 |a350 |as00 (500 indicalo]
medio rlore mila mila mila mila mila mila mila mila
supe-
riore
TOTALE 10040 100,0 100.,0 100.,0 10040 100,40 100,0 100.0 100,0 100,0 10040 10040 1C00 100,0
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO Bheb 9Be& 9641 B4eT 624l 4Ba3 6540 T9e8 9045 956 9Tsl 9846 F9.0 91a6
NON LETTORI 134 1eb 3:9 15s3 37.9 51a7 3540 2046 95 45 249 leb 1:0  Bak
LETTORI ALMEND 1 NUM. BU 12 TBeB 9546 921 ThaT 4Ta7 33,0 496 6649 B3,5 910 9F4.86 F6e& FTe0 TEaS
NON LETTORI 2le2 I 729 25¢3 5243 670 50e% 33s1 1645 9.0 Sets 3.6 3«0 2145
LETTORI ULTIMO PERIODO 6049 BB T53 5445 3047 1847 3142 43,9 63,0 Thek Bled EBheB 549 6103
NOM LETTORI 391 1440 2447 4545 6.3 8143 5BaB  56s1 37.0 2545 1848 1542 14s1 3847
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 65047 BBeB THel 53,5 2847 2146 31eb 6540 62,0 The3 T9.7T BES F0e3 6245
NON LETTORI 3943 1142 2349 4545 Tled TRt HBe& 5540 28,0 2547 2043 1led FaT 3Ta5
LETTORI ALMENO 1 NUM 5U 12 507 8343 6549 G245 2044 13.7 2249 2842 5047 6345 Tleab BluB Ea.5 33,2
NOMN LETTORI 4943 15s6 34l 5Te& T9e6 BAe3 TTel 6548 69,3 3645 28Bes 18,2 1545 4648
LETTORI ULTIMO PERICDO 27+8 5549 3744 209 102 Ge3 11sl 1642 25,7 3640 4646 51a7 5806 2647
NON LETTORI T2e2 444l 6246 TFel 89.8 9349 B88s9 B3B8 The3 6420 5548 &LB.4 bLleh TH,3
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO BT7s4 GBaB G644 B5.6 6344 4949 6606 8045 91lal 9548 9745 98.7 99.0 92,2
NOM LETTORI 12.6 le2 3e6 lab 3646 50s2 3244 1945 8.9 bal 245 1.3 1+0 T8
LETTORI ALMEND 1 NUM. 5U 12 9042 9746 9340 Thed 49.7 35.8 5249 5B.T Ebeb 9240 9545 9745 FTa5 75,7
NON LETTORI 19.8 2ab Ta 2346 5043 Gled 4T7sl 3las 15,4 840 LT E] 245 2e5 2043
LETTORI ULTIMO PERICDO Ghsty A9eB T9.0 5749 33.9 2142 3449 4940 6648 TBel Bash BPe2 ETFed 64,3
NON LETTORI 3546 1042 2160 4241 864l 7848 6541 510 33,2 2149 1546 108 10sT 35.8




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2.50 ADULTI

TOTALE CONDIZIONE PROFESSIONALE DELL'INTERVISTATO
N* STIMATO IN '000
impren. | tecnico | im- negoz. | operaio | agricol-| agricol- | casa- | stu- pensio- | altro
libero | rappre- | piegalo |artig. lora lore linga denle |nalo
profess, | senlan- piccolo dipen-
dirigen. | e impren. dente
TOTALE 41034 403 1342 2764 3657 7978 2155 950 11295 3250 6140 1102
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 35550 495 1330 2695 23389 7393 1578 555 9653 3239 4391 951
NON LETTORI ' 5484 8 11 69 288 582 577 395 1642 11 1749 151
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 32336 389 1323 2636 3121 6888 1265 432 8595 3210 3819 858
NON LETTORI 8698 15 19 128 536 loas 890 518 2700 40 2521 243
LETTORI ULTIMO PERIODO 24594 328 1178 2263 2369 5286  T4B 245 64TT 2093 2556 647
NON LETTOR! 16039 75 164 496 1288 2690 1407 705 4&la 357 3585 455
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 24916 362 1280 2357 2502 6191 859 281 6039 2908 2422 694
NON LETTORI 16118 42 82 366 1155 2785 1296 669 5256 2a2 3718 408
LETTORI ALMENO 1 NUM SU 12 20795 3327 1182 2190 2075 4356 -] 213 4673 2781 1764 576
NON LETTORI 20239 &7 159 574 1582 2620 1507 727 5822 469 4376 525
LETTORI ULTIMO PERICDO 11402 209 788 1389 1083 2129 281 86 2429 1778 902 329
NON LETTORI 29631 19% 554 1375 2574 5847 1874 364 HESE 1a72 5239 772
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 35849 397 1335 2708 3384 T621 1599 565 5775 3239 4470 956
NON LETTORI 5185 & 7 56 273 555 555 385 1520 11 1670 148
LETTORI ALMENO 1 MUM. 5U 12 32917 393 1333 2667 3179 69%6 1311 440 ATBl 3216 3767 B74
NON LETTORI 8117 11 ;] 97 478 1020 843 510 2514 34 2374 227
LETTORI ULTIMO PERIODO 26445 346 1228 2400 2520 5547 806 269 6894 2985 2754 695
MOMN LETTORI 14589 57 113 36a 1137 2429 1349 6Bl 4401 265 3386 “C7




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2.51 ADULTI
TOTALE CONDIZIONE PROFESSIONALE DELL'INTERVISTATO
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE
. Ifnpran, tecnico | im- negoz. | operaio | agricol- | agricol-| casa- | slu- pensio- | altro
libero | rappre- | piegato | artig. tore tore linga dente |[nalo
profess,| sentan- plecolo dipen-
dirigen. | te impren. denle
TOTALE 100.0 10 343 6T BaS 1944 5.2 243 2745 Te¥ 1540 247
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 100.0 1.1 3.7 Teb 945 2048 bets lab 2742 9.1 1243 247
NON LETTORI 100.0 sl s2 1.3 5s3 10e6 1045 Te2 2949 02 31l.9 248
LETTORI ALMENO 1 MUM. SU 12 1000 1.2 Gal Be2 9e7 2143 3.9 le3 2646 949 1le2 247
NON LETTORI 10060 2 12 145 642 1245 1042 6.0 3140 W5 2940 2.8
LETTORI ULTIMO PERIODO 100.0 le2 447 9l 2+5 21.1 3.0 1s0 2549 1146 10.2 246
NON LETTORI 10040 W5 1.0 3.1 B.0 1648 Ba8 Gat 3040 242 2244 2.8
MENSIL!
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 1000 15 Sal 9+6 1040 2048 L lel 2642 1147 97 248
NON LETTORI 10040 .3 W5 2+3  Te2 1743 Be0 442 3246 241 2341 245
LETTORI ALMENO 1 NUM SU 12 10040 16 5:7 105 1040 2049 3.1 160 2245 1344 Bab 248
NON LETTORI 100.0 o3 W8 248 TeaB 1749 Tets 3.6 3247 243 2148 246
LETTORI ULTIMO PERIODO 100.0 1.8 6+ 122 Fe5 1847 245 #8 2143 1546 Te9 249
NON LETTORI 100.0 o7 1.9 beb Be7 1947 6e3 2.9 2949 5.0 1747 246
PERIODIC! NEL COMPLESSO
LETTOR! NON IMPORTA QUANDO 100.0 1.1 3.7 Tab Feb 2047 445 16 2743 940 1245 247
NON LETTORI 100.0 el «l 1l 543 10,7 1047 Tek 293 2 3242 248
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 10040 152 640 Bal 9.7 21al 440 143 2647 9.8 1les 247
NON LETTOR! 10040 ol w1 1.2 5.9 12.6 1044 6s3 310 of 2942 248
LETTORI ULTIMO PERIODO 10040 1.3 bk sl 945 2140 3.0 140 2641 1143 1044 246
MON LETTORI 100s0 L 1] 245 TeB lbeb Sl Ge7 302 1.8 23.2 2.8




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 252 ADULTI
TOTALE CONDIZIONE PROFESSIONALE DELL'INTERVISTATO
PERCENTUALI DI PENETRAZIONE
impren. | tecnico | im- negoz. | operaio | agricol-| agricol- | casa- | stu- pensio- | altro
liero | rappre- | piegato arlig. tore tore linga denle | nato
profess | sentan- piccolo dipen-
dirigen. | ta impren. dente
TOTALE 10040 10040 11040 10040 10040 10040 1000 10040 10040 10040 10040 IOOII
SETTIMANALI
LEFORE NN INEGRTA BUANDE 8646 98¢0 994l 975 9241 9247 7342 584b 8545 99,7 Tle5 8643
1344 2e0 ] 245 Te9 Te3 2648 &l46 145 +3 2845 13.7
NON LETTORI
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 7848 F6e5 9846 9544 B5:3 B6e4 5BeT 84545 TEal O9B.8 58.9 1749
- 212 3.7 lat Gab  1heT 1346 4143 5445 23,9 le2 4lal 22.1
NON LE 1
e Al LLTIMO PERICDO 609 8leb 5748 B2s1 6448 E643 347 25,8 57.3 8940 4l.86 5847
LETTO
NON LETTORI 391 1B8e6 1242 179 3582 33.7 6543 The2 4247 1140 534 4143
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 607 8948 53.9 86.7 6646 5.1 39.9 29.5 5345 B945 39.4 63,40
NON LETTORI 3943 10es 6al 1342 31e6 244% 60s1l 7004 4645 1045 60+46 3740
LETTORI ALMENO 1 NUM SU 12 507 B3e6 2Bel T9e2 567 546 30s] 2244 4lets B5¢5 2847 5243
NON LETTORI 4943 16e6 11a8 2048 4343 65,4 6949 TTeb 58.6 1had Tla3 476
LETTORI ULTIMO PERIODO 278 519 5847 50+3 2946 2647 1340 Fal 215 5447 1447 29.9
NON LETTORI T2s2 48e4  51a3 49e7 TOe& 7343 BT40 90,9 7845 45,3 8543 70,1
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NOM IMPORTA QUANDO BTud 9805 995 9840 9245 9340 T4e2 5945 B6e5 99,7 712 B8 B6.8
NON LETTORI 1246 1s5 #5 2.0 Ta5 Te0 2548 4045 1345 «3 2742 13,2
LETTORI ALMENG 1 NUM._ SU 12 BOs2 FTe5 9943 9645 B64? 8762 60s8 G643 TTe? 99:0 6le& 79,3
NON LETTOR! 19.8 27 b 305 1341 1248 39s1 53,7 2243 10 3867 2046
LETTORI ULTIMO PERIODO LETEY 8549 9145 BEeB EBeY 6%.5 3744 2843 6le0 9148 G449 63,1
NON LETTORI 356 lasl Beb 12342 3lel 3045 6246 TleT 3940 Be2 5541 3649




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2.54 ADULTI

TOTALE POSSESS0 DI BENI DUREVOLI DELLA FAMIGLIA
N® STIMATO IN "000
. televi- |dicui [frigo- |lava- lava- |scalda- | cucina |lelefono) 1 auto- |2 o pil
s0re televi- |rilero  |lrice slo- bagno |con vellura |auto-
sore viglie farno velture
con &
canale
TOTALE 41034 35320 34325 36256 27858 2974 25378 32876 15575 19911 3574
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 35550 31898 31107 32698 26048 2907 24055 29732 14920 16625 3497
HON LETTOR) 5484 3422 3218 3557 1slo 67 1323 3l44 655 1286 77
LETTORI ALMENO 1 NUM, SU 12 32336 29499 28789 301646 24506 2836 2:826 27615 14281 17497 3410
HON LETTORI 8698 5820 5537 6091 3353 139 2552 5262 1294 2414 les
LETTORI LTIMO PERIODO 24994 23194 22707 23675 19743 2501 18503 21856 11864 13721 2951
NON LETTORI 16039 12126 11618 12580 8115 473 6875 11020 3711 6190 623
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 264916 22886 22339 23463 19517 2573 18511 21598 12015 14060 3008
NON LETTORI 156118 12634 11986 12792 B34] 401 6B67 11278 3561 5551 566
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 20795 19266 18820 19743 16683 2342 15909 lB2é&4 10452 1204% 2706
NON LETTORI 20239 16054 15505 16513 11175 632 9469 14612 3124 7862 868
LETTOR! ULTIMO PERIODO 11402 10645 10385 10901 9316 1482 9052 10158 6137 6554 1710
NON LETTOR! 29631 26676 23941 25354 18543 1492 16326 22718 9438 13357 1864
PERIODIC! NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA OUANDO 35849 32118 31322 32929 26180 2917 24166 29927 14993 18723 3501
NON LETTORI 5185 3202 3003 3327 1679 57 1212 2949 582 1lle8 73
LETTORI ALMEND 1 NUM. SU 12 32917 29972 29230 30638 24828 2857 23104 28003 l4s4s9 17736 3425
NON LETTOR! - Bl117 5347 5096 5617 3030 117 2274 4873 1126 2175 149
LETTORI ULTIMO PERIODO 26445 24459 23926 250046 20723 2604 19451 22990 12459 14502 3063
NON LETTORI 14589 10861 10400 11251 7135 370 5927 98EE 3107 5409 511




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2.55 ADULTI
TOTALE POSSESSO DI BENI DUREVOLI DELLA FAMIGLIA
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE
lelevi- |dicui [frigo- |lava- lava-  |scalda- | cucina |telefono| 1 aulo- |2 o plis
sora televi- |ritero  |trice slo- bagno |con vettura | auto-
sore viglie forno vellure
con 2
canala
TOTALE 10040 B5e1 8346 88s4 6749  Te2 6lsB B0l 3840 4845 3-1—[
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 10040 897 BT7e5 9240 7343 Be2 67e7 BIeb 4240 5244 9.8
NON LETTORI 100.0 6244 5847 B4s9 3340  1e2 264l 5743 1149 23,5 1.6
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 locs0 9142 B9:0 9343 7548 808 T0e6 BS54 44e2 54e]1 1045
MNON LETTORI 100.0 66s9 5347 TOeD 3845 le6 293 6045 1449 2748 1.9
LETTORI ULTIMO PERIODO 120.¢C 9248 9048 9447 T9.0 100 The0 8744 4T+5 5449 1148
NON LETTORI 100.0 T5¢6 7244 TBe& 5046 249 4249 BB.T 23,1 38.86 3.9
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 100.0 F1e9 BYeT 942 TBe3 1043 Thed 8647 4LE4Z 5644 12.1
NON LETTORI 100.0 TTel Taes 7946 5187 2¢5 5246 TO0e0 2241 3643 3.5
LETTORI ALMENG 1 NUM. SU 12 100.0 S2¢6 90e5 9449 B80a2 11a3 Tée5 8748 5043 57.9 13,0
NON LETTORI 1c0.0 7923 Teeb Bleb 55,2 3el G6eB  T242 25.3 38.8 Ge3
LETTORI ULTIMO PERICDO 1000 93e4 91l 9546 B8le7T 1340 T9eb BYsl 5345 5765 15.0
NON LETTORI 10C.0 8343 BOsB B546 6246 540 551 78¢7 31.9 45,1 b3
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 10C+0 BFs6 B8T7eb 3F1e9 T340 Bel 6786 B345 4le3 52,2 9.8
MNON LETTORI 100.0 6leB 5749 G442 3244 Lel 234 5649 1le2 22.9 lets
LETTORI ALMEND 1 NUM. 5U 12 100.0 Flel BB4B 9341 T5e4 BT T0e2 B5el 6349 53,9 104
NON LETTORI 100.0 6545 B24B 6942 373 le4 2840 50s0 1349 2648 le8
LETTORI ULTIMO PERIODO 100.0 9245 TF045 Fheb TBetd P8 T3e6 B649 4Te2 S44B 1146
NON LETTORI 10040 Thets Tle3d TTel 4849 245 40e6 5Te8 2143 371 345




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2.56 ADULTI
TOTALE POSSESS0 DI BENI DUREVOLI DELLA FAMIGLIA
PERCENTUALI DI PENETRAZIONE
. televi- |dicui [frigo- |lava- lava-  |scalda- | cucina |lelefono|1 auto- |2 6 pit
sore lelevi- |rifera  |trice sto- bagno |con vettura | auto-
sore viglie forno vetlure
con &
canale
TOTALE 100.0 10040 10040 100.0 10040 10040 100.0 100,0 100.,0 100,0 10040
SETTIMANALI
Bbab 9043 9046 9042 9345 5747 9448 9044 95.8 93.5 97.8
LETTORI NON IMPORTA QUANDO
1344 Fa7 Gett 948 645 243 542 Feb 4,2 645 2.2
NON LETTORI
T8a8 8345 B3.9 8342 B840 9544 B9.9 84,0 9le7 B7.9 95,4
LETTORI ALMENQ 1 NUM. SU 12
21.2 1605 16s1 1lé.8 12.0 Ge7 1041 1640 Be3 1261 bk
MON LETTOR|
6049 6347 6542 6543 T049 B4l 7249 6645 The2 68,9 B246
LETTORI ULTIMO PERIODO
39.1 3443 3348 3447 2941 1549 2741 33,5 2348 31,1 17.4
NON LETTORI
MENSILI
o7 . 7 . . . . . .
LETTORI NON IMPORTA QUANDO -1 S4B 651 64, T0sl BE4S 7249 6547 TTal 7046 Bha2
3 3 ELT 354 . . . 0
Rl 9e3 542 3449 543 2949 1345 2Tel 3443 2249 29.4 15.8
LETTORI ALMENG 1 NUM SU 12 507 5445 5448 5645 5949 T84T 6247 5546 6Tel 6045 75.7
4943 4545 45,2 & 40.1 . 3Ted ht,s 32, . 4a3
NON LETTORI 9 5e 54 505 2143 9 3%9.5 2
[+ 19 . . . . . .
R ETIRG PERBEE 2748 301 3043 3041 3344 43,8 35,7 3049 3944 32,9 47.8
T2a2 69:9 6947 6949 6B6s6 5042 66,3 69s1 6046 6741 52.2
MON LETTORI
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO BTat 90+9 9143 9048 54,0 98,1 95,2 910 9643 F4.0 98,0
. . BaT . . . . . .
NORLEFB8 1748 Fel . Ga2 Bal 1.9 LaB S0 3.7 6.0 20
BG B4 B5e Lab . . . . .
LETTORI ALMENG 1 NUM. SU 12 w2 +9 5.2 8 891 964l 9140 B542 9248 B9.1 95.8
19.8 1541 1448 15,5 10.9 3.9 9+0  14.8 Te2 1049 be2
NON LETTORI
LETTOR! ULTIMO PERIODO Ghely 6942 6947 650 Thah BTa6 THab £9.5 B0«l 7248 85.7
35.6 3247 3043 3140 25.6 1246 2348 3041 1949 2742 l&e3

NON LETTORI




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2.58 ADULTI
{seguel
TOTALE NUMERO COMPONENTI LA FAMIGLIA PRESENZA BAMBINI E RAGAZZI
NELLA FAMIGLIA
N° STIMATO IN '000
# 1 2 3 4 Sopli 02 — — -
per- per- per- par- per- — 26 - —
sona sone sone  |sone | sone —_ — 610 —
- = o 10-14
anni anni anni anni
TOTALE 41034 1740 6977 9317 10376 12623 1382 2117 3184 aoﬂ
SETTIMANALI
1 5497 8392 9407 10964 305 36
LETTORI NON IMFORTA QUANDO 35550 289 2 940 1305 1938 2889 2601
5484 451 1480 925 969 1659 77 179 294 462
NON LETTOR)
7 4 7 ©
LETTOR! ALMENG 1 NUM, SU 12 32336 1057 4823 7695 8760 10001 1223 1817 2690 3368
8698 683 2154 1822 1617 2623 159 300 493 695
NON LETTORI
26994 756 3598 5934 6981 7724 933 1396 2122 2701
LETTORI ULTIMO PERIODO
16039 984 3379 3382 3396 4899 450 721 1062 1362
NON LETTORI
MENSILI
T, 24916 760 3529 5988 6999 7640 1002 1441 2077 2587
s118 34 337
S LETreR: 1 980 3448 3329 3378 4983 381 676 1107 1476
LETTOR! ALMENO 1 NUM. SU 12 20795 530 2795 5030 6029 6411 843 1196 1775 2202
9 4 4
NiDi (BTG 2023 1210 4182 4287 4347 6213 540 921 1409 1861
&
LETTORI ULTIMO PERIODO 11402 264 1462 2817 3356 3504 451 644 958 1266
9631 1476 5 o 70 7
NON LETTORI 2963 515 650 20 9120 921 1473 2226 2797
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 83859 131z 55A1 B435 9668 11054 1318 1951 2909 3623
i e 5185 428 1397 882 $09 1570 65 166 275 440
917 49
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 3z 1102 62 7TBOE BATS 10169 1243 1B51 2747 3389
8117 638 2015 1509 150 s 139 266 7 67
NON LETTORI 15 5 1 2455 3 43 673
LETTORI ULTIMO PERIODO 26465 799 3859 6288 7353 Bl4é 990 1480 2238 2845
14589 541 3118 3029 3023 4477 392 636 946 1217

NON LETTORI




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI

2.59 ADULTI
8 Isegue)
TOTALE NUMERO COMPONENTI LA FAMIGLIA PRESENZA BAMBINI E RAGAZZI
N
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE ELLA FAMIGLIA
- 1 2 3 4 Sopli 0-2 —_ = =
per- per- per- per- per- - 26 —_ -
sona sone sone song sone - —_ B-10 —
— - — 10-14
anni anni anni anni
TOTALE 10040 482 1740 2247 25.3 3048 Jab 502 Te8 9.9
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 100.0 36 1545 2346 2645 30a8 3.7 55 Bal 1041
NON LETTORI 100.0 Be2 2740 1649 1747 30,3 lets 343 Set Baty
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 100s0 3e3 1449 2348 2741 30.9 3:8 546  Be3 1046
NON LETTORI 1000 Te9 24e8 1846 1Bab 3042 l.8 3e4 547 BeD
LETTORI ULTIMO PERIODO 100s0 340 lbas 23,7 27.9 3049 3s7  S46 B45 10.8
NON LETTORI 100.0 6ol 2141 2161 2142 30,5 248 4u5 Byt Baeb
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 10040 3al 1442 2440 28451 3047 440 548 Bed 10.4
NON LETTORI 100.0 6s1l 21t 2047 2140 3049 2ets 442 645 9.2
LETTORI ALMEND 1 NUM. SU 12 1000 205 1344 2442 2540 3048 4al 548 Bs5 1048
NON LETTORI 100.0 540 2047 2142 2145 3047 247 Leb Ts0 Ga2
LETTORI ULTIMO PERIODO 10040 23 1248 2447 2944 307 4s0 546 Bab 1141
NON LETTORI 100.0 5¢0 1846 2149 23,7 30.8 3el 540 745  %as
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 100.0 307 1546 2345 2644 30,8 3.7 Saly Bal 10s1
NON LETTORI 10040 Be3 2642 1740 1745 3043 162 342 5.3 845
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 100.0 303 1541 2347 27.0 20.9 3.8 a6 8,3 10.3
NON LETTORI 10040 TeF 26448 1846 1845 3042 1.7 3.3 S5t Ba3
LETTORI ULTIMO PERIODO 10040 3.0 14e6 2348 2748 3048 327 546 845 1048
NON LETTORI 1000 6e5 21at 204B 2047 30a7 2.7 LT Gad Beld




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2.60 ADULTI
(segue)
TOTALE NUMERO COMPONENTI LA FAMIGLIA PRESENZA BAMBINI E RAGAZZI
NELLA FAMIGLIA
PERCENTUALI DI PENETRAZIONE
1 2 3 4 5o pld 0-2 —_ — —
par- par- par- par- par- — 26 - _
sona  |sone sone sone sone — — 610 —
—_ _ -_ 10-14
anni anni anni anni
TOTALE 10040 10040 100,0 10040 100,0 100,0 100.0 100.0 10040 100.0
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO B6a6 T4e)l THa8 901 907 8649 Fhat Hla5 90.7 BBab
MON LETTORI 13s4 2549 2142 9.9 9.3 13,1 546 B45  Fa2 1lleé
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 7848 60e7 691 B246 Bheh T9e2 BBs5 658 B4.5 B2.9
NOM LETTORI 212 3943 309 1Te4 15.6 2048 115 16482 1545 1Tal
LETTORI ULTIMO PERIODO 6049 43,8 51e6 63.7 67s3 61s2 6745 659 6646 6685
MNON LETTORI 39,1 Shefb HBah 36.3 3247 38.8 326 35441 3344 335
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 6047 43,7 506 6643 6TeS 6045 T2e5 68sl 6542 6347
MON LETTORI 39,3 5643 494h 357 3246 39.5 2746 319 34,8 3643
LETTORI ALMENQ 1 NUM, SU 12 50.7 3045 4041 5440 5841 5048 61la0 5645 5547 5402
MOM LETTORI 4943 69s5 5949 4640 GleF 4%.2 3941 4345 44,3 45.8
LETTORI ULTIMO PERIODO 2748 1542 21.0 3042 3243 2748 33.4 30.6 3041 312
MOM LETTORI T2.2 Bhe8 T940 6548 6ETaT T242 66s6 6946 6.9 6848
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NONM IMPORTA QUANDO BTa8 TSt B0,0 905 91:2 B8Ta6 9544 9242 9lab BYe2
NON LETTORI 1246 2446 2040 a5 B8 1248 G447 TR 8.6 1048
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 80s2 6343 Tlel B348 B5.5 B80s6 89,9 EB744 B6,3 B3.4
NON LETTORI 198 3647 2849 162 145 1946 10.1 1246 1347 1646
LETTORI ULTIMO PERIODO Ghale 4529 5543 6745 T0e9 6445 Tlab 65«9 T0s3 T0a0
MON LETTORI 35.6 Shel GhaT 32s5 29.1 35.5 28484 3040 297 3040




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2.62 ADULTI

[seguilol
TOTALE PRESENZA BAMBINI E RAGAZZI NELLA FAMIGLIA
N° STIMATO IN 000
0-2 0-2 02 — — - 0-2 02 o2 —_ 02 -
26 - - 2.6 26 — 26 26 - 26 26" |—
2l 610 |— 610 | — &10  |s10  |— 610 |60 |610 |—
- — 10-14 | — 1014 1014 |— 10-14 1014|1014 |10-14 | —
anni anni anni anni anni anni anni anni anni anni anni nes-
suno
TOTALE 41034 962 474 149 1902 548 2560 381 48 260 838 182 21985
SETTIMANALI
LETTOR! NON IMPORTA QUANDO 35550 883 417 138 1707 480 2204 307 39 211 651 138 18643
NON LETTORI 5484 79 57 11 195 66 357 T4 9 49 187 44 3343
LETTORI ALMENO 1 NUM SU 12 37336 802 340 132 1575 424 1588 263 34 184 562 103 16791
NON LETTORI 8698 160 94 17 227 122 57z 118 14 76 276 79 5195
LETTOR! ULTIMO PERIODO 24994 592 285 93 1207 314 1580 187 27 149 398 63 12945
NON LETTORI 16039 370 189 57 95 233 980 194 21 111  4&0 118 9037
MENSILI
LETTORI NOM IMPORTA QUANDO 26916 640 304 B& 1196 338 1517 203 2¢ 126 411 61 12907
NON LETTORI 16118 3zz 170 63 706 208 1043 178 28 134 427 120 9078
LETTORI ALMENO 1 NUM SU 12 29795 556 238 71 98T 250 1259 151 20 104 387 37 10743
NOM LETTORI 20239 40n 236 79 935 256 1302 230 78 156 491  las 11242
LETTORI ULTIMO PERIODO 11402 293 114 24 51la 151 677 72 10 48 179 20 5973
NON LETTORI 29631 659 359 125 1389 395 1RBs 309 38 213 659 162 16012
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTOR! NOM IMPORTA QUANDO 35849 890 421 138 1721 482 2226 311 39 211 664 140 1BE07
NON LETTORI ' 5185 T2 53 11 181 64 334 0 9 49 174 4z 3179
LETTORI ALMENO 1 NUM SU 12 32917 821 385 132 1587 434 2031 269 34 185 581 105 17122
NON LETTORI 8117 141 ge 17 315 112 529 112 14 T4 257 76 4863
LETTORI ULTIMO PERIODO 26445 634 305 94 1275 334 les7 197 28 150 432 73 13722
NON LETTORI 14589 329 169 56 627 212 914 184 20 109 406 108 B263




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2.63 ADULTI
(seguita)
TOTALE PRESENZA BAMBINI E RAGAZZI NELLA FAMIGLIA
PERCENTUALI DI COMFPOSIZIONE
* 0-2 0-2 0-2 — —_ —_ 0-2 0-2 0-2 — —
26 — — 2-6 2-6 - 26 2-6 —_ 24 —
— 610 —_ 6-10 -— 6-10 610 —_ 610 610 —
— e 10-14 |— 1014|1014 |— 1014|1014 |10-14 [10-14 |—
anni anni anni anni anni anni anni anni anni anni nes-
suno
TOTALE - 100.0 243 12 4 bab 1.3 622 9 w1 W5 240 ol 53.e|
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 10040 225 1a2 b HeB  lebh  6e2 «9 ol o6 1.8 Wb 5244
MNON LETTORI 1000 lets 1.0 w2 3.6 1.2 1% 1.3 w2 9 A.b «8 B1.0
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 10042 245 1.2 b 449 13 6s1 «8 el 1] 147 #3 5149
NON LETTORI 10040 leB 1.1 '2 348  let  Eab Lot 22 9 3e2 9 5947
LETTORI ULTIMO PERIODO 100,0 2ot el sh 4aB le3 6e2 o7 o1 5 leb 03 5148
MOM LETTORI 10040 243 1.2 ol bed 145 Gel 1.2 ol T 247 T 5643
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 10C.0 248 1le2 w3 4eB led Gal 1] »l o5 146 »2 5148
NON LETTORI 100.C 2.C  1sl b beh 13 Ba5 1l 2 B 248 o7 56.3
LETTORI ALMENO 1 NUM. 5U 12 10042 2.7 la1 3 ta? 1ed Gl 7 sl w5 147 #2 5147
NON LETTORI 10040 240 1.2 o4 Bab 143 Bed 14l vl 8 246 «7 5545
LETTORI ULTIMO PERIODO 1000 2.6 1.0 o Ge5 143 549 ] sl s 1s86 2 5244
NON LETTORI 10042 23 1.2 sb 4aT 1e3 Bed 1.0 ol 7 242 #5540
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 10048 245 1e2 ol 4e8 1.3 Ge2 o9 sl Wb 149 e 5245
NON LETTORI 100.¢ late 1.0 s 345 le2 Gk lats w2 9 EXES 18 6143
LETTORI ALMEND 1 NUM SU 12 10040 245 142 b 4B 13 be2 1 ol 1) 1.8 «3 5240
NON LETTORI 1000 1«7  1al 2 349 Llab 6435 late o2 9 3.2 W9 59.9
LETTORI ULTIMO PERIQDO 100.2 Zets le2 ol G448 1.3 6e2 7 o1 L] 16 +3  51.9
NON LETTORI 10040 243 1.2 b 4a3 15 o3 1.3 w1 W7 248 »7 5646




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2.64 ADULTI
) {sequito)
TOTALE PRESENZA BAMBINI E RAGAZZI NELLA FAMIGLIA
PERCENTUALI DI PENETRAZIONE )
g 0-2 0-2 02 - — - 02 0-2 02 — 0-2 -
26 - - 26 2.6 i 2.6 26 - 26 26*  |—
—_ 610 |— 610 | — 610 |&10 [— 610 |610 [610 |—
- - 10-14 | — 1014 [10-14 | — 10414 [10-14  [10-14  [10-14 | —
anni anni anni anni anni anni anni anni anni anni anni nes-
suno
BT, |
TOTALE 100, 1C04C 10040 1000 100,0 19040 100.,0 10049 10240 10040 10040 10040 190.0
SETTIMANALI
B6ab Flef BEO0 9246 BIT 8749 BEel B0e6 8led Ble2 7747 T5¢8 BL.8
LETTORI NON IMPORTA QUANDO
1344 Ba2 1240 o4 1043 1241 1349 1944 1848 1848 2243 2642 15,2
NON LETTORI
7848 8344 8042 8806 8248 TTe7 TT7aT 69.0 7048 TOB 67Tsl S€eb  Thet
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12
2142 1606 1548 11les 1742 2243 2243 31,0 29,2 2942 3249 4346 2346
NON LETTORI
6049 6ls5 60e1 62e% B3a5 575 61e7 941 5643 5743 4745 446 58,9
LETTORI ULTIMO PERIODO
39.1 38+5 3949 383 3645 4247 3843 5049 4348 4247 5245 G4eE &1,
NON LETTORI
MENSILI
s T T RPN e S 6047 6645 68s1l 5Te7 6249 6149 5943 53,3 41.T 4845 4940 33,5 5E,7
3943 3345 3549 4243 3Tel 3841l 6047 4647 5843 5145 5140 5.9 41.3
MON LETTORI
. 7 . 5 & N . . ' . 4B
CETTOR ALMERD 1 UM SK 12 5Ce7 5746 50s2 67e7 5048 5341 49e2 396 4leT 4240 4led  20e3 4.9
45,3 4246 4948 5340 4942 4649 5049 60a4 58e3 6040 5846 79,1 51,1
NON LETTORI
LETTORIULTIMG BERIGED 278 30e5 2441 1l6al 2740 2747 2646 1849 2048 1747 21at 1140 27,2
7242 6925 7547 B39 7340 7243 7346 Elsl 79.2 Ble5 THE HED,0 T2.8
NON LETTORI
PERIODICI NEL COMPLESSO
CETFORI NN G A GUANDD 876k F245 BEeB P246 9045 BB43 ATa0 2146 8143 Ble2 7942 TB.Y 25,5
T . 1. . . .
Wi 1246 Te5 1142 ' 945 11e7 1340 1844 1848 1848 2046 2341 1645
»3 Bla o 79, . . 8 7 . ' .
LETTORI ALMENO 1 NUM SU 12 802 8523 Bls2 8846 83 5 7943 7046 7048 Tle2 6943 5747 174§
198 1447 1846 11s8 1646 2045 20s7 2946 2922 2845 307 4148 2241
NON LETTORI
. 4 . . ' . +7 . . ' .
(BRI PERIBEG Bhat 65¢9 6433 63a1 BT40 Ble2 B4.3 51 5843 5747 5le6 40sl 6246
3546 3442 35.7 3Te6 3340 3848 35.7 48.3 41.7 41.9 4A. «3 3T,
NOMN LETTORI 5 i 4 59 5




LETTORI E NON LETTORI Di PERIODICI 2.66 ADULTI

TOTALE GRANDE RIPARTIZIONE AMPIEZZA DEMOGRAFICA DEI COMUNI
GEOGRAFICA
N° STIMATO IN '000
;i nord  |nord cen- sude finoa |daSa |dat10a |dad0a |daS0a |da100¢g oltre
ovest |est tro isole Smila |10 mila | 30 mila |50 mila | 100 mila] 250 mila| 250 mila)

| abitant | abitantl | abitantl | abitanti | abitanti | abitanti | ebitanti

TOTALE 41034 11718 7774 8024 13518 8819 5630 7715 3539 3278 3495 BS54
SETTIMANALI
35550 11270 7391 7021 9868 7461 4639 6383 2978 2879 3258 7952
LETTORI NON IMPORTA QUANDO
5484 447 383 1003 3650 1358 991 1336 561 399 238 602
NON LETTORI
32336 10716 6900 6413 5307 6580 4097 5698 2669 2652 3108 7532
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12
8698 1002 A74 1610 5211 2239 1533 2021 870 625 387 1022
NON LETTORI
24994 B789 5570 4890 5745 4938 3021 4272 2014 2062 2528 6160
LETTORI LILTIMO PERIODO
16039 2928 2204 3134 7773 3681 2609 3447 1525 1215 967 2394
NON LETTORI
MENSILI
’ 24918 ;] 54569 4868 &4 5059 4490 421
i — 332 6247 3113 1959 1987 2421 5887
16118 3386 2305 3156 7271 3760 2517 3229 1580 1290 1075 2887
NON LETTORI
20795 7113 4624 4050 5009 4163 2565 3739 1614 1629 2066 5018
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12
20739 4605 3150 3974 8509 4656 3065 3979 1925 1849 1429 3536
NON LETTORI
114902 4022 2703 2143 2535 2244 1382 1883 A6l 896 1217 2921
LETTORI ULTIMO PERIODO
29631 7696 5071 5880 10984 6575 4248 5836 2678 2382 2279 5633
NON LETTORI
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 15849 11311 7416 7062 10060 7527 4704 6446 3013 2904 3269 7T98s
5 .
NON LETTORI 5la L06 338 962 3459 1292 926 1273 526 373 2268 568
32917 10807 700 6527 8594 6727 4226 580 721 2685 ¥
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 9 5 9 2 3139 7610
8117 910 765 1517 4925 2091 1404 191¢ 819 593 357 944
NON LETTORI
B4 2201 599 4 199 & 5 457 T
LETTORI ULTIMO PERIODO cphhd 1 5145 & 5248 323 2 2108 2175 2626 6481
lasB89 2517 1873 2879 71320 3571 2395 3147 1431 1103 869 2073
NOMN LETTORI




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2.67 ADULTI

TOTALE GRANDE RIPARTIZIONE AMPIEZZA DEMOGRAFICA DEI COMUNI
GEQGRAFICA
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE
® nord  |nord | cen- sude finoa |daSa |dai0a |da30a |daS0a |da100aclire
ovest |est tro isole Smila |10 mila |30 mila |50 mila | 100 mila] 250 mila] 250 mila

abitanti | abitanti | abitanti | abitanti | abitanti | abitanti | abitanti

1004 . . W6 324 . . W8 Bu6  BaD  Ba5 2048
TOTALE 0040 28s6 1849 1946 ' 3245 21a5 1347 18
SETTIMANALI
ETTORI NON IMPORTA QUANDO 10040 31e7 2048 19:7 2748 21e0 1340 1840 Aes  Bal 942 224
L
10040 BaZ 740 1843 6546 2448 1841 2646 1042  Ted 443 1140
NON LETTORI
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 10040 3341 2143 1948 25.7 2023 1247 17Te6 Be3  Be2 946 23,3
KOREErTAEL 10040 1145 1040 1845 5949 2507 1746 2342 1040 Te2Z 44 1147
LETTORI LILTIMO PERIODO 10030 35:2 2243 195 2340 1948 1241 1741 Bal 842 1041 24at
NON LETTORI 100.0 1823 1347 1945 4845 2602 1643 2145 945 Tab 60 144§
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 10040 3340 2149 19.5 2541 203 12,5 1840 7.9  8:0 947 2346
NON LETTORI 10040 2140 1443 1946 4541 2343 15.E 2050 9yE B0  Gil 1645
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 . 10040 34a7 22e2 12745 2441 2000 1243 1240 Te8  TeB 943 2441
NON LETTORI 10940 2248 15:6 19:5 42,0 23.8 1541 19,7 9.5 84l Tel 1745
LETTORI ULTIMO PERIODO 1000 3543 237 1248 2242 1847 1241 1645 Teb  Te9 1047 2546
N LETTORI 10049 2640 1741 19428 37a1 2202 1443 1947 940 8,0 TWT 19.0
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 19040 3145 2047 1947 2Bl 21«0 13,1 1840 Bats 8l Gal 2243
NOM LETTORI 19040 TeB 649 1Beb 6647 2449 17,9 2646 1041  Ta2 4% 1140
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 10040 3248 21a3 19,8 264l 20.4 1248 1746 9.3 842 9u5 2341
NON LETTORI 10040 1142 Seb 1847 6047 25.8 17,3 2345 1041 Te3  &ets 1146
LETTORI ULTIMO PERIODO 10040 3448 2243 1945 2344 1948 1242 1743 B840 842 49 2445
NG LETTOR 10040 1743 1248 19.7 50.2 2645 1644 2146  94R  Te6 6.0 14a2




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI] 2.68 ADULTI

TOTALE GRANDE RIPAATIZIONE AMPIEZZA DEMOGRAFICA DEI COMUNI
GEOGRAFICA
PERCENTUALI DI PENETRAZIONE
. nard nord cen- sud @ finoa |daSs [dai0a|da30a|das0a |da100a|oitre
ovest | est tro isole Smila {10 mila |30 mila | 50 mila | 100 mila| 250 mila| 250 mila)

abitanti | abitanti | abitanti | abitanti | abitanti | abitanti | abitanti

TOTALE 100,0 10040 10040 100.0 100.0 100.0 100.0 10040 10040 10040 10040 10040

SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO Bbeb 9642 95.1 B7e5 7340 Bbat E244 E2.7 Bhel 8748 93.2 93,0
NON LETTORI 1344 3B Le§ 1245 2740 15¢6 1746 1743 1545 1242 648  Tu0
LETTORI ALMENO 1 NUM, SU 12 7848 91ab BEWE  T9.9 6145 Theb  T248 T348 7544 8045 4849 aB8.1
NON LETTORI 2142 Beb 1142 2041 3845 2544 2Te2 2642 2446 1941 1141 11,9
LETTORI LLTIMO PERIODO 6049 7540 Tlet 6049 #2.5 5640 5347 5543 5649 6249 7243 7240
NOM LETTORI 39.1 25:0 2846 3941 57.5 Ghel L83 647 @34l 374l 277 2840

MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 6047 Tlal 70s3 6047 4542 5744 5543 5842 5544 6046 6943 68.8
NOM LETTORI 3943 2845 2927 39,3 5348 42a5 8647 GleB LLeh 30,4 IC.E 3.7
LETTORI ALMENO 1 NUM, SU 12 507 6007 5945 5045 3741 4742 4546 LBu4 4546 6947 59l 5847
NOM LETTOR! 4943 3943 4005 4945 6249 5248 5444 51le5  SLeL 5043 40,9 61,3
LETTORI ULTIMO PERIODO 27.8 3643 34ef 2647 1848 2506 26,5 4.k 2443 2743 34,8 34,1
NON LETTORI T2.2 8547 6542 7343 B8le3 Theb  T5,5 TH5u6 757 7247 6542 8£5.%

PERIODICI NEL COMPLESSO

LETTORI NON IMPORTA QUANDO 8744 65 G54 BELD  Thab 5.3 RB3.,6 E345 B3.1 B8.6 9345 93,6
MNON LETTORI 1746 345 4ab 120 2548 laa7 1€t 1543 16,9 Lll.s tad bk
LETTORI ALMENO 1 NUM, SU 12 8042 9242 5042 Glal B346 T6e3  T541 7543 T&s9 EleS A%.H B9.0
NON LETTORI 19.8 Te8 Fal 1BaT 3644 237 2849 2647 2341 18.1 10.2 11.0
LETTORI ULTIMO FERIODO LT 7845 T5:9 E4a1 45.9 595 5745 5942 59.6 &G4 T5.l 75.8

NON LETTORI 3546 21s5 2hal 35,9 5442 4005 L245 60.B  H0uk 3346 4T 24,2




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2.70 ADULTI

TOTALE REGIONI STATISTICHE
N° STIMATO IN '000
i pie- lom- tra emilia |toscana|lazio campa- | abruzzl |puglia |sicilia |sarde-
monte | bardia |venezie |roma- |umbria nia molise | basili- gna

liguria ana marche cata

cala-

bria

TOTALE 41034 5132 6586 4685 3089 4495 3528 3539 1150 4370 3409 1050[
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 35550 4939 6331 4491 2900 3986 3035 2448 Blg 3239 2394 957
NON LETTOR! 5484 193 254 194 189 510 493 1071 340 1131 1o0ls 93
LETTORI ALMENO 1 NUM. 5U 12 32338 4587 €129 4196 2703 3631 2787 2117 683 2735 194] B3l
NON LETTORI 8598 545 45T 489 386 865  T4& 1422 s&7 1835 lass 220
LETTORI ULTIMO PERIODO 24994 3607 5182 3495 2075 2726 2163 1430 512 185e 1346 564
MNOMN LETTORI 16039 1525 1403 1193 1016 1769 1365 2109 639 2534 2055 457
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 24916 3633 4699 324563 2006 2688 2180 1437 535 2204 133c 737
NON LETTORI 16118 1499 1887 1222 1083 1808 1348 2102 415 2166 2075  3ls
LETTORI ALMENG 1 NUM. SU 12 20795 3038 40Te 2963 1&6C 2249 1BG1 1127 ah31 1764 1061 553
NON LETTOR! 2023% 2094 Y511 1722 1429 2247 1727 241 5HT 2605 2348 457
LETTOR! ULTIMO PERIODO 11402 1718 2304 1783 920 1154 9F9 552 £33 221 H9E 329
NON LETTORI 29631 3414 4282 2907 2169 3362 2539 2987 312 36a8 2914 722
PERIODICI NEL COMPLESSO

LETTORI NON IMPORTA QUANDO 35609 4954  £358 4501 2915 4002 3060 2522 BIC 3345 2435 94%
NOMN LETTORI 5185 178 228 184 174 494 468 1017 240 1041 974 56
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 32917 4633 8lT4 4257 2752 3681 2826 2P1R7 TeEH  2F42 1954 452
NON LETTORI a117 439 412 L28 337 Bl5 702 1352 446 1527 lel3 189
LETTORI ULTIMO PERIODO 26445 3R39 3362 26B6 2215 2865 2300 1527 B35 2023 lasc  ges
NON LETTOR! 14589 1293 1224 599 B7a 1651 1228 2013 515 2347 1959 356




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 27 ADULTI

TOTALE REGIONI STATISTICHE
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE
ple- lom- tre emilia lazio campa- |abruzzi |puglia |sicilla |sarde-
monte | bardia |venezie [roma- |umbria nla molise |basili- gna
liguria gna marche cala
cala-
bria
TOTALE 100.0 1245 16s1 1ls&  Te5 1140 Ba& Ba6 248 1046 Ba3 2.6
SETTIMANALI
LETTORI NOM IMPORTA QUANDO 10040 1349 1748 12486 B2 1le2 Be5 &9 243 %al 64T 2.7
NON LETTORI 1000 3.5  4eb 345 3e4 943 Fe0 1945 642 20.6 1Bu5 147
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 100.0 1442 19,0 13.0 Babh 11e2  Be& 645 241 fa45 BaU 2at
NON LETTORI 10040 Be3  B5a3  Buf  hab 945 Beb 18,3 Sat LAWE 1649 2.5
LETTORI ULTIMO PERIODO 10040 1ot 20¢7 1440 843 103 Ba7 547 240 Tab  beb ek
NON LETTORI 10040 945 Bal Teh  Be3 1140 245 13a1 540 1546 1249 2ae
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 1000 1446 1Be9 1349  Bel 10ec  BaT  5ab  Zal  &a®  Ses Al
NON LETTORI 10040 9.3 11e7  Teb  £47 1142 Bab 2200 348 13.4 1249 149
LETTORI ALMEND 1 NUM. SU 12 10040 Lbeb 1946 147 8e0 10s8 547 5a& o7  ned Lal 2e¥
NON LETTORI 100.0 1043 1244 8¢5 Tel 1lel  Ba5 11e5 346 12e5 ilew 243
LETTORI ULTIMO PERIODOD 100a2 15¢1 2042 1546 8al 10s1 BT 4ee 2.1 Hal 4.3 2.7
NOM LETTORI 100sC 114% 14a5 Gad Te3 1123 Beb 10.1 31 1la6  Fa8 28
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 10040 1348 177 1246 Bel 1142  Be5 740 243 Fe3 648 247
NON LETTORI 10040 Bu4  Geb 35 Jab FaE G40 1948 6u6 2041 iBeB 1.7
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 10040 14el 1848 1245  Baf 1142  Bab  Bab  2el  Bab b4l 248
NON LETTORI 1000 Gel 5al 53 442 1040 Bab 1647 5¢5 182 1744 Za3
LETTORI ULTIMO PERIODO 10040 14s5 2043 13.9 Bak 10.8 BaT S48 240 Teb 545 243
NON LETTORI 100.0 Ba9 Bat  6s3 6560 1143 Bet 1348 be2 LlE41 1344 248




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 272 ADULTI

TOTALE REGIONI STATISTICHE
PERCENTUALI DI PENETRAZIONE
. ple- lom- tra emilia | toscana|lazio campa- | abruzzi |puglia |sicilia | sarde-
monte |bardia [venezie |roma- |umbria nia molise | basili- gna

liguria gna marche cala

cala-

bria
[ TOTALE 100.0 10040 1000 100.0 1G0.0 100.0 10U.0 10U.0 10040 100.0 100,00 10040

SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 8646 9642 96s1 9545 9349 BBaT B6s0 6947 T0wbh Thel T042 9141
NON LETTORI 13.4 3.8 3.9 bal 6s1 1le3 1640 3043 2926 25,9 2948 Ba9
LETTOR!I ALMENO 1 NUM. SU 12 TE« B BY9«4 9341 896 BT45 HD«H TEL9 594B 59.h4 6246 5649 T0.1
NON LETTORI 2le2 10.8 6e® 1044 1245 1942 21s1 8042 4046 374 43,1 21.0
LETTORI ULTIMO PERIODO 609 TCe3 TBel Thab 6742 &0e6 6Ele3 404 4435 42,7 39.4 58.6
NON LETTORI 39. 1 2%9s7 213 2546 3248 3943 3847 5946 5546 35743 6046 43,5
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 60.7 T0a8  Tle3 T349 64649 5947 H1eB 40s6 4545 50.6 39,1 70,2
NOM LETTORI 393 29e%F  2BaT 2641 3541 &0eZ 3842 5944 53435 59,6 60.9 29,9
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 5047 5942 61e9 5342 5347 5040 5140 31a8 4043 4046 31l 5645
NON LETTORI 49,3 4043 FBal 36ed 4643 5040 45,0 BB,2 39.T 59,5 685 43,8
LETTORI ULTIMO PERICDO 278 335 3500 3841 2948 2547 28.0 156 2047 21a1 l4a5 3143
NOMN LETTORI T2e2 6645 6540 5149 7042 T3 T2.0 Bhst 7543 TE,9 B5.5 EB.8
PERIODICI NEL COMPLESSO

LETTORI NON IMPORTA QUANDO BTad 9Es5 9645 Fbsl Theh B0 Eb.T Tla3 TOs& 7642 Tlak 5149
NON LETTORI 1246 3.5 3.5 3.9 556 11¢0 1343 2847 2946 23,8 28.6 8.2
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 8042 F0e3 9347 P09 BYal B1le9 B0el 6148 6led 65,0 5846 85241
NON LETTORI 19.8 947 Ge3 9al 1049 1841 1949 3842 3846 34,9 4144 1B.0
LETTORI ULTIMO PERIODO 6hady TaaB  Hlets TBaT Tlel 6343 6542 6341 4545 66.3 42,5 63,2
NOM LETTORI 3546 2542 1846 2143 2343 3647 3448 5649 5345 53,7 57.5 3648




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI

UOMINI




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI

2.74

UOMINI

TOTALE CLASSE DI ETA' TITOLO DI STUDIO CONSEGUITd
N STIMATO IN '000
da15 |da25 [da3d5 |da45 [da55 |olire laurea | dipl p scuola
a2d a34 ad4 ab4 a4 64 scuola | scuola |elemen-
anni anni anni anni anni annt media | media |[tareo
supe- infe- nessuna
riore riare scuola
TOTALE 19758 4101 3184 3373 3301 2875 2924 494 2232 4458 1351“—1
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 173632 4021 3050 3026 2887 2314 2064 490 2204 4384 10285
NON LETTORI! 2395 80 134 347 414 560 859 & 27 T4 2290
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 15910 3940 2950 2767 2636 1943 1674 480 2183 4316 B932
NOM LETTORI 3847 161 234 506 665 932 1249 14 45 la2 3643
LETTORI YULTIMO PERIODD 12144 3319 2298 2095 1933 1334 1165 409 18BY  36E4 5162
NON LETTORI Teld 783 887 1277 1388 1541 1759 ;1 342 775 6413
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 12814 3ale 2578 2254 2038 lels 1111 460 2079 3895 6381
NON LETTORI 6944 587 606 1119 1263 1456 1813 34 153 564 6193
LETTORI ALMENG 1 NUM. SU 12 11047 3221 230C 1920 1713 1095 a1g 439 1956 3569 5074
NON LETTORI 8711 38C 384 1473 1588 1780 2106 55 266 B0 7500
LETTORI ULTIMO PERIODO 6104 1924 1235 1011 928 b1:13 422 291 1320 2126 2365
MOM LETTORI 12654 2177 1949 2362 2373 2290 2502 203 911 233]1 lo020%9
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 17458 4029 3072 32040 2897 2337 2023 490 2212 w402 10354
NON LETTORI 2300 T2 112 333 404 538 841 4 13 56 2220
LETTORI ALMENG 1 NUM. SU 12 16178 3969 2977 2792 26A8 2004 1717 486 2202 4354 95086
MNON LETTORI 3620 132 208 580 633 871 1z07 8 30 104 3488
LETTORI ULTIMO PERIODO 12875 34567 2449 2203 2089 1421 1250 447 2010 3870 6553
NON LETTORI 6883 635 T35 1169 1212 1454 1674 51 222 548 6022




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 275 UOMINI
TOTALE CLASSE DI ETA" TITOLO DI STUDIO CONSEGUITO
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE
. da15 |da25 |da35 |da45 |daS5 |olire laurea |diph digl
224 (a3 |a4d4 [a54 |a6s |64 scuola | scuola :f:rﬁl:n-
anni anni anni anni anni anni media | media |tareo
supe- | infe- nessuna
fiare riore scuola
TOTALE 1000 2048 16e1 172l 1647 1446 l4e8 225 1le3 2246 6346 |
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 100.0 232 1746 1T7e4 1646 1343 1149 2+B 1247 25.2 5942
NCOM LETTORI 100.0 3.3 Sef lae5 1743 2344 3549 22 lal 3el 9548
LETTORI ALMENO 1 NUM, SU 12 100.0 2448 1Bs5 17e84 16456 1242 1045 3.0 1347 27+1 56l
NON LETTORI 10040 4e2 Bl 158 1743 2442 3245 b 143 347 947
LETTORI ULTIMO PERIODO 100.0 2T7+3 18.9 17.3 15.9 11«0 Fab 3e6 1546 3043 5047
NON LETTORI 1000 102 1la6 1648 18+0 20s2 23,1 1.1 Geb  10e2 B4e2
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 10040 266 20s1 1Ts86 15:9 1lsal Be7 Jeb 1642 304 LTWB
NON LETTORI 100.0 949 Be7 16s1 1842 2140 2641 w5 242 Bel BFe2
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 100+0 29+2 2048 1742 1545 99 Tets Ga0  1Te8 3243 4549
NON LETTORI 12040 1021 10a1 1649 1842 20a84 2442 1] 3ol 102 BEa1
LETTORI ULTIMO PERIODD 100.0 31e5 2042 1646 1542 Geb 5.9 bebh 21leb 3449 38.7
NON LETTORI 10C.0 159 1443 173 1744 1648 1843 1e5 BeT 1Tel ThaB
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDOD 100.0 23¢1 1Te6 1T7s& 1646 1344 1149 2aB 1247 2542 5943
NON LETTORI 10C«0 3.1 429 1lae5 1746 2346 3646 2 (L] 248 9645
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 10040 2626 1B45 1743 1645 1248 1046 340 1247 2740 5643
MNOMN LETTORI 100.0 346 57 160 1T7e84 24.0 3343 2 w8 2.9 9641
LETTORI ULTIMO PERIODO 10C.0 2619 19«0 17s1 1642 11s0 FaT 3e4 156 3041 5049
NON LETTORI 100.0 9¢3 107 1740 1746 21l 2443 w7 32 Be5 BTad




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI

2.76

UOMINI

CLASSE DI ETA'

TITOLO DI STUDIO CONSEGUIT

dai5 |da25 dad5 |dads |daS5 |olire
az24 a3 add ab54 abd
anni anni anni anni anni anni

laurea |dipl i scuola
scuola | scuola |elemen-
media | media |tareo
supe- | infe- nessuna
riore riore scuola

100,00 1U0,0 100,0 10040 10040 10040

1u0e0 100,0 10040 10040

TOTALE
PERCENTUALI DI PENETRAZIONE
TOTALE 100,0
SETTIMANALI
LETTORI NOM IMPORTA QUANDO 879
NON LETTORI 1241
LETTOR: ALMENO 1 NUM. SU 12 BCeS
NON LETTORI 19.5
LETTORI ULTIMO PERIODO L
MON LETTORI 3845
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 64e9
NON LETTOR 35.1
LETTORI ALMEND 1 NUM, SU 12 5549
NON LETTORI thal
LETTORI ULTIMO PERIODO 3C.9
NON LETTORI 6941
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO A8ets
NON LETTORI il.6
LETTORI ALMENO 1 NUM, SU 12 Bleb
NON LETTORI 1844
LETTORI ULTIMO PERIODO 652

NOM LETTORI 3448

9840 G548 8947 8745 B0e5 T0s6
240 442 1043 1245 1945 2946

96el 9247 B240 7349 ETeb 5Te3

3.9 Te3d 16840 20s1 32e& 4247
Be§ 7242 62a1 5846 G6.t 39.8
19.1 2749 3749 41ad 53486 60.2
B342 Hle0 G648 61aT 49,4 38.0

1648 1940 332 3843 506 6240

7845 T2+2 563 5149 38.1 2842

2145 2748 6347 8B4l 61.9 TF2a0
4645 3B.8 30.0 2841 2043 lbab
53,1 6G1.2 T0.0 7149 7947 B545
9B.2 9645 901 BT48 Hl43 Tla2

l+8 3.5 9.9 12.2 18.7 2848

9648 93,5 628 EC«S 6947 G587

3a2 6s5 1742 1942 2043 413

Blalh T649 6543 63¢3  4T4h 4267

15¢6 23a1 347 3647 5046 5743

9942 9847 9843 Bl.8

] la2 1.7 1842

5742 9748 5648 7140

28 242 342 29.0

9248 84,8 892.6 49.0

17«0 153 1744 51a0

§3¢1 9341 674 50.7

648 B9 L1247 4743

BBe§ BRB4l EOsl 40.4

1lel 1149 2042 5946

GEe% 554l wTel 1B.B

41s1 4048 52.3 81.2

Y4542 95,1 F8.T7 82,3

P 9 1e3 17.7

G8a6  9H.T 9747 T2.3

6545 Y041 EE:E 5241

10.3 949 1342 L749




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 278 UOMINI
TOTALE | CLASSE REDDITO MENSILE DELLA FAMIGLIA
ECONOMICO-SOCIALE
N° STIMATO IN '000
. supe- | media |medio |infe- fing daS0 |da70 |da120 |da180 |da250 |dadso |oltre non
riore infe- riore as0 avo 8120 |a180 |a250 |a350 |aS00 |500 Indlcatol
medio riore mila mila mila mila mila mila mila mila
supe-
riore
TOTALE 19758 1351 7392 8472 2543 912 1200 3641 5920 4191 2184 917 435 380
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 17363 1320 7Tl20 7292 1632 426  TB4 2944 5420 4000 2129 899 429 332
NOM LETTORI 2395 31 272 1180 911 486 w16 £97 500 191 55 18 & 28
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 15610 1298 6843 6477 128A 282 593 2508 5036 3831 2079 @75 422  2Re
NON LETTORI 3647 53 544 1995 1235 630 606 1133 g@s 359 105 42 13 76
LETTORI ULTIMD PERIODO 12144 1146 5539 4e3e 824 147 350 1699 37¢6 3101 1768 750 388 214
NOM LETTORI 7614 205 1852 3838 1719 Te4  A49 1942 2174 1089  4ls 167 87  lsg
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 12814 1239 5899 4BY3  TA3 173 346 1796 3932 3280 1R22 @28 400 238
NON LETTORI 6944 112 1492 3579 1760 739 B854 145 1988 911 362 89 35 122
LETTORI ALMENO 1 NUM SU 12 11047, 1177 5231 4053 586 120 257 1e33 3306 2916 1l&s4 765 379 208
NON LETTORI B711 174 2160 4419 1957 792 943 2208 2614 1275 520 152 56 152
LETTORI ULTIMO PERIODO 61046 810 3008 1571 31 54 118 B9 1s68% 1674 1020 510 255 L
NON LETTORI 13654 541 4386 6502 2227 B57T 1082 2953 4235 2516 1lés wD& 18O 2l
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 17458 1327 Tlaa T340 1b64s 432  7BY 2972 s46B 4016 2138 901 429 33
NON LETTORI 2300 26 247 1132 897 480 410 B6% 472 175 46 16 & 26
LETTORI ALMEND 1 NUM. S 12 16128 1316 5901 6596 1313 293 619 2563 50AT 3865 2099 890 42e 285
NON LETTORI 3630 35 450 1876 1230 618 580 1078 B33 325 85 26 9 75
LETTORI ULTIMO PERIODO 12675 1202 5857 4923 892 159 382 1818 3973 3284 1P35 808 386 230
NON LETTOR| 683 149 1534 3549 1651 752 BT 1823 1947 907 349 109 49 130




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2.79 UOMINI
TOTALE| CLASSE REDDITO MENSILE DELLA FAMIGLIA
ECONOMICO-SOCIALE
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE
. supe- | media |medio |infe- fino da50 |da70 |da120 |da180 |da250 |da 350 |oltre nen
riore infe- riore as0 ajo 2120 12180 |a250 |a350 [as00 |500 Indicato]
medio riore mila mila mila mila mila mila mila mila
supe-
riore
LTOTALE 10040 648 3Te& 4249 1249 46 6el 1Bab 3040 2142 1le)l 446 242 1.8
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 10040 Teb 4140 4240 Fety 245 405 1740 31.2 23:0 12,3 Se2 25 ls9
NON LETTORI 100.0 143 1le& 6943 38.0 2003 1744 2941 20,9 Be 243 w8 o3 1.2
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 10040 Ba2 430 40.7 Bel 1.8 307 1548 31,7 2641 13.1 55 2s7 1.8
NON LETTORI 100.0 led  1l4al 5149 3248 1644 1548 29,5 23,0 Fa3 247 le1 o3 240
LETTOR! ULTIMO PERIODO 100.0 Gl 4546 38,2 6B le2 2.5 1440 30,8 25,5 lass Ga2 3.0 1.8
NON LETTORI 100.2 227 2443 5044 2246 100 1142 25.5 2846 14,3 565 242 7 1.9
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 100.2C Fe7 4640 38.2 Gal lat 247 1440 3047 2546 1442 Ge5 3l 149
NON LETTORI 100.0 le 2145 5145 2543 1046 1243 2646 28,6 1341 5.2 13 +5 1.8
LETTORI ALMEND 1 NUM SU 12 10040 1CaT 4746 3647 5.3 1.1 2¢3 1340 29,9 25.4 1541 Gad 3et 1.9
NOMN LETTORI 10Ge2 20 24,83 50,7 22.5 el 1048 25.3 30,0 14.6 543 17 1] 1.7
LETTOR! ULTIMO PERIODO 10040 1343 49,3 32,3 S5e2 »9 169 1143 2746 2744 1647 Bets Gad 1.6
NON LETTORI 100.0 420 3241 4745 1643 a3 Te® 2146 31,0 1B.4 de5 3.0 1.3 149
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 100.0 Teb 4049 4240 Gats 245 4a5 17.0 31,2 23.0 12.2 5.2 245 1.9
NON LETTORI 10C.0 1e0 1247 49,2 39,0 2049 17.8 2941 20.5 Teb 2D 7 o3 la1
LETTORI ALMENO 1 NUM. 5U 12 100.0 Be2 @248 40,9 841 1.8 348 15¢9 3145 2640 13,0 55 246 1.8
NON LETTORI 100.0 1+C 1345 5147 33.9 17«C 1640 2947 22,9 Fe0 243 o 7 o2 2al
LETTORI ULTIMO PERIODO 100s0 943 4545 3842 649 142 340 14el 2049 25.5 1643 643 3.0 1.8
NON LETTORI 1000 242 2223 5le6 2440 10s9 1149 2645 28,3 13.2 5al lat o7 1.9




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2.80 UOMINI

TOTALE| CLASSE REDDITO MENSILE DELLA FAMIGLIA
ECONOMICO-SOCIALE

PERCENTUALI DI PENETRAZIONE

supe- |media |madic |infe- fino dasS0 |da70 |da120 |dai80 |da250 (da350 |olre |non
riore infe- riore as0 aifo 2120 |a180 |a250 |a3S0 (&S00 |500 indicalo]
medio riare mila mila mila mila mila mila mila mila
supe-
riore
TOTALE 10040 100.U 100.0 1C0.0 100.0 100+0C 100.0 100.0 100.,0 100,0 10040 100,0 130.0 1CU.0Q
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO B7:9 97a7 9643 B6al 6442 G647 6543 B0«F Flab G544 FTe5 9840 YBab TF242
NON LETTORI 12«1 243 37 1349 35.8 5343 3447 1941 Bak bab 245 2.0 let T8
LETTORI ALMENO 1 NUM, SU 12 BOs5 SEel 9246 7545 5046 3049 4944 6849 B5.1 9led 9542 95:k 9TH0 T8O
NON LETTORI 19s5 3.9 Tet 2345 490 6941 50¢5 3lel 1449 Ba& LYY} bab 320 211
LETTORI ULTIMO PERIODO 6leS BheB THeT? 5447 I24b 16¢1 2942 467 6343 7440 B1a0 BlaB a8.6 39.6
NON LETTORI 38e5 1542 251 4543 678 B3B8 TO0s8 5343 36,7 2640 1940 1642 154 Qa8
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA OUANDO 64s9 9147 7948 35T4F 3048 1940 2848 6943 6644 TEa3 B344 S043 240 bbal
NON LETTOR! 35.1 Bed 2042 6242 6942 Ble T1a2 5047 3348 217 laed 9.7 Bal 33,5
LETTORI ALMENO 1 NUM SU 12 5549 0741 7048 4748 2340 1342 21eb 3944 55,8 6F.6 Tha2 A3es ATel 57.8
NON LETTORI Goel 1249 2942 5242 TTe0 BEeh THab 6046 46,2 30e4 23,8 1646 1249 422
LETTOR! ULTIMO PERIODO 3049 6040 6047 2243 1244 549 Ge8  1Be9 2Ba5 3F49 4647 55.85 GHsb 2745
NON LETTORI 69¢1 40.0 5943 T6.7 ATe6 9640 9Ce2 8lel T145 6040 5343 443 Lleh 7245
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO BBs4 FBe2 9606 Bbeb 64T 4Teb  65¢8 B1leb 9240 Y5.F YTe9 9843 GBu6 G248
NON LETTORI 11s6 148 343 1344 3547 52e6 3402 1Bab 840 422 241 L1a7 Lk Te2
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 8leb  97eb 9344 TTe9 5l 3241 5146 TOe& B5.9 9242 96s1 9741 9749 792
NON LETTORI 1844 246  Bs6 2241 4Bel 6748 4843 2946 l4sl  TeB 349 248 2.1 2048
LETTORI ULTIMO PERIODO £5s2 B940 7942 5Bs1 3541 17e6 3148 4949 674l TBa& Bas0 BBs1 HEWT 6347
NOMN LETTOR! 3448 1140 20 061s% 6449 B245 6841l 50e1 23249 2146 1640 1149 1143 3641




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI

2.82

UOMINI

TOTALE

CONDIZIONE PROFESSIONALE DELL'INTERVISTATO
N STIMATO IN '000
impren. | tecnico | im- negoz. | operaio | agricol-| agricol-| casa- | stu- pensio- | aliro
libero | rappre- | piegato |arlig. tore tore linga |denta |nalo
profess,| sentan- piccolo dipen-
dirigen. impran. dente
TOTALE 15758 371 860 1815 2436 6036 1519 584 1923 3453 752
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 17363 363 850 1754 2244 5552 1153 356 1918 2535 639
NON LETTORI 2395 e 1o &l 192 C1-1% 111 238 5 918 113
LETTORI ALMENO 1 NUM SU 12 15910 356 A4e 1720 2088 5163 939 274 1901 2054 5é9
NON LETTORI IRLT 15 15 95 348 a7z 580 319 22 139% 183
LETTORI ULTIMO PERIODO 12144 297  Tas la3s 1536 3854 552 159 1700 lass 623
NON LETTORI Tels 13 116 379 900 2182 968 434 224 2009 329
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 1281y 335 Boz 1561 1731 3992 [T} 169 1746 1369 Y1
NOM LETTORI 6946 35 58 253 704 2044 BTE 425 177 2083 287
LETTORI ALMEND 1 NUM SU 12 11047 3lz Ta8 1431 1472 3385 502 130 1664 1012 39l
NON LETTORI A711 59 112 383 g66 2651 1017 4éb4 259 26441 361
LETTORI ULTIMO PERIODO 6104 189 511 904 751 1668 213 1 1050 52% 213
NON LETTORI 13654 182 348 911 1685 w367 1207 553 833 2928 540
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 17458 364 853 1765 2259 5579 1158 363 1918 2558 640
MON LETTORI 2300 & 1 49 177 457 361 230 5 895 112
LETTORI ALMENO 1 NUM SU 12 16128 360 B31 1742 7128 5716 962 2Rl 1906 2108 576
MON LETTORI 3630 11 a8 T3 308 820 558 313 19 1345 176
LETTORI ULTIMO PERIODO 12675 315 T85 1542 1663 4069 582 170 1758 1540 450
NON LETTORI 6883 55 75 272 773 1966 937 424 165 1913 302




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2,83 UOMINI

TOTALE CONDIZIONE PROFESSIONALE DELL'INTERVISTATO
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE
i!npren. tecnico | im= negoz. | operalo | agricel- | agricol-| casa- tu- io-
libero | rappre- | plegato | artig. lore h?ra linga :.uma ::r:o itre
pfol'ass_ sentan- piccolo dipen-
dirigen. | te impran. dente
TOTALE 10040 1.9 baly 9s2 1243 30.5 TaT 3.0 - FaT 1Ta5 348
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 10040 241 489 101 1249 3240 Geb 2l = 1140 1lé&.6 347
NON LETTORI 100.0 «3 wh 2.5 Bs0 2042 1543 949 - #2 383 4a7
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 10040 242 543 1048 1341 3245 5.9 L7 = 119 1249 346
NON LETTORI 10040 i i 245 Fe0 2247 1541 843 - a6 360 448
LETTORI ULTIMO PERIODO 10040 2e4 641 1148 12.6 317 bad 1.3 = 14,0 11.9 345
NON LETTORI 1000 1.C 15 540 118 2847 1247 5.7 = 249 2644 Ge3
MENSILI
LETTOR! NON IMPORTA QUANDO 10040 246 643 1242 13.5 3142 540 1.3 = 1346 1047 3.6
NON LETTORI 1000 +5 w8 3+6 10e1 296 1246 bel - 2:5 3040 bel
LETTOR| ALMENO 1 NUM SU 12 10040 2s8  6s8 1340 1343 3046 645 1.2 = 151 9.2 345
NON LETTORI 10040 o7 1.3 Gefs 1lel 30446 117 543 - 3,0 2840 bal
LETTORI ULTIMG PERIODO 100.0 341 Bad 1448 1243 2743 345 o7 = 1749 Bs& 3.5
NON LETTORI 10C.0 143 245 Ge7 1243 3240 Fab 4al L Gel 21e4 440
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 10040 2l G:9 1041 1249 3240 Gab 2a1 = 1140 1la4.7 3.7
NON LETTORI 1000 W3 o3 24l T+7 195 1547 1040 - 22 3Ba% 49
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 10040 22 5.3 '.!Onﬂ 132 3243 640 1a7 = 1148 13,41 EXY-]
NON LETTORI 100.0 w3 o2 240 Be5 2246 154 Bab - 5 374l GaB
LETTORI ULTIMO PERIODO 100.0 2et Gal 1240 12:49 3leb bad 1le3 = 1347 12a0 35
NOMN LETTORI 100.0 i 1.1 440 1142 2846 1346 ba2 = 2ets 2748 bak




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2.84 UOMINI
TOTALE CONDIZIONE PROFESSIONALE DELL'INTERVISTATO
PERCENTUALI DI PENETRAZIONE
impren. | tecnico | im- negoz. | operaio | agricol- | agrical- | casa- | stu- pensio- | altro
libero | rappre- | piegalo | artig. tore tora linga dente | nato
profess. | sentan- piccolo dipen-
dirigan. | 1e impren. dente
TOTALE 10040 10040 100.,0 10040 10040 10040 100,00 10040 = 100,0 100.,0 100.(‘.‘"
SETTIMANALLI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 87+9 3708 9BeB 9646 92ul 9240 T5.9 5949 = 99.7 T3.4 85.0
NON LETTORI 1261 242 1.2 38 Ta9 840 24.1 40,1 - #3 2646 1540
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 B045 9640 SBal 9448 B5.7 8545 6le8 8641 = G849 5945 T5.7
NON LETTOR! 1945 4all 1.7 Se2 14e3 1l4s6 3Be2 5347 - lal 4045 2443
LETTORI ULTIMO PERIODO 61e5 B0s1l BEs5 TTel 638l 6349 32603 2648 = BBabh 4leB 5643
NON LETTORI 38.5 197 1345 2049 3649 3641 6347 7341 = 1146 5842 4348
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO btie9 9043 9343 8640 Tlel 66e1 4243 2845 = 9048 39,6 6240
NON LETTORI 3541 9eh  BaT 1349 2849 3345 57T Tileb - 942 6043 3842
LETTORI ALMENC 1 NUM SU 12 5549 Bha1 B740 T84 604 5641 33,0 21.9 = B645 2943 5240
NON LETTORI Y191 15,9 13,0 21s1 39.6 53,9 &7.0 78,1 = 13,5 70,7 6840
LETTORI ULTIMO PERIODO 309 509 5944 4948 30.8 2746 1640 Ee9 = 5647 15:2 2843
NON LETTORI 691 49s1 4045 5042 6942 7243 B6eD 93,1 = 6343 B4sB T1.8
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA OUANDO B8at GBal 9942 9742 9247 F244 The2 61l = 99,7 Th4al B85.1
NON LETTOR! 116 1.6 w8 2.7 Te3 Teb 2348 38,7 - e3 25.9 14,9
LETTORI ALMENO 1 NUM SU 12 Bla6 9740 9%e0 9640 BTat HBbHat 6343 4743 = 9940 61.0 7646
NON LETTORI 18+4 3.0 19 4a0 1246 1348 36s7 5247 = 1.0 39.0 234
LETTORI ULTIMO PERIODO 6542 B4he9 F1la43 B540 6Be3 6Tah 3Be3 2846 = Slab& bbb 5948
NON LETTORI 4.8 16443 Be7 1540 3147 32486 6147 Tled =  Beb 55.4 40.2




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2.86 UOMINI
TOTALE POSSESSO DI BENI DUREVOL} DELLA FAMIGLIA
N° STIMATO IN '000
televi- |dicui [irigo- |lava- lava- scalda- | cucina |telefono|1 auto- |20 pii
sore televi- |rifero  |trice slo- bagno | con veltura | auto-
sare viglie forno vetture
con 2
canale
TOTALE 19758 17077 16613 17518 13591 1500 12299 15692 7363 10078 139‘0'
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA DUANDO 17363 155164 15142 15957 12758 1457 11712 14346 7054 9473 1859
NONM LETTORI 2395 1563 1471 1581 8313 43 5RT 1345 309  E0a 35
LETTORI ALMENO 1 NUM, SU 12 15910 14416 14071 14802 12089 1431 11159 13393 6774 8930 lazc
NON LETTORI 3847 2661 2543 2718 1501 68 1140 2299 589 1147 Ta
LETTORI LILTIMO PERIODOD 12144 11210 1lu9ss 11484 9628 1273 8966 10473 5575 5900 153s
NON LETTOR! 7614 5867 5627 4034, 3963 227 3332 5219 1788 3178 359
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 12814 11753 11479 12973 1C0%6 1339 9484 10%97 s5%40 7559 1671
NON LETTORI 6944 5323 5135 5445 3495 151 281% 4695 1423 32518 223
LETTORI ALMEND 1 NUM. SU 12 11047 10197 $966 10494 BES2 1215 8364 9595 5260 6634 1525
NON LETTORI AT11 6680 6647 7026 4728 284 3935 097 2102 3443 389
LETTORI ULTIMO PERIODO 6104 5673 5538 5850 4972 09 4835 5408 3205 3684 938
NOM LETTORI 13654 11404 11075 11668 B6&19 691 7463 10284 418E B394 958
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 17458 15600 15225 16031 12816 1463 11769 14417 7088 9523 1862
NON LETTORI 2300 1476 1388 1487 775 38 529 1275 275 555 32
LETTORI ALMENO 1 NUM SU 12 16128 14611 14256 14989 12222 1441 112F1 13548 5847 G039 la3l
MON LETTORI as3c 2666 2357 2529 1389 59 1018 2143 cl6 1038 63
LETTORI ULTIMO PERIODO 17875 11856 11604 12169 10146 1325 9469 11068 5893 7338 1607
NON LETTORI 6A83 5220 5009 5349 3445 175 2830 4623 1469 2739 286
B




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2.87 UOMINI

TOTALE POSSESSO DI BENI DUREVOLI DELLA FAMIGLIA
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE
£ televi- |dicui [frigo- |lava- lava- scalda- | cucina |telefonol1 aule- 20 pid
sore televi- |rifero | trice stg- bagno |con vettura | aulg-
sore viglia forno vellure
con &
canale
TOTALE 100.0 8544 H441 BB4T &B.8 Teb 6242 7946 3743 5140 946
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 10040 3944 8742 9149 7345 Bah 6745 B2.6 406 56,6 1047
NON LETTORI 100.0 6523 6la4 55,2 34,8 1eB 2445 5842 12,9 2542 1.5
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 12040 FCe6  RBas 93,0 T&.0 Fe0 TOsl B44Z 42,6 5641 1144
NON LETTORI 10040 6942 6641 7046 3940 1.8 29.6 59.8 1543 29,8 1.9
LETTORI LLTIMO PERIODO 100.0 92+3 9045 9446 T9.3 10,5 73.8 B542 4549 56,8 12.8
NON LETTORI 1000 T7s1l 73.9 79.2 5240 340 43,8 68.5 23.5 41,7 “a7
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 100.0 91e7 BI.6 4.2 T8.8 10e2 7440 85,8 4644 59.0 1340
NON LETTORI 100.0 « 76T 7349 T8e4 50,3 248 4045 BTe6 2045 3643 3.2
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 12040 F2+3 F042 55.0 B2,2 11aG 7547 8649 47.5 %0s1 13.8
NOMN LETTORI 13C.0 7940 T643 B0WE 5443 3.3 0542 T0.0 2441 3945 bae2
LETTORI ULTIMO PERIODD 150.2 92+9 50,7 95.3 Bl.5 1343 7942 89,6 52,5 E0at 15,4
NON LETTORI 10C.0 8345 8141 8545 6341 Sal 5447 75,3 3045 6.8 Tel
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 1200 394 ETaZ 9143 7344 el 6748 B246 4048 5445 1047
NON LETTORI 10040 G442 £043 6647 33,7 lef 2340 5544 12.0 2441 let
LETTORI ALMENO 1 NUM, SU 12 120.2 FCub  BBed  92.9 75,8 829 6929 B4el 4245 5620 iles
NON LETTORI loc.0 5749 5449 E9.7 3747 leb 2840 55,0 1442 2846 147
LETTORI ULTIMO PERIODO 100.0 F2s1 5041 9465 TBuB 10.3 7303 8640 4543 57«0 1245
NON LETTORI 100.0 T5e6 7248 7747 5041 225 41el BTe2 2143 39,8 G2




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 288 UOMINI
TOTALE POSSESSO DI BENI DUREVOLI DELLA FAMIGLIA
PERCENTUAL! DI PENETRAZIONE
. lelevi- |dicui [irigo- [lava- [lava- |scalda- | cucina |telafonol1 aulo- (2o pid
sore televi- |rifers | trice slo- bagno |eon vellura | auto-
sora viglie forno vatlure
con 2
canale
TOTALE 100.0 10040 14040 100,0 100,¢ 100,0 100,0 10040 18040 100.0 10040
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 8749 9048 Slel 914l 9349 9741 95.2 9144 95,8 94,0 9.2
NON LETTIRI 12.1 T2 BaT  BaS  Gel 249 4eB  BuE 442 6.0 1.8
LETTORI ALMENG 1 NUM. SU 12 EOe5 Bbad 5447 B4s5 BRI 9544 90T E5.3 92,0 8846 96.1
NON LETTORI 1545 158 1543 1545 1140 4.5 9,3 16,7 8,0 11.4 3.9
LETTOR! ULTIMO PERIODO 61e5 6546 664l 5546 T0sB 8449 7249 E64T T5.7 6845 Bla0
NON LETTOR! 38.5 34eh 3349 3444 2942 1541 27.1 3343 24.3 31.5 19.0
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 54,9 EB4F  E£941 €Ba9 T4e3 BTe3 TTal 7041 8047 75,0 5842
NON LETTORI 3541 Fla2 2049 31el 2547 1247 2249 25,9 1943 25,0 1l.a
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 5549 597 6240 5949 6542 Elal 680 5lel Tlet 65,8 5045
NON LETTORI Gbal 4043 G040 40al 2648 1845 3240 3849 2845 34s2 19,5
LETTORI ULTIMO PERIODO 32,9 3302 3343 3344 3546 53,9 3943 3445 63,5 36,6 4945
NON LETTORI 691 BEe8  FBaT B64%  £3.4 L8641 65eT 6545 5645 53,6 50,5
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA OUANDOD AByl Flat 9146 9Fle5 9443 9745 95,7 0149 Y63 9445 98,3
NON LETTORI 11.8 Beb  Bad BaS 547 246 43 Bul 3.7 85,5 1.7
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 8les 8526 35.8 3546 B9.9 9641 9laT 8643 9340 89,7 967
NOM LETTORI 1844 lass 1442 lass 1001 349 843 13,7 740 1043 3.3
LETTOR! ULTIMO PERIODO 65.2 6944 6948 6945 Tbe7 8843 T740 7045 8040 7248 B4ub
NON LETTORI 3648 3046 3042 3045 2543 1147 2340 2945 2040 2742 1541




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2.90 UOMINI

) IseguE]
TOTALE NUMERO COMPONENTI LA FAMIGLIA PRESENZA BAMBINI E RAGAZZ|
MNELLA FAMIGLIA
N STIMATO IN 000
. 1 2 3 4 S50 pli 0-2 i =} =
per- per- per- per- per- — 2.6 e -
sona sone sone sone sone — —_— 6-10 —
= — _ 10-14
anni anni anni anni
TOTALE 19758 481 3476 4619 5122 6061 712 973 1440 2016
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 17362 379 2733 4237 4666 5347 672 896 1321 1796
NON LETTORI 2395 101 743 382 456  T13 41 77 120 218
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 15910 295 2404 3887 4377 4948 632 B29 1235 1679
NON LETTORI 3847 186 1072 731 745 1113 80 144 206 337
LETTORI ULTIMO PERIODO 12144 201 1776 2955 3432 3770 488 516 941 1327
NON LETTORI Tl 280 1701 1553 1689 2291 224 357 500 659
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 128la 212 1767 3239 3619 397a 561 Tle 1028 1357
NON LETTORI 65944 269 1709 1380 1503 2083 151 257 415 659
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 11047 152 1480 2771 3219 3u42% 48E Gl 291 1lles
NON LETTORI 8711 329 1997 1848 1902 2635 226 356 549 az9
LETTORI ULTIMO PERIODO 6104 a0 793 1568 1758 1504 272 351 HBE 717
MNON LETTORI 13654 400 2683 3050 3384 4156 440 622 955 1300
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTOR! NON IMPORTA QUANDO 17458 381 2758 4254 4687 5377 677 %02 1328 1801
NON LETTORI 2300 39 718 365 L34 683 a5 71 113 215
LETTORI ALMEND 1 MUM. SU 12 16128 297 2454 3544 4418 5015 &44 543 1255 1685
MNON LETTORI 3630 la4 1222 674 T04 1046 &9 1z¢ lss 331
LETTORI ULTIMO PERIODO 12875 212 1910 3169 3609 3975 526 664 1005 1408

NOM LETTORI 68863 269 1566 1450 1513 208%& les 309 435 610




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI

291

UOMINI

(segue)

TOTALE

NUMERO COMPONENTI LA FAMIGLIA PRESENZA BAMBINI E RAGAZZI|
NELLA FAMIGLIA
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE
. 1 2 3 4 Sopld 0-2 = e e
per- per- per- per- par- — 246 = =1
sona sone sone song sone —_ —_— 610 —_
— - . 10-14
anni anni anni anni
TOTALE 10040 2ol 1746 2344 25,9 30.7 346 49 Te3 1Da2
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 10040 242 1547 24e4 2649 30.8 349 542 Teb 1044
NON LETTORI 10040 442 3140 1549 19.0 29.8 1.7 342 540 9sl
LETTORI ALMEND 1 NUM. SU 12 10040 1.9 1541 2444 275 3lal 440 542  TeB 1046
HON LETTORI 10040 4e8 2749 19,0 19.6 2849 2Zal 34T Se4 8.8
LETTORI ULTIMO PERIODO 10040 147 146 2446 2843 3140 440 541 TeT 1049
MON LETTORI 10040 3.7 2243 217 2242 20al 249 b7 Bab 94D
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 10040 1e7 13,8 25,3 28.2 31.0 Gak  Saf B0 1046
NON LETTORI 10040 3¢9 24e6 19.9 2146 3040 242 34T 640 945
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 10040 led 13,6 2541 2941 3140 [N 346 3.1 1048
NON LETTORI 10040 348 2249 2142 2148 30.2 246 Gal 543 945
LETTORI ULTIMO PERIODOD 100.0 1s43 13,0 2547 2B.8 3142 445 348 Bs0 1147
NOM LETTORI 10040 249 19s6 2243 2646 3044 3.2 4B Tal  9e5
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NOM IMPORTA QUANDO 10040 242 15,8 2648 2648 0.8 349 542 Ta6 1043
MON LETTORI 10040 4e3 3142 1549 1849 29.7 145 3al 449 Ge3
LETTORI ALMENO 1 NUM, SU 12 10040 148 15,2 2445 2T«%& 314l byl 542 TeB 10t
NON LETTORI 1000 5.1 28,2 1846 1944 2848 1a9 346 5.1 G4l
LETTORI ULTIMO PERIODO 10040 1s6 1448 2446 2840 3049 Gel 542 T.B 1049
NOM LETTORI 10040 3.9 2248 211 2240 30.3 2.7 445 643 Be9




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 292 UOMINI
[segue)
TOTALE NUMERC COMPONENTI LA FAMIGLIA PRESENZA BAMBINI E RAGAZZI
NELLA FAMIGLIA
PERCENTUALI DI PENETRAZIONE
" 1 2 3 4 Sopli 0-2 - . i
per- per- par- per- per- _ 26 — —
sona sone sone sone sone — = 610 -_
= = i 10-14
anni | anni annl anni
TOTALE 1000 1004C 1004C 1l00#C 100+C 10040 100+C 100+0 1004C 10040
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO BT9 TBsl TBeb F1eT 9lel B8Be2 9hal F241 9147 B89e2
NOM LETTOR! 1241 210 2144 B3 Be9 1le8 548 Te9 Be3 1048
LETTORI ALMENDO 1 NUM. SU 12 80e5 6le2 5942 B4s2 B5.5 Bles BBeB B542 B5,8 83,3
NON LETTORI 1945 3Bs7 3048 1548 14e5 1844 1142 1448 1643 1647
LETTORI ULTIMO PERIODO 6145 4148 5lel 6842 6740 6242 6845 6343 65,3 6£5.8
NON LETTORI 3845 58s2 4BeT 3548 33.0 37.8 3145 36T 3447 34,42
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 64a G441 5048 T0s1 7047 6546 TBaB T3e6 Tle3 6743
NON LETTORI 35.1 559 4942 2949 29.3 3444 2lea2 2644 2848 32.7
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 55.9 3leé L2456 5040 6248 5645 66¢3 6343 6149 5B8.9
MNON LETTORI LTS 68s4 5745 4040 3741 4345 31.7 3646 38,1 4141
LETTORI ULTIMO PERIODO 30.5 1646 2248 3349 3443 3146 3842 3641 33.8 25,8
NON LETTORI E9e1 8342 7742 6640 6547 6846 6la8 5349 6643 6445
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 8B.8 T942 7943 9241 9145 BB8.7 9541 9247 92.2 89.3
MNON LETTORI 1le6 20s6 20.7 Te9 Bad 1le3 449 Te3 748 1047
LETTOR!I ALMEND 1 NUM. SU 12 Ble 61s7 TOub B544 Bbe3 B2.7 9046 BEeb BT42 8346
NON LETTORI la.s 3843 2944 lheb 1347 17.3 Fe7 1343 12,9 1léas
LETTORI ULTIMO PERIODC 65e2 G4l 5449 6Bes  T0e5 6546 T3:9 68s2 6948 6947
NON LETTORI 3448 5549 4541 3144 2945 3b.4 26s1 31¢8 30,2 3043




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2.94 UOMINI
_ (seguito)
TOTALE PRESENZA BAMBINI E RAGAZZI NELLA FAMIGLIA
N° STIMATO IN '000
0-2 02 0-2 —_ 0-2 —_ 0-2 —
26 — — _ 2-6 26 26 2.5 —
ol 6-10 —_ B-10 610 610 _ 6-10 610 610 _—
o — 10-14 10-14  |10-14 1014|1014 [10-14  |10-14 |—
anni anni annj anni anni anni anni anni anni annl anni nas-
sUno
TOTALE 19758 470 202 76 835 240 1207 lel 22 117 369 100 10798]
SETTIMANALI
LETTORI NOM IMPORTA QUANDO 17363 436 177 7l T43 222 1044 150 15 109 300 T4 9335
MON LETTORI 7395 34 25 5 92 18 164 20 6 8 69 26 1462
LETTORI ALMENC 1 NUM. 5U 12 15910 404 165 &R 691 206 $53 134 15 a9 276 63 B&72
NON LETTORI 3847 66 27 8 144 34 255 46 & 28 93 38 2326
LETTOR! ULTIMO PERIODO 12144 301 122 w0 525 14 751 93 10 73 188 33 6492
NOMN LETTORI 7614 169 30 36 31l 94 456 g8 12 4t 183 67 4306
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 12814 326 182 38 569 152 770 117 14 72 2186 37 6704
NOM LETTORI 8944 144 60 38 267 88 .38 64 8 45 154 64 4093
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 11067 289 122 33 478 128 638 97 14 62 177 25 5807
NOM LETTORI 8711 181 "o &3 36l 112 569 83 8 55 192 15 4991
LETTORI ULTIMO PERICDO 6104 160 70 13 236 T2 353 42 B Z8 G4 17 3206
NON LETTORI 13654 3i3¢ 143 &3 599 167 a55 138 1a L1 27% B3 7592
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 17458 438 117 71 751 222 1058 154 1% 109 303 77 9378
NON LETTORI 2300 34 25 3 as 18 150 26 & 8 1] 23 1420
LETTORI ALMEND 1 NUM SU 12 15128 409 145 68 597 207 9717 140 15 91 278 65 2588
NON LETTORI 3630 61 17 8 138 33 231 40 6 26 92 35 2209
LETTORI ULTIMO PERIODO 12875 313 137 40 SEL 149 T80 96 12 5 137 44 6868
NON LETTORI 4883 157 55 36 271 91 a28 B4 10 42 172 %7 3930




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI

2.95 UOMINI
: [seguito)
TOTALE PRESENZA BAMBINI E RAGAZZI NELLA FAMIGLIA
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE
0-2 02 02 0-2 0-2 - 0-2 o
2.6 = 26 28 26 26 - 28 2.6 -
i 610 610 610 &0 | — 610 610 |60 |—
— |= w04 1014 |10-14 1014 (1044|1014 |10-14 | —
anni anni anni anni anni anni anni anni anni anni nes-
suno
TOTALE 100.0 2ets 1.0 ah UTYS 1.2 Gl 7 ol Wb 149 “5 5.,“1—[
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 10040 245 1.0 b 4e3 143 640 .9 il 6 147 o6 53.8
NON LETTORI 100.0 lad 140 2 3.8 B 8.8 1.3 3 3 249 1el 6140
LETTORI ALMEND 1 NUM. 5U 12 10040 2.5 1.0 i Be3 1e3 840 «8 1 6 147 ah 53,2
NOM LETTOR 100.9 ls7 1.0 2 347 9 Bebs 142 o2 #7  2eh 140 6045
LETTORI ULTIMO PERIODO 100.0 245 1.0 3 4e3 1e2  6a2 8 1 a6 145 #3 53,5
NON LETTORI 10040 2.2 1.1 +5 Gl 1.2 6.0 1.2 2 o6 Zat *9 56a6
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 10040 245  1lal ' T - o9 ol 6 17 3 5243
NOM LETTORI 10040 2.1 ] W5 348 1e3  Ge3 .9 ol b 22 +5 5849
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 100.0 2¢8  1al #3  6a3 1aZ2 5.8 .9 ol W Leb W2 5246
NON LETTORI 100.0 21 ] 5 Bal  1e3 645 1.0 ol 5 242 +9 5743
LETTORI ULTIMO PERIODO 10040 243 1e1 #2349 142 548 7 ol 5 las 23 5245
NON LETTOR! 10940 2eb 140 #5  Aeh 1s2 63 1.0 il T 240 b 5546
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 10040 245 140 ot Ge3 143 &l ] .l 6 147 4 53,7
NON LETTORI 100,40 145  la1 2 3.7 B 6.5 1.1 %] 23 249 14D 6147
LETTOR! ALMEND 1 NUM SU 12 100.0 2¢5  1eC b 443 1a3 Eal 9 sl 5 1a7 o 53,2
NON LETTORI 10040 1:7 140 2 3.8 +9 Esb 11 22 «T 245 140 6049
LETTORI ULTIMO PERIODO 1000 Zeb 1l 23 Gl 142 Gl o7 ol 6 145 23 5343
NON LETTORI 10C.0 2+3 9 o5 349 le3 642 la2 ol 6 245 8 5741




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2.96 UoMINI

lseguito)
TOTALE PRESEMZA BAMBINI E RAGAZZI NELLA FAMIGLIA

PERCENTUALI DI PENETRAZIONE

0-2 02 02 — — - 0-2 0-2 0-2 — 0-2 -
26 _ — 26 2-6 — 2-6 26 — 26 26 —
— 610 — 610 -— &10 B-10 — 610 610 E-10 -_
— — 10-14 | — 10-14  [10-14  [— 10-14  [10-14 10-14  |10-14 | —
anni anni anni anni anni anni anni anni annl anni anni nes-
suno
TOTALE 100.0 10040 10040 100,0 10040 100,0 10040 100,00 1000 10040 10040 10040 1003[
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 8749 9248 BTeb6 9344 B940 9245 B645 B24F 6842 9342 Bled Tha0 BE.S
NON LETTORI 1241 Te2 1206 626 1120  Te5 1346 1646 2743 6B 1847 2640 1345
LETTORI ALMENO 1 NUM SU 12 BOWS 8640 Bla7 8945 B2+8 8548 7940 T440 6842 Téal TheB 63,0 7845
NON LETTORI 1945 1440 1843 1045 17s2 1442 21a1 2544 2743 23,9 25:2 3840 2145
LETTORI ULTIMO PERICDO 6145 6440 60s4 5246 6249 60sB 6242 5leb  45.5 6244 5044 3340 6041
NON LETTORI 3845 3640 3946 6Tab 3742 3942 3745 LBu5  54e5 3Tab 4946 6740 39,0
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO G4a9 694 T0e«2 50,0 684l 6343 6348 E448 6346 E1e5 5845 3740 62,1
NOM LETTORI 35.1 3045 2947 5040 3240 3647 3643 35.4 3646 3845 61.T  64s0  3Te9
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 5549 61e5 804 4346 5649 5303 524F 53,6 6346 53,0 4B.0 25.0 53,8
MOM LETTOR! Ghal 3Ba5 3946 5545 4342 6847 &Tsl 45,9 364 4Te0 5240 T340 45,2
LETTORI ULTIMO PERIODO 30.9 2948 J4eT 1Tal 2843 3040 29.2 2342 3646 2349 25.5% 1740 2947
NON LETTORI 691 TOe2 6548 8249 Tiel 6926 T0WB T642 63a6 Toel The5 B340 T0.3
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO BAad F2eEF ATab 93ab 8949 9245 8747 £S5l BBe2 F342 82l TT40 BELE
NON LETTORI 1let Ta2 1244 Gab  10a2 Ta5 12a% 1he4  27e3 BaB 1749 2340 13,2
LETTORI ALMENO 1 NUM SU 12 816 8740 8le7 8945 B35 B6e3 809 7743 68a2 TTaB T5.3 6540 79,5
MNOM LETTORI 1844 1340 1843 1045 1665 1248 15s1 2241 2743 2242 2449 35.0 2045
LETTORI ULTIMO PERICDO 6542 66e6 6Te8 35246 6745 626l E4eb 53,0 5505 Hbsl 5344 G600 6348
NON LETTORI 3448 33e4 3242 6Teh 3245 3Te9 3545 4bet 4545 35,9 H6.6 5740 3640




LETTORI E NON LETTOR! DI PERIODICI 2.98 UOMINI

TOTALE GRANDE RIPARTIZIONE AMPIEZZA DEMOGRAF!
GEOGRAFICA AAFICA DEI COMUNI
N° STIMATO IN "000
4 nord  |nord  |cen- sude linoa |dab5a |dat0a |dad0a |das0a |da 1004 oltre
ovest  jest iro isole Smila |10 mila |30 mila |50 mila | 100 mila] 250 milal 250 mila)

abitanti | abitanti | abitanti | abitanti | abitanti | abitanti | abitanti

TOTALE 19758 5605 3741 3867 6545 4310 2728 3741 1713 1574 1662 4030
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 17363 5371 3589 3402 5001 37642 2321 3138 1454 1412 1532 3764
T e 2395 235 152 465 1544 568 407 602 260 162 130  26&
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 15910 5099 3350 3112 4319 3305 2084 2847 1327 1326 1475 3547
NON LETTORI 3847 506 381 755 2226 1005 644 894 387 248 187 483
LETTORI! LILTIMO PERIODO 12144 4134 2680 2341 2989 2472 1501 2095 980 1037 1175 2885
NON LETTORI 7514 1471 1081 1525 3556 1838 1227 1646 733 538 487 1145
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 12814 4116 2796 2579 3324 2584 1888 2319 1003 1024 1221 2976
NON LETTORI 6944 1489 945 1288 3221 1726 1041 1422 711 550 441 1054
LETTORI ALMENO 1 NUM. 8U 12 11047 3604 2463 2207 2773 2238 1461 1998 B850 859 10&8 25%2
MON LETTORI 8711 2001 1278 1660 3772 2071 1287 1742 8563 715 594 1438
LETTORI ULTIMO PERIODO 6104 2084 1470 1188 1402 1203 769 9RY 456 494 646 1545
NOM LETTORI 13654 3562 2271 2679 5142 3107 1959 2751 1255 1080 1018 2485
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 17458 5385 3802 3423 5042 3754 2334 3162 1las4 1421 1540 3785
NON LETTORI 2300 21& leo 443 1501 555 95 579 250 153 122 245
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 16128 5142 3420 3165 4400 3359 2123 2884 1340 1340 1486 3595
NON LETTORI 3630 463 321 702 2145 951 605 6356 373 234 176 435
LETTORI ULTIMO PERIODO 12875 4361 2Ba& 2477 3170 2605 1600 2242 1032 1092 1232 3052
NON LETTORI &8a3 1244 7% 1395 3374 1705 1129 1s79 681 482 430 977




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI

299

UOMINI

TOTALE GRANDE RIPARTIZIONE AMPIEZZA DEMOGRAFICA DEI COMUNI
GEOGRAFICA
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE
nord |nord [cen- |sude finoa |daSa |da10a|da3d0a|dasS0a |da100 g oltre
ovest |est fro isole Smila |10 mila |30 mila |50 mila | 100 mila| 250 mila 250 mila)
abitanti | abitanti | abitanti | abitantl | abitanti | abitanti | abitanti
TOTALE 100.0 2Ba4  1Be49 1946 33,1 218 13,8 18.9 Be7 Bal Bah 2044
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 10040 3049 2047 1946 2848 21a6 1344 18.1 Bt Basl Bs8 2147
NON LETTORI 100.0 Se8 Ge3 194  6ha5 237 174C 2541 1049 7Y 584 11la1
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 10040 32,0 2142 1946 2741 2008 1341 1749  Be3 843 943 2243
NON LETTORI 100.0 13.2 Gets 1946 5749 26sl 1647 2342 10sl Bak 4e9 1246
LETTOR! ULTIMO PERIODD 1000 3440 2241 1943 2446 20s4 1244 17.3 Bal Be5 9«7 23.8
NON LETTORI 100.0 1943 1349 200 4607 2401 16e41 2146  Feb  Tal  6ah 1540
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 10040 32s1 21.8 20.1 25.9 20+2 13.2 18.1 T8 Ba«0 9+5  23.2
NOM LETTORI 1C0.0 214 13486 1845 4504 2449 1540 2045 10.2 Te? Gah 1542
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 100.0 3245 2243 20,0 25.1 2043 13.0 18.1 Ta? Te8 FaT 2345
NOMN LETTORI 100.0 2340 1447 1941 43.3 2348 14,8 20,0 9.9 Ba2 6e8 1645
LETTORI ULTIMO PERIODO 10040 3345 201 1945 2340 1947 1246 1642 Tab Bs1l 1046 25.3
NON LETTORI 100.0 2681 1646 1946 377 2248 1443 2001 92 Te%  Tebh 1Ba2
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 10040 3009 2046 1946 2849 21s5 1344 1841 Bet Bl BeB 2147
MON LETTORI 10040 Fes  Bel 1943 6543 2492 1742 2542 1049  6aT 583 1047
LETTORI ALMENO 1 NUM, 5U 12 10040 3149 2142 1946 2743 2048 13.2 179 Be3 Be3 Ge2 223
NON LETTORI 10040 12.8 BeB 1943 591 2652 1647 2346 1043 el 4eB 1240
LETTOR!I ULTIMO PERICDOD - 10040 339 2243 1942 2446 20e2 1244 17486 Bs0 85 Fab 2347
NON LETTORI 10040 1841 1247 2042 49.0 2448 1644 2145 9a9 Te0  6a2 1442




LETTORI E NON LETTOR! DI PERIODICI 2.100 UOoMINI

TOTALE GRANDE RIPARTIZIONE AMPIEZZA DEMOGRAFICA DEI COMUNI
GEQGRAFICA
PERCENTUALI DI PENETRAZIONE
nord nord cen- sude finoa |daSa [da10a|dad0a |daS0a |da100 oltre
ovast | est tro iscle Smila |10 mila |30 mila | 50 mila | 100 mila| 250 mila] 250 mia
abitanti | abitanti | abitanti | abitanti | abitanti | abitanti | abitanti
l TOTALE 100,0 1000 10040 100,0 10040 10040 10040 10040 100,0 10040 10040 100.0[
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO BT+ 9548 5.9 BE.O The4 B6e8 BS54  B349 BAaD B89.7 92.2 93.4
NON LETTORI 12.1 442 4l 1240 2346 1342 144" 1601 1542 1043  TeB 646
LETTORI ALMEND 1 NUM. SU 12 8045 9140 904 BOs5 6640 7647 That Thel 7745 Bbhe2 28s7 88,0
!
NOMN LETTORI 1945 940 Seb 1945 3440 2303 234% 23,9 2246 1543 1143 12,0|
|
|
LETTORI LLTIMO PERIODO 6145 T3e8  Tlab 50a5 45,7 5746 5540 5650 5742 85.9 79.7 Tlab
NON LETTOR! 3845 2662 28e%  3Feh 5443 G206 45,0 44s0 42,8 3442 2943 2844
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 6449 T34 TéeT 6667 5048 6040 6149 5240 5846 65«1 7345 7348
NOMN LETTORI 351 2608 2543 3343 49,2 40640 3842 3840 4145 35,9 2625 26a2
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 5549 64e3 6548 5Tel 4244 5149 5248 53.4 45.6 Shab 6543 64,3
NON LETTORI bihel 3547 3442 4249 5Te6 4Bal 4742 4646 5044 45,4 35.7 35.7
LETTORI ULTIMO PERIODO 3049 3605 3943 3047 214 2749 2842 2644 2647 3les 3849 38,3
NON LETTORI 691 6345 BC.7 6%:3 7846 T2+l Tle® 7345 7342 £8e6 6lal 61,7
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO BBs4 9641 T6e3 BBs5 7741 8751 B5,6 B4s5 B5,5 9043 92:7 93.9
NON LETTORI 1146 3.9 327 11le5 22,49 12e9 1445 15,5 1446 97 Te3 el
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 8146 S1e7 Hleb BleB 67,2 7749 7748 T7el 7842 85:1 B9ab 89,2
NON LETTORI 18.4 EBe3 Be6 1842 3248 2241 2242 2249 21.8 1449 1046 1048
LETTOR! ULTIMO PERIODO ' 65«2 TTeB TEsbE E441 GBub 6044  5Bs7 605 6042 6944 T4al 7547
NON LETTORI 3448 2242 2344 35,9 5146 3946 4las 3945 39,8 30ab 259 2442




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2102 UOMINI
TOTALE REGIONI STATISTICHE
N° STIMATO IN '000
pla- lom- tre emilla |toscana|lazio campa- | abruzzi |puglia |siclla |sarde-
mante | bardia |venezie|roma- |umbria nia molise |basili- gna
liguria gna marche cala
cala-
bria
TOTALE 19758 2458 3148 2248 1493 2149 1697 1707 587 2117 1s5)1 512‘
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 17363 2344 3027 2178 1411 1928 1474 1259 437 1673 1175 457
NON LETTORI 2395 114 121 70 82 241 223 w49 170  wss 478 55
LETTORI ALMENDO 1 NUM. SU 12 15910 2169 2930 2049 1331 1781 1231 1093 372 1434 lpoz 419
NON LETTOR! 384T 289 217 200 161 3Re 366 513 185 &83 649 S4
LETTORI ULTIMO PERIODO 12164 1664 2470 1695 986 1318 1023  7Tas 245 981 712 287
NON LETTORI 7614 794 67T 556 507 851 674 980 291 1136 93%v 230
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 12814 1790 2326 1755 1041 1455 1123 811 311 1148 710 344
NON LETTORI 6944 667 822 493 452 714 574 Bo9s  pas 969 941 168
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 11047 1528 2077 1566 887 1275 §32 251} 271 954 592 290
NON LETTGRI 8711 930 1071 683 595 894 766 1042 288 1162 1059 222
LETTORI! ULTIMO PERIODO 6los 887 1157 9717 4593 671 517 332 157 475 272 167
NON LETTOR! 13654 1571 1991 1271 1000 1499 1180 1375 400 16642 1379 346
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 17458 2352 3038 2178 1423 1934 1490 1277 437 1688 1185 457
NON LETTORI 2300 log 110 T0 69 236 208 -ﬁS} 120 429 467 55
LETTORI ALMENO 1 NUM. 5U 12 lelz2g 2191 2951 2066 1354 1806 1359 1124 377 1480 1013 426
NON LETTORI 3630 267 197 182 139 364 338 5R3 180 657 638 :1.]
LETTORI ULTIMO PERIODO 12875 lg0& 2557 1790 107s 1382 1095 800 282 1031 T47 3ilo
NON LETTORI 6883 654 590 458 417 787 602 908 275 1086 S04 202




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2103 UOMINI
TOTALE REGIONI STATISTICHE
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE
. ple- lom- tra emilia |toscanallazio campa- |abruzzi |puglia |sicilia | sarde-
monta |bardia |venezie |roma- |umbria nia molise |basili- gna
liguria gna marcha cata
cala-
bria
TOTALE 1000 1246 1549 11es  Te6 1140  Bab  Beb 248 10s7 Bab 246
SETTIMANALI
100. 35 1Ta8 . .
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 0940 13 a4 1245 8a1 1lal  Be5  Ta3 2.5 946 6a8 246
100.0 4B Sal 249 3e6 10el 943 1847 5.0 1845 1949 243
NON LETTORI
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 10040 13,6 1848 1249 848 1la2 Bel 649 : 243 9.0 643 246
00 . 442 10 . "
NON LETTORI : 1000 Te5 5.6 542 2 Qa1 9«5 1640 GaB 1748 1549 I
"] 13 4al 4] 4
LETTORI ULTIMO PERIODO 100.0 +7 2043 lba Bal 109 Ba 6.2 2.2 Bal 549 293
10 1064 Ba9 . T . Bs?% . 16,
NON LETTORI 0s0 . Ted 647 1ls2 1246 348 14s9 1243 340
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 100.0 14,0 1842 1347 Bel 1lled BaB 6a3 2eh 940 545 27
NON LETTORI 10040 946 1le8 Tel 6s5 10e3 Ba3d 1249 N 35 1440 1346 F
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 10040 13.8 18,8 1442 Bal 115 Bad 640 205 Bab  Sah 246
NON LETTORI 100.0 107 1243 T8 GeB  10.3 BsB 12,0 3.3 13,3 12.2 245
LETTORI ULTIMO PERIODO 10040 1645 19,0 1640 Bal 1140  Ba5  Se% 266 TeB 445 247
. . 1 . . .
NON LETTORI 100s0 115 lasb6 943  Te3 1l.0 846 10, 29 1240 101 245
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 100.0 1345 1744 12,5 Be2 1llal Ba5 Tad 25 947 -T1:] 246
NON LETTOR! 100.0 Geb  4a8 340 3s0 1053 940 18a7 5.2 1847 2043 2.4
0040 1248 Bab & Te0 2 . 248
LETTOR! ALMENO 1 NUM. SU 12 el Tas 1858 A2V 1.2 8 . a3 9.l 643 2a
10040 Tat  Ssb 50 348 1040 943 1641 540 1841 1746 244
NON LETTORI
LETTOR! ULTIMO PERIODO 10040 1440 19.9 1349 Bad 1047 Be5 642 242 BeO 548 248
1000 95 Beb 6T Gel llad Be7 13.2 440 1548 13a1 2+9

NON LETTORI




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI - 2104 UomINt

TOTALE REGIONI STATISTICHE
PERCENTUALI DI PENETRAZIONE
ple- lam- tra emilia |toscanallazio | campe- | sbruzzi |puglia |sicilia |sarde-
monte |bardia |venezie |roma- |umbria nia molise [basill- _|ana
liguria gna marche cata
cala-
bria
,TOTALE 10040 10040 10040 10040 100,0 10040 10040 10040 10040 10040 10040 100.0'
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO B7s9 F5e4 T6u2 5649 F4a5 BBeT BET T3IB THWS 79,0 TleZ E9.3
NOM LETTORI 1241 46 348 34l 5e5 1lal 1341 2643 2145 2140 2848 10.7
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 BOWS 8842 9341 9lal B9s1 B241 TBeb 6440 6648 6T.T 6047 Bleb
NOMN LETTOR! 1945 1148 649 Ba% 1008 1749 2146 36,0 3242 32,3 39,3 18,4
LETTORI ULTIMO PERIODO 6145 6TaT  THBaS THeh 6640 6048 6043 4348 &4Teb 4643 4341 55,1
NON LETTORI 3845 3243 2145 2446 3840 3942 3997 5642 5242 53,7 56:9 44,9
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 6449 T2aB 7349 TBel 5697 674l 6642 6745 5548 5442 43.0 67,2
NOM LETTORI 35.1 2Tel 2681 2149 3043 3249 3348 5245 G842 45,8 5T.0 3248
LETTORI ALMEND 1 NUM. SU 12 5549 6242 6640 5947 60¢1 5848 5409 39,0 4847 45,1 3549 5646
NON LETTORI 4641 3748 2440 3044 399 4142 65.1 6le0 51e3 54,9 84,1 43,4
LETTORI ULTIMO PERIODO 3049 36s1 26s8 4345 33.0 3049 3045 1944 2842 2244 1645 32.6
NON LETTORI 6941 630F 6342 5645 6740 69s1 6945 8046 T8 TTeb B35 6746
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO B8e 4 9547 9605 9649 9543 8942 BTe8 TheB T845 79,7 T1e8 8943
NON LETTORI 1146 492 3.5 341l 446 1049 1243 2542 2145 2043 2843 1047
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 8ls6 B9s1 9347 9149 9047 B2343 BO0u]l 6548 6TeT 69,0 b6leb B3,.2
NOMN LETTORI 1844 1049 603 B4l 943 1648 1949 3442 3243 31,0 3846 1648
LETTOR! ULTIMC PERIODO 6542 T3e4 Ble2 T9s6 T2sl 6347 6645 6649 5046 48,7 65,2 6045
NON LETTORI 3448 2646 1Be7 2044 2Te9 3643 3545 53.2 6944 51.3 54,8 39,5




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI .

DONNE




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI

ST SR L

2106

DONNE
TOTALE CLASSE DI ETA TITOLO DI STUDIO CONSEGUITO)
N* STIMATO IN ‘000
da15 1da25 |dad5 |da45 |dasS |elire laurea |diph dipl scucla
a24 a 34 adq as4 aB4 scuola | scuola |elemen-
anni anni anni anni anni anni media | media [tareo
supe- | infe- nessuna
riore riore scuola
l TOTALE 21276 3943 3683 3855 3674 2911 3z2l0 250 1863 3349 15814
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 18187 3857 3424 3326 3096 228R 219% 250 1857 3322 12758
NON LETTOR| 3089 86 258 529 578 623 1014 - 6 27 3056
LETTOR! ALMENO 1 NUM. SU 12 16426 3727 3159 3011 2744 1991 1793 244 1829 3271 11081
NON LETTORI 4850 217 524 843 9§30 920 1417 5 34 78 4733
LETTORI ULTIMO PERIODO 12850 3199 2526 2309 2107 la4e 1263 216 1637 2883 B8ll4
NON LETTORI 8426 Tas 1157 1546 1568 1465 1946 34 226 466 7700
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 12101 2965 2437 2176 1979 1362 1le2 225 1723 2841 7312
NON LETTORI 9175 978 1246 1679 1695 1549 2027 24 140 508 B503
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 9748 2637 2021 1715 1524 1019 831 211 1586 2504 54e7
NON LETTORI 11528 1307 1661 2139 2150 1B92 2379 3¢ 277 845 10387
LETTORI ULTIMO PERIODO 5299 1543 1066 gez Baug 520 442 132 1015 1483 2689
NON LETTORI 15977 2401 2617 2973 28B2% 2391 2748 118 848 1886 13125
PERIODICI NEL COMPLESSO )
LETTOR!I NON IMPORTA QUANDO 18391 3860 3438 3360 3131 2329 2273 250 1857 3326 12958
NON LETTORI 2885 84 245 495 543  5B2 937 - 3 23 2856
LETTOR! ALMEND 1 NUM. SU 12 16789 3752 3185 3074 2810 2057 1911 246 1834 3256 11413
NON LETTORI 4487 192 498 781 864 B854 1299 3 29 53 4402
LETTORI ULTIMO PERIODO 13570 3296 2648 2432 2230 1565 1399 221 1705 2986 BE58
NON LETTORI 7708 647 1035 1423 lass 1346 1611 28 158 363 7156




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI

2107

DONNE
TOTALE CLASSE DI ETA* TITOLO DI STUDIO CONSEGUITO]
PERCENTUAL! DI COMPOSIZIONE
da15 |da25 |da35 |dad5 |das55 |olre laurea |di scuola
a24 ad a 4’-4 a 54 a4 64 scuola | scuola elemen-
anni anni anni anni anni anni media | media |tareo
Supe- infe- nessuna
riore riore scuola
TOTALE 1000 1845 1743 18el 1743 13,7 15,1 152 848 1547 n.:—l
SETTIMANALI
LETTORI N *N '"MPORTA QUANDO 100s0 21e2 1B.B 1843 1740 1246 1241 1ol 10,2 18.3 7041
NON LETTORI 100s0 28 Bafh 17s1 1847 2042 3248 - - 9 98.9
LETTORI ALMENO 1 NUM, SU 12 1000 227 19:2 1843 1647 1241 1049 1a5 11l 1949 &Ta5
NON LETTCRI 100.0 Ge5 1048 1744 1942 19.0 252 el o7 1a6 37486
LETTORI ULTIMO PERIODO 100s0 2449 19,7 1840 1644 1143 S8 167 1227 2244 8341
NON LETTORI 10040 828 1247 1843 18.6 1744 23,1 s 247 5.5 91.4
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA OUANDO 10040 2645 2041 1840 184 1143 9.8 1e9 1442 2345 6044
NON LETTORI 100«0 1047 1366 1Bs3 18,5 1649 221 +3 1.5 55 9247
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 10040 2Ts1 2047 176 1546 105 845 2¢2 1643 25.7 55.9
NON LETTORI 100.0 1143 14e5 1846 1847 1lb6e& 2046 3 246 Te3 89,9
LETTORI ULTIMO PERIODO 100.0 29s1 2041 1646 1640 9B  Be3 245 1942 2746 5047
MNON LETTORI 100.0 150 1684 1846 1747 15.0 17.2 7 543 118 82,1
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 100.0 2120 1Ba7 1843 170 1247 12.% led 1041 18s1 7045
NON LETTORI 1000 2.9 845 172 1B4B 2042 32.5 - w2 «8 99.0
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 100.0 2243 1940 1843 1647 12.3 1l 1s5 1049 19:6 6B40
NON LETTORI 1c0.0 433 1lal 1744 19.3 1940 2940 el o6 le2 9841
LETTORI ULTIMO PERIODO 10040 2443 1945 17+9 1664 1145 1043 o6 1246 2240 6348
NON LETTORI 10040 Belt 1344 1Be5 1847 1745 2345 4 Zal  B.T 9249




2108

LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI DONNE
TOTALE CLASSE DI ETA' TITOLO DI STUDIO CONSEGUITO
PERCENTUALI DI PENETHAZ'I'UNE
da15 |da25 [da35 (dad45 |dass |oltre laurea | dipls dipl
az4 a34 add ass a64 - scuola | scuola |elemen-
anni anni anni anni anni anni media | media |1are o
supe- infe- nessuna
riore riore scuola
I_TOTALE 100.0 10040 10040 10040 10040 10040 10040 10040 10040 100.0 100.0
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO B5e5 97eB 93,0 8643 8443 TEsb 6846 10040 9947 - 9942 8047
NON LETTORI 1445 202 740 1307 15:7 2144 3146 - .3 W8 19.3
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 . TTe2 F4e5 PRB54B THel 7447 6Be& 55,9 STeb 98927 9747 T0a1
NON LETTORI 2248 505 1442 2149 253 3le6  h4el 220 148 2.3 29,9
, !
LETTORI ULTIMO PERIODO 604 Blel 6Beb 5949 5743 49,7 39.3 BEek B749 B5sl 51.3
NON LETTORI 396 1849 2144 4041 42.7 50.3 6048 1346 1241 1349 4B.7
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDQ 5609 T5e2 6602 5666 5349 46eB 4.8 9040 9245 B4l 4542
NON LETTOR! 431 2428 3348 43456 G6al 5342 63,1 Feb TeS 15:2 53.8
LETTORI ALMENC 1 NUM. SU 12 458 5649 5409 4445 4145 3540 2549 Bbedh  B5.1 T4eE 3b,.4
NON LETTORI 54s2 3341 4541 5545 5845 6540 Thal 1546 1449 2542 65.6
LETTORI ULTIMO PERICDO 24s9 39¢1 2849 2249 23,0 1749 13.8 528 54.5 4347 17.0
NON LETTORI T561 6009 Tlel T7al 7740 8241 8642 47,2 4545 5643 83,0
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO Béad $7e9 9343 8742 85,2 ED«D T0e8 10040 9947 9943 81.9
NON LETTORI 13.8 2e1 627 1248 1448 2040 2942 - w3 «7 181
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 T849 9542 #8645 T9eT 7645 7047 5945 FBak 98abk FHeh  T242
NON LETTORI 21s1 a9 1345 2043 2345 2943 4045 l.2 1.‘6 le6 2748
LETTORI ULTIMO PERIODO 6348 8348 7149 &34l 6047 5348 4346 B84 91..5 8942 5447
NON LETTORI 36e2 16sb 2841 3649 3943 4642 5644 1l.2 Be5 1048 45,3




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2110 DONNE
TOTALE| CLASSE REDDITO f
ECONOMIGO-SOCIALE MENSILE DELLA FAMIGLIA
N° STIMATO IN '000
supe- [media |medio |infe- fino das0 |da70 |[da120 |da 180 |d2230 [dad50 |al
riore infe- riore a50 ajto al20 |a180 |a2s0 olize. ran
medio riore mila  [mila  |mila |mila |mis ;ﬁ:ﬂ :‘ﬁgﬁ' z_‘ﬂif‘a indicato|
supe- B
riore
I TOTALE 21276 1315 7769 9031 3161 1371 1512 4108 5993 4485 2071 940 371 425
SETTIMANALI —’
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 18187 1305 7442 7532 1908 676 978 3210 5381 4275 2002 930 365 387
NON LETTORI 3089 11 326 149% 1253 695 534 899 633 209 T0 9 2 39
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 16426 1278 7117 6599 1431 472 751 2677 4906 4065 1947 915 360 33z
MON LETTORI 4850 a7 651 2632 1729 899 760 1432 1o0e7 420 124 24 11 593
LETTORI ULTIMO PERIODO 12850 1148 5880 4B9: 24 279 4%6 1856 3754 3355 1695 823 324 267
Ld
NON LETTORI B426 167 1B8A9 4133 7238 1082 1ole 2253 2239 1129 376 11e 47 1se]
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 12101 1127 \IEL2 4478 B34 320 510 1689 3450 316% 15&% Blas 328 253
NON LETTOR! 9175 188 2128 4553 2307 1050 1002 2419 2544 1318 503 128 bg 172
LETTORI ALMENO 1 NUM SU 12 9748 1045 @757 3388 577 193 384 1214 2734 2595 12382 754 302 210
NON LETTORI 11528 270 3012 5663 25A3 1178 1147 2894 3259 1890 690 186 &9 215
LETTORI ULTIMO PERIODO 5299 681 2669 1681 267 88 184 566 1375 1448 Bl G4g 217 95
NON LETTOR! 15977 634 5100 7350 2893 1283 1328 3542 4618 3039 1192 591 156 a3g
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 18391 1307 7472 7643 1969 706 1016 3267 5403 4298 2011 930 389 391
NON LETTOR! 2885 9 297 1388 1191 665 496 B4l 591 186 &0 9 1 34
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 16789 1287 7198 6780 1523 522 8l4 2757 4992 4119 1964 920 360 341
NON LETTORI 4487 28 571 2251 1637 849 698 1351 1001 346 108 20 11 84
LETTORI ULTIMO PERIODO 13570 1194 6119 5219 1039 324 564 1983 3990 3495 1758 Bag 334 274
NON LETTORI 7708 122 1650 323812 2122 1047 948 2126 2004 989 314 71 37 151




2111

LETTORI E NON LETTORI DI PERIODIC] DONNE
TOTALE | CLASSE REDDITO MENSILE DELLA FAMIGLY,
X ECONOMICO-SOCIALE 1GLIA
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE
supe- | media |medio |infe- fino d9a50 |da70 |da120 |ga 180 |da250 |da350 [olire |non
riore infe- riore as50 avn a120 (a180 |a2sp |a 350 laso0 |so00 indicate)
medio riore mila mila mila mila mila mila mila mila
supe-
riore
l]?JT?RLE , 1000 652 3645 4244 14,9 6a4 7ol 1943 28,2 214 FeT  b4at 1,7 2.31
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 10040 742 40s9 41,4 i045 3eT 54t 1706 29.5 23,5 11,0 581 240 2,1]
NON LETTORI 1000 *4 10e6 4845 4046 2245 1743 2941 2045 6.8 243 3 o1 1e3
LETTORI ALMENG 1 NUM, Su 12 100:0 748 4343 40,2 38,7 229 446 1643 29,9 2447 1149 546 2.2 2.0
NON LETTOR! 10040 8 1344 5041 135.% 1845 1547 29.5 22,4 3,7 2.6 o5 2 1.9
LETTOR! ULTIMOD PERIODO 100+C 849 45,8 38,1 Te2 242 349 l4es 29,2 2501 1342 644 2.5 2.1
MON LETTORI 10040 2.0 2244 4941 28.5 1240 1241 2647 26.8 135 445 las a6 149
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 100.0 Fe3  GBet  37.0 Tel 246 422 1440 28,5 2602 1340 67 2.7 2.1
NON LETTORI 100.0 240 23,2 49.8 2541 1144 1049 2644 2TaT 1443 545 les «5 1.9
}
LETTORI ALMENO 1 NUM 5SU 12 10040 19.7 48.8 ELTY-Y 5.9 2.0 3:7 12+5 28.0 2646 l4a.2 Ta7 3sl 202
NON LETTOR| 12040 243 2641 4941 22,4 1042 949 25.1 28,3 16,4 60 146 5 1.9
LETTORI ULTIMO PERIODO 10040 1249 5044 31.7 5.9 1e7 35 10.7 25,9 27.3 1646 845 441 1.8
NON LETTORI 10040 400 3149 48,0 1.1 Be0 B8+¢3 22.2 28.9 19.0 Te5 3l 1.0 2sl
PERIODICI NEL COMPLESS0
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 100.0 Tel 40486 4le6 10.7 3.8 5¢5 1748 29.4 2344 1049 S5el 2,0 24l
NON LETTORI 10040 23 1043 48s1 4143 231 17.2 29.2 2045 Baty 2l w3 ol l.2
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 10040 Tal 4249 40.4 Fel 3.1 4a8  lbes 29,7 2425 1147 5.5 201 2.0
NON LETTORI 10040 6 12+7 5042 36,5 1849 15.6 3g.1 2243 Be2 2ats ol 22 1.9
LETTORI ULTIMO PERIODO 100.0 Be8 &45.1 38.5 Te7 2e4 402 lhet 29,4 258 13.0 6e3 2e5 2.0
NON LETTORI 10040  1+6 2144 4945 27,5 1346 1243 2746 26.0 12,8 4al 1s2 5 2.0




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2112 DONNE
TCITJ!‘LE CLASSE REDDITO MENSILE DELLA FAMIGLIA
ECONOMICO-SOCIALE
PERCENTUALI DI PENETRAZIONE
supe- |media |medio |infe- fino da50 |da70 |da120 |da180 |da250 |da3s0 |oltre non
riore infe- riore as0 ato a120 |a180 |a250 |a350 |as500 |s500 indicato]
medio riore mila mila mila mifa mila mila mila mila
supe-
riore
TOTALE 10040 10040 100,0 10040 10040 100,0 10040 10040 100,0 10040 10040 10040 1000 100,0
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 855 9942 95.8 B3sb 6Qeb 4903 6447 TBel 8945 9543 9647 9849 5945 9141
NON LETTORI 1445 ] he2 16eb 3948 507 353 21.9 10.6 LTy ErTS 1.0 »5 T2
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 TTe2 9742 9146 T3a1 4543 3heh 4947 6542 8le9 906 9440 9743 9740 7841
NON LETTORI 2248 28 Bal 2649 54.7 6546 50s3 3449 18a1 Qatt 680 246 240 21.9
LETTORI ULTIMO PERICDO 60st  BTe3 T5e7 5442 25,2 2044 3248 4542 65246 TheB BleB B746 57e3 62,8
MON LETTORI 3926 1247 2443 4548 7047 7946 6742 5448 3704 25,2 1842 12+3 1257 3Te2
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 5609 B5¢7 7246 4946 2740 2343 33+7 4lel 5T7et  T04T7 7548 B6s6 6Bl 59,5
NOM LETTORI 4341 163 2Tes 50e4 T340 Toeb 6643 5849 4246 2943 2443 1344 1149 0.5
LETTORI ALMENO 1 NUM SU 12 4548 T79¢5 61s2 3743 1843 laal 2461 2946 4546 5749 6647 E042 Blebh 49,4
MON LETTORI 5442 2045 3848 6247 8147 B549 7549 7044 54,4 421 33,3 19,8 1846 5046
LETTORI ULTIMO PERIODO 2409 5148 3444 1846 844 6ot 1262 1348 2249 3242 424% 4T4B 5845 2244
NON LETTORI 75¢1 4Ba2 65e6 Blah 9145 §3+6 BTeB 8642 TTel 6748 5746 5242 4145 7746
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO Bbelh 9944 9642 Bheb 6243 5145 6742 T79e5 9042 95:8 9741 98,9 9.5 92.0
NON LETTORI 1346 o7 348 15.6 3747 4845 3248 2045 9.9  Gel 249 140 o5 8.0
LETTORI ALMENO 1 NUM, SU 12 TBs9 9749 9247 T5.1 4Ba2 381 5348 6741l 8343 9148 9448 9749 9740 8042
NON LETTORI 211 2el Te3 2449 5148 6149 4842 3249 16.7 Be2 542 2a1 3,0 19.8
LETTORI ULTIMO PERIODO 638 9048 TBaB 5748 3249 2346 3743 4843 6646 TTe9 B449 903 9040 6445
NON LETTORI 36s2 943 2142 4242 BT4l 7604 6207 5148 3344 2251 15.2 9,7 1040 35.5




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2114 DONNE
TOTALE CONDIZIONE PROFESSIONALE DELL'INTERVISTATO
N° STIMATO IN '000 = =T
pren. | tecnico | im- negoz. | operaio | agricol- | agricol- | casa- tu- i it
libero | rappre- | piagato | artig. tore togre linga :eunls :a.:'oa o
profess,| sentan- piccolo dipen-
dirigen. | te Impren, dente
TOTALE 21276 33 482 949 1221 1940 635 357 11295 1327 2688 349
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 18187 33 480 941 1125 1842 425 200 9653 1321 1856 312
NON LETTORI 3089 - 2 8 96 99 210 157 1s42 6 831 38
LETTORI ALMEND 1 NUM. SU 12 16426 33 479 91s 1033 1725 326 157 8595 1309 1565 289
NON LETTORI 4850 - 3 33 188 215 3loc 199 2700 18 1123 60
LETTORI ULTIMO PERIODO 12850 31 433 832 833 1432 196 B6 6477 1193 1112 224
NON LETTORI B426 2 48 117 388 508 439 271 4812 134 1575 125
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 12101 25 459 B36 771 1199 215 112 6039 1163 1053 228
NON LETTORI 9175 & 23 113 450 T4l 420 244 525§ 164 1635 121
LETTORI ALMENO 1 NUM SU 12 9748 25 434 758 603 971  14s B3 4673 1117 752 185
NON LETTORI 11528 B 48 191 618 969 490 274 6622 209 1936 164
LETTORI ULTIMO PERICDO 5299 20 276 485 332 46l 68 46 2429 £BB 37T 117
NON LETTORI 15977 13 206 464  BBY 1479 568 311 8866 638 2311 233
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 18391 33 482 943 1125 1842 441 202 9775 1321 1913 316
NON LETTORI 2885 - - T 96 99 194 155 1520 (] 775 33
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 16789 33 482 925 1051 1740 350 159 8781 1311 1659 298
NON LETTORI 4487 - - 26 170 201 286 197 2514 15 1lo29 52
LETTORI ULTIMO F ERIODO 13570 31 444 @58 857 1477 224 100 6894 1227 1214 245
NON LETTORI 7706 2 38 92 364 463 412 257 4401 100 1473 105




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI

2115

DONNE

TOTALE

CONDIZIONE PROFESSIONALE DELL'INTERVISTATO
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE :
impren. | tecnico im- negoz. | eperaio | agricol-| agricol-| casa- | stu- pensio- | altro
libero | rappre- | piegato arlig. tore tore linga dente | pato
profess, | sentan- plccolo dipen-
dirigen. | te impren. dente
LTOTALE 10040 *2 203 45 50T 9el 340 1.7 53,1 6,2 12,8 1.6'
SETTIMANALI
LETTORI NON "MPORTA QUANDO 10040 22 2e5  Ba2 602 10s1  2:3  1al 53,1  Te3 1042 1.7
NON LETTO. 100s0 - sl o3 3el 3e2 G«B Ssl 53.2 82 26a9 ls2
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 10040 12 249 546 643 10s5  2:0 140 3253 B840 G5  1e5
NON LETTORI 10040 - o1 o7 349 heb  bab  G,1 55,7 o 2342 142
LETTORI ULTIMO PERIODO 10040 22 244 645 Be5 11,1 1.5 o7 50e& 943 8.7 1.7
NON LETTORI 10040 * *6  leb 446 Be0 542 342 5742 146 1847 1.5
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 100.0 #2348 649 Bubh 9.9 1.8 2P 4945 9.6 B4T  1a9
NON LETTORI 10040 sl 3 1e2 649 Bal  4s5 2,7 5743 148 17e8 143
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 10040 03 445 TeB 642 1040 145 o9 4749 11a5 747 1e9
NON LETTORI 100.0 ol sh  1eT  Sed Beb 443 2.4 5T.4 1.8 1648 lab
LETTORI ULTIMO PERIODO 10040 o4 542 942 6e3 847 1.3 o9 4548 13,0 Tel 2.2
NON LETTORI 100.0 sl 143 249 546 943 346 1.9 55.5 4,0 1445 1.5
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 10040 #2206 5e1  6el 10s0 Zeh Lol 5342  Te2 10e& 147
NON LETTORI 10040 - - 22 343 244 6sT 5.4 5247 v2 2649 1s1
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 1000 82 249 545 Ba3 1044 2.1 #9 5243 TeB 949 1.8
NON LETTORI 1000 - - 05 348 4e5  Geb bas 5840 +3  22.9 1.2
LETTOR! ULTIMO PERIODO 10040 #2343 6s3 643 1009 1e7 o7 50e8 940 845  leg
NON LETTORI 100s0 * #5  le2  4aT 640 543 343 57e1 143 1941  les




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2116 DONNE
TOTALE CONDIZIONE PROFESSION.&L; DELL'INTERVISTATO
PERCENTUALI DI PENETRAZIONE
impren. | tecnico | im- negoz. | operaio | agricol- | agricol-| casa- | stu- pensio- | altro
libero | rappre- piegalo | artig. tore tore linga dente | nalo
profess,| sentan- plecola dipen-
dirigen. | te impren. denta
IloTALE 100.0 100.0 100,0 100.0 10040 10040 10040 100,08 100.0 100,0 100.0 ZDDaOI
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO B5.5 100s0 5946 9942 92,1 94,9 6629 5640 B545 99,5 £9.0 B9a8
NON LETTORI 145 - o B 749 5.1 3341 4440 1445 +5 3049 10.9
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 T7.2 10040 99:4 9645 BLeb 88 2% 513 4440 THal 9B46 58,2 B2.8
NON LETTORI 2248 - ef 345 15,4 1ls1 4848 557 23¢9 1ok 61eB 1742
LETTORI ULTIMO PERIODO 65044 9349 BS4B 8747 6842 7348 30.9 24l 5743 89,9 blek 64,2
NON LETTORI 3946 621 1040 1243 31,8 2642 6541 75,9 6247 10,1 58.5 35.8
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 56e9 TBeB 9552 2Bel 63s1 6148 33,9 21,4 5345 £7,6 39.2 6543
NON LETTOR| 43,1 18.2 4e8 1149 3649 3842 66,1 68,3 4525 1246 6048 34,7
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 4548 7548 9040 7949 4544 5041 23.0 2342 &1k 2442 2540 53.0
NON LETTORI 5442 2442 1040 20e1 5046 4945 7742 T6eB 3846 1547 T2.0 47.0
LETTORI ULTIMO PERIODO 2449 60s6 5743 51al 2742 23.8 10.7 1249 2145 5148 1440 3345
NON LETTORI T5.1 39¢h 42,7 4849 T2.8 T6.2 B9.4 BT.l 78 5 48,1 B5.0 6648
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTOAI NON IMPORTA QUANDO B6a 4 10040 10040 9944 9241 9449 6944 5646 86 5 9945 7l.2 90.5
NON LETTORI 136 - = o7 Ta® S5e1 3046 4344 13,5 »5 2B.8 Geb
LETTORI ALMENO 1 NUM, SU 12 7849 10040 10040 9745 8641 8947 55.1 44 ¢5  TTe7 98.8 617 85.4
NON LETTORI 2l.1 - - 245 1349 10s4 4540 55,2 2243 lel 3842 14,9
LETTORI ULTIMO PERIODO 6348 9349 9241 9044 7042 T6al 35,3 28,0 €140 92.5 45,2 7042
NON LETTORI 362 6sl Te9 GeT 2948 2349 6449 T2.0 3940 TeS 5448 30.1




LETTORI E NON LETTOR! DI PERIODICI 21i8 DONNE

TOTALE POSSESSO DI BENI DUREVOLI DELLA FAMIGLIA
N° STIMATO IN "000

televi- |dicui  [Irigo- [lava- lava-  |scalda- | cucina telefona] 1 auto- 20 pid
sore televi- |rifero | trice slo- bagno |con vellura |auto-
sora viglle forno vatture
con 2*
canala
TOTALE 21276 18243 17712 18738 14267 1475 13079 17185 821z 9834 1680
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 18187 16384 15965 16742 13290 1451 12363 15386 7866 9152 1638
NOM LETTORI 3089 . 1B59 1747 1998 977 24 736 1799 346 gg2 42
LETTORI ALMENO 1 NUM, SU 12 16426 15084 14718 15362 12416 1404 11667 14222 7508 8587 1s9]
NON LETTORI 4850 3159 2994 3375 1as) 70 1412 2963 705 1287 9c
LETTORI ULTIMO PERIODO 12850 11984 11721 12191 10115 1228 9537 11382 6289 5821 1416
NON LETTORI 8426 6259 5991 6546 4152 247 3542 5802 1923 3017 265
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 12101 11133 10860 11391 9422 1284 9027 10601 6074 &501 1338
NON LETTORI 9175 TL10 6852 7347 4846 210 4053 9584 2138 3337 342
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 9748 9069 8854 9248 TE21 1128 T545 @569 5191 S414 1181
NON LETTORI 11528 9174 BB58 9489 6446 249 5534 g5)s 3021 4419 499
LETTORI ULTIMO PERIODO 5299 4973 4846 5052 4343 676 4217 o750 2¥32 2871 772
NON LETTORI 15977 13270 12866 13686 9924 801 8863 12435 5281 6963 908

PERIODICI NEL COMPLESSO

LETTORI NON IMPOATA QUANDO 18391 16518 16097 16898 13363 1454 12396 15510 7905 9200 1639
NON LETTORI 2885 1725 1615 1839 904 21 683 167% 308 634 41
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 16789 15361 14973 15649 12606 141p 11823 14455 7602 8697 1594
NON LETTORI 4487 2882 2739 3088 1662 59 1256 2729 &l0 1137 86
LETTORI ULTIMO PERIODO 13570 12603 12322 12835 10577 1279 9982 11922 6575 7186 1458

NON LETTOR) 1706 5641 5390 5902 3891 195 3097 5263 1637 2870 224




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2119 DONNE
TOTALE POSSESSO DI BENI DUREVOLI DELLA FAMIGLIA
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE
televi- | di cui rigo- | lava- lava-  |scalda- | cucina Tef 1auto- |20 pid
sore lelevi- |rifero  |trice sio- bagne |con veltura | auto-
sore viglie farno velture
con 2
canalg
llOTALE : 10040 85:7 8342 8841 6741 6.9 61,5 B0:B 3846 4642 ?-9i
SETTIMANALI —I
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 120.0 F0+1 378 92.1 731 B0 6749 Bhus 43,3 50,3 940
NON LETTOR| 100.0 6002 5646 6446  31.6 *8  23.8 5842 1142 2241 144
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 10040 918 B985 93.5 75,5 825 T1s0 BEes 45,7 52a2 9.Ti
NON LETTORI l00.0 651 617 6946 38.2 lah 2941 81,1 1445 2641 l.9
LETTORI ULTIMO PERIODO 10040 $2¢3 9142 9849 T84T 9.6 T4.r 88,5 4849  53.1 11.0
NON LETTORI 100.0 T4e3  Tlal TTaT 45,3 2.9 42, 6845 22.8 35,7 3.1
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO loc.0 F2e0 6947 9441 TTe9 10s4  Tgat BTe6 5042 53,7 111
NON LETTORI 10040 TT7e5 ThaeT1 B8OW1 52.8 223 4&eZ Tlaa 2323 35,3 37
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 100.0 230 5048 9449 B0e2 11a5 7744 388 *9 53.3 55,5 12,1
NON LETTORI 10040 T96 T64B B2.3 5549 3.0 4BaC 72,9 2642 3843 443
LETTORI ULTIMO PERIODO 100.0 93¢8 9145 95,3 82.0 1247 7948 B9a6 5543 5042 14,6
NON LETTORI 100s0 B3al BOW5 B5.7 6241 540 5545 77.8 33.1 4346 5a7
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 100.0 89.8 B7+5 91.9 72.7 Te9 6704 84,3 43:0 5040 Bed
NON LETTORI 100.0 5948 5640 63.7 3143 o7 2347 5841 1047 2240 lety
LETTORI ALMENC 1 NUM. SU 12 10040 9145 B942 9342 75,1 Bah  TOeb 8641 45,3 51.8 Ge5
NON LETTORI 10040 8422 6140 6BsB 37,0 1e2 2840 6048 1346 2543 la%
LETTORI ULTIMO PERIODO 100.0 9249 F04B 9445 T77.9 et TIab 8749 4845 5248 107
NON LETTOR| 10040 T3e2 6949 THsb 47,9 245 40a2 6843 21.2 3446 249




SR

LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2120 DONNE
TOTALE POSSESSO DI BENI DUREVOLI DELLA FAMIGLIA
PERACENTUAL! DI PENETRAZIONE
televi- |dicui [frigo- |lava- lava-  |scalda- | cucina |telefono|1 auto- |20 pid
sare televi- |rifero |trice slo- bagno {con vettura |auto-
sore viglie forna velture
can 2*
canale
TOTALE 100,0 100.0 10040 10040 100.0 10040 10040 100,0 100.0 100,0 10040
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 8545 8948 906l B9e3 9342 9Belr 9444 BY9u5 G5 .8 9341 9745
NON LETTORI 1445 10.2 99 1047 58 ls6 5ab6 1045 Gs2 649 2.5
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 17«2 827 83s1 B240 BT7e0 9542 8942 82,8 9le4 874l $4a7
NON LETTORI 2248 1743 1649 1840 13,0 he7 1048 1742 Bab 1249 L
LETTORI LILTIMO PERIODO L1 6507 €642 6541 7045 B343 T249 6642 THab 6Fah BLa3
NON LETTORI 3946 3443 3348 3449 2941 1647 27+l 23,8 23.4 3046 15,8
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 5649 61e0 61ls3 6048 6640 85,7 6940 61a7 T4e0 66a1 T9.6
NON LETTORI 4341 390 3847 3942 3440 14+2 21.0 38.3 2640 3349 2044
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 “5s8 4907 5040 G944 S544B TEe3 5T7.7 5046 6342 55.1 703
NON LETTORI 5442 5003 5040 5046 4542 2347 4243 4945 3648 44.9 2947
LETTORI ULTIMO PERIODO 2449 2743 274 2740 30u4 45,7 3242 2746 3547 2942 4640
NON LETTORI 751 7247 7246 7340 6946 5443 6748 T2k 64643 TOW8 54,0
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO B6sts 90e5 9049 9062 9347 9846 S4aB §0.3 9643 93.6 9746
NON LETTORI 13+8 95 el FeB 6e3 lets 5.2 9.7 3.8 bt F
LETTORI ALMEND 1 NUM. SU 12 T8a9 B4s2 8445 B3.5 BBuL 96,0 9044 8441 9246 BEsh 449
NON LETTORI 2la1 1548 1545 1645 1lab 440 946 15,9  Tud 1146 5sl
LETTORI ULTIMO PERIODO 63.8 691 6946 685 Toel BEWT ThEe3 6Fsb BO«l 72.8 B6eT
NON LETTOR! 36a2 3069 3004 3105 25,9 1342 2347 3046 1949 27,2 13,3




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2122 DONNE

(segue)
TOTALE NUMERO COMPONENTI LA FAMIGLIA PRESENZA BAMBINI € RAGAZZI]
J NELLA FAMIGLIA
N° STIMATO IN '000
1 2 3 4 5o0ply 0-2 — ] -
per-  fper-  [per- |par- |per- s 26 e i
sona sone sone sone sone —_ — 610 —
- — —_ 10-14
anni anni anni anni
LTOTALE 21278 1259 3501 4s98 5255 6563 670 1164 1743 znﬂ
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QOUANDO 18187 910 2763 4155 4741 5817 634 1042 1569 1803
NON LETTORI 3089 350 738 543 513 g4 36 102 175 244
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 16426 762 2419 3808 4383 5053 591 988 1456 1689
NON LETTORI 4850 497 1082 890 871 1s1p 79 156 288 358
LETTORI ULTIMO PERIODO 12850 556 1822 2989 3548 3954 445 760 1137 137
NON LETTORI 8426 704 1678 1729 1706 2608 225 384 562 473
MENSILI
LETTOR! NON IMPORTA QUANDO 12101 548 1762 2749 3380 3882 48l 725 1051 1230
NON LETTORI 9175 711 1739 1949 1875 2900 230 419 692 817
ILETTOH! ALMENO 1 NUM. 5U 12 9748 379 1315 2259 2810 2985 356 580 BBL 1014
NON LETTORI 11528 881  21B5 2440 2445 3578 14 564 BS0 1033
LETTORI ULTIMO PERIODO 5299 184 669 1248 1598 1599 189 293 472 549
NON LETTORI 15977 1076 2832 23450 3856 4963 481 851 1272 1498
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 18391 931 2822 4181 4780. 5676 640 1049 1581 1822
NON LETTORI 2885 328 679 517 474 :1-1 30 95 162 225
LETTORI ALMEND 1 NUM. SU 12 16789 BO5 2509 3863 4458 5154 599 1007 1492 1705
NON LETTORI 4487 454 992 835 T96 1409 71 137 251 342
LETTORI ULTIMO PERIODO 13570 587 1949 3119 3744 4171 464 816 1233 1439
NOM LETTORI 7708 672 1552 1579 1511 2392 206 328 511 408




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2123 DONNE
'[segun!
TOTALE NUMERO COMPOMNENTI LA FAMIGLIA PRESENZA BAMBIN' E RAGAZZ||
NI
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE ELLA FAMIGLIA
1 3 Soply 0-2 —_ — o
per- pear- per- per- per- —a 28 —_— -—
sona sone sone sone sone _ —_— 6-10 _—
—_ — — 10-14
anni anni anni anni
TOTALE 100.0 59 16a5 220_1 247 30.8 3al Sab Ba2 9:]
SETTIMANALI
LETTORI h N "MPORTA QUANDO 100.0 560 1542 2248 2641 30.9 3.3 547 Bab FaF
NON LETTORI 10040 11e3 23¢9 1746 16e6 3046 1:2 343 547  7a9
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 10040 Gef 147 2342 26.7 30.8 EXT-] 60 849 1043
NON LETTORI 100.0 10s2 2243 1Be& 1840 31s1 1.6 3.2 5.9 Tets
LETTORI ULTIMO PERIODO 100.0 4¢3 l4a2 2341 2745 3048 3¢5 Sal a2 10.7
NON LETTORI 1000 Beth 1949 2045 20s2 31:0 27 LT .75 Bel
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 100.0 Be5 1lhab 2247 2749 30a3 346 &e0 BT 10s2
NOMN LETTORI 100.0 Te7 190 212 2044 31e6 245 Laeb Te5 Be¥
LETTORI ALMEND 1 NUM, SU 12 100.0 3¢9 1345 2342 2848 3046 37 509 9al 10s4
NON LETTORI 100.0 Tet 1940 2142 212 3140 25T 445 Te5 90
LETTORI ULTIMO PERIODO 1000 305 1246 2346 30.2 30s2 ERY) 5.5 BsS 10s4
NON LETTORI 10040 6aT 1747 216 2247 31.1 3.0 543 a0 Fest
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMFORTA QUANDO 100.0 Sal 1543 2247 2640 30.9 345 5.7 Bab Ga S
NON LETTORI 10040 11e4 2345 179 1l6.4 30.7 1.0 343 5e6 Tet
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 100.0 GeB  14e9 2340 2646 307 36 Gal Ba? 1042
NON LETTORI 100e0 10s1 2241 18456 1747 3144 le6 3el 5e6 Tab
LETTORI ULTIMO PERIODO 100.0 Ge3  1lée& 2340 276 30,7 3t &s0 94l 1046
NON LETTORI 1000 Bs7 2041 20e5 1926 31.0 2.7 Ged 66 Ta¥




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI] 2124 DONNE
{seguel
3 TOTALE NUMERO GOMPONENTI LA FAMIGLIA PRESENZA BAMBINI € RAGAZZI|
NELLA FAMIGLIA
PERCENTUALI DI PENETRAZIONE
1 2 3 4 5opli 0-2 - - -
par- per- per- par- par- — 2-6 — —_
sona sane sone sone sone —_ —_ 6-10 —_
= - e 10-14
anni anni anni anni
TOTALE 10040 100,0 100,0 10040 100.0 100,0 100.0 10040 100.0 100-0]
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 8545 T243 7849 BBss 9042 B85a6 94,6 S1lel 9040 BBsl]
NOMN LETTORI 1445 2748 214l 1146  94B  lagh Seh Be9 1040 1149
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 7742 6045 6941 Blel 8344 7740 BBa2 BGet B345 B245
NON LETTOR! 2248 3945 3049 1849 1646 2340 1148 1346 1645 1745
LETTORI ULTIMO PERIODO 046 4642 5240 6342 6745 6042 6646 48e2 6748 6Tal
NON LETTORI 3946 5549 4749 3648 3245 39.7 33.6 3148 32,2 32.9"
i
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 5649 4345 5043 5845 6443 55.8 6548 63486 6043 6041
NON LETTORI 4341 5685 4947 4145 35,7 4he2 3543 3.5 39,7 39,9
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 4548 30a1 37eb  48s1 5345 45.5 5341 3047 5047 4945
NON LETTORI 5442 700 6248 5149 4645 56,5 46,5 4943 49,3 50.5
LETTORI ULTIMO PERIODO 2409 14e6 1941 2646 3044 2444 2842 2546 2Tel 2648
NON LETTORI 751 B505 9049 7304 6946 7546 7148 Thet 73,0 73,2
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 8b6etb 73.9 8046 B940 9140 B645 95,5 91.7 90.7 B%.0
NON LETTORI 1346 2601 1944 1140 9.0 13,5 435  Ba3 9.3 11.0
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 T849 6349 Tle7 68242 BhaB THW5 B9s4 8B.0 B5.6 B3.3
NON LETTORI 211 36el 2843 1748 15.1 2145 1046 1240 1044 1647
LETTORI ULTIMO PERIODO £3.8 46e6 5547 B6ek  Tle2 6346 6943 T1la3 7047 7043
NON LETTORI 3642 5344 Lhe3 3346 2848 36eb 30,7 2847 2943 29.7




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2126 DONNE
' lseguito)
TOTALE PRESENZA BAMBINI E RAGAZZI NELLA FAMIGLIA
N STIMATO IN "000
0-2 02 — — - 0-2 0-2 0-2 0-2 —
2.6 2.6 26 — 25 26 26 28 e
— 810 &10 510|610 |— 810 |10 |60 |—
— 10-14 |— 10-14 | 10-14 10-14  [10-14  [10-14 1094 | —
anni anni anni anni anni annl anni anni anni annl nes-
suno
TOTALE 21276 agz 272 73 1067 306 1353 20l 26 143 469 81 111&35
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 18187 447 239 67 984 258 1160 157 .23 102 351 53 9307
NON LETTORI 3089 45 33 & 103 48 193 [ 3 41 118 18 1880
LETTORI ALMENO 1 NUM SU 12 16426 IgR 215 64 B84 219 1036 129 18 95 286 40 831§
NOM LETTORI 4850 94 57 10 183 B8 317 T2 B 48 183 41 2889
LETTORI ULTIMO PERIODO 12850 291 164 3 683 187 829 EH 17 75 211 0 6656
NON LETTORI Bu26 201 108 21 384 139 s2s  loe 9 68 258 52 &731
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 12101 316 162 48 628 lBe 747 a7 6 54 195 25 6203
N LR TOR 9175 178 110 25 639 120 806 114 21 B9 274 57 4985
LETTORI ALMENO 1 NUM, SU 12 9748 265 116 38 493 182 21 54 & 42 170 12 4936
NON LETTORI 11528 227 156 36 574 14y 732 147 21 101 298 69 &£252
LETTORI ULTIMO PERIODO 5299 154 45 1 278 79 32 30 3 18 85 3 2767
NOM LETTORI 15977 338 227 &2 789 227 1029 171 26 125 384 79 B420
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 18391 454 263 67 M 260 1168 157 23 loz 36l 63 9429
WON LETTORI 2885 38 29 [ 97 45 185 Lty 3 41 108 18 1759
LETTOR! ALMENO 1 NUM SU 12 16789 411 220 64 890 227 1056 129 18 95 303 40 B534
NON LETTORI 4487 81 52 10 177 B0 299 72 8 48 166 &1 2654
LETTORI ULTIMO PERIODO 13570 321 les 54 711 185 867 1ol 17 75 235 30 6854
NON LETTORI 7706 171 10 20 356 121 486 100 9 66 234 52 4333




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2127 DONNE
[seguito)
TOTALE PRESENZA BAMBINI E RAGAZZI NELLA FAMIGLIA
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE
02 - — 0-2 0-2 02 —_ 02 e
28 2.6 2.6 i 2-6 2.8 — 26 2-6 —
= 6-10 610 - 610 610 -_ 610 610 6-10 -_
—_— _— 10-14 10-14 1014 —_ 10-14 10-14 10-14 10-14 -
anni anni anni anni anni anni anni anni anni anni nes-
suno
TOTALE 100.0 243 143 3 540 leds Gals -] .1 o7 2.2 71 52.6}
i
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 10040 225  1a3 e 543 Lab 6as 9 1 6 149 3 5142
NON LETTORI 10040 15 11 w2 3.3 1.6 b2 lets o1 1s3 1,8 6 6049
LETTORI ALMENO 1 NUM SU 12 10040 256 1e3 sE Bal 143 643 8 ol 6 1a7 22 5046
NOMN LETTOR! 10C.0 1.9 1.2 2 2.8 1.8 65 1a5 2 1.0 3.8 ] 59.2:
LETTORI ULTIMO PERIODO 10040 243 1.3 s 5.3 13 6.3 o7 i1 L6 2 30.2
NON LETTORI 10040 2ol 143 +2  %a6 a6 642 1.3 W1 8 34l 26 56411
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDOD 100.0 246 le3 L S5e2 1.5 G2 o7 » wh lib #2 5143
NON LETTORI 100.0 1.9 la? +3 Lol 1.3 Gab 1.2 w2 1.0 3.0 wb 54,3
LETTORI ALMENO 1 NUM SU 12 10040 2.7 1.2 Wi Sel 1a7 bt L] sl why 1e7 sl 5048
NON LETTORI 10040 240 146 W3 5.0 142 643 1.3 .2 9 246 W6 54,2
LETTORI ULTIMO PERIODO 100.0 249 +8 22 542 1.5 6l b *l 3 1ls6 o1 5242
NON LETTORI 10040 2:1 les b ha9 1ab Bk 141 .2 B 2a8 W5 5247
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 100.0 25 1.3 wiy S+3 late Bak +9 »1 ] 240 #3  51.3
NOM LETTORI 100.,0 13 1.0 w2 EFLY leb Gals 1.5 +1 lets 3,7 o6 Blas0
LETTORI ALMENO 1 NUM SU 12 100.0 28 1.3 L 5.3 lats Gel .8 el 1] 1.8 +2 50.8
NON LETTORI 1000 l.8 1.2 "2 3.9 1.8 6aT 1.6 o2 1.1 3.7 «9 59,1
LETTORI ULTIMO PERIODO 100.0 2ats 1.2 s 5a2 lats Galh .7 ol b 1.7 22 5045
NON LETTORI 100.0 2.2 13 «3 4t 1.6 643 1.3 ol .9 3.0 o1 5Ba2




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2128 DONNE
(seguito)
TOTALE PRESENZA BAMBINI E RAGAZZI NELLA FAMIGLIA
PERCENTUALI DI PENETRAZIONE T
0-2 02 02 —_ — — 0-2 0-2 0-2 — 0-2 —_
26 — — 26 26 iy 26 246 — 26 2-6 —
— 610 — 610 — 610 610 _— 6-10 610 610 —_
— - 10-14 | — 1014|1014 | — 10-14 1014 10-14 1014 | —
anni anni anni anni anni anni anni anni anni anni anni nes-
suno
TOTALE 100,3 10040 10C+0 10040 10040 10040 1000 1CULU 10040 1004C 10049 10040 16040
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 85.5 909 8749 9148 90.3 B&e3 B5¢7T Tl BBe5 Tla3 ThaB 7748 B342
iisiER 1445 9¢1 1241 Bu2Z 947 15,7 143 21,9 1145 2847 2542 2242 1648
LETTORI ALMENO 1 NUM 5U 12 T7e2 8Cs9 T9+D BTaT B2s8 Tleb Theb 6442 6942 bLEeh Elel 4944 Thaebh
NON LETTORI 2248 1541 21e0 1347 1742 2A¢8 23a6 35,8 30.8 2346 39.0 5046 2546
LETTORI ULTIMO PERIODO 60at 39+1 60e3 T246 6440 S56e6 5143 6743 Bhed 5244 45,0 3740 5747
NON LETTORI 39,6 4049 3947 2848 3640 45¢6 3647 52,7 Ibheb &T46 55,0 6Ehed 42,3
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 569 638 5%eb6 6548 5845 60«8 5542 3.3 234l 2748 4lab 3749 35.4
NON LETTORI 13,1 36a2 G606 36e2 &lal 3942 46eB 58,7 BC.B 5242 5844 TOab  Ghab
LETTORI ALMENO 1 NUM. 5U 12 45.8 5309 4246 5241 45e2 5249 4549 2649 F3¢l £944 3542 1he8 48,1
NON LETTOR! 54,2 4641 5Tab 4943 5348 4741 5641 T3l 8048 T246 8345 25,2 55,9
LETTORI ULTIMO PERIODO 2ha9 31s3 155 1541 2641 2548 2349 14,9 1145 12.& 1841 37T 267
NON LETTOR! 7541 6EeT R3e5 B4eF T3e5 Tae2 Thel B3l G243 87s5% Bls9 5745 7543
PERIODICI NEL COMPLESSO
.LETTORI NON IMPORATA QUANDO B6s4 §2+3 893 Glef Gle0 B850 BBe2 T24l HHeS Tle3 7740 TTe8 8443
NON LETTORI 1345 TeT 1047 Be2 el 1540 1347 2145 115 2847 2340 2242 1547
LETTORI ALMEND 1 NUM SU 12 a9 A345 8049 87e7 BIeb The2 TTe9 6Ebe2 652 HGubh bEbab 494 T3
NON LETTORI 2141 1685 19s1 1347 1646 2641 2241 35.8 30e6 334~ 35.6 506 2347
LETTORI ULTIMO PERIODO 528 6542 61eB TheD 666 605 S4e]l 5042 EEet 5244 5041 3740 £142
NON LETTORI 3642 34eR  38a2 2Tet  33ab 3945 3549 L9480  2heb 4Teb 4909 E4e2  2Ba7




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI

2130

DONNE

TOTALE

GRANDE RIPARTIZIONE AMPIEZZA DEMOGRAFICA DEI COMUNI
GEOGRAFICA
N° STIMATO IN-'000
nord nord  |cen- sude finoa |da5a (dat0a |da30a |das0a |da100aolire
ovest |est tro isola Smila |10mila 130 mila | 50 mila | 100 mila]| 250 mita| 250 mila)
i | abitanti | abitanti | abitanti | abitant] | abitanti | abitanti
' TOTALE 21276 6112 4033 4157 6974 4509 2902 3978 1826 1703 1833 452:.]
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 181a7 5500 3801 13619 4867 3719 2318 3244 1525 1466 1726 4185
NON LETTORI 3089 213 232 53¢ 2107 790 583 T3s 301 237 108 334
LETTORI ALMENO 1 NUM. S5U 12 154246 Eal6 3519 3301 39389 3275 2013 2851 1343 13285 1633 3985
NON LETTORI &H5C L9 513 656 2985 123 8ag 1127 483 Exhd 200 540
LETTORI LILTIMO PERIODO 12850 44656 2ER9 2548 2757 2L6b6 1520 2177 1034 1026 1353 3275
NON LETTORI Bazs 1657 1143 16u9 4217 2042 1322 1801 792 877 481 1250
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 121c1 4216 2673 2289 2923 2676 la25 2171 956 %63 1199 291l
NOMN LETTORI 5175 1897 1340 1868 4&DSC 2033 177 1807 R70 Tal 634 1613
LETTOR| ALMENO 1 NUM. 5U 12 9748 3504 2151 1843 2238 1525 1126 176l Tos 17¢ 998 2426
NON LETTORI 11528 2804 1ETZ 2314 4T3R 2536 1778 2227 1062 EED 6835 2098
LETTORI ULTIMO PERIODO 5299 197& 12323 955 1132 10s1 513 E9y 403 401 571 137¢
NON LETTORI 15977 134 2830 3202 584l 3L68 2289 3085 1423 1302 1263 3148
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 18391 5922 3815 3639 501¢ 3773 2370 3285 1549 1483 1729 4201
NON LETTORI PAES 190 218 518 1958 738 531 693 217 220 104 323
LETTORI ALMENC 1 NUM. 5U 12 16789 5665 3588 3342 &l94 3359 2102 2925 1380 1345 1652 4016
NON LETTORI 4487 467 Gty 815 2780 1140 799 1052 L 358 18] 509
LETTORI ULTIMO PERIODO 1357C 4435 3035 2663 3028 2663 1635 2310 1076 1083 1395 3429
NON LETTORI 7706 1273 998 14E9 3945 1666 1267 1668 750 621 439 1096




LETTORI E NON LETTORI DI PERIODICI 2131 DONNE
TOTALE GRANDE RIPARTIZIONE AMPIEZZA DEMOGRAFICA DEI COMUNI
GEOGRAFICA
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE
nord | nord cen- sud e finoa |daSa |dat10a|da30a |da50a |da100soltre
ovest |est tro isole Smila [10mila |30 mila | 50 mila | 100 mila| 250 mila] 250 mila)
abitanti | abitant | abitanti | abitanti | abitanti | abitanti | abitanti
TOTALE 10040 2847 19.0 1945 32.8 2152 1346 1847 846  Ba0  Beb 213‘
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 1000 3204 2009 1549 2648 2004 1247 1748 844  Bal 945 23,0
MNON LETTORI 1000 6.9 Ta5 1Te&4 6842 2546 1849 23.8 97 Tad 345 10.9
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 10040 3402 21e4 2041 24,3 1949 1243 17e4 842 8s1 949 2443
NON LETTORI 10040 1042 1046 1746 6145 25¢4 1843 2342 1040 TeB 4l 1141
LETTORI LILTIMO PERICDO 100.0 3642 2245 19,8 21.5 1942 11428 18649 840 240 1045 2545
NON LETTORI 10040 1743 13¢6 19,1 5040 2422 1644 21e6 946 BuO 5.7 1448
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 10040 36,8 2241 18,9 24,2 2065 1148 1Te2 749 B840 929 24al
NON LETTORI 100.0 207 1448 2044 44.1 2242 164l 1947 945 Bal 649 1746
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 10040 3640 2242 1849 2249 1947 1145 1749 748 749 1042 24,9
NON LETTORI 100.0 2246 1642 2041 &l.l 2244 154 194 G2 Bel Te2 18.2
LETTORI ULTIMO PERIODO 100.0 3743 23+3 1840 21a4 1946 1146 1649 746 746 1048 2640
NON LETTORI 10040 25.9 1745 2040 3646 2107 1443 1943 849 Bl  T49 19,7
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 10040 3242 2047 1948 2743 2045 1249 1749 Bebh  Bal  9e4 2248
NON LETTORI 10040 6ab  Tub 1840 6749 25.5 1Bs% 2440 Geb6 Tab  3ab6 1142
LETTORI ALMENO 1 NUM. 5U 12 10040 3347 21e4 1949 2540 2001 1245 1748 842  Be0 948 23.9
NON LETTORI 10040 1040 949 1842 6240 2544 1748 2345 949  Ba0 440 11,3
LETTOR ULTIMO PERIODO 10040 3547 2244 1947 2243 1945 1240 1740 749 840 1043 2543
NON LETTORI 10040 1645 13.0 19.3 51.2 26442 1644 2146 947  Bal 5.7 1442




LETTOR! E NON LETTORI DI PERIODICI 2132 DONNE
TOTALE GRANDE RIPARTIZIONE AMPIEZZA DEMOGRAFICA DEI COMUNI
GEOGRAFICA
PERCENTUALI DI PENETRAZIONE
nord nord cen- sude finoa |da5a |da10a |da30a |daS50a |da100a|clire
ovest  |est tro isole Smila |10 mila |30 mila |50 mila | 100 mila] 250 mila| 250 mils
abitantl | abitanti [ abltanti | abitanti | abitanti | abitanti | abitanti
TOTALE 10040 10040 10040 10040 10040 10040 100,U 100,0 10040 10040 10040 10040
SETTIMANALI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 8545 9645 G422 BTsl 6948 B245 7949 Hle5 8345 8641 9442 9246
NON LETTORI 1445 345 548 12.9 302 1745 2041 1845 1645 1349 5.9  Teé4
LETTORI ALMEND 1 NUM. SU 12 172 9149 873 7946 57s2 7246 6944 7147 7345 7749 5941 5841
NON LETTORI 2248 Bal 1247 2046 4248 27¢4 3046 2843 2645 2241 1CeF 1149
LETTORI ULTIMO PERIODO 6006 T6e2 T1eb 6143 3945 5647 5244 S4aT 5648 6042 T8 7244
NOM LETTOR| 3946 2348 283 3847 6045 583 LTeb 4503 4344 3948 2642 2746
MENSILI
LETTORI NON IMPORTA QUANDO 5449 6940 6643 55.1 41.9 5649 49,1 54u6 524 5545 G5ak 5443
NON LETTORI 43,1 31.0 33.7 44e9 56.1 451 50,9 45.h 47486 4345 24wk 35,7
LETTORI ALMENO 1 NUM. 5U 12 45.d STeh 5346 443 32,1 4247 3847 4348 4le8 45,2 54k 5346
NON LETTORI Bua2 4246 4Be& 55,7 6749 5743 6le3 5842 5842 5448 456 bhed
LETTORI ULTIMO PERIODO 2449 3244 3046 2340 1642 2341 2lal 2245 2241 23.5 3142 0.t
NON LETTORI 7541 6746 6944 T740 B3e8 7649 TB.9 TTe6 TTa¥ T645 6B4H 5446
PERIODICI NEL COMPLESSO
LETTOR! NON IMPORTA QUANDO 86t 5649 Sheb BTe5 Tled 83,7 Ble7 d246 448 aTel Y443 52,9
NON LETTORI 1 46 31 54 1245 281 1643 1843 1744 1542 1245 5.7 T4l
LETTORI ALMENO 1 NUM. SU 12 7949 9247 H940 B0a4 60.1 TheT T2e% T3¢5 71546 79:C 9041 8848
NON LETTORI 21a1 743 1