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AVVERTENZE ALLA LETTURA DELLE TAVOLE

CINEMA

Nelle tavole "Analisi di frequenza" i dati sul cinema derivano dalla domanda 1.4 del questio-
nario: "Ogni quanto tempo, all'incirca, Lei va al cinema?" (cartellino) e dalla domanda 1.5
"In questi ultimi 7 giorni, cioé da (citare il giorno delll!intervista) fino ad ieri incluso ,
& andato al cinema?".

Nelle tavole, la frequenza "mai" non & stata indicatas.

Nelle tavole "Profilo delle audiences grandi mezzi", i dati sul cinema derivano dall'incrocio
delle risposte alla domanda 1.5~ spettatori cinema negli ultimi 7 giorni -~ con i dati carat -
teristici delle persone intervistate.

RADIO E TELEVISIONE

Nelle tavole "Analisi delle frequenze" i dati sull'ascolto della radio derivano dalle domande
del questionario

1¢2 Quanti giorni alla settimana Lei ascolta la radio?
(cartellino)
1¢8 Ieri Lei ha ascoltato la radio, in casa o fuori casa, anche per pochi minuti?

Nelle tavole "Analisi delle frequenze" i dati sulllascolto della televisione derivano dalle
domande '

Te3 Quanti giorni alla settimana Lei guarda la televisione?
(cartellino)
1e¢9 Ieri Lei ha visto la televisione, in casa o fuori casa?



Nelle tavole, la frequenza "mai" non & stata indicata,

Nelle tavole "Profilo delle audiences grandi mezzi" i dati sulla radio e TV derivano dal -
l'incrocio delle risposte alla domanda 1,8 (radio) e 1.9 (televisione) con i dati caratte—
ristici delle persone intervistate.

QUOTIDIANI

Nelle tavole "Analisi delle frequenze" idati sui quotidiani derivano dalle domande del que-
stionario:

146 Consideriamo adesso i giornali quotidiani. Lei personalmente legge o sfoglia qualche
giornale e cioé quotidiani del mattino della sera o sportivi? (cartellino). Tutti i
giorni o quasi, L4=5 giorni la settimana, 2-3 giorni la settimana, 1 giorno la settima-—
na, pit di rado, mai, '

Te7 Ieri Lei ha letto o sfogliato un giornale quotidiano?

Nelle tavole, la frequenza "mai" non & stata indicata,

Nelle tavole "Profilo delle audiences dei grandi mezzi", i dati suoi quotidiani derivano
dalle risposte alla domanda 1.7 (lettori ieri) incrociate con i dati caratteristici degli
intervistati,

SETTIMANALI E MENSILI

Nelle tavole "Analisi di frequenza" i lettori di settimanali e mensili negli ultimi 3 mesi
sono stati classificati come segue, sulla base delle risposte alla domanda 2.L per setti-
manali (3.3 per i mensili): - :

~ lettori che leggono almeno 1 settimanale (o mensile) con frequenza 9-12 nﬁmeri su 12;
- lettori che leggono almeno | settimanale (o mensile) con frequenza 4-~8 numeri su 123

~ lettori che leggono almeno 1 settimanale (o mensile) con frequenza 1-3 numeri su 124



Ovviamente, si hanno fra queste 3 categorie delle sovrapposizionie.

Nelle tavole "Profilo audiences" i dati sui settimanali comprendono coloro che hanno letto
almeno uno dei 34 settimanali nell'ultimo periodo (7 giorni);quelli sui mensili comprend o—
no coloro che hanno letto almeno uno dei 13 mensili considerati nell'ultimo periodo(mese).

SOVRAPPOSIZIONI FRA GRANDI MEZZI

Si tratta delle duplicazioni, triplicazioni e quadruplicazioni fra:

— lettori di almeno uno di 34 settimanali, negli ultimi 7 giornij;
- lettori di almeno uno di 13 mensili, nell'ultimo mese;

- lettori di almeno un quotidiano, ieri;

— ascoltatori della radio, ieri;

~ spettatori della televisione, ieri;

—~ spettatori cinema, negli ultimi 7 giorni.,

Per quanto riguarda le tavole delle triplicazioni e quadruplicazioni,va sottolineata una lo
ro particolarita, Infatti, per ogni gruppo di tre mezzi (o rispettivamente di quattro mezzi)
vengono date anche le sovrapposizioni con tutti i mezzi considerati nell'indagine, singolar-
mente, Di conseguenza, in realta, le tavole delle triplicazioni forniscono anche dati di qua-
druplicazione e quelle di quadruplicazione contengono anche quintuplicazioni.,

Ad esempio, (tavola triplicazioni, adulti), per la riga "Settimanali e mensili e quotidiani®,
si ha rispettivamente nelle colonne "Totale", "settimanali", "mensili" e "quotidiani" una ci-—
fra uguale (cio& 4,377) che rappresenta il numero di coloro che hanno letto sia un settima -
nale che un mensile che un quotidiano nell'ultimo periodo; sotto la colonna "radio", si ha
poi per la stessa riga, la cifra di 3224, che costituisce 1la sovrapposizione dei tre mezzi
con la radio (quadruplicazione); nella colonna TV la cifra 3545 che e la sovrapposizione dei
tre mezzi con la TV, ecc,



Lo stesso avviene nelle tavole delle quadruplicazioni con cui, come si & detto, si possono
ottenere anche le quintuplicazioni,

Nelle tavole delle percentuali, ciascuna percentuale & riferita al valore di audience che
appare come "base" sotto l'intestazione della rispettiva colonna. Per esempio, nelle tavo-
le delle triplicazioni per gli Adulti, la cifra 17.8% che appare in corrispondenza della

riga "Settimanali + Mensili + Quotidiani", & calcolata come rapporto di L4377 su 24.639 e
significa che fra tutti coloro che hanno letto almeno un settimanale nell'ultima settima-
na (24.639), il 17.8% ha letto anche almeno un mensile nell'ultimo mese € almeno un quoti-
diano nell!ultimo giorno,




Analisi delle
frequenze per i
grandi mezzi









CINEMA
2 VOLTE LA SETTIMANA O PIU
1 VOLTA LA SETTIMANA
2=3 VOLTE AL MESE
1 VOLTA AL MESE
5=6 VOLTE L'ANNO
3=4 VOLTE L'ANNO
1=2 VOLTE L'ANNO
PIU DI RADO
RAD10
TUTTI 1 GIORNI O QUASI
4=5 GIORNI LA SETTIMANA
2=3 GIORNI LA SETTIMANA
1 GIORNO LA SETTIMANA
MENO DI UN GIORNO LA SETTIMANA
TELEVISIONE
TUTTI T GIORNI O QUASI
4=5 GIORNI LA SETTIMANA
2=3 GIORNI LA SETTIMANA
1 GIORNO LA SETTIMANA
MENO DI UN GIORNO LA SETTIMANA

ANAL1ISI DELLE FREQUENZE

BASE TOTALE ADULTI
NUMERO STIMATO «000

B B/A
i ol
0/0

6050 1406
1982 7804
2244 5608
1051 2804
397 1262
163 Te8
80 349

66 282

68 204
25120 60e7
19613 8791
2203 6206
2439 3703
456 1806
128 1068
29033 7002
23712 9042
2231 6892
2514 b4bo b
338 2007
72 Be5

1 A



QUOTIDIANI

TUTTI I GIORNI O QUASI
LA SETTIMANA

4=5 GIORNI
2=3 GIORNI

1 GIORNO
MENO DI UN GIORNO

SETTIMANALI

MENSILI

9=12
4=8
=3

9=12
4=8
1=3

LA SETTIMANA
LA SETTIMANA
LA SETTIMANA

NUMER1
NUMERI
NUMERI

NUMER
NUMERI
NUMER1

suU
suU
su

suU
suU
sU

12
12
12

12
12
12

ANALISI DELLE FREQUENZE

BASE TOTALE ADULTI
NUMERC STIMATO 4000

o
BILI
i



CINEMA
2 VOLTE LA SETTIMANA O PIU
1 VOLTA LA SETTIMANA
2=3 VOLTE AL MESE
1 VOLTA AL MESE
5=6 VOLTE L'ANNO
3=4 VOLTE L'ANNO
1=2 VOLTE L'ANNO
PIU DI RADO
RADIO
TUTTI I GIORNI O QUASI
4=5 GIORNI LA SETTIMANA
2=3 GIORMI LA SETTIMANA
1 GIORNO LA SETTIMANA
MENO DI UN GICRNO LA SETTIMANA
TELEVISIONE
TUTTI I GIORNI O QUASI
4=5 GIORNI LA SETTIMANA
2=3 GIORNI LA SETTIMAMNA
1 GIORNO LA SETTIMANA
MENO DI UN GIORMO LA SETTIMANA

pelvg
mMNO
A= T
mo—
b R

QUENZ
19973
2042
2650
2278
1862
lo22
995
1340
1248
19973
10411
1795
3496
1443
5668
19973
12230
1725
3153
898
425

12088
9101
1362
1355

263
67

13925

11024
llel
1384

202
39

ANALISI DELLE FREQUENZE

BASE TOTALE UOMINI
NUMERQ STIMATO 000

22
6085
8Tut
b4eb
3808
1802
1le8
697
9381
6805
43a9
2205

9e2

2A



ANALISI DELLE FREQUENZE

BASE TOTALE UOMINI
NUMERO STIMATO 2000

A g B/A
g IR
RE= 0/0
QUENZA
QUOTIDIANI 19973 9982 5040
TUTTI I GIORNI O QUASI 8972 BOo32 8905
4=5 GIORNI LA SETTIMANA 1263 682 5400
2=3 GIORNI LA SETTIMANA 2382 878 3609
1 GIORNO LA SETTIMANA 1690 267 1508
MENO DI UN GIORNO LA SETTIMANA 1598 83 502
SETTIMANALI 19973 11914 597
9=12 NUMERI SU 12 10860 9744 8907
4=8 NUMERI SU 12 11912 9089 7683
1=-3 MUMERI sU 12 10284 7666 T4e5
MENSILI 19973 4711 2306
9=12 NUMERI SU 12 3480 2944 8486
4=8 NUMERI SU 12 4644 2601 5600
1-3 NUMERI SU 12 5375 2201 4009

2B



CINEMA
2 VOLTE LA SETTIMANA O PIU
1 VOLTA LA SETTIMANA
2=3 VOLTE AL MESE
1 VOLTA AL MESE
5=6 VOLTE L'ANNO
3=4 VOLTE L'ANNO
1=2 VOLTE L'ANNO
PIU DI RADO
RADIO
TUTTI I GIORNI O QUASI
4=5 GIORNI LA SETTIMANA
2=3 GIORNI LA SETTIMANA
1 GIORNO LA SETTIMANA
MENO DI UN GIORNO LA SETTIMANA
TELEVISIONE
TUTTI T GIORNI O QUASI
4=5 GIORNI LA SETTIMANA
2=3 GIORNI LA SETTIMANA
1 GIORNO LA SETTIMANA
MENO DI UN GIORNO LA SETTIMANA

ANALISI DELLE FREQUENZE

BASE TOTALE DONNE
NUMERO STIMATO 000

B B/A
wlue  ofh
0/0

1829 Bab
362 The8
706 54a)
378 2605
189 1345
78 Tok

44 ha2
32 le9

40 206
13032 6009
10512 8608
1044 607
1084 3566
193 1940
61 948
15109 7066
12668 9004
1050 6749
1130 4B4e5
136 1845
a3 Te?



QUOTIDIANI

TUTTI I GIORNI O QUASI
4=5 GIORNI LA SETTIMANA
2=3 GIORNI LA SETTIMANA

1 GIORNC LA SETTIMANA
MENO DI UN GIORNO LA SETTIMANA

SETTIMANALL
9=12 NUMER]
4=8 NUMERI
1=3 NUMERI
MENSILI
9=12 NUMERI
4=8 NUMERI
1=3 NUMERI

suU
suU
sy

SuU
suU
su

12
12
12

12
12
12

ANALISI DELLE FREQUENZE

BASE TOTALE DONNE
NUMERO STIMATO 000

UL?IMO PR85$-
PERIODO BILITA
0/0

5519 2548
4168 8008
413 4302
466 228l
253 lbaeb
137 600
12724 5905
10936 91e5
9281 T8ed
7606 7603
3642 1760
2339 8led
191¢ 5002
1868 3689

3B



ANALISI DELLE FREQUENZE

BASE TOTALE DONNE DI CASA
NUMERO STIMATO 000

gxgHéA pEL?IMO Pﬂgéﬁ-
! F&EE RI0DO BILé;S
QUENZA
CINEMA 16039 877 505
2 VOLTE LA SETTIMANA © PIU 241 180 Téa?
1 VOLTA LA SETTIMANA 524 288 5500
2=3 VOLTE AL MESE 639 164 2507
1 VOLTA AL MESE 831 107 1209
5=6 VOLTE L'ANNO 674 56 803
3=4 VOLTE L'ANNO 767 320 309
1=2 VOLTE L'ANNO 1258 22 1a7
PIU DI RADO 1257 32 205
RADIO 16039 9380 5805
TUTTI I GIORNI O QUASI 8798 7831 B85¢6
4=5 GIORNI LA SETTIMANA 1282 763 595
2=3 GIORNI LA SETTIMANA 2338 798 3401
1 GIORNO LA SETTIMANA 759 123 1602
MENO DI UN GIORNO LA SETTIMANA 507 53 1065
TELEVISIONE 16039 11202 6908
TUTTI I GIORN! O QUASI 10396 9407 90e5
4=5 GIORNI LA SETTIMANA 1120 785 6Tl
2=3 GIORNI LA SETTIMANA 1842 846 4509
1 GIORNO LA SETTIMANA 540 106 1946
MENO DI UN GIORNO LA SETTIMANA 339 29 Beb



ANALISI DELLE FREQUENZE

BASE TOTALE DONNE DI CASA
NUMERQ STIMATO 000

A B B/A
DICHIA ULTIMO PROB A=
RAZ DI PERIODO BILITA
FRE= 0/0
QUENZA
QUOTIDIANI 16039 3957 2447
TUTTI I GIORNI O QUASI 3720 3004 80e8
4=5 GIORNI LA SETTIMANA 639 295 4602
2=3 GIORNI LA SETTIMANA 1503 319 . 212
1 GIORNO LA SETTIMANA 1264 180 1442
MENO DI UN GIORNC LA SETTIMANA 1643 99 640
SETTIMANALI 16039 8878 5544
9=12 NUMERI SU 12 8399 7598 9045
4=8 NUMERI SU 12 81850 6213 7642
1-3 NUMERI SU 12 6944 5098 13¢4
MENSILI 16039 2373 1448
9=12 NUMERI SU 12 1925 1565 8le3
4=8 NUMERI SU 12 2530 1231 4847
1=3 NUMERI SU 12 3381 1194 3543
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Analisi delle

sovrapposizioni
fra grandi mezzi

(Ultimo periodo)






DUPLICAZIONI



DUPLICAZIONI FRA GRANDI MEZZI
AUDIENCE OELL'ULTIMO PERIODO
BASE TOTALE ADULTI
NUMERC STIMATC #000

aﬁmxé? MENSE; Og? é? RADIO TV CINEMA

BASE 24639 8353 15500 25120 29033 6050
SETTIMANALT 24639 7263 11652 16935 19196 4627

MENSILI 7263 8353 4933 5877 6492 1901

QUOTIDIANI 11652 4933 15500 11092 12320 3412

RADIO 16935 5877 11092 25120 20321 4423

TV 19196 6492 12320 20321 29033 4585

CINEMA 4627 1901 3412 4423 4585 6050



DUPLICAZIONI FRA GRANDI MEZZI
AUDIENCE DELL'ULTIMO PERIODO
BASE TOTALE ADULTI

PERCENTUALIL
aim E? MENSE? Qg?;ﬁ? RADIO TV CINE%A
BASE 24639 8353 15500 25120 29033 6050
" SETTIMANALT 10060 8740 7502 6704 660l T605
MENSILI 2945 10040 31.8 2304 2244 3lek
QUOTIDIANI 4743 594l 10000 Gb492 4204 560k
RADIO 6807 7004 Tle6 10060 7000 T3el
TV TTa9 T7e7 7945 8009 10060 7508
CINEMA 18,8 2208 2240 1746 15,8 10040

5 B



DUPLICAZIONI FRA GRANDI MEZZI
AUDIENCE DELL'ULTIMO PERIODO
BASE TOTALE UOMINI
NUMERO STIMATO +000

WAL el iy e 1

BASE 11914 4711 9982 12088 13925
SETTIMANALIT 11914 4033 7307 8079 9143

MENSILI 4033 4711 3327 3238 3581

QUOTIDIANI 7307 3327 9982 7006 7753

RADIO 8079 3238 7006 12088 9597

TV 9143 3581 753 9597 13925

CINEMA 3087 1359 2577 3024 3118

6 A

CINEMA

4222
3087
1359
2577
3024
3118

4222



BASE

SETTIMANALI

MENSILI

QUOTIDIANI

RADIO

TV

CINEMA

n
- ==
0 P>—
- [
E )

=

100,60

33,9

6143

6708

7667

2549

DUPLICAZIONI FRA GRANDI MEZZI
AUDIENCE ODELL'ULTIMO PERIODO
BASE TOTALE UOMINI

PERCENTUALI
MENSE; QB?Z&T RADIO
4711 9982 12088
8506 7362 6648
10040 3363 2648
7006 10000 5800
6807 7002 10040
7600 TTa7 TS 4
28.8 2508 2540-

6 B

TV

13925

6587

2547

5507

6809

10040

220k

CINEMA

4222

T30l

3202

610

Tleb

7349

10060



DUPLICAZIONI FRA GRANDI MEZZI
AUDIENCE DELL'ULTIMO PERIODO
BASE TOTALE DONNE
NUMERO STIMATO «000

SETTI MENS L= ayori= RADIO TV CINEMA

BASE 12724 3642 5519 13032 15109 1829
SETTIMANALI 12724 3231 4345 8855 10053 1540

MENSILI 3231 3642 1606 2639 2911 542

QUOTIDIANI 4345 1606 5519 4087 4566 834

RADIO 8855 2639 4087 13092 10728 1400

TV 10059 2911 4566 10728 15109 1467

CINEMA 1540 542 834 1400 1467 1829

7 A



BASE

DUPLICAZIONI FRA GRANDI MEZZI
AUDIENCE DELL'ULTIMO PERIODO
BASE TOTALE DONNE

PERCENTUALI

ﬂiﬁ Iz MENSE? auoT 1= RADIO TV CINEMA

12724 3642 5519 13032 15109 1829

SETTIMANALI 10040 8847 7847 6749 6605 8442
MENSILI 2544 10060 2901 203 1903 2946
QUOTIDIANI 34,1 44y 10040 31¢4 3042 4546
RADIO 6946 7245 Tl 10040 7100 7605

TV 7940 7949 8247 8243 10060 8042

CINEMA 1241 1449 1541 1047 947 10040



BASE

SETTIMANALI

MENSILI

QUOTIDIANI

RADIO

TV

CINEMA

NANALT

8878

6878

2080

2984

6000

7061

690

DUPLICAZIONI FRA GRANDI MEZZI
AUDIENCE DELL'ULTIMO PERIODO
BASE TOTALE DONNE DI CASA
NUMERO STIMATO «000

MENS = ayorts RADIO TV
2373 3957 9380 11202
2080 2984 6000 7061
2373 1071 1683 1911
1071 3987 2891 3326
1683 2891 9380 7718
1911 3326 7718 11202

221 404 666 712

8 A

CINEMA

877

690

221

404

666

712

877



BASE

DUPLICAZIONI FRA GRANDI MEZZI
AUDIENCE DELL'ULTIMO PERIODO
BASE TOTALE DONNE DI CASA

PERCENTUALI
SETTis MENS] = ayoT Lo RADIO v CINEMA

8878 2373 3957 9380 11202 877

SETTIMANALI 10040 8707 7504 6440 6340 7847
MENSILI 2304 10040 2701 1749 1701 2502
QUOTIDIANI 3346 4501 10040 3048 2947 460l
RADIO 6746 7049 7301 10040 6809 7549

W 7945 8005 84s1 8242 10040 8le2

CINEMA 7.8 903 1042 Tel God 10060

8§ B
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TRIPLICAZIONI



TRIPLICAZIONI FRA GRANDI MEZZI
AUDIENCE DELL'ULTIMO PERIODO
BASE TOTALE ADULTI
NUMER® STIMATO +000

TOTALE SETT[m MENS J = QUOT]= RADIO TV GINEMA
MANAL 1 LI DIANI
BASE 41366 24639 8353 15500 25120 29033 6050
SETTIMANALI E
MENSILI QUOTIDIANI 4377 4377 4377 4377 3224 3545 1147
MENSILI RADIO 5180 5180 5180 3224 5180 4280 1295
MENSILI TELEVISIONE 5717 5717 5717 3545 4280 5717 1319
MENSILI CINEMA 1692 1692 1692 1147 1295 1319 1692
QUOTIDIANI RADIC 8509 8509 3224 8509 8509 7141 2103
QUOTIDIANI TELEVISIONE 9405 9405 3545 9405 7141 9405 2148
QUOTIDIANI CINEMA 2775 2775 1147 2775 2103 2146 2118
RADIO TELEVISIONE 14053 14053 4280 7141 14053 14083 2822
RADIO CINEMA 3452 3452 1295 2103 3452 2822 3452
TELEVISIONE CINEMA 3596 3596 1319 2146 2822 3596 3596
MENSILI E
QUOTIDIANI RADIO 3600 3224 3600 3600 3600 3003 987
QUOTIDIANI TELEVISIONE 2958 3545 3958 3958 3003 3958 969
QUOTIDIANI CINEMA 1275 1147 1275 1275 987 969 1275
RADIO TELEVISIONE 4843 4280 4843 3003 4843 4843 1173
RADIO CINEMA 1443 1295 1443 987 1443 1173 1443
TELEVISIONE CINEMA 1456 1219 1456 969 1172 1456 1456
QUOTIDIANI E
RADIO TELEVISIONE 9289 1141 3003 2289 9289 9289 2096
RADIO CINEMA 2575 2103 987 2575 2515 2096 2575
TELEVISIONE CINEMA 2632 2146 969 2632 2096 2632 2632
RADIO TELEVISIONE CINEMA 3594 2822 1173 2096 3594 3594 3594



TRIPLICAZIONI FRA GRANDI MEZZI
AUDIENCE DELL'ULTIMO PERIODO
BASE TOTALE ADULTI

PERCENTUALI
TOTALE aiﬁxﬁ? MENSE? Og?xéT RADIO TV CINEMA
BASE 41366 24639 8353 15500 25120 29033 6050
SETTIMANALI E
MENSILI QUOTIDIANI 1046 178 B2ab 28402 1208 1242 1940
MENSILI RADIO 1245 2160 6240 2008 2006 1447 21le4
MENSILI TELEVISIONE 1348 2302 6804 2209 1740 1947 2108
MENSILI CINEMA 4el 609 2063 Tak 502 4y 5 2800
QUOTIDIANI RADIO 2046 445 3806 5499 3349 2heb 3448
QUOTIDIANI TELEVISIONE 2247 3842 4204 6007 2804 3204 3545
QUOTIDIANI CINEMA 67 11,3 137 1709 8ot Tod 4549
RADIO TELEVISIONE 3440 5740 5le2 46od 5509 4B ok 4606
RADIO CINEMA 843 14,40 1545 1346 1347 Qa7 570l
TELEVISIONE CINEMA 8e7 l14ob 1508 1348 1102 1204 5904
MENSILI E
QUOTIDIANI RADIO 847 13,1 4301 2342 1403 1003 1603
QUOTIDIANI TELEVISICNE 946 ldath 4T ety 2585 12920 1346 1600
QUOTIDIAMI CINEMA 3.l 4g7 1563 Be2 309 3e3 210l
RADIO TELEVISIONE 117 1704 5820 19e4 1943 1647 1944
RADIO CINEMA 245 503 1743 L) 507 490 2309
TELEVISIONE CINEMA 345 5eb 1704 683 bo 540 2401
QUOTIDIANI E
RADIO TELEVISIONE 2245 2940 3640 5949 3790 3200 3406
RADIO CINZMA s Beb 1148 1646 1003 Te2 4206
TELEVISIONE CINEMA ) Bt 1168 1740 83 941 4305
RADIO TELEVISIONE CINEMA 8o 1le5 1460 1365 14,43 1264 5944
* i i 01 # # #

9B



TRIPLICAZIONI FRA GRANDI MEZZI
AUDIENCE DELL'ULTIMO PERIODO
BASE TOTALE UOMINI
NUMERO STIMATO +000

TOTALE agﬁxé? MENSE? 08?;&; RADIO TV CINEMA
BASE 19973 11914 4711 9982 12088 13925 4222
SETTIMANALI E
MENSILI QUOTIDIANI 2903 2903 2903 2903 2087 2309 856
MENSILI RADIO 2829 2829 2829 2087 2829 2280 895
MENSILI TELEVISIONE 3097 3097 3097 2309 2280 3097 908
MENSILI CINEMA 1185 1185 1185 856 895 | 908 1185
QUOTIDIANI RADIO 5262 5262 2087 5262 5262 4313 1531
QUOTIDIANI TELEVISIONE 5767 5767 2309 5767 4313 5767 1546
QUOTIDIANI CINEMA 2040 2040 856 2040 1531 1546 2040
RADIO TELEVISIONE 6565 6565 2280 4313 6565 6565 1820
RADIO CINEMA 2267 2267 895 1531 2267 1820 2267
TELEVISIONE CINEMA 2364 2364 908 1546 1820 2364 2364
MENSILI E
QUOTIDIANI RADIO 2362 2087 2362 2362 2362 1927 734
QUOTIDIANI TELEVISIONE 2619 2309 2619 2619 1927 2619 713
QUOTIDIANI CINEMA 9267 856 967 967 734 713 967
RADIO TELEVISIONE 2617 2280 2617 1927 2617 2617 797
RADIO CINEMA 1015 895 1015 134 1015 797 1015
TELEVISIONE CINEMA 1010 908 1010 713 797 1010 1010
QUOTIDIANI E
RADIO TELEVISIONE 5741 4313 1927 5741 5741 5741 1528
RADIO CINEMA 1922 1531 734 1922 1922 1528 1922
TELEVISIONE GCINEMA 1943 1546 713 1943 1528 1943 1943
RADIO TELEVISIONE CINEMA 2403 1820 797 1528 2403 2403 2403



TRIPLICAZIONI FRA GRANDI MEZZI
AUDIENCE DELL'ULTIMO PERIODO

BASE TOTALE UOMINI

PERCENTUALI
TOTALE SETT = MENS = QUOTI= RADIO TV CINEMA
MANAL1 L1 DIANI
BASE 19973 11914 4711 9982 12088 13925 4222
SETTIMANALI E
MENSILI QUOTIDIANI 1445 2404 6146 2901 1703 1646 2003
MENSILI RADIO 14,2 2347 6001 2049 2304 lbe4 21e2
MENSIL! TELEVISIONE 1545 2640 6547 2301 1849 2242 2145
MENSILI CINEMA 599 949 2502 B8eb Tede 6ob 2801
QUOTIDIANI RADIO 2643 4442 44e3 5247 4345 3140 3643
QUOTIDIANI TELEVISIONE 2849 4804 4940 5748 35,7 4lob 3606
QUOTIDIANI CINEMA 10s2 1701 1802 2004 1207 1101 4843
RADIO TELEVISIONE 32,9 55¢1 4800 4392 5493 4701 4351
RADIO CINEMA 1leé 1940 1940 1543 1848 1341 5397
TELEVISIONE CINEMA 1148 1948 1943 1545 1561 1740 5640
MENSILI E
QUOTIDIANI RADIO 11,8 1745 5001 2347 1945 1348 1764
QUOTIDIANI TELEVISIONE 1301 1904 5546 2642 1509 1848 1649
QUOTIDIANI CINEMA 448 702 2045 907 6ol 591 2249
RADIO TELEVISIONE 1341 1941 5546 1943 2166 1848 1849
RADIO CINEMA 541 705 2145 Tob Bol 547 2440
TELEVISIONE CINEMA 541 706 2104 Tol 606 743 2349
QUOTIDIANI E
RADIO TELEVISIONE 2847 3642 4049 745 4745 4162 3602
"~ RADIO CINEMA 946 1249 1506 1943 1569 1140 4545
TELEVISIONE CINEMA 947 1340 1541 1945 1265 1440 4640
RADIO TELEVISIONE CINEMA 1240 1543 1649 1543 1949 1743 5669
* il " #* # * 0

10 B



TRIPLICAZIONI FRA GRANDI MEZZI
AUDIENCE DELL'ULTIMC PERIODO
BASE TOTALE DONNE
NUMERO STIMATO «000

TOTALE ﬁEﬁIL? MENSE? QB? ﬁ? RADIO
BASE 21394 12724 3642 5519 13032
SETTIMANALT E
MENSILI QUOTIDIANI 1474 1474 1474 1474 1137
MENSILI RADIO 2351 2351 2351 1137 2351
MENSILI TELEVISIONE 2621 2621 2621 1236 1999
MENSILI CINEMA 507 507 507 291 400
QUOTIDIANI RADIO 2248 3248 1137 3248 3248
QUOTIDIANI TELEVISIONE 3638 3638 1236 3638 2828
QUOTIDIANI CINEMA 735 735 291 735 572
RADIO TELEVISIONE 7489 7489 199¢ 2828 7489
RADIO CINEMA 1185 1185 400 572 1185
TELEVISIONE CINEMA 1232 1232 412 599 1002
MENSILI E
QUOTIDIANI RADIO 1236 1137 1236 1236 1236
QUOTIDIANI TELEVISIONE 1340 1236 1340 1340 1077
QUOTIDIANI CINEMA 308 291 308 308 253
RADIO TELEVISIONE 2226 1999 2226 1077 2226
RADIO CINEMA 428 400 428 253 428
TELEYISICNE CINEMA 446 412 446 256 are
QUOTIDIANI E
RADIO TELEVISIONE 3548 2828 1077 3548 3548
RADIO CINEMA 655 572 253 655 655
TELEVISIONE CINEMA 689 599 256 689 568
RADIO TELEVISIONE CINEMA 1191 1002 376 568 1191

11 A

TV

15109

1236
1999
2621

412
2828
3638

599
7489
1002
1232

1077
1340
256
2226
376
b4 6

3548
568
689

1191

CINEMA

1829

291
400
412
507
572
599
735
1002
1185
1232

253
286
308
376
428
446

568
655
689
1191



TRIPLICAZIONI FRA GRANDI MEZZI
AUDIENCE DELL'ULTIMO PERIODO
BASE TOTALE DONNE

PERCENTUALI
TOTALE agﬁxi? MENSET QB?I&T RADIO TV CINEMA
BASE 21394 12724 3642 5519 13032 15109 1829
SETTIMANALI E -
MENSILI QUOTIDIANI 609 11e6 4005 2607 B8e7 802 1549
MENSILI RADIC 1160 1845 6leb 20406 1840 1342 21e9
MENSILI TELEVISIONE 12.3 2006 7220 2204 1503 173 2205
MENSILI CINEMA 204 beO 1349 523 30l 207 2707
QUOTIDIANI RADIC 1562 2505 3102 5809 2489 1867 313
QUOTIDIANI TELEVISIONE 17.0 2806 33.9 6549 2147 2401 3248
QUOTIDIANI CINEMA 3eb 508 840 1343 bob 400 4002
RADIO TELEVISIONE 3540 5849 5449 5ls2 5745 4946 5448
RADIO CINEMA 55 903 1100 1044 90l 6ub 64oB
TELEVISIONE CINEMA 5.8 9e7 1143 1069 Ta7 Be2 6704
MENSILI E
QUOTIDIANI RADIO 508 849 3349 2204 Q05 7ol 13.8
QUOTIDIANI TELEVISIONE 63 9e7 3608 2443 Be3 Be® 1440
QUOTIDIANI CINEMA led 203 Be5 ERL) 1e9 17 1608
RADIO TELEVISIONE 1044 1507 6lel 1945 1781 1447 2006
RADIO GINEMA 240 3el 118 496 303 285 234
TELEVISIONE CINEMA 2sl 302 l2e2° bab 209 300 2404
QUOTIDIANI E
RADIO TELEVISIONE 1646 2202 2906 6403 272 2305 3lel
RADIO CINEMA 30l 495 609 11le9 560 348 3508
TELEVISIONE CINEMA 302 baoT 760 1245 HGal b4ab 377
RADIO TELEVISIONE CINEMA 546 Te9 1063 1043 9al Te9 550l

11 B



TRIPLICAZIONI FRA GRANDI MEZZ1
AUDIENCE DELL'ULTIMO PERIODO
BASE TOTALE DONNE DI CASA
NUMERO STIMATO 000

TOTALE ﬁiﬁxi? MENSE? Qg? ﬁ; RADIO TV CINEMA
BASE 16039 8878 2373 3957 9380 11202 877
SETTIMANALI E
MENSILI QUOTIDIANI 958 958 958 958 733 820 118
MENSILI RADIO 1481 1481 1481 733 1481 1279 166
MENSILI TELEVISIONE 1703 1703 1703 820 1279 1703 164
MENSILI CINEMA 208 208 208 118 166 164 208
QUOTIDIANI RADIO 2196 2196 733 2196 2196 1939 265
QUOTIDIANI TELEVISIONE 2551 2551 820 2551 1939 2551 289
QUOTIDIANI CINEMA 335 335 118 335 265 289 335
RADIO TELEVISIONE 5103 5103 1279 1939 5103 5103 445
RADIO CINEMA 527 527 166 265 527 445 527
TELEVISIONE CINEMA 562 562 164 289 445 562 f62
MENSILI E
QUOTIDIANI RADIO 815 733 815 815 815 719 111
QUOTIDIANI TELEVISIONE 904 820 904 904 719 904 110
QUOTIDIANI CINEMA 130 118 130 130 111 110 130
RADIO TELEVISIONE 1440 1279 1440 719 1440 1440 153
RADIO CINEMA 177 166 177 111 177 153 177
TELEVISIONE CINEMA 177 164 177 110 153 1717 177
QUOTIDIANI E
RADIO TELEVISIONE 2538 1939 719 2538 2538 2538 283
RADIO CINEMA 323 265 111 323 323 283 323
TELEVISIONE CINEMA 350 289 110 350 283 350 350
RADIO TELEVISIONE CINEMA 568 445 153 283 568 568 568

12 A



BASE
SETTIMANALI E
MENSILI QUOTIDIANI
MENSILI RADIO
MENSILI TELEVISIONE
MENSILI CIMNEMA
QUOTIDIANI RADIO
QUOTIDIANI TELEVISIONE
QUOTIDIANI CIMEMA
RADIO TELEVISIONE
RADIO CINEMA
TELEVISIONE CINEMA
MENSILI E
QUOTIDIANI RADIO
QUOTIDIANI TELEVISIONE
QUOTIDIANT CINEMA
RADIO TELEVISICONE
RADIO CINEMA
TELEVISIONE CINEMA
QUOTIDIANI E
RADIO TELEVISIONE
RADIO CINEMA
TELEVISIONE CINEMA
RADIO TELEVISIONE CINEMA

TOTALE

16039

640
902
10486
l1e3
1247
1509
20l
31e8
303
3e5

5e¢l
506

o8
90
1ol
1.1

1548
200
202
305

TRIPLICAZIONI FRA GRANDI MEZZI
AUDIENCE DELL'ULTIMO PERIOQDO
BASE TOTALE DONNE DI CASA

PERCENTUALI
RANALT HENEET 9Pkt
8878 2373 3957
1008 4004 2442
1607 62e4 18s5
1962 T1e8 2007
203 Bof 300
2447 3009 5595
2807 3406 6405
3,8 500 85
5765 5309 4940
509 760 607
603 609 Te3
Be3 3403 2006
902 384l 2248
1s3 505 303
lbots 6007 1342
1e9 Teb 208
108 Ts5 208
2leB 3003 6ol
340 47 8e2
383 4o6 BoB
540 Bed Ta2
*» ol el

12 B

RADIO

9380

Tel8
1508
1346

18
2304
2007

208
Shob

5eb

4o

B8e7
Te7
le2
1504
1e9
leb

270l
304
300
6ol

TV

11202

K
1le&s
1542

leb
1743
2208

206
4546

490

500

6ot
8ol
100
1209
led4
le6

2247
205
30l
50l

CINEMA

877

13¢5
1849
1807
2307
3002
3340
3862
5007
600l
6h4el

1267
1245
1408
1704
2002
2002

3203
3648
3949
6408



L IRt ul H

k

|

-
»

wr

I

1

[

e SE ST L4




QUADRUPLICAZIONI



BASE
SETTIMANALI MENSILI E
QUOTIDIANI RADIO
QUOTIDIANI TELEVISIONE
QUOTIDIANI CINEMA
RADIO TELEVISIONE
RADIO CINEMA
TELEVISIONE CINEMA
SETTIMANALI QUOTIDIANI E
RADIO TELEVISIONE
RADIO CINEMA
TELEVISIONE CINEMA
SETTIMANALI RADIO E
TELEVISIONE CINEMA
MENSILI QUOTIDIANI E
RADIO TELEVISIONE
RADIO CINEMA
TELEVISIONE CINEMA
MEMSILI RADIO E
TELEVISIONE CINEMA
QUOTIDIANI RADIQ £
TELEVISIONE CINEMA

TOTALE

41366

3224
3545
1147
4280
1295
1319

7141
2103
2146
2822
3003

287

969

1173

2096

QUADRUPLICAZIONI FRA GRANDI MEZZI

W
0

3224
3545
1147
4280
1265
1319

7141

2103

2146

2822

2701

€87

894

1068

1702

AUDIENCE DELL'ULTIMO PERIODO
BASE TOTALE ADULTI
NUMERO STIMATO 000

MENS [ = QUOT]=
N L1 Dlxﬁl
8353 15500
3224 . 3224
3545 3545
1147 1147
4280 2701
1295 eg7
1319 894
2701 7141

887 2103
894 2146
1068 1702
3003 3003
987 987
969 969
1173 786
786 2096

13 A

RADIO

25120

3224
2701

887
4280
1295
1068

7141
2103
1702
2822
3003

987

786

1173

2096

TV

29033

2701
3545

894
4280
1068
1319

7141
1702
2146
2822
3003

786

969

1173

2096

CINEMA

6050

887
894
1147
1068
1295
1319

1702

2103

2146

2822

786

987

969

1173

2096



BASE
SETTIMANALI MENSILI E
QUOTIDIANI RADIO
QUOTIDIANI TELEVISIONE
QUOTIDIANI CINEMA
RADIO TELEVISIONE
RADIO CINEMA
TELEVISIONE CINEMA
SETTIMANALI QUOTIDIANI €
RADIO TELEVISIONE
RADIO CINEMA
TELEVISIONE CINEMA
SETTIMANALI RADIO E
TELEVISIONE CINCMA
MENSILI QUOTIDIANI E
RADIC TELEVISIONE
RADIO CINEMA
TELZVISIONE CINEMA
MENSILI RADIO E
TELEVISIONE CINEMA
QUOTIDIANI =ADID E
TELZVISIONE CINEMA

TOTALE

41366

768
8a¢b
208
10,43
301
3.2

1743
50l
592
520
743
204

263

2.8

QUACRUPLICAZIONI FRA GRANDI MEZZI

SETT]=
MANILI

24639

13,1
lbdgts
Go7
174
503
504

2940
Beb
BaT

11453

11,0
3056

365

443

AUDIENCE DELL'ULTIMO PERIODO
BASE TOTALE ADULTI

PERCENTUALI
MENS[= QUOT]=
sLI DIA&I
8353 15500
3846 2098
4204 2289
1347 Tok
5le2 17e4
1545 5o
1548 508
2263 4641
10s6 13486
1007 1343
1240 . 1140
3640 1944
1148 bak
1105 603
1420 5¢1
Quedp 1345

13 B

RADIOC

25120

1248
1048
305
1760
502
493

2804
Bel
608

1le2

120

309
Jal

Ge3

TV

29033

9¢3
1242
3l
1447
207
4o 5

2446

509
Tot

1063
207
343

440

Te2

CINEMA

6050

lbe7
1448
1900
1767
2le4
2108

280l
3448
35e5
4606
1360
1603
1640

1904

3446



QUADRUPLIGAZIONI FRA GRANDI MEZZI
AUDIENCE DELL'ULTIMO PERIODO
BASE TOTALE UOMINI
NUMERO STIMATO »000

TOTALE SETT = MENS = QUOTI= RADIO TV CINEMA
MANAL 1 LI DIANI
BASE 19973 11914 4711 9982 12088 13925 4222
SETTIMANALI MENSILI E
QUOTIDIANI RADIO 2087 2087 2087 2087 2087 1710 650
QUOTIDIANI TELEVISIONE 2309 2309 2309 2309 1710 2309 654
QUOTIDIANI CINEMA 856 856 856 856 650 654 856
RADIO TELEVISIONE 2280 2280 2280 1710 2280 2280 720
RADIO CINEMA 895 895 895 650 895 720 895
TELEVISIONE CINEMA 908 908 908 654 720 908 908
SETTIMANALI QUOTIDIANI E
RADIO TELEVISIONE 4313 4313 1710 4313 4313 4313 1210
RADIO CINEMA 1531 1531 650 1531 1531 1210 1531
TELEVISIONE CINEMA 1546 1546 654 1546 1210 1546 1546
SETTIMANALI RADIO E
TELEVISIONE CINEMA 1820 1820 720 1210 1820 1820 1820
MENSILI QUOTIDIANI E
RADIO TELEVISIONE 1927 1710 1927 1927 1927 1927 560
RADIO CINEMA 734 650 734 734 734 560 734
TELEVISIONE CINEMA 713 654 713 713 560 713 713
MENSILI RADIO E _
TELEVISIONE CINEMA 797 720 797 560 797 797 797
QUOTIDIANI RADIO E
TELEVISIONE CINEMA 1528 1210 560 1528 1528 1528 1528



BASE
SETTIMANALI MENSILI E
QUOTIDIANI RADIO
QUOTIDIANI TELEVISIONE
QUOTIDIANI CINEMA
RADIO TELEVISIONE
RADIO CINEMA
TELEVISIONE CINEMA
SETTIMANALI QUOTIDIANI E
RADIO TELEVIEIONE
RADIO CINEMA
TELEVISIONE CINEMA
SETTIMANALT RADIO E
TELEVISIONE CINEMA
MENSILI QUOTIDIANI E
RADIO TELEVISIONE
RADIO CINEMA
TELEVISIONE CINEMA
MENSILI RADIO E
TELEVISIONE CINEMA
QUOTIDIANI RADIO E
TELEVISIONE CINEMA

TOTALE

. 19973

1064
1la8
493
1le4
4e5
4o

el

9eb
307
36

QUADRUPLICAZIONI FRA GRANDI MEZZI

3602
1249
1360
1543
lbady

Heb

55

600

10e2

AUDIENCE DELL'ULTIMO PERIODO
BASE TOTALE UOMINI

PERCENTUALI
MENS = QUOT =
ENS L DIANT

4711 9982

44e3 2009

4950 2301

l8e2 - Bab

4894 1761

1960 65

1903 6sb

3683 43¢2

1308 "1503

1309 1545

1583 1261

4069 1943

1546 7ok

1561 Tel

1699 5058

1169 1563

14 B

RADIO

12088

1763
l4,s1
504
1809
Tok
640

3547
1207
10400
1501
1509

6ol

beb

bob

1266

TV

13925

1203
1l6s6
407
1604
502
6ab

3le0
B8a7
11lel
1301
1308
440
501

507

11.0

CINEMA

4222

154
1565
2003
17,1
2102
215

2807
3603
3606
4351
1343
174
1649

1849

3602



QUADRUPLICAZIONI FRA GRANDI MEZZ1
AUDIENCE DELL'ULTIMO PERIODO

BASE TOTALE DONNE

NUMERO STIMATO 000

TOTALE SETTI= MENS [= QUOTI= RADIO TV CINEMA
MANAL 1 LI DIANI
BASE 21394 12724 3642 5519 13032 15109 1829
SETTIMANALI MENSILI E '
QUOTIDIANI RADIO 1137 1137 1137 1137 1137 992 238
QUOTIDIANI TELEVISIONE 1236 1236 1236 1236 992 1236 240
QUOTIDIANI CINEMA 291 291 291 291 238 240 291
RADIO TELEVISIONE 1999 1999 1999 992 1999 1999 349
RADIO CINEMA 400 400 400 238 400 349 400
TELEVISIONE CINEMA 412 412 412 240 349 412 412
SETTIMANALI QUOTIDIANI E '
RADIO TELEVISIONE 2828 2828 992 2828 2828 2828 492
RADIO CINEMA 572 572 238 B2 572 492 572
TELEVISIONE CINEMA 599 599 240 599 492 599 599
SETTIMANALI RADIO E
TELEVISIONE CINEMA 1002 1002 ' 349 492 1002 1002 1002
MENSILI QUOTIDIANI E
RADIO TELEVISIONE 1077 992 1077 1077 1077 1077 226
RADIO CINEMA 253 238 253 253 253 226 253
TELEVISIONE CINEMA 256 240 256 256 226 256 256
MENSILI RADIO E
TELEVISIONE CINEMA 376 349 376 226 376 376 376
QUOTIDIANI RADIO E
TELEVISIONE CINEMA 568 492 226 568 568 568 568

15 A



QUADRUPLICAZIONI FRA GRANDI MEZZI
AUDIENCE DELL'ULTIMO PERIODO
BASE TOTALE DONNE

PERCENTUALI
TOTALE sETTls MENS I = agorts RADIO v CINEM
BASE 21394 12724 3642 5519 13032 15109 1829
SETTIMANALI MENSILI E
QUOTIDIANI RADIO 543 849 3142 2046 807 616 1340
QUOTIDIANI TELEVISIONE 548 947 3349 2204 706 802 1341
QUOTIDIANI CIMNEMA Lot 203 840 53 le8 le6 1559
RADIO TELEVISIONE 943 1547 5409 1840 1543 1942 1941
RADIO CINEMA 149 3ol 1160 493 3el 203 2149
TELEVISIONE CINEMA 149 342 1143 443 207 247 2245
SETTIMANALI QUOTIDIANI E
RADIO TELEVISIONE 1342 2242 2742 51e2 - 2147 1847 2649
RADIO CIMNEMA 207 45 605 1044 Gok 302 3163
TELEVISIONE CINEMA 248 4a7 646 1049 ' 348 440 3248
SETTIMANALI RADIO E _ '
TELEVISIONE CINEMA 447 769 96 849 747 506 5448
MENSILI QUOTIDIANI E
RADIO TELEVISIONE 540 748 2946 1945 843 Tol 1204
RADIO CINEMA 142 149 609 4eb 149 145 1348
TELEVISIONE CINEMA 12 148 700 beb 147 h 1640
MENSIL! RADIO E '
TELEVISIONE CINEMA 148 207 1003 el 249 245 2006
QUOTIDIANI RADIO E
TELEVISIONE CINEMA 247 349 62 1043 bt 348 3101

15 B



BASE
SETTIMANALI MENSILI E
QUOTIDIANI RADIO
QUOTIDIANI TELEVISIONE
QUOTIDIANI CINEMA
RADIO TELEVISIONE
RADIO CINEMA
TELEVISIONE CINEMA
SETTIMANALT QUOTIDIANI E
RADIO TELEVISIONE
RADIO CINEMA
TELEVISIONE CINEMA
SETTIMANALI RADIO E
TELEVISIONE CINEMA
MENSILI QUOTIDIANI E
RADIO TELEVISIONE
RADIO CINEMA
TELEVISIONE CINEMA
MENSILI RADIO E
TELEVISIONE CINEMA
QUOTIDIANI RADIO E
TELEVISIONE CINEMA

TOTALE

16039

© 732
820
118

1279
166
164

1939
265
289
445
719
111
110

153

283

QUADRUPLICAZIONI FRA GRANDI MEZZI
AUDIENCE DELL'ULTIMO PERIODO
BASE TOTALE DONNE DI CASA
NUMERQ STIMATO 2000

SETTI= MENS [= QUOTI= RADIO
MANALI LI - 9B9AAT
8878 2373 3987 9380
733 733 733 733
g20 820 820 653
118 118 118 101
1279 1279 653 1279
166 166 101 166
164 164 100 141
1939 653 1939 1939
265 101 265 265
289 100 289 231
448 141 231 445
653 719 719 719
101 111 111 111
100 110 110 99
141 153 99 153
231 99 283 203

16 A

TV

11202

653
820
100
1279
141
164

1939
231
289
445
719

99
110

153

283

CINEMA

877

101
100
118
141
166
164

231
265
289
445

99
111
110

153

283



BASE
SETTIMANALI MENSILI E
QUOTIDIANI RADIO
QUOTIDIANI TELEVISIONE
QUOTIDIANI CINEMA
RADIO TELEVISIONE
RADIO CINEMA
TELEVISIONE CINEMA
SETTIMANALI QUOTIDIANI E
RADIO TELEVISIONE
RADIO CINEMA
TELEVISIONE CINEMA
SETTIMANALI RADIO E
TELEVISIONE CINEMA
MENSILI QUOTIDIANI E
RADIO TELEVISIONE
RADIO CINEMA
TELEVISIONE CINEMA
MENSILI RADIO E
TELEVISIONE CINEMA
QUOTIDIANI RADIO E
TELEVISIONE CINEMA

TOTALE

16039

406
51

ol
Ba0
1,0
1.0

12,1
1o7
18
208
4¢5

o7
o7

1e8

QUADRUPLICAZIONI FRA GRANDI MEZZI
AUDIENCE DELL'ULTIMO PERIODC
BASE TOTALE DONNE DI CASA
PERCENTUALI

SETT]= MENS = QUOT]m= RADIC
MANILI LI DII&I
8878 2373 3957 9380
B3 3009 1865 Te8
Q02 3466 2097 740
le3 580 340 lol
lboty 5349 1685 13246
19 700 206 le8
1e8 609 205 le5
218 2708 49,0 2007
340 Lo3d 6o 248
303 4e? Ta3 285
50 509 548 4e'7
Tols 3003 1862 Ta?
lel 4ol 248 le2
lel bab 208 lel
leb Gols 25 INY)
206 4a2 Te2 390

16 B

TV

11202

508

7¢3

9
11le4
le3
15

1702
20l
206
4490
Gols

09

1.0

lob

CINEMA

8717

1165
1le4
13,458
16el
1809
1847

2603

3002

3340

5007

11e3

127

1205

174

3203
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Profilo audience
grandi mezzi






ADULTI



PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO

TOTALE

41366

SETTIMANALI 24639
MENSILI 8353
QUOTIDIANI 15500
RADIO 25120

TV 29033

CINEMA 6050

STIMA POPOLAZIONE

PER CLASSE DI ETA!
BASE TOTALE ADULTI

NUMERO STIMATO 6000
ETA!

15 A 25 A 35 A 45 A 55 A OLTRE
54 24 by 54 64 64
ANNI ~ ANNI  ANNI  ANNI  ANNI  ANNI
B405 8098 7265 6735 5328 5537
6445 5319 4230 3860 2576 2208
2501 2054 1479 1175 680 463
3360 3495 2625 2632 1781 1607
6135 5095 4220 3951 2924 2795
6102 5801 5317 4808 3709 3295
2726 1596 720 548 278 183

/ CLASSE ECONOMICO SOCIALE

CLASSE SOCIALE
5UPs MEDIA MEDIO
& INFE=

MED%O RIORE
SUPe

3173
2557
1332
22417
2021
2441

723

18162
12651
4731
8717
12151
14050
3168

15342
7849
2001
3862
8830

10262
1787

4690
1580
288
674
2118
2280
373



STIMA POPOLAZIONE

STIMA POPOLAZIONE

PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO

TOTALE

41366

SETTIMANALI 24639
MENSILI 8353
QUOTIDIANI 15500
RADIC 25120

TV 29033

CINEMA 6050
TOTALE

41366

SETTIMANALI 5946
MENSILI 20.2
QUOTIDIANT 37,45
RADIO 607

TV 70,2

CINEMA 1446

PER CLASSE DI ETA' / CLASSE ECONOMICO SOCIALE
BASE TOTALE ADULTI
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE

ETA! CLASSE SOCIALE
15 ﬂ 253# 354ﬁ Q55A 55 A OLTRE SUPes MEDIA MEEIE INFE=
ANﬁI ﬁNN? ANN T ANN? ANg? ANﬁ? MEDIE AIOEE REeRE
SUP
2003 1906 17e6 1683 1269 1304 To7 4349 3781 1le3
2602 21906 1T7e2 1547 1005 900 1004 5143 3149 6ol
2909 2456 17¢7 1lbel 8ol 505 1509 5606 2460 30k
2107 2205 1689 1700 1le5 10e4 l4e5 B6e2 2449 4e3
2494 2053 1668 1547 1le6 11,1 Bo0 4Be4 35,2 Bod
2100 2000 18e3 1666 1208 1le3 8ok 4804 3503 Te9
4501 2604 1le9 90l beb 300 1200 5244 2945 602
PERCENTUALLI DI PENETRAZIONE
ETA! CLASSE SOCIALE

15 A 25 A 35 A 45 A 55 A OLTRE SUPs MEDIA MEDIO INFE=

24 34 54 64 64 E INFE= RIORE
ANNT  ANNI  ANMI  ANNI  ANNI  ANNI MEB&? RIORE
8405 B098 7265 6735 5328 5537 3173 18162 15342 4690
7607 6507 5802 57e3 4Be3 3949 8006 6907 5le2 3307
2928 254 2004 1704 1268 Bol 4250 2640 1360 60l
4080 4362 360l 3%l 3204 2960 70e8 4840 2502 lbok
7300 6209 5B8sl 58s7 5449 5045 6307 6609 5Teb6 4502
7206 Tleb 7342 Tla4 69:6 5%45 T609 TTebk 6609 4B8eb
32¢4 1907 949 80l 502 343 2208 1Te4 1146 840



PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
PER IL TITOLO DI STUPIO CONSEGUITO
BASE TOTALE ADULTI

NUMERO STIMATO 6000
TOTALE Lag HIB%A ELEMa
?NF. NESSU
=NQ
STIMA POPOLAZIONE 41366 915 5045 7978 27430
SETTIMANALT 24639 731 3992 6177 13740
MENSILI 8353 385 2045 2600 3322
QUOTIDIANI 15500 747 3529 4303 6921
RADIO 25120 551 3610 5679 15278
TV 29033 670 3823 6327 18213
CINEMA 6050 237 1284 2026 2503

18 A



PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
PER IL TITOLO DI STUDIO CONSEGUITO
BASE TOTALE ADULT!
PERCENTUALL DI COMPOSIZIONE

gz aéﬁ%x ELEMY

TOTALE Lsg-
[ NFe NESSU
=NO

DIP
STIMA POPOLAZIONE : 41366 202 1202 193 6663
SETTIMANALI 24639 Be0 1602 25¢1 5548

MENSILI 8353 496 2405 3lel 3%9.8

QUOTIDIANI 15500 408 2208 2708 4407

RADIO 25120 202 l4eb 2246 6048

TV 29033 203 1302 21e8 6207

CINEMA 6050 309 2102 3345 4le4

PERCENTUALI DI PENETRAZIONE

TOTALELRER BABIA REBEA "-°Ms

SUBR, NFe NESSU

=NO

STIMA POPOLAZIONE 41366 915 5045 7978 27430
SETTIMANALI 58946 7969 79¢1 7744 5001

MENSILD 2062 421 4065 3246 1241

QUOTIDIANI 375 B8lsb6 7040 5349 2542

RADIO 6047 6002 7146 7162 5527

TV 7022 7342 7548 7983 6664

CINEMA 1446 2509 2565 25¢4 9ol

18 B



PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
PER IL REDDITO FAMILIARE COMPLESSIVC = MIGLIAIA DI LIRE
BASE TOTALE ADULTI
NUMERO STIMATO

TOTALE

STIMA POPOLAZIONE 41366
SETTIMANALI 24639

MENSILI 8353

QUOTIDIANI 15500

RADIO 25120

TV 29033

CINEMA 6050

MENO
DI
30

1455

403
76
154
509
591
59

;
50
1710
640
108
291
783
871
95

°R
70
2917
1375
351
571
1536
1760
253

y

120
7179
4117
1237
2099
4365
5093

937

120
A
180
7580
4944
1736
3267
5070
5802
1236

19 A

0000
lg
250

3586

2648

1088

1973

2559

2852
757

259

350
1377
1084

498

946

960
1078

324

35

sob
427
368
197
3113
284
aly
126

TRE

500 IQE 2
180 14956
159 8900
95 2964
148 5739
129 8923
129 10540

45 2216



PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
PER IL REDDITO FAMILIARE COMPLESSIVO = MIGLIAIA DI LIRE

BASE TOTALE ADULTI
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE

TOTALE

STIMA POPOLAZIONE 41366
SETTIMANALI 24639

MENSILI 8353

QUOTIDIANI 15500

HADIO 25120

TV 29033

CINEMA 6050

TOTALE

STIMA POPOLAZIONE 41366
SETTIMANALI 5946

MENSILI 2042

QUOTIDIANI 3745

RADID 6047

TV T70s2

CINEMA 1446

MENO
DI
30
345
1e6

9
1le0
240
290
1.0

MENO
30
1455
2767
502
1046
3540
4046
4ol

30

50
4ol
206
1¢3
1.9
el
3.0
le6

50
70
700
506
4o d
3907
el
6ol
42

7

120
1704
1607
1408
1305
174
1765
1545

120

180
1803
2001
2008
21lel
2002
200
20t

180
25%
8e7
1067
13,00
1247
10e2
948
1265

250
350
343
4oy
600
6ol
308
307
S5el

PERCENTUALI DI PENETRAZICNE

50
76
2917
4741
1260
1946
5267
6043
847

4

120
7179
5793
17e2
2902
6048
70:9
1361

120

160
7580
6502
2249
430l
6649
7645
1663

180

253
3586
7348
3003
5500
Tlot
7945
2lal

250

350
1377
7867
362
6847
69a7
7803
2345

500
120
1le5
2ok
200
1.1
lel
20l

352

500

427
86e2
46al
7363
6605
T4e2
2995

5208
B2e2
T1la7
Tle7
2540

NOﬂ
TeR¥G
3602
3601
3545
3760
3545
3663
3606

s
CATO
14956
5945
1908
3B 4
5947
7005

1448



PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
PER LA CONDIZIONE PROFESSIONALE
BASE TOTALE ADULTI
NUMERO STIMATO

TOTALE IMPE- TEC

STIMA POPOLAZIONE 41366
SETTIMANALI 24639

MENSTILI 8353

QUOTIDIANI 15500

RADIO 25120

TV 29033

CINEMA 6050

p
DIRIG»

1

SR RAEES
382 2204
299 1736
132 973
293 1643
221 1502
287 1728
92 500

NRRAE Aenic

PICCe PéOP

IMPRy
5236 1654
3221 502
1126 105
2466 206
3298 607
3722 812
668 83

e 000

223
304
54

3354
27178
1233
1742
2552
2530
1288

5819
2740

654
1890
3164
3666

429



PRCOFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO

41366

SETTIMANALI 24639
MENSILI 8353
QUOTIDIANI 15500
RADIO 25120

TV 29033

CINEMA 6050

STIMA POPOLAZIONE

D

TOTALE

STIMA POPOLAZIONE 41366
SETTIMANALLI 596

- MENSILI 2062

GQUOTIDIANI 3745

RADIC 6047

TV T70s2

CINEMA 14,6

Iﬁpﬁ
oROP
IRIG

3082
7803
3406
T6e7
5769
7841
24l

PER LA CONDIZIONE PROFESSIONALE
BASE TOTALE ADULTI

TECNé
RAPER

53
790
1166
1006
6¢0
6540
Ba3

TEC@%
RAPPR

2204
7848
bhigl
Thaeb
68el
T8at
2207

PERCENTUALI DI COMPOSIZION

IMPIE
G

NEGOZ A
T.1
CcC
IMPR
2

= D
-~ e

o
1301
1345
159
1301
12.8
1443

GRIC
PROP

400
200
le3
1e3
204
268
lod

PERCENTUALI DI PENETRAZIONE

IMP{E
=GAT I
CONC e
E NON
2510
7503
3449
6Teb
6804
7802

2068

1
IMPRe

5236 - 1654
6le5 3004
21e5 603
4701 1245
6320 3607
71el 49,1
1646 560

20 B

5
Ex
928
5200
1162
1902
5605
63s6
2400

0
A
0
E

AGRI
pBp. THREDENTT
le5 2941l Bal
06 270l 11le3
12 2069 14e8
02 17Te6 1102
19 2963 1062
1e0 30,1 Ba7
09 10656 21,3
AGRIC CASA= TUs=
Dl= LIN= DENTI
PENDe GHE
626 12039 3354
2208 5544 8248
209 1445 3648
506 2247 5149
3566 51l¢l 764l
486 7205 1544
a6 503 3844

14l
1lel

Ta8
1262
1206
1206

Tel

ALTRI

5819
47al
1102
3245
5444
6340

Tabs



PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIQDO
PER REGIONI STATISTICHE
BASE TOTALE ADULTI
NUMERO STIMATO 4000

TOTALE PlE= LOMBAR TRE EM[= Q= LAZIO M= ABRUZ PUGLIE S]= SAR=
I H?A$E -D?A =VENE L!A SCINA PEﬁIA =21 BRS%L CILIA DEGNA
L EU- =Z21E ROMA UMERIA MOLé CALAB
- IA =GNA MARCHE =5
STIMA POPOLAZIONE 41366 5289 6593 4694 3094 4491 3514 3612 1154 4385 3500 1040

SETTIMANALI 24639 3273 4983 3273 1968 2756 2054 1726 411 1938 1669 588
MENSILI 8353 1058 1713 1170 659 1089 766 500 138 619 477 165
QUOTIDIANI 15500 2988 2848 1720 1195 1487 1565 1024 239 995 979 461
RADIO 25120 3540 4156 2915 1597 2507 2269 2361 559 2302 2229 685

TV 29033 3879 4831 23251 2138 3330 2613 2576 712 2687 2312 705

CINEMA 6050 713 1006 521 484 686 668 565 122 601 583 102

21 A



PROFILO AUDIENCES GRAND! MEZZ! = AUDIENCE ULTIMO PERIODO

TOTALE

41366

SETTIMANALI 24639
MENSILI 8353
QUOTIDIANI 15500
RADIO 25120

STIMA POPOLAZIONE

TV 29033

CINEMA 6050

TOTALE

STIMA POPOLAZIONE 41366
SETTIMANALL 5946

MENSILI 20.2

QUOTIDIANI 3745

RADIO 6047

TV T0e2

CINEMA 1446

PlE=
(oAt
RIA
5289
619
2000
5605
6609
7303

1345

1549
2002
2065
184
1645
1646
1646

LOM?

6593
756
2640
43e2
6390
7303
15,3

PER REGIONI STATISTICHE
BASE TOTALE ADULTI
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE

R TRE EMI= TO= LAZ1O CA%- ABRUZ
=VENE LIA SCANA PANIA
=Z1E ROMA UMBRIA MO
=GNA MARCH =SE
1143 Te5 1069 Be5 807 208
1343 800 1le2 8e3 Te0 l1e7
1440 Te9 1340 9e2 Gol 107
1lel Te7 9¢6 100l Geb 1eb
1le6 6o 1060 960 Gels 202
1le2 Tob 1le5 240 89 205
Beb 8e0 11432 1140 983

200

PERCENTUALI DI PENETRAZIONE

TRE EMI= O= LAZIO CAM= ABRUZ
=VENE LI1A Sﬁ ﬁA PANIA =Z
=2IE ROMA U 1A MOL
=GNA MARCHE =SE
4694 3094 4491 3514 3612 1154
697 636 6le4 585 4Te8 3546
2449 21e3 2442 2108 1348 1200
3506 3806 33el 4405 2883 2067
62l 5Lleb 5508 064eb 6504 4Bl
6903 6901 Thel Thaet 71e3 6la7
1lel 1566 1583 19¢0 1546 1046

21 B

ok
o2
9e3
99

BB
6e8
507
603
809
840
9¢6

1040
5685
159
b4tel
6509
6708

9s8



PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
PER GeReGe / L'AMPIEZZA DEMOGRAFICA DEI COMUNI
BASE TOTALE ADULTI
NUMERQ STIMATOQ

TOTALE

STIMA POPOLAZIONE 41366
SETTIMANALI 24639

MENSILI 8353

QUOTIDIANI 15500

RADIO 25120

TV 29033

CINEMA 6050

GRANDI
ORD
oVRst
11882
8255
2771
5836
7696

8709
1717

RIPARTIZIONE GEOGRAFICHE

NORD

EST
7768
5241
1828
2915
4513
5388
1005

CEN=
TRO

8004
4809
1854
3051
47175
5944
1355

sUD

9152
4076
1257
2258
5221
5976
1289

[SOLE

4540
2257

642
1440
2914
3017

685

0000

AMPIEZZA DEMOGRAFICA =~MIGLIAIA ABITANTI
50 A 100 A OLTRE
100 250 250

FIN
:

9012
5082
le23
27170
5052
5721

928

5 A
10

5879

3260
1037
l18le
3382
3871

197

10 A
30

7831
4429
1431
2589
4598
5485
1179

2,4
3642
2039

719
1196
2211
2607

558

3213
1967

750
1241
1966
2365

457

3131
2131

753
1413
1993
2304

482

8658
5730
2039
4474
5916

6681

1650



STIMA POPOLAZICNE

STIMA POPOLAZIONE

PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
/ LYAMPIEZZA DEMOGRAFICA DEI COMUNI

41366

SETTIMANALI 24639
MENSILI 8353
QUOTIDIANI 18500
RADIO 25120

TV 29033

CINEMA 6050

TOTALE

_ 41366
SETTIMANALI 5946
MENSILI 2042
QUOTIDIANI 3745
RADIO 6Ca.7

TV T0e2

CIHEMA 1446

‘PER GeReGo

GRANDI RIPARTIZIONE GEOGRAFICHE
TOTALE §ORD NORD
OVEST ES

28a7
3345
3342
377
3046
3000
2804

GRANDI

oVEE?
11882
695
2343
4901
64l

7343
1445

g
1808
2103
2149
1848
18.0
1846
1646

RIPARTIZIONE GEOGRAFICHE

NORD
EST

7788
6703

2345

370
5749
6902
1249

BASE

TOTALE ADULTI

PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE

CEN=
TRO
19,3
1945
2202
1947
1960
2065
2204

SUD 150LE
2221 1100
1665 902
1500 Te?
l4e6 903

Je8 1leb
206 1004
21e3 1103

AMPIEZZA DEMOGRAFICA =MIGLIAIA ABITANTI

FIN
:

2108
2006
1944
1769
2001
19.7
1563

PERCENTUALI DI PENETRAZIONE

CEN=
TRQ

8004
6001
2302
3801
5947
T4e3
1609

SUD ISOLE
9152 4540
Lhe5 4907
1307 1l4el
2407  3le7
570 6482
6503 5605
l4sl 156l

22 B

X
l4e2
1342
1204
1107
13,5
1303
13e2

1849
1840
1761
16,7
18,3
1809
1945

30 A 50 A 10
50 ?00 :

8B
Be3
806
Te
8e¢8
90
902

TeB
860
940
840
Te8
Bol
Teb

0 A OLTR

250 25

Tob 2009
Beb 2303
9¢0 2404
90l 2809
Te® 2306
7e9 2340
Be0 2763

AMPIEZZA DEMOGRAFICA =MIGLIAIA ABITANTI

FINO

5
9012
560k
1840
307
560l
5345
1063

5 A

10
5879
5505
176
3009
575
65508
1306

10_A
30

7831
5666
1863
3301
5807
7060
1501

30 _A
50

3642
5640
1967
3208
60e 7
Tleb
1543

50 A
100
3213
6le2
2343
3806
6le2
7366
1442

109 A OLTRE

250 250
3131 8658
68el 6602
2400 2346
4501 5107
€387 6803
7366 T702
15e4 1901






UOMINI



STIMA POPOLAZIONE
SETTIMANALI
MENSILI
QUOTIDIANI
RADIO
TV
CINEMA

PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZ1 = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
/ CLASSE ECONOMICO SOCIALE
BASE TOTALE UOMINI
NUMERO STIMATO

TOTALE

19973
11914
4711
9982
12088
13925
4222

PER CLASSE DI ETA!

ETA!

35 A 45 A 55 A
ANNT  ANRT  ANNI
3529 3301 2518
2054 1838 1203
861 623 354
1698 1676 1096
1970 1895 1431
2578 2306 1803
512 400 200

23 A

s 000

CLASSE SOCIALE
SUPs MEDIA MEDIO
1NF

MEDIO
SUPe

1636
1280

THE
1308
1038
1220

448

9049
6165
2663
5593
5981
6887
2142

INFE=
7222 2066
3717 752
1147 149
2611 469
4088 980
4744 1075
1343 289



STIMA POPOLAZICHNE

STIMA POPOLAZIONE

SETTIMANALI
MENSILI
QUOTIDIANI
RADIO

TV

CINEMA

SETTIMANALI
MENSILI
QUOTIDIANI
RADIO

TV

CINEMA

PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
PER CLASSE DI ETA!' / CLASSE ECONOMICO SOCIALE

TOTALE

19973
11914
4711
9962
12088
13925
4222

TOTALE

19973
5947
2306
5040
6005
6947
21,1

15 A
ANkt
2103
2608
297
2200
24409
2101
4309

BASE TOTALE UOMINI
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE
ETA! CLASSE SOCIALE

25 A 35 A 45 A 55 A OLTRE SUPs MEDIA MEDIO INFE=
andl ANt AnRT anRT aniT MED] AToRE RIORE
SUPa
2002 1707 1665 1266 1la7 802 4503 3602 1003
2297 17e2 15¢4 100l ToT 1007 5107 3le2 63
2700 1803 1342 Ted be2 159 5605 2403 302
2493 1760 1608 1140 £e9 1261 5640 2602 bo?
2068 1643 1507 11e8 1045 Bsb 49¢5 3348 Bel
2002 1Bs5 1606 1209 10e7 BuB 4965 3441 Tal
270 1201 Qo5 4ol 208 10e6 5007 3108 648
PERCENTUALI DI PENETRAZIONE
ETA! CLASSE SOCIALE
25 A 35 A 45 A 55 A OLTRE SUPe MEDIA MEDIO INFE=
anRT ANt anRT AT anfit Mgaég Alore J1O%E
4037 3529 3301 2518 2339 1636 9049 7222 2066
6700 5842 5507 GTe8 2944 7802 68e¢l Ble5 3604
3leb 24s4 1Be9 1lhel Baeb 459 2904 1569 Te2
6060 4B8sl 5008 4305 3748 B0e0 61le8 3602 2247
5262 5508 57e4 5648 546l 630l 660l BBaE 4704
6968 T30l 6949 Tleb 6346 Theb T6al 6507 5240
2802 1445 1201 Te9 500 2Toh 2307 1846 1440

23 B



PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
PER IL TITOLO DI STUDIO CONSEGUITO
BASE TOTALE UOMINI
NUMERO STIMATO 000
TOTALE LAU D s ELEMa
RE 0

- DIPLs DIPL
A MEDIA MEDIA
SUPs INFe NESSU
2RO
STIMA POPOLAZIONE 19973 625 2846 4621 11881

SETTIMANALI 11914 488 2188 3461 5778
MENSILI 4711 265 1256 1564 1626
QUOTIDIANI 9982 530 2277 2898 4277
RADIO 12088 392 2019 3205 6472

TV 13925 441 2096 3613 7775

CINEMA 4222 167 837 1451 1767

24 A



PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
PER IL TITOLO DI STUDIO CONSEGUITO
BASE TOTALE UOMINI
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE

= DIPLes DIPLe ELEMg
A Y608 MIRED Nessy
=NO
STIMA POPOLAZIONE 19973 30l 1402 2301 5945
SETTIMANALI 11914 491 1B8ab4 2960 4865
MENSILI 4711 5e6 2607 3342 3445
QUOTIDIANI 9982 503 2208 2900 4208
RADIO l2088 302 1687 26645 5345
TV 13925 382 154l 2569 5568
CINEMA 4222 400 1908 3404 4149

TOTALE LAU
RE

PERCENTUALI DI PENETRAZIONE
TOTALE LAU= DIPLs DIPLy ELEM
REA Meokl MEDI A )
sUP "INFY NESSU
-

STIMA POPOLAZIONE 19973 625 2B46 4621 11881
SETTIMANALT 8947 78el 7609 T4e9 4Beb

MENSILI 2346 4264 4461 3308 1307

QUOTIDIANI 5060 8408 8000 627 3640

RADIO 50e5 62¢7 7T0e9 6904 5445

TV 697 706 T3e6 71802 6504

CINEMA 21sl 2607 294 3le4 1449

24 B



STIMA POPOLAZIONE
SETTIMANALI
MENSILI
QUOTIDIANI
RADIO
TV
CINEMA

PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
PER IL REDDITO FAMILIARE COMPLESSIVO = MIGLIAIA DI LIRE

BASE TOTALE UOMINI
NUMERO STIMATO

19973
11914
4711
9982
12088
13925
4222

TOTALE MENO
DI

30
637
178

33
115
254
266

48

30
50
124
251
45
163
356
380
73

50
70
1361
642
167
374
725
807

205

70

A
120
3538
2054
719
1443
2113
2526
660

120
188
3862
2524
1003
2160
2469
2865
883

25 A

2000
180
250

1881

1369
673

1274

1333

1468
542

250
350
751
584
314
600
514
560
213

350 OLTRE
A 500

500
2417
213
122
200
176
179

92

123
110
68
106
86
B4
29

i
CATO
6848
3991
1568
3545
4061
4790

1478



PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
PER IL REDDITO FAMILIARE COMPLESSIVC = MIGLIAIA DI LIRE

BASE TOTALE UOMINI
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE

TOTALE

STIMA POPOLAZIONE 19973
SETTIMANALI 11914

MENSILI 4711

QUOTIDIANI 9982

RADIO 12088

TV 13925

CINEMA 4222

TOTALE

STIMA POPOLAZIONE 19973
SETTIMANALL 59,47

MENSILI 2346

QUOTIDIANI 5060

RADIC 6045

TV 6947

CINEMA 21,1

MENO
DI
30
302
1e5

o7
1.2
20l
1e9
lol

30

50
306
20l
1.0
leb
209
2e7
le7

30
50
724
3447
6e2
2205
4942
52s5
1001

50
70
608
504
EXY-
307
680
508
4o 9

2

120
177
1762
1563
1445
17e5
1801
1506

120

180
193
21a2
2143
21le6
2004
2006
2009

182

250

et
1145
1443
1248
1140
1065
12.8

250
350
340
449
607
60
4e3
490
500

PERCENTUALI DI PENETRAZIONE

50

A

70
1361
4702
12,3
2705
53,3
5943
1541

7

120
3538
580l
2003
4008
5947
Tlod
187

25 B

12

180
3862
6504
2640
5549
6309
The2
2209

18

250
1881
7248
3508
6707
7049
7840
28.8

25

350

781
7748
4108

.7909

68uh
Theb
2804

500
1.2
le8
206
200
le5
le3
202

350
508
247
850t
4904
8160
71e3
7205
3702

lel
ol
0b
o7

Al
CATO
3463
3345
3343
3545
3346
3404

3540



PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
PER LA CONDIZIONE PROFESSIONALE
BASE TOTALE UOMINI
NUMERQ STIMATO

TOTALE

STIMA POPOLAZIONE 19973
SETTIMANALI 11914

MENSILI 4711

QUOTIDIANI 9982

RADIO 12088

TV 13925

CINEMA 4222

8
OF
16

352
275
124
274
209
260

85

TECNI IMPIE
=C0 =GATI
RAPPR CONCe
E NON

1381 1796
1053 1298
638 654
1143 1347
950 1218
1085 1394
355 377

NEGOZ AG
ARTIG
PICCs P

3602 1

26 A

RIC
IN
ROP

256
402

78
180
484
641

77

163
219
52

ALTRI

3300
1532

371
1321
1897
2210

304



PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
PER LA CONDIZIONE PROFESSIONALE
BASE TOTALE UOMINI
PERCENTUALT DI COMPOSIZIONE

TOTALE IMPRe TECNI IMPIE NEGOZ AGRIC OPE=~ OPE= AGRIC CASA= S;U'
LIE: =C0O =GATI ARTIG IN RAIC RAIO DI= LIN= DENTI
PR? » RAPPR CONCe PICCe PROP SPECs CONUN PEND GHE
DIRIGa E NON IMPRe QUALe GENER
STIMA POPOLAZIONE 19973 108 609 9.0 1860 603 2448 348 202 83 1065

SETTIMANALT 11914 203 8e8 1009 1860 304 2504 340 09 03 1lb4e2
MENSILI 4711 206 1345 1369 1707 le7 2344 leb ok 03 1760
QUOTIDIANI 9982 207 1le5 1305 1%e6 1e8 2341 168 [ sl 12086
RADIO 12088 1a7 7e9 106l 1846 400 2441 304 le3 03 1248

TV 13925 1:9 708 1060 1845 beb 2541 Fol 1le6 03 1160

CINEMA 4222 200 8ot 8s9 1607 le8 2604 497 le2 0l 2245

PERCENTUALLI DI PENETRAZIONE

TOTALE IMPRe TEC@I IMPIE NEGOZ AGRIC OPE=~ OPE= AGRIC CASA= STUm
(] =C0O =GATI ARTIG IN RAIQ RAIO DI= LIN= DEMTI
PROFs RAPPR CONCs PICCys PROP SPEC, COMUN PEND, GHE
DIRIGs E NON IMPRs QUALe GENER

STIMA POPOLAZIONE 19973 352 1281 1796 3602 1256 4961 750 432 54 2088
SETTIMANALT 5947 786l 7662 7263 5905 3200 6lsl 4703 2445 5546 80,9

MENSILI 2306 3502 4602 3664 2302 602 2203 1040 309 29056 3843

QUOTIDIANI 50e0 778 8248 7520 5404 lbhe3d 4645 2000 8ol 9e3 6043

RADIO 6045 5904 6808 6708 6266 385 5808 5407 37e7 7004 TheO

TV 6967 73¢9 7806 7746 Tle5 5190 70e5 62¢4 5007 668 7347

CINEMA  21el 2401 2587 21s0 1946 Eel 2245 2605 1260 Tel 4544

26 B

1645
1249

Te®
1342
1807
1549

Te2

ALTRI

3300
468k
11e2
4060
5765
6740

92



PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
PER REGIONI STATISTICHE

TOTALE

STIMA POPOLAZIONE 19973
SETTIMANALI 11914

MENSILI 4711

QUOTIDIANI 9982

RADIO 12088

TV 13925

CINEMA 4222

3159
2353

925
1823
1951
2331

664

BASE TOTALE UOMINI
NUMERO STIMATO 000

Hix
S5
1502
209
372
727
747
998

335

TO= LAZIO
OHBR1A
MARGHE

2179 1693
1328 970
597 434
1036 960
1195 1058
1643 1221

440 410

27 A

CAM= ABRUZ
PANIA =71
MOL I

=SE

1735 5564
907 202
327 o9
738 168
1139 295
1226 353
458 96

2123
1032
348
751
1156
1327
488

1693
911
305
706

1114

1143
464



PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
PER REGIONI STATISTICHE
BASE TOTALE UOMINI
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE

TOTALE PIE- LOMBAR TRE Eli]m= TO= LAZIO CAM= ABRUZ PUGLIE
MONTE =DIA =VENE LIA SCANA PANTA -ZI EAS;L
LIGU= =ZIE ROMA UMBRIA MoL ALAB
RIA =GNA MARCHE =Sk
STIMA POPOLAZIONE 19973 12¢8 1568 1163 7e5 1009 85 Bo7 208 1046 Ba5

SETTIMANALI 11914 1264 1907 1360 766 1lel 8ol Teb la7 Be7 Teb
MENSILI 4711 1109 19e6 1lé4al Te9 1207 902 689 20l Tok 6o
QUOTIDIANI 9982 1608 1843 1160 Te3 1004 6 Tob 1o 7 Teb Tel
RADIO 12088 14el 16061 1la6 602 949 8e¢8 9ok 2ab 96 9e2

TV 13925 1364 16a7 1047 Te2 1148 8e8 808 205 Feb B8e2

CINEMA 4222 1067 1547 8sl 769 1004 9¢7 1048 2083 1146 1160

PERCENTUALT DI PENETRAZIONE

TOTALE Ph;- LOM?AR TRE EM}- TO= LAZIO CAM= ABRUZ PUGLIE Sl=
UM OR-iilE ool g, e gt Bl it
E?A -GNA MAECHE =SE
STIMA POPOLAZIONE 19973 2566 3159 2253 1502 2179 1693 1738 554 2123 1693

SETTIMANALT 597 5706 7465 6866 6005 6069 57¢3 5243 3605 4846 53,8
MENSILI 2306 2109 2903 2965 2448 27e4 2506 1808 1769 Lées 1840
QUOTIDIANI 5000 6585 57¢7 4808 4804 4705 5607 4265 3003 38e4 4147
RADIO 6005 6602 6Le8 6240 49e7 5408 6205 6506 5302 5445 6508

TV 69e7 7266 7308 6603 6604 T5e4 7241 7067 6307 6205 6765

CINEMA 211 17e7 2160 1501 2263 2062 2402 2604 1743 23,0 2744

206
203
17
209
208
204
l1o7



PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
PER GeRsGe / L'AMPIEZZA DEMOGRAFICA DEI COMUNI
BASE TOTALE UOMINI
NUMERO STIMATO 000

GRANDI RIPARTIZIONE GEOQOGRAFICHE AMPIEZZA DEMOGRAFICA ~MIGLIAIA ABITANTI

TOTALE RD NORD CEN= SUD ISOLE FINO 5 A 10 A 30 A 50 A 100 A OLTRE

OuEST EST TRO : ? 10 30 50 100 250 250

STIMA POPOLAZIONE 19973 5725 3755 3872 4413 2209 4444 2837 3856 1710 1553 1491 4082
SETTIMANALI 11914 3833 2455 2298 2140 1187 2479 1600 2176 987 951 1012 2708

MENSILI 4711 1487 1035 1030 715 384 912 565 817 386 412 420 1199

QUOTIDIANI 9982 3505 1826 1996 1657 999 1888 1257 1743 786 184 852 2673

RADIO 12088 3650 2144 2252 2590 1451 2659 1632 2272 1015 953 931 2725

TV 13925 4192 2490 2864 2906 1471 2867 1832 2725 1207 1143 1107 3044

CINEMA 4222 1117 674 850 1043 537 698 606 883 387 315 285 1048

28 A



STIMA POPOLAZIONE

STIMA POPOLAZIONE

PROFILO AUDIENCES GRAMDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
PER GeRaGs / L'AMPIEZZA DEMOGRAFICA DEI COMUNI
BASE TOTALE UOMINI
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE

GRANDI RIPARTIZIONE GEQGRAFICHE AMPIEZZA DEMOGRAFICA =MIGLIAIA ABITANTI
TOTALE oﬁggg 'Nggg C%ga SUD ISOLE FINE 519 103% 3053 5203 10253 Ongg

5
19973 2847 1868 1904 2261 1lel 2203 1462 1943 Beb Te8 705 2004
SETTIMANALI 11914 3242 2006 1983 1840 1000 2068 1304 1803 Be3 860 8¢5 2207
MENSILI 4711 31eb6 2240 2149 1645 Be2 19e4 1290 1743 Be2 8e7 809 2545
QUOTIDIANI 9982 35el 1863 2000 1606 1000 1849 1206 1745 Te9 Te9 B8e5 2668
RADIC 12088 3002 1787 1846 21e4 1240 2102 1345 18,48 Bak Te9 Te7 2205
TTV 13925 300l 1769 2046 2069 1046 2006 1l2e2 1946 807 Be2 Ta® 2109
CIMEMA 4222 2605 1600 20e1 2407 1207 1605 Ll4ed4 2049 902 Teb 608 2408

PERCENTUALI DI PENETRAZIONE

GRANDI RIPARTIZIONE GEOGRAFICHE AMPIEZZA DEMOGRAFICA =MIGLIATA ABITANTI
oM gt Nlp Chlg e AE PG 3 104 30 3g iog ol

g i
19973 5725 3755 3872 4413 2209 L4y 2837 3856 1710 1553 1491 4082
SETTIMANALI 597 6700 654 5903 485 5307 5808 560b4 5604 5TeT 6le2 6T7e9 6603
MENSILI 2306 2600 27e6 2606 1766 1704 2005 1969 21e2 2206 265 2862 2944
QUOTIDIANI 5060 6led 4Be6 5165 3Te5 45e2 42e85 4493 4542 4600 50e5 5Ted 6505
RADIO 6045 6348 570l 5802 5807 6507 5706 575 5809 5904 6lebk 6204 6608
TV 6907 T3e2 6603 7440 6509 6606 6405 6496 T0e7 TCoeb 7306 Tho2 Thebd
CINEMA 214l 1905 1709 2240 23e6 2443 1587 21le4 2249 2246 2003 19¢1 2507

28 B






DONNE



PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
/ CLASSE ECONOMICO SOCIALE

BASE TOTALE DONNE

TOTALE

STIMA POPOLAZIONE 21394
SETTIMANALI 12724

MENSTLI 3642

QUOTIDIANI 8519

RADIO 13032

TV 15109

CINEMA 1829

PER CLASSE DI ETA!

25 A
ANE?
4062
2614
780
1071
2583
2994
457

NUMERO STIMATO

ETA!

35 A
bl
ANNTI

3737
2177
617
928
2250
2739
208

29 A

«000

CLASSE SOCIALE
SUPe¢ MEDIA MEEIO INFE-
E INFE= RIORE

MED%O RIORE

SUPe

1537 9114 8120 2623
1278 6486 4132 a8z8
581 2068 856 138
939 3124 1250 205
982 6170 4742 1138
1222 7164 5518 1206
274 1026 445 84



STIMA POPOLAZIONE

STIMA POPOLAZIONE

SETTIMANALI
MENSILI
QUOTIDIANI
RADIO

TV

CINEMA

SETTIMANALI
MENSILI
QUOTIDIANI
RADIQ

TV

CINEMA

PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
PER CLASSE DI ETA! / CLASSE ECONOMICO SOCIALE

TOTALE

21394
12724
3642
5519
13032
15109
1829

TOTALE

21394
5965
1740
2508
6009
7006

Beb

15 A
anfit
4155
T8e2
2605
2709
780l
7640
2100

BASE TOTALE DONNE
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE

ETA! CLASSE SOCIALE
253% 3542 4552 55 2 OLTQE SUPe MEDIA ?ﬁ?ée A?SEE
ANNI  ANNI  ANNI  ANNI  ANNI MED] RIORE
SUPs
1960 1745 1660 130l 1469 To2 4266 3800 1263
2045 17¢1 1569 10¢8 1041 1000 5160 32¢5 605
214 1649 1502 960 Te2 1600 5608 2365 308
19e4 1648 1703 1204 130l 1760 5646 2206 3e7
19,8 1763 1508 1185 1107 Te5 4703 3604 Be7
1968 18e1 1606 1206 1200 G0l 4Tel 3645 8s0
25,0 1le4 3el LYY 306 1500 5601 2443 406
PERCENTUALI DI PENETRAZIONE
ETA! CLASSE SOCIALE
25 A 35 A 45 A 55 A OLTRE SUP¢ MEDIA MEDIO INFEm
anfit anit ARt AR ARl MEDIO Aioke }TORE
SUP

4062 3737 3433 2810 3198 1537 9114 8120 2623
6404 5803 58e9 4829 4062 B3sal 7182 5089 31le6
1942 1685 1601 1las 803 3708 2247 1045 513
2604 2408 2748 2403 2246 6lel 3443 1504  Te8
6366 6002 5989 53s1 4748 6339 6Te7 5804 43e4
73T 7303 7209 679 5645 7905 T78ec 6840 4600
11e3 506 443 287 2ol 178 1163 595 322

29 B



PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
PER IL TITOLO DI STUDIO CONSEGUITO
BASE .TOTALE DONNE
NUMERC STIMATO 000
TOTALE Lég: Béﬁtx H%E%i ELEM
SUPe NFe NESSU
=NO
STIMA POPOLAZIONE 21394 290 2199 3357 15549
SETTIMANALI 12724 243 1804 2716 7962
MENSILI 23642 120 789 1036 1697
QUOTIDIANI 5519 217 1251 1406 2644
RADIO 13032 160 1591 2475 08806
TV 15109 230 1727 2713 10438
CINEMA 1829 70 447 5758 737

30 A



PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
PER IL TITOLO DI STUDIO CONSEGUITO
BASE TOTALE DONNE
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE
TOTALE LAU= DIPLe DIPLe ELEM
REA MED;A MEDIA
SUP NF o NESﬁg

" §TIMA POPOLAZIONE 21394  ls4 1003 1547 72047
SETTIMANALI 12724 149 14s2 21e3 6246
MENSILI 3642 3e3 21s7 2804 4606
QUOTIDIANI 5519 349 2207 2545 4709
RADIO 13032 1e2 1202 1900 6706

TV 15109 1¢5 11s4 1840 69l

CINEMA 1829 268 24es 3leb 4043

PERCENTUALI DI PENETRAZIONE

PIPL ELEMs
A eprA )
NFe NESSU

=N0

STIMA POPOLAZIONE 21394 290 2199 3357 15549
SETTIMANALI 59¢5 8348 82s0 809 51e2

MENSILT 1760 41e4 3549 3069 1009

GUOTIDIANI 25s8 7448 5609 4149 170

RADIO 60609 5542 7T2eb 7327 5646

TV 7066 7983 - 78s5 8048 670l

CINEMA Be5 26441 2003 1741 407

TOTALE LAU= DIP
REA HED

30 B



PROFILO AUDIENCES GRANDI! MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
PER IL REDDITO FAMILIARE COMPLESSIVOC = MIGLIAIA DI LIRE
BASE TOTALE DONNE
NUMERO STIMATO

TOTALE

STIMA POPOLAZIONE 21394
SETTIMANALI 12724

MENSILI 3642

QUOTIDIANI 5519

RADIO 13032

TV 15109 .

CINEMA 1829

ME§O
819
224

44
37
254
324
11

3

986
388

63
128
427
491

22

5
70
1556
134
185
198
811
952
48

7
120
3641
2063
519
656
2252
2567
278

120
180
3717
2420
734
1108
2602
2937
354

0000
18
250

1704

1279
416
699

1226

1384
215

25

350
626
502
184

346

447

‘518

111

350 OLTRE
A ;00

500
179
157

T8
112
107
138

35

57
48
27
41
42
45
17

i

8108
4910
1396
2194
4862
5751

738



STIMA POPOLAZIONE

STIMA POPOLAZIONE

SETTIMANALI
MENSILI
QUOTIDIANI
RADIO

TV

CINEMA

SETTIMANALI
MENSILI
QUOTIDIANI
RADIO

TV

CINEMA

PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
PER Il REDDITO FAMILIARE COMPLESSIVO = MIGLIAIA DI LIRE

BASE TOTALE DONNE
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE

TOTALE

21394
12724
3642
5519
13032
15109
1829

TOTALE

21394
5945
1760
2508
60,9
7046

Be5

1e9
2el
b

MENO
36
819
27s4
Bat
bab
3leC
3946
103

30

50
b4eb
3,0
la7
263
303
302
le2

3
3
986
3904
botr
1340
4343
4548
202

50

70
Ted
508
501
3eb
692
6e3
206

70
123
1740
1602
1443
119
1703
1740
1502

120

180
1704
1900
2002
20el
2020
1944
1944

18
250
860
1061
1lad
1247
Fels
902
11,8

25

350
209
349
50l
603
34
34
6ol

PERCENTUALI DI PENETRAZIONE

5
70
1556
4742
1149
12.7
5201
6la2
3sl

4

120
3641
56a7
1463
1800
6109
7065

Teb

31

12

180
3717
6501
1947
2908
7040
7900

a5

182

250
1704
7581
2494
4140
T1e9
8ls2
1206

252
350
626
80a2
2904
5503
Tlob
82e7
1767

350
A
500
e B
le2
20l
20
of

1o9

352
500
179
8747
4169
6206
5908
7701
1906

oL

m—i
o
om

ol
07
o7
03
03
lg

57
Bhe2
47 ol
7149
1247
7849
298

NNOE
k1o
3709
3806
3843
3908
3703
3801
4003

A
&1
8108
6006
17.2
27el
60s0
7049
Sel



PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZ! = AUDIENCE ULTIMO PERIODO

TOTALE IMPRe

LIBe

PROF e

DIRIG,

STIMA POPOLAZIONE 21394 29
SETTIMANALI 12724 24

MENSILI 3642 9

QUOTIDIANI 5519 19
RADIO 13032 12

TV 15109 27

CINEMA 1829 6

PER LA CONDIZIONE PROFESSIONALE

BASE TOTALE DONNE
NUMERQ STIMATO #000

TECHY l’éﬁ"r’f ARITE OTA- oR16°
RAPPR CONC PROP SPECH
E°NGR Tmess QUAL e

823 713 1635 398 1653
683 592 1077 100 1149
335 225 291 27 281
500 351 506 26 308
551 500 1044 123 1032
643 567 1148 172 1191
146 147 162 6 234

32 A

114
121
24

m

1266
1089
438
482
1007
992
339

“peRtYT ARTRE

2519
1208
283
569
1266
1455
124



STIMA POPOLAZIONE

STIMA POPOLAZIONE

SETTIMANALI
MENSILI
QUCTIDIANI
RADIO

TV

CINEMA

SETTIMANALL

MENSILI

QUOTIDIANI
RADIO

TV

CINEMA

PROFILC AUDIENCES GRANDI MEZZ] = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
PER LA CONDIZIONE PROFESSIONALE

BASE TOTALE DONNE
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE

TOTALE

21394
12724
3642
5519
13032
15109
1829

TOTALE

21394
89458
1760
2548
60,9
7046
- Beb

-

{

IMPRg
pROPS
IRIGs

A

IMPR
it
IRIG

29
8208
3100
6505
G4lals
9301
2007

TECNI
RAPPR

308
Sed
902
901
ba2
4¢3
820

IMPIE NEGOZ AGRIC
=GATI ARTIG IN
CONCe PICCe PROP
E NON IMPRe
303 Tob 1s9
b4e7 Be5 ]
Ga2 800 o7
Gty 9e2 05
3.8 840 9
3.8 Teb lel
8s0 899 03

OPE= OPEe= AGRIC

Sphg SOFUN PE&DI
ALl GENE
To7 08 09
900 160 03
Te7 Y] #*
506 5 *
769 49 o5
To® o8 (Y]
1208 13 0l

PERCENTUALI DI PENETRAZIONE
TECNI IMPIE NEGOZ AGR]C
- =GATI ARTIG N

RAPPR CCONCs s PROP
E NON IMPRs
823 713 1635 398
8360 8300 6509 2501
4047 3106 1708 608
608 4942 3009 6a3
6700 708l 6349 3009
780l T9e5 T0s2 4302
1767 2046 909 leb

32 B

CASA=

STU=

LIN= DENT
EHE b

5600
5242
4T et
4945
5602
8746
3540

CASA=

LIg- DE\

11985
5500
lbdet
2208
61,1
7207

53

509
Beb
1149
Be7
ToT
66
1865

STYm=
TI

1266
8640
3bots
3841
7965
TBat
2608

ALTRI

118
95
TeB

1003
97
946
6a8

ALTRI

2519
4800
11e2
2206
5063
5748
4o 9



PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZ1 = AUDIENCE ULTIMO PERIODO

TOTALE

STIMA POPOLAZIONE 21394
SETTIMANALI 12724

MENSILI 3642

QUOTIDIANI 5519

RADIO 13032

TV 15109
CINEMA 1829

PER REGIONI STATISTICHE

BASE TOTALE DONNE
NUMERO STIMATO

O= LAZIO
IRa

EME-
L
S

1592
1089

286

468
851
1141
149

SC
UMBRIA
MARCHE

2

3l2

1428
492
451

1

312

1687

33

246

1000

1821
1084
332
604
1211
1392
258

ch- ABRUZ PxG 1E
PANIA  =Z] BASIL
MoLI CALAB
=5E

1877 600 2262
819 209 906
172 39 271
286 71 244
1223 263 1146
1350 360 1360
106 26 113

atla

1807
758
173
273

1115

1169
119

524
312

86
169
347
376

29



STIMA POPOLAZIONE .
SETTIMANALIL
MENSILI
QUOTIDIANI
RADIO
TV
CINEMA

STIMA POPOLAZIONE
SETTIMANALT
MENSILI
QUOTIDIANI
RADIO
TV
CINEMA

PROFILO AUDIENCES GRAMDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO

TOTALE

21394
12724
3642
5519
13032
15109
1829

TOTALE

21394

5925
1760
2508
609
7086

Be5

ONFE
RIA

1207
1401
1346
2347
1401
13,3
lbe2

LOM?A

160l
2087
2107
1806
1649
1645
1805

PER REGIONI STATISTICHE
BASE TOTALE DONNE
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE

R TRE EMIm= IO- LAZIO CA4'
-/ ENE LIA SCANA PANTA
ZIE ROMA UMBRIA
=GNA MARCHE
1le4 Tolh 1008 Beb BeB
1346 Bsd 1le2 B8sH 6ot
1369 Te9 1365 90l bl
1143 B8e5 Be2 10469 502
1le6 6e5 1001 983 94
1146 Tob 1le2 9e2 B8e9
Bel 13e¢4 14e1l 508

Se9

PERCENTUALT DI PENETRAZIONE

R TR EM]= IO' LAZIO CAM
“IZYE Roia ONBR e
=GNA MﬁRCHE

2441 1592 2312 1821 1877
7007 6605 6108 59¢5 4366
2007 1800 213 182 902
25ah 2904 1905 3302 1502
6202 535 5607 6605 6542
7260  71e7 7300 760 7109
Tob Qe 1006 lbe2 506

33 B

ABR

208
lob
lel
13
200
204
lo4

= ABRUZ
&

Mot
~SE

600
3448
6s5
lle8
4308
6000
493

204
205
206
30l
207
205
leb



PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
PER GeReGs / LU'AMPIEZZA DEMOGRAFICA DEI COMUNI
BASE TOTALE DONNE
NUMERO STIMATO 4000

GRANDI RIPARTIZIONE GEOGRAFICHE AMPIEZZA DEMOGRAFICA =MIGLIAIA ABITANTI
TOTALE Ougg? NEE? C%Ea sUD ISOLE FINg 51% 1033 3053 5?03 10%53 DLEQE
5
STIMA POPOLAZIONE 21394 6157 4033 4133 4739 2332 4568 3042 3975 1931 1660 1640 4578
SETTIMANALL 12724 4423 2786 2511 1935 1070 2604 1660 2252 1052 1015 1119 3022
MENSILI 3642 1285 793 824 482 258 712 472 613 332 339 334 840
QUOTIDIANI 5519 2331 1089 1055 601 443 882 561 846 410 457 561 1801
RADIO 13032 4046 2369 2523 2630 1462 2492 1751 2326 1195 1013 1063 3191
TV 15109 4516 2898 3080 3069 1546 2854 2038 2761 1400 1223 1198 3637
CIMEMA 1829 600 330 505 246 148 230 190 295 171 143 197 602

34 A



STIMA POPOLAZIONE

STIMA POPOLAZIONE

SETTIMANALI
MENSILI
QUOTIDIANI
RADIO

TV

CINEMA

SETTIMANALI
MENSTLI
QUOTIDIANI
RADIO

TV

CINEMA

PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
/ L'AMPIEZZA DEMOGRAFICA DEI COMUNI

TOTALE

21394
12724
3642
5519
13032
15109
1829

TOTALE

21394
5905
17+0
2508
609
7006

Beb

PER GaReGoe

GRANDI
NOR
0VES$
2808
3408
3503
4242
3140

2909
3248

GRANDI
ORD
OvEST
6157
7168
2009
379
657

733
97

RIPARTIZIONE GEOGRAFICHE

o5
1869
2109
2148
1967
l8¢2
1902
1840

RIPARTIZIONE GEOGRAFICHE

NORD

EST
4033
690l
197
2760
5847
71e9

8e2

BASE TOTALE DONNE

PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE

CEN=
TRO

1963
1967
2206
19.1
1944
2004
2746

SUD ISOLE
2202 1009
1562 Bate
1362 Tal
10a9 8a0Q
2002 1lle2
2003 1002
134 Bel

AMPIEZZA DEMOGRAFICA =MIGLIAIA ABITANTI
5 A 10 A 30 A 50 A 100 A OLTR
10 30 50 200 : 756

FINE

5
2let
2008
1905
1640
1901
1849
1206

PERCENTUALI DI PENETRAZIONE

CEN=
TRO

4133
6048
1949
2505
61,0
Thed
12s2

SUD 1

4739
4008
1002
127
5545
6408

52

34 B

SOLE

2332
0549
1le1
1940
6247
6603

603

1402
1300
13.0
l10e2
13,4
1348
10e4

1846
1767
1668
1503
1748
18,3
16401

900
Be3
9el
Tl4
9¢2
903
93

ToB
B00
903
83
Te8
Bol
Te8

250 250
Ta7? 21a4
Bo8 2308
902 2301l
10e2 3246
802 2445
Te9 24al
108 3249

AMPIEZZA DEMOGRAFICA =MIGLIAIA ABITANTI
50 A 100 A OLTRE
180 250 250

FIN
:

4568
5760
1506
193
5466
6205

500

5 A
10

3042

5406
1545
1864
5706
6700

62

10 A
30

3975
5667
1844
2103
5845
6905

Tos

30 A
50

1931
5405
172
2le2
6149
7205

29

1660
6lel
2004
2705
dueQ
737

Beb

1640
6802

2004,

34e2
Sho
7340
1240

4578
6600
1843
393
697
Tely
13.1
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DONNE DI CASA



STIMA POPOLAZIONE
SETTIMANALI
MENSILI
QUOTIDIANI
RADIO
TV
CINEMA

PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
PER CLASSE DI ETA!
BASE TOTALE DONNE DI CASA

NUMERO STIMATO

TOTALE

16039
8878
2373
3987
9380

11202

877

25 A
AT
3211
1988
602
785
2032
2381
282

/ CLASSE ECONOMICO SOCIALE

ETA!

35 A
ANRT
3461
1996
559
836
2098
2541

186

45 A
ANR?

3242
1898
510
914
1968
2369
133

35 A

0000

CLASSE SOCIALE

SUPg

MEDIQ
5UPs

1098
898
396
689
691
897
155

MEDIA MEDIO

6566
4427
1363
2191
4291
5170

487

1

RI

NFE®

oRE
6222
2948

528

929
3491
4183
201

INFE=
RIORE

2152
605
86
149
908
951
35



STIMA POPOLAZIONE
SETTIMANALIL
MENSILI
QUOTIDIANI
RADIO
TV
CIMEMA

STIMA POPOLAZIONE
SETTIMANALI
MENSILI
QUOTIDIANI
RADIC
v
CINEMA

PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
PER CLASSE DI ETA! / CLASSE ECONOMICO SOCIALE

TOTALE

16039
8878
2373
3957
9380

11202

877

TOTALE

16039
55e4
1408
2447
5845
69,8

545

BASE TOTALE DONNE DI CASA
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE

ETA! CLASSE SOCIALE
25 A 35 A 45 A 55 A OLTRE SUPs MEDIA MEDIO INFEm
34 44 54 64 - Gk g INPES RTORE
ANNI  ANNI  ANNI  ANNI  ANNI MEB%? RIORE
2000 21e6 2002 1603 1569 608 40609 3808 1304
2204 2205 2104  1l4e5 1la7 100l 4909 3302 6eB
2504 2306 2105 1343 Beb 1667 5T7e4 2203 36
198 21l 23l 1682 1446 1704 58s4 2345 368
21e7 2203 2160 15¢0 1362 Tob 4507 37Te2 9a7
2le3 2247 214l 1549 1247 Bs0 46e2 3763 8s5
3202 2102 1502 80 60 177 5585 2209 440
PERCENTUALI DI PENETRAZIONE
ETA! CLASSE SOCIALE
2532 3542 455¢ 556& OLTEE SUPs MEDIA ?52&9 §¥5EE
ANNI  ANNI  ANNI ~ ANNI  ANNI MEB : RIORE -
3211 3461 3242 2615 2543 1098 6566 6222 2152
61le9 5707 5805 4963 4068 BleB 6T7e4 4704 280l
187 1602 15e7 1240 800 360l 2048 Beb 400
26l 2He2 2882 24eb 2208 628 33¢4 1b4e9 609
6363 6005 6007 5309 4B8e6 6209 65e¢4 5Gel 422
The2 T3ekh 736l 6EBe2 5642 Ble7 7807 6T7¢2 el
848 S5ed 4yl 267 2el 146 Tels 302 1e6

35 B



PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZ! = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
PER IL TITOLO DI STUDIO CONSEGUITO
BASE TOTALE DONNE DI CASA
NUMERO STIMATO 000

A P PLy E
TOTALE LA éotﬂ RIELL E ELEMg
sU INFo NESSU

STIMA POPOLAZIONE 16029 191 1192 1777 12878
SETTIMANALI 8878 159 931 1393 6395

MENSILI 2373 66 411 541 1355

QUOTIDIANI 3957 152 741 854 2210

RADIO 9380 109 844 1232 7194

TV 11202 147 960 1432 8663

CINEMA 877 44 165 208 460

36A



PROFILO AUDIENCES GRAMDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
PER IL TITOLO DI STUDIO CONSEGUITO
BASE TOTALE DONNE DI CASA

PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE
TOTALE LAU- PIPLe ELEMs
o nessD
=NO
STIvA POPOLAZIONE 16039  1¢2 Te4 1lel 80e3
SETTIMANALI B878  1e8 10¢5 1547 7240
MENSILI 2373 248 1743 2248 5741
QUOTIDIANI 3957 348 18¢7 2146 5549
RADIO 9380 1s2 940 13s1 7647
TV 11202 1e3  B8eb 1248 7763
CINEMA 877 50 1848 23¢7 5245

PERCENTUALT DI PENETRAZIONE

TOTALE LAU= DIP& DIPL ELEMe
REA MCD M?
SUPs Fo NESﬁU
STivA POPOLAZIONE 16039 191 1192 1777 12878

SETTIMANALI 5544 83e2 7T8sl 78e4 4967
MENSILI 1408 34¢6 34¢5 3064 1045
QUOTIDIANI 2447 7986 6282 4841 1782
RADIO 58e5 570l 7008 6963 5599

TV 6948 T77e0 805 B0eb6 6763

CINEMA 598 2240 13¢8 11,47 3eb

36 B



STIMA POPOLAZIONE
SETTIMANALI
MENSILI
QUOTIDIANI
RADIO
TV
CINEMA

PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
PER IL REDDITO FAMILIARE COMPLESSIVO = MIGLIAIA DI LIRE

TOTALE

16039
8878
2373
3957
9380

11202

877

5

134
l88
40
al
224
276
9

X!

851
319

52
104
353
416

13

BASE TOTALE DONNE DI CASA

NUMERO STIMATO

2

1235
544
106
153
623
741

26

7
12%
2799
1477
338
470
1685
1978
182

120
180
2769
1726
474
813
1917
2216
155

1000
180
256

1168
828
263
487
805
934

97

25
350
437
343
128
239
308
377
75

50

108
88
45
70
66
84
s

35% oL

TRE
500
40

19
31
32
34
10

NON
18243
5898
3328
905
1562
3369
4146
325



STIMA POPOLAZIONE
SETTIMANALIL
MENSILI
QUOTIDIANI
RADIO
TV
CINEMA

STIMA POPOLAZIONE
SETTIMANALI
MENSILI
QUOTIDIANI
RADIO
TV
C INEMA

PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
PER IL REDDITO FAMILIARE COMPLESSIVC = MIGLIAIA DI LIRE

TOTALE

16039
8878
2373
3957
9380

11202

8717

TOTALE

16039
5544
1448
24407
5B8e5
6948

505

MENO
3
734
2846
el
b2
3045
3706
le2

30

50
503
346
202
206
308
307
leb

30
50
851
3745
6ol
1242
41e5
489
leb

BASS TOTALE DONNE DI CASA

PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE

50 7 42 180 250
78 120 180 250 350
ToT 1765 1743 Te3 207
6sl 1646 1904 93 349
4eB 14e2 2000 1lel 5l
3¢9 1169 2045 1203 600
6eb 18.0 2044 846 343
5e6 1707 1948 363 3e4
30 17¢3 17e7 1llal Bab

PERCENTUALI DI PENETRAZIONE

5 T 122 132 252
70 120 180 250 350
1235 2799 2769 1168 437
40 5208 623 T0e9 TBeS
Be6 1201l 170l 2265 2943
1204 166B 2%c4 6leT 5407
5004 6002 6902 6849 T0e5
6040 TCoeT7 B0aQ BOeO E6e3
2el 504 586 1762

8e¢3

37 B

100
le9
leB

o7
1e9

350
500
108
8leB
4107
4o B
6lel
TTe8
1567

ek 5
3608
3745
38el
3965
3509
3760
3701

NON
Rt
5898
560t
1543
2625
570l
7063

585



PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO

PER LA CONDIZIONE PROFESSIONALE
BASE TOTALE DONNE DI CASA
NUMERO STIMATO 000

TOTALE IMPRs TEC 6 IMPIE NEGOZ AGRIC OPE= OPE= AGRIC
8?- = =GATI ARTIG RAT RAIO D=
P o RAPPR CONCe PICCse PROP SPECe COMUN PEND,

DIRIGe E NON IMPRa QUALs GENER
STIMA POPOLAZIONE 16039 18 458 256 1104 309 908 48 153
SETTIMANALI 8878 13 38l 207 701 74 574 26 20
MENSILI 2373 3 173 86 169 23 133 | |
QUOTIDIANI 3957 11 323 116 339 17 178 15 1
RADIO 9380 9 302 165 656 96 527 32 43
Tv 11202 18 370 207 749 128 651 28 58
CINEMA 877 3 61 35 71 2 98 5 -

38 A

10888
5992
1589
2527
6590
7914

527

34

20
32
26
17

ALTRI

1851
858
184
412
931

1053

56



PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
PER LA CONDIZIONE PROFESSIONALE
BASE TOTALE DONME DI CASA
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE

TOTALE IMPRs TECNL IMPLE NEGOZ AGRIC OPE= OPE= AGRIC CASA= STU= ALTRI
ok S0 =6A T ARTIG = IN. RAIG RAIG  DI=  LIN= DENTI
« RAPBR CONCs PIcc. PROP SPECs COMUN PENDs ~ GHE
piRTGe E NON IMPR, QUALs GENER
STIMA POPOLAZIONE 16039 0l 249 le6 649 149 547 e3 140 6749 +3 1165
SETTIMANALI 8878 ol 4e3  2¢3  Te9 8 665 2 02 6745 TS
MENSILI 2373 ol  Ted 366  Tel 140 546 o3 ® 6740 ¢3 T8
QUOTIDIANI 3957 03 Be2 249 Beb o4 haeB o4 #6349 o5 10u4

RADIO 9380 ol 392 le8 Te0 le0 506 03 05 7063 03 909
TV 11202 02 343 1.8 607 lol 508 02 o5 7046 el 9e4
CINEMA 877 03 Te0 . 4y 0 Bal e2 1l,2 b - 60,41 le9 Gath

PERGENTUALI DI PENETRAZIONE

TOTALE IMPRe TECNI IMPLE NEGOZ AGRIC OPE= OPE= AGRIC CASA=  STU= ALTRI
PROE. RAPE% oNe BRLES pAle BB SPECs Egﬁuu pPAD, " ERePENTT
DIRIGs E NON 1MPRs QUALs GENER
STIMA POPOLAZIONE 16039 18 458 256 1104 309 908 48 153 10888 44 1851
SETTIMANALI 5564 7292 83e2 80e9 63¢5 229 6362 5402 13¢1 5500 7703 h6eb

MENSILI l4e8 1667 3708 3306 1503 Tol lhe6 1beb o7 lheb 1549 949
QUOTIDIANI 2447 6101 7065 4543 3007 505 1946 3103 07 2302 4545 2243
RADIO 5805 5000 6509 6405 5984 31lel 5840 6607 280l 6005 727 5003

TV 69¢8 1006e0 8048 B80e9 67¢8 4les Tle7 5863 3709 727 598l 5669

CINEMA 5e5 16e7 1303 1347 bots 06 1048 1004 - LaB 2866 240

38 B



PROFILOC AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIOCDO
PER REGIONI STATISTICHE
BASE TOTALE DONNE DI CASA

NUMERO STIMATO 000

TOTALE PlE= LOMBAR TRE EMI= TO= LAZIO CAM= ABRUZ PUGLI Sl=
MONTE =DIA =VENE LIA SCANA PANTA =Z] BASIL CILIA

LIGU= =21E ROMA UMBRIA MOLI CALAB

RIA =GNA MARCHE =Sk

STIMA POPOLAZIONE 16039 2215 2748 1813 1214 1619 1325 1318 421 1628 1386
SETTIMANALI 8878 1396 2022 1220 778 914 714 476 125 559 495
MENSILI 2373 354 593 324 191 314 205 Sl 15 143 93
QUOTIDIANI 3957 1048 T 439 345 269 404 191 81 154 175
RADIO 9380 1473 1732 1088 645 865 847 821 174 721 803
TV 11202 1625 2005 1314 €93 1159 997 925 253 908 869
CINEMA 877 159 Lt 62 67 98 136 51 9 43 65

39 A



STIMA POPOLAZIONE
SETTIMANALIL
MENSILI
QUOTIDIANI
2ADIO
TV
CINEMA

STIMA POPOLAZIONE
SETTIMANALI
MENSILI
QUOTIDIANI
RADIO
TV
CINEMA

PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIOQDO
PER REGIONI STATISTICHE
BASE TOTALE DONNE DI CASA
PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE
TRE EM]w

16039
8878
2373
3957
9380

11202

877

TOTALE

16039

55s4
14,48
2447
£8e5
6908

S5eb

MONTE
oo

22165
63¢0
1640
4743
6605
T304

Te2

A

LAZIO CAM= ABRUZ
PANTA =

Bae2
Set
38
4o
B8
8e3
5¢8

PERCENTUALI DI PENETRAZIONE

D =\VENE LIA
=ZIE ROMA

=GNA

1701 1le3 Tob
2248 13.:7 BeB
2500 1307 8e0
196 1lel Ba7
1845 1le6 669
179 11e7 8.0
2040 Tel Teb
R0
=GNA

2748 1813 1214
T3e6 67e3 644l
2leb 1749 15a7
2803 2442 28e4
63¢0 60e0 5301
73s0 7245 7306
Gol 304 5¢5

39 B

1cliF, 210 o5l
MARCHE
1619 - 1325 1318
56¢5 5349 360l
19e4 1565 609
léet 3085 1445
53e4 6349 6203
7466 T502 7062
6el 1Ce3 3¢9

MOL
=5
206
lod

06
l1e3
le9
203
160

ABRUZ

MOL
w=5E

L21
2907
346
1201
413
606l
2al

Tal

1206
5709
627

4o



PROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMO PERIODO
PER GeRsGe / L'AMPIEZZA DEMOGRAFICA DEI COMUNI
BASE TOTALE DONNE DI CASA
NUMERC STIMATO 4000

GRANDI RIPARTIZIONE GEOGRAFICHE AMPIEZZA DEMOGRAFICA =MIGLIAIA ABITANTI

TOTALE ouggg Ngg? C%gs SUD ISOLE FINE 513 10 A 30 A 50 A 100 A OLTRE

g 20 50 100 250 250

STIMA POPOLAZIONE 16039 4963 3027 2944 3367 1738 3440 2270 2908 1413 1310 1186 3513
SETTIMANALI 8878 3418 1998 1629 1160 672 1802 1113 1516 700 769 777 2201

MENSILI 2373 946 516 519 248 143 467 298 366 201 228 233 580

QUOTIDIANI 3957 1825 784 673 395 281 622 392 558 268 a71 399 1348

RADIO 9380 3205 1733 1712 1714 1014 1739 1263 1586 817 779 762 2433

TV 11202 3631 2207 2155 2086 1121 2107 1505 1986 1021 974 866 2771

CINEMA 877 334 129 234 104 76 72 79 124 75 86 105 337

40 A



STIMA POPOLAZIONE
SETTIMANALI
MENSILI
QUOTIDIANI
RADIO
TV
CINEMA

STIMA POPOLAZIONE
SETTIMANALI
MENSILI
QUOTIDIANI
RADIO
TV
CINEMA

FROFILO AUDIENCES GRANDI MEZZI = AUDIENCE ULTIMC PERIODO
/ LYAMPIEZZA DEMCGRAFICA DEI COMUNI

16039
86878
2373
3957
9380

11202

877

16039
5544
1448
2407
B8e5
69,8

585

PER GeReGoe

GRANDI

TOTALE UORD
OVEST

3009
3845
3989
460l
3442
3244
380l

GRANDI

TOTALE UORD
OVEST

4963
6809
1961
3608
bbb
7392

e

RIPARTIZIONE GEOGRAFICHE

o5
1849
2245
2107
1908
1845
19,7
14,47

RIPARTIZIONE GEOGRAFICHE

s
3027
6600
1760
2549
5743
7209

4a3

BASE TOTALE DONNE DI CASA

PERCENTUALI DI COMPOSIZIONE

CEN=

TRO
1844
1843
219
17.0
18+3
1902
2647

SUD ISOLE
2180 1008
13e1 Teb
1065 600
1040 Tel
18«43 1048
1846 1040
1149 Be7

AMPIEZZA DEMOGRAFICA =MIGLIAIA ABITANTI
10 A 30 A 50 00 A OLTR
30 50 lOg L 250 L25g

FINR
5

21et
2003
1947
1547
1845
1868

Be2

PERCENTUALI DI PENETRAZIONE

CEN=

TRO
2944
5563
1766
2249
5802
7342

Te9

SUD ISOLE
3367 1738
3445 3847

Teb Ba2
11e7 1602
5009 5863
6200 5445

30l bal

40 B

5 A

10
1402
1265
1246
99
1345
1344
9e0

1801
1741
154
14,1
1669
175
14,1

848
Te 8
B8e5
6e8B
8e7
9ol
Bab

B8e2
Be7
9eb
Qats
Bae3
8e7
98

Tats
B8a¢8
968
1001
8ol
ToT
1240

2169
2408
2404
34l
2509
2407
38et

AMPIEZZA DEMOGRAFICA =MIGLIAIA ABITANTI
50 A 1CQ A OLTRE
100 250 250

FINE
5
3640
520t
13.6
1801
5006
6Le3
2el

5 A

10
2270
490
13,1
1763
5506

6603

305

10 A

30
2908
52sl
1246
1962
5445
6763
4ol

30 A

50
1413
b9y 5
1402
1940
5748
7242
53

1310
5807
1704
2803
5945
Thoty

606

1186
6505
1966
3366
64o2
7340

8e9

3513
6207
1605
3Bet
6903
7809

906






