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Gli Editori Committenti dell'IlSEGIPRESS - Indagine sulla
lettura dei quotidiani in Italia - sono lieti di presentare al
pubblico, agli utenti, alle agenzie ed ai tecnici pubblicitari
I'edizione 1986/87 dell’indagine.

La caratteristica principale dell'lISEGIPRESS é che ha una
cadenza di rilevazione e di pubblicazione dei risultati
semestrale. Le rilevazioni vengono effetluate su un arco
di 24 settimane, ripartite in 12 seltimane per semestre. |
dati del presente volume, sono il risultato delle rilevazioni
avvenute nel secondo semestre del 1986 e nella
primavera 1987. Verso la meta del mese di settembre
1987 iniziera la quinta rilevazione dell’indagine e,
nell'aprile 1988, verranno sommati i risultati primo ciclo
1987 con quelli del secondo ciclo 1987. Cosi di seguito,
applicando la media mobile, gli utenti pubblicitari e tutti i
tecnici e gli operatori del settore disporranno ogni 6 mesi
di 1 anno intero di rilevazione, fino al 1988.

L’indagine raggruppa 51 testate e fornisce un'ampia e
dettagliata analisi del fenomeno di lettura su tutto il
territorio nazionale.

Gli Editori Commiltenti, consci dell’importanza sempre
crescente della disponibilita di informazioni attendibili sui
mezzi di comunicazione, si impegnano a meltere a
disposizione degli utilizzatori tutti gli strumenti che
possono rendere pit proficuo I'uso dei dati dell’indagine
in oggetto. Ai volumi di sintesi, prodotti in gran numero di
copie e diffusi gratuitamente agli “‘addetti ai lavori” del
settore dell’editoria e della pubblicita, si aggiunge la
disponibilita dei nastri di base per |'elaborazione dei dati,
indispensabile per chi voglia accedere all'informazione
mediante mezzi elettronici.

In occasione della presente edizione, al 1° volume
contenente i dati sulla lettura dei quotidiani, si aggiunge
un 2° volume contenente dati su 30 setlori di mercalo:
12 servizi bancari; I'abbigliamento I'auto e l'arredamento
visti come spesa annua media, e 15 bevande alcooliche
e analcooliche.

Si tratta di un'importante novita. Le analisi nazionali e
regionali con riferimento all'intera popolazione
costituirebbero anche da sole una rara e preziosa fonte
per gli interessati ai 30 mercati: ma le ulteriori analisi
secondo lettori e non lettori di quotidiani evidenziano un
confronto tra livelli significativi che é certamente
interessante e rivelatore per ogni operatore di marketing.

| risultati dell’indagine si basano su 18 campioni regionali
per un totale di 26.793 interviste. La realizzazione e stala
affidata alle Societa Demoskopea, Doxa e Makrotest.

I controlli sono stati effettuati dalla Societa Explorer. La
supervisione dei lavori delle Societa di Ricerca e stata
effettuata dal Comitato Tecnico ISEGIPRESS, emanazione
dell’Assemblea dei Committenti.
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Questo rapporto contiene i risultati dell'lSEGIPRESS riguardanti
argomenti diversi dalla lettura dei quotidiani.

Nelle interviste dell'lSEGIPRESS dell’autunno 1986 e della
primavera 1987 vennero infatti rivolte alcune domande sui
seguenti argomenti:

— Conoscenza e uso di 12 servizi bancari (autunno 1986)

— Spesa annua per abbigliamento, auto e arredamento
(autunno 1986)

— Consumo di 15 bevande (primavera 1987)

Data I'ampiezza eccezionale del campione, si tratta di dati
interessanti e preziosi, su “mercati” considerati, anzitutto in
quanto riferiti al “totale popolazione' dei vari “target” (adulti,
uomini, donne, responsabili acquisti), sia per il “totale Italia", e
sia per le "'singole regioni".

Inoltre, e questo interessa soprattutto gli utilizzatori
dell'lSEGIPRESS, i dati si prestano per un utile "'incrocio" con i
dati sulla lettura dei quotidiani, per configurare il “target dato
dai consumatori attuali e potenziali appartenenti ad un
determinato mercato X - per es. i forti consumatori del prodotto
“Sambuca” - che sono anche lettori di quotidiani.

Pertanto, accanto alle percentuali di penetrazione riferite al
totale popolazione, nelle tavole di questo rapporto vengono
riportate le percentuali, sempre di penetrazione, riferite alla
collettivita dei “Lettori di quotidiani ISEGIPRESS" (cioé lettori
dei quotidiani inclusi nel rilevamento ISEGIPRESS).

Sui metodi di campionamento, rilevamento ed elaborazione
dell'lSEGIPRESS, rinviamo alla “NOTA METODOLOGICA"
riportata nel 1° volume dell'|ISEGIPRESS 86/87.

Per quanto riguarda i dettagli relativi alla rilevazione ed alla
presentazione dei dati di questo rapporto, si legga il capitolo
che segue.






Parte | - CONOSCENZA E USO DI 12 SERVIZI BANCARI

Le domande su questo argomento sono state rivolte nel ciclo
n°® 3 dell'ISEGIPRESS, le cui interviste hanno avuto luogo
nell’autunno 1986 (dal 22 settembre al 14 dicembre).

Le domande sono le seguent:

1 - Le leggerd ora un elenco di servizi bancari, finanziari e
assicurativi. Per ciascun servizio mi dovrebbe dire se Lei
personalmente lo conosce anche solo per sentito dire.

2 - (Per ciascun servizio conosciuto): Usa attualmente questo
servizio?

3 - (Per i servizi che conosce, ma non usa): Le interessa questo
servizio e pensa che probabilmente lo usera in futuro,
oppure no?

La lista dei 12 servizi considerati & la seguente:

. CONTO CORRENTE

. DEPOSITO A RISPARMIO

. CARTA DI CREDITO

. GESTIONI PERSONALIZZATE DI PATRIMONI MOBILIARI
(TITOLI)

5. CASSETTE DI SICUREZZA

6. PRESTITI PERSONALI

7. MUTUI PER ACQUISTO CASA

8

9

BN =

. COMPRAVENDITA BOT E CCT
. COMPRAVENDITA AZIONI (BORSA)
10. FONDI DI INVESTIMENTO
11. ASSICURAZIONI VITA
12, COSTITUZIONE DI CAPITALI O RENDITE DIFFERITE
(PENSIONI PRIVATE)

Per ogni servizio gli intervistati sono stati ripartiti, a seconda
delle risposte date alle tre domande, tra i seguenti 4 gruppi:

1 - Conoscono il servizio (si a dom. 1) e lo usano attualmente (si
a dom. 2).

2 - Conoscono il servizio (si a dom. 1), non lo usano attualmente
(no a dom. 2), ma sono interessati al servizio, in quanto
pensano che probabilmente lo useranno in futuro (si a dom. 3).

3 - Conoscono il servizio (si a dom. 1), ma non lo usano
attualmente (no a dom. 2), né sono interessati al servizio (no
a dom. 3).

4 - Conoscono il servizio (no a dom. 1).

Nel gruppo 1 sono compresi i componenti del mercato attuale
(fruitori gia effettivi del servizio); nel gruppo 2 e nel gruppo 3
sono compresi i componenti del mercato potenziale (in senso
restrittivo potrebbero essere considerati tali solo quelli del
gruppo 2, in quanto solo loro dichiarano la propensione ad
utilizzare il servizio); nel gruppo 4 sono compresi coloro che
non appartengono per niente al mercato né attuale né
potenziale (a meno che non si voglia fare una campagna di
informazione sui servizj, per cui anche il gruppo 4 potrebbe
diventare interessante).

Per ogni servizio, e per ogni gruppo di analisi, vengono
riportate, nelle tavole, 4 percentuali, una per ognuno dei 4
gruppi suddetti.

Per esempio, nella prima tavola, prima colonna, si legge, per il
servizio “‘conto corrente'':

41,4% degli adulti italiani appartiene al gruppo 1 di coloro che
conoscono i conti correnti e usano questo servizio; 18,4% sono
nel gruppo 2: li conoscono, non li usano, ma pensano che li
useranno in futuro; 28,8% sono nel gruppo 3: li conoscono, ma
non li usano né li useranno; e 17,5% sono nel gruppo 4: non
conoscono per niente i conti correnti.

Come per il totale adulti, queste percentuali di penetrazione
sono disponibili per il totale uomini, per il totale donne e per il
totale responsabili acquisti (2°, 3* e 4* colonna).

Seguono poi colonne dedicate ai lettori di quotidiani
ISEGIPRESS, secondo due definizioni di lettura: Lettori nel
giorno medio e Lettori ultimi 7 giorni.

Per ogni definizione di lettura vi sono 4 colonne: per gli adulti,
per gli uomini, per le donne e per i responsabili acquisti.
Chiudono la tavola altre 4 colonne, dedicate ai *‘Non lettori negli
ultimi 7 giorni'" di quotidiani, anch’esse riferite rispettivamente
ad adulti, uomini, donne e responsabili acquisti.

Alle tavole riferite al Totale Italia, seguono tavole riferite a
ciascuna delle 18 regioni, con la medesima suddivisione per la
popolazione, e per i lettori/non lettori di quotidiani, secondo i 4
target/sesso (adulti/uomini/donne/responsabili acquisti).

Alle tavole secondo regioni seguono tavole riferite a singoli
sotto-target derivanti dalla combinazione del sesso
(uomini/donne), con 2 fasce di eta (fino a 44 anni/45 anni e
oltre), e con 3 categorie economico-sociali (superiore o
medio-superiore/media/medio-inferiore o inferiore).

Questa suddivisione in sotto-target & fatta separatamente per
I'insieme dei lettori dei quotidiani e per |'insieme dei non lettori,
allo scopo di mostrare I'entita delle differenze esistenti tra
lettori e non lettori di quotidiani a parita di definizione del
target.

Per es.: quando interessano gli uomini sotto i 45 anni, di classe
sociale superiore o media, qual'é la differenza tra il considerare
i “"Lettori di quotidiani" e il considerare (anche) i "'Non lettori di
quotidiani''?

Parte Il - SPESA ANNUA PER ABBIGLIAMENTO, AUTO E
ARREDAMENTO

Le domande su questo argomento sono state rivolte nel ciclo n°
3 dell'lSEGIPRESS, le cui interviste hanno avuto luogo
nell’autunno 1986 (dal 22 settembre al 14 dicembre).

Le domande sono le seguenti:
ABBIGLIAMENTO PERSONALE

1 - In un anno quanto spende all'incirca, per il Suo
abbigliamento personale? Non pretendo che Lei lo ricordi
esattamente, mi basta una indicazione approssimativa di
quanto Lei pensa di aver speso per sé. E quindi esclusa la
spesa che Lei ha fatto per I'abbigliamento di altri, ma é
compreso cio che altri hanno speso per Lei. Consideri tutte
le spese indicate su questo cartellino. (Mostrare cart. 1)

AUTOMOBILE
2.1 - Lei guida I'auto?

2.2 - (Se sl a dom. 2.1): Quanto spende Lei personalmente in un
anno per I'automobile? Consideri tutte le spese per ['auto
che usa piti spesso, indicate su questo cartellino, ma
escluda il prezzo di acquisto dell'auto o le rate o il leasing
per comprarla e le quote di ammortamento. (Mostrare cart.
2.1)

ARREDAMENTO

3 - Quanto ricorda di aver speso Lei personalmente per la casa
principale e per l'eventuale seconda casa, negli ultimi 12
mesi? Consideri tutte le spese riportate su questo cartellino.
(Mostrare cart. 3)

Nei cartellini erano riportate le liste delle principali sotto-voci
spesa, con funzione di promemoria o "check-list'" per
I'intervistato.

Le classi di spesa erano le seguenti:
— NULLA O QUASI

— FINO A 100.000 LIRE

— DA 100.000 A 500.000 LIRE

— DA 500.000 A 1.000.000 DI LIRE
— DA 1 A 2 MILIONI DI LIRE

— DA 2 A 5 MILIONI DI LIRE

— OLTRE 5 MILIONI DI LIRE

Per ognuna delle grandi voci di spesa sono riportati, nelle
tavole, i seguenti valori:

— Percentuali (di penetrazione) relative a coloro che (in un
anno) non spendono nulla, a coloro che spendono fino a
100.000 lire, da 100.000 lire a 500.000 lire, da 500.000 a
1.000.000 di lire, e cosi via. Per es., per Abbigliamento,
Adulti-Popolazione, Totale ltalia, spesa nulla, & 8,3%.

— Percentuale complessiva di coloro che spendono una cifra
piccola o grande (spenders = il complemento a 100% della
percentuale di coloro che non spendono nulla). Per es., per
Abbigliamento, Adulti-Popolazione, Totale ltalia, & 91,7%.

— Media (in migliaia di lire) della spesa annua per la voce in
questione, considerando I'intera popolazione a cui si
riferisce la colonna. Per es., per Abbigliamento,
Adulti-Popolazione, Totale ltalia, si legge 540. Cio significa
che gli adulti italani spendono, in media, annualmente, 540
mila lire per 'abbigliamento, includendo nel calcolo anche
coloro che non spendono nulla (spesa = zero).
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— Media (in migliaia di lire) della spesa annua per la voce in
questione, considerando solo gli “spenders” (quelli che
spendono almeno qualcosa). Per es., per Abbigliamento,
Adulti-Popolazione, Totale ltalia, si legge 580. Cid significa
che gli adulti italiani spendono in media 580 mila lire,
escludendo dal calcolo coloro che non spendono nulla.

Alla colonna relativa al Totale Popolazione Adulti seguono le
colonne relative agli altri target (uomini, ecc.), e ai lettori e non
lettori di quotidiani, prima per il Totale Italia, e poi per le singole
regioni. Seguono i dati riferiti a sotto-target di uomini e donne
selezionati in base alla fascia di eta e alla classe sociale.

Parie lll - CONSUMO DI 15 BEVANDE

Le domande su questo argomento sono state rivolte nel ciclo n°
4 dell'lSEGIPRESS, le cui interviste hanno avuto luogo nella
primavera 1987 (dal 2 febbraio al 26 aprile).

Le domande sono le seguenti:

Ora Le nominerd diverse bevande: liquori, aperitivi, ecc. Lei
dovrebbe dirmi quali ha bevuto negli ultimi 3 mesi, e cioé dal ...
a ieri (citare giorno e mese di 3 mesi fa)

1 - Cominciamo con l'acqua minerale (gasata e non). Lei ha
bevuto, negli ultimi tre mesi, almeno una volta, in casa o
fuori di casa, acqua minerale?

(Se si, rivolgere le domande 2, 3 e 4)

2 - Mostrare il Cart. 2. Negli ultimi 3 mesi, con quale frequenza
ha bevuto acqua minerale?
— tutti i giorni
— 2-3 volte alla settimana
— 1 volta alla settimana
— 2-3 volte al mese
— 1 volta al mese o pii raramente

3 - E, sempre negli ultimi 3 mesi, ha bevuto acqua minerale pit
spesso al bar (o al ristorante), o piu spesso a casa?
— solo o pit spesso a casa
— a casa o al bar (o ristorante) ugualmente
— solo o pit spesso al bar (o ristorante)

4 - Qual’é la marca di acqua minerale che Lei preferisce?
(Le domande 1, 2, 3 e 4 venivano ripeture per tutte le 15
bevande)

Le 15 bevande considerate sono le seguenti:

. ACQUA MINERALE (GASATA E NON)
. SPUMANTE (ITALIANO)

. BRANDY (ITALIANO)

. WHISKY

. GRAPPA

. VODKA

. AMARETTO

. SAMBUCA

. LIQUORE AL CAFFE

10. CHINA

11. FERNET

12. AMARO

13. VERMOUTH

14. APERITIVO ALCOOLICO
15. APERITIVO ANALCOOLICO

Per ogni bevanda gli intervistati sono stati ripartiti, a seconda
delle risposte date alle varie domande, nei seguenti gruppi.

OO~ AWM =

1° classificazione

(da dom. 1)

— Consumatori ultimi tre mesi = coloro che hanno risposto si
alla dom. 1

— Non consumatori (no alla dom. 1)

2* classificazione (limitata ai “‘consumatori ultimi 3 mesi")
(da dom. 2)

— consumatori forti

— consumatori medi

— consumatori deboli

L'assegnazione degli intervistati alle 3 categorie veniva fatta
secondo criteri di raggruppamento diversi a seconda che si
trattasse di acqua minerale o di altre bevande.

Per I'acqua minerale:

— consumatori forti = tutti i giorni o quasi

— consumatori medi = 2-3 volte alla settimana/1 volta alla
settimana

— consumatori deboli = 2-3 volte al mese/1 volta al mese o pill
raramente

Xl

Per le altre bevande:

— consumatori forti = tutti i giorni o quasi/2-3 volte alla
settimana

— consumatori medi = 1 volta alla settimana/2-3 volte al mese

— consumatori deboli = 1 volta al mese o pit raramente

3* classificazione (limitata ai “‘consumatori negli ultimi 3 mesi")

(da dom. 3)

— solo o pil spesso in casa

— a casa o al bar (risposta: “a casa e al bar, o ristorante,
ugualmente'’)

— solo o pil spesso al bar (o ristorante)

Per es., nella prima tavola, prima colonna, si legge, con

riferimento al Totale Adulti-Popolazione, Totale ltalia, e

all'acqua minerale, che:

1) 64,2% sono consumatori di acqua minerale (I'hanno bevuta
almeno una volta negli ultimi 3 mesi), e 35,8% non lo sono

2) 43,0% sono forti consumatori di acqua minerale (la bevono
tutti i giorni o quasi), 11,5% medi consumatori (1-3 volte alla
settimana) e 9,7% deboli consumatori (meno di 1 volta alla
settimana). 43,0 + 11,5 + 9,7 = 64,2.

3) 48,8% bevono acqua minerale solo o prevalentemente in
casa; 5,7% sia in casa che in locali pubblici, e 9,7% solo o
prevalentemente in locali pubblici. 48,8 + 57 + 9,7 = 64,2.

Come per il totale adulti, queste percentuali di penetrazione

sono disponibili per il totale uomini, per il totale donne, e per il

totale responsabili acquisti (2°, 3* a 4 colonna).

Seguono poi colonne dedicate ai lettori di quotidiani

ISEGIPRESS, secondo due definizioni di lettura: lettori nel

giorno medio e lettori ultimi 7 giorni.

Per ogni definizione di lettura vi sono 4 colonne: per gli adulti,

per gli uomini, per le donne e per i responsabili acquisti.

Chiudono la tavola altre 4 colonne dedicate ai ‘non lettori (di

quotidiani ISEGIPRESS) negli ultimi 7 giorni”, anch’esse riferite

rispettivamente ad adulti, uomini, donne e responsabili acquisti.

Alle tavole riferite al Totale Italia, seguono tavole riferite a

ciascuna delle 18 regioni, con la medesima suddivisione per la

popolazione, e per i lettori/non lettori di quotidiani, secondo i 4

target/sesso (adulti, uomini, donne, responsabili acquisti).

Alle tavole secondo regioni seguono tavole riferite a singoli

sotto-target derivanti dalla combinazione del sesso

(uomini/donne), con 2 fasce di eta (fino a 44 anni/45 anni e

oltre), e con 3 categorie economico-sociali (superiore o

medio-superiore/media/medio-inferiore o inferiore).

Questa suddivisione in sotto-target & fatta separatamente per

I'insieme dei lettori di quotidiani e per I'insieme dei non lettori,

allo scopo di mostrare I'entita delle differenze esistenti tra lettori

e non lettori di quotidiani a parita di definizione del target.

AVVERTENZA

Il campione di un singolo ciclo trimestrale di rilevazioni
ISEGIPRESS, per quanto eccezionalmente ampio (oltre 13.000
interviste), non & ancora cosi grande da non richiedere la
seguente avvertenza.

Quando le analisi vengono spinte al livello regionale, e quando
la regione presa in considerazione & relativamente piccola (per
es. Umbria, Basilicata, Trentino-Alto Adige, ecc.), i dati relativi
ai sottogruppi numericamente pil piccoli (per es. donne lettrici
di quotidiani), devono essere accolti con riserva, perché il
sub-campione & molto esiguo, e potrebbe non consentire il
calcolo di una stima statisticamente significativa.

Per dare un'idea del grado di rappresentativita dei
sub-campioni regionali, e dei sottogruppi all'interno di essi ( e
per consentire di calcolare, per chi fosse interessato a farlo, i
margini dell'errore di campionamento a tali livelli), si consulti la
tavola che segue, che fornisce le stime di popolazione
corrispondenti alle diverse regioni ed ai diversi sottogruppi che
sono stati fatti oggetto di analisi dettagliate. Per valutare I'errore
basta tener presente che il tasso ci campionamento @ circa 1 :
3,3 (1 intervista per ogni 3.300 adulti della popolazione). Basta
pertanto dividere le stime per 3,3, e si ottiene il numero
approssimativo di interviste fatte per ciascun sottogruppo
analizzato. (1)

11) Per un calcolo pili preciso occorrerebbe tener conto del numero di interviste
atle in una data regione, nel ciclo considerato. Esempio. In Liguria in ciascuno dei
due cicli dell'lSEGIPRESS B6/87 sono state fatte 653 interviste. Siccome la
popolazione adulta della Liguria & stimata in 1.560 (migliaia) di persone, il tasso ci
campionamento per la Liguria & di 1: 2,4 (653 ; 1.560). Ora, se vogliamo conoscere
il numero approssimativo di interviste fatte a "'Lettori ultimi 7 giorni di quotidiani’,
uomini, della Liguria, che vengono stimati in 637 (migliaia), basta dividere 637 per
2,4, e si trova 265. Dati i sovracamplonamenti queste valutazioni devono essere
ritenute per difetto quando si tratta di lettori di quotidiani (come nel caso
dell'esempio) e per eccesso quando si tratta di non lettori.



Stime della popolazione nei vari sottogruppi di analisi

(Stime in '000)

TOTALE POPOLAZIONE

PIEMONTE

LIGURIA

LOMBARDIA
TRENTINO-ALTO ADIGE
VENETO
FRIULI-VENEZIA GIULIA
EMILIA-ROMAGNA
TOSCANA

MARCHE

UMBRIA

LAZIO
ABRUZZI-MOLISE
CAMPANIA

PUGLIA

BASILICATA

CALABRIA

SICILIA

SARDEGNA

TOTALE POPOLAZIONE

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS

ULTIMI 7 GIORNI

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

ULTIMI 7 GIORNI

Adili Uomini  Dome bt Aduli Uomini  Dome  abg Aduli  Uomini  Downe sabil
acquisti acquisti acquisti

45855 22001 23764 18537 30789 17522 13266 10099 15066 4569 10498 8439
3843 1849 1994 1691 2780 1487 1203 1083 1063 362 701 608
1560 737 823 722 1251 637 614 533 309 100 209 188
7371 3493 3878 3084 5781 3118 2663 2079 1590 374 1216 1005
700 340 360 281 490 264 226 173 210 76 134 108
3527 1700 1827 1367 2664 1485 1179 866 863 215 648 501
1043 484 559 448 853 433 420 332 190 52 139 116
3370 1627 1743 1393 2682 1425 1257 990 688 202 486 402
3037 1457 1580 1226 2257 1261 097 746 780 196 583 480
1181 573 608 450 725 435 2900 211 456 138 318 239
680 328 352 264 446 253 193 143 234 76 158 121
4046 1942 2104 1626 2827 1575 1252 928 1219 367 852 698
1250 615 644 498 604 390 213 137 655 224 431 361
4149 2014 2135 1559 2142 1403 738 505 2007 611 1397 1054
2965 1427 1538 1141 1443 946 497 331 1522 481 1041 810
475 237 238 187 143 110 33 20 332 127 205 167
1583 780 803 613 815 542 273 210 768 237 530 403
3834 1877 1957 1528 1870 1205 665 471 1964 672 1292 1057
1282 611 621 459 1016 552 464 339 216 59 157 120

Xl
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Parte |

Conoscenza e uso
di 12 servizi
bancari, finanziari
e assicurativi

secondo lettori € non lettori di quotidiani







Conoscenza e uso di_ 1_2 servizi bancari
finanziari e assicurativi

1. CONTO CORRENTE
UOMINI

LETTORI
DI QUOTIDIANI

58,4 18,5

97,1%

24,0 41,9

NON LETTORI
DI QUOTIDIANI

77,4%

DONNE

LETTRICI
DI QUOTIDIANI

51,3 23,6
= = ™

18,8 12,7 41,3

NON LETTRICI
DI QUOTIDIANI

72,8%

2. DEPOSITO A RISPARMIO
UOMINI

LETTORI
DI QUOTIDIANI

39,5 14,5 34,8

88,8%

31,9

NON LETTORI
DI QUOTIDIANI

75,1%

DONNE

LETTRICI
DI QUOTIDIANI

38,7 34,8

88,0%

282 11 33,0

NON LETTRICI
DI QUOTIDIANI

72,9%

3. CARTE DI CREDITO
UOMINI

LETTORI
DI QUOTIDIANI

11,4 25,4 48,7

85,5%

NON LETTORI
DI QUOTIDIANI

45,3%

DONNE

LETTRICI
DI QUOTIDIANI

80 22,9 52,1

83,0%

NON LETTRICI
DI QUOTIDIANI

- CONOSCONO
E USANO

42,7%

~ CONOSCONO
NON USANO
MA INTERESSATI

H

CONOSCONO
NON USANO

NON INTERESSATI

TOTALE
ITALIA




Conoscenza e uso di 12 servizi bancari, TOTALE

! s A U:__:(-

finanziari e assicurativi el

4. GESTIONI PERSONALIZZATE DI PATRIMONI MOBILIARI
UOMINI

LETTORI
DI QUOTIDIANI

39,2

56,8%

12 2,4 17,2

2
NON LETTORI ﬂ : 20,8%
DI QUOTIDIANI :

DONNE

LETTRICI
DI QUOTIDIANI

37,7

51,8%

NON LETTRICI

19,7%
DI QUOTIDIANI

5. CASSETTE DI SICUREZZA
UOMINI

LETTORI
DI QUOTIDIANI

5,7 13,3 70,9
' = | 89,9%

51,0

NON LETTORI | - | 56,2%
DI QUOTIDIANI i

DONNE

LETTRICI
DI QUOTIDIANI

8,0 14,5 66,6

89,1%

48,6

NON LETTRICI
DI QUOTIDIANI

56,4%

6. PRESTITI PERSONALI
UOMINI

LETTORI
DI QUOTIDIANI

11,5 14,6 59,5
e g = —

47,9

NON LETTORI
DI QUOTIDIANI

59,0%

DONNE 80,7

LETTRICI
DI QUOTIDIANI

80,9%

44,5

NON LETTRICI
DI QUOTIDIANI

53,3%

CONOSCONO CONOSCONO
| NON USANO NON USANO
MA INTERESSATI NON INTERESSATI

| conoscono
_ | EusaNO




Conoscenza e uso di 12 servizi bancari,

finanziari e assicurativi
7. MUTUI PER ACQUISTO CASA

UOMINI

LETTORI
DI QUOTIDIANI

NON LETTORI
DI QUOTIDIANI

DONNE

LETTRICI
DI QUOTIDIANI

NON LETTRICI
DI QUOTIDIANI

49 98

33 94

8. COMPRAVENDITA BOT E CCT

UOMINI

LETTORI
DI QUOTIDIANI

NON LETTORI
DI QUOTIDIANI

DONNE

LETTRICI
DI QUOTIDIANI

NON LETTRICI
DI QUOTIDIANI

14,5

9. COMPRAVENDITA AZIONI

UOMINI

LETTORI
DI QUOTIDIANI

NON LETTORI
DI QUOTIDIANI
DONNE

LETTRICI
DI QUOTIDIANI

NON LETTRICI
DI QUOTIDIANI

- CONOSCONO
E USANO

6,2 15,9

4,6 12,4

9,5 . 24,2 __%8
' . | 905%
54,5
| 89,2%
59,7
| 89,7%
52,1
| 64,8%
16,3 21,5 48,2
86,0%
35,6
| 47,3%
49,6
| s33%
36 65 33,1
' | a32%
61,0
= | 831%
37,1
| #1,6%
62,4
| 79,4%
36,1
L
CONOSCONO

NON USANO
MA INTERESSATI

CONOSCONO
NON USANO

NON INTERESSATI

TOTALE
ITALIA




Conoscenza e uso di 12 servizi bancari,

finanziari e assicurativi
10. FONDI DI INVESTIMENTO

UOMINI

LETTORI
DI QUOTIDIANI

NON LETTORI
DI QUOTIDIANI

DONNE

LETTRICI
DI QUOTIDIANI

NON LETTRICI
DI QUOTIDIANI

11. ASSICURAZIONE VITA

UOMINI

LETTORI
DI QUOTIDIANI

NON LETTORI
DI QUOTIDIANI
DONNE
LETTRICI

DI QUOTIDIANI

NON LETTRICI
DI QUOTIDIANI

i

18,6 50,1
| 75,8%
28,5
| sa5%
49,9
69,5%
| 30,2%
21,8 52,5
60,5
| 77,3%
13,3 20,5 58,4
56,5
| 72,8%

94,8%

92,2%

12. COSTITUZIONE DI CAPITALI O RENDITE DIFFERITE

UOMINI

LETTORI
DI QUOTIDIANI

NON LETTORI
DI QUOTIDIANI

DONNE

LETTRICI
DI QUOTIDIANI

NON LETTRICI
DI QUOTIDIANI

- CONOSCONO
E USANO

25,1

29,9%

20,4

25,9%

CONOSCONO

NON USANO
MA INTERESSATI

CONOSCONO
NON USANO

NON INTERESSATI

TOTALE
ITALIA




Conoscenza e uso dei servizi bancari, finanziari e assicurativi
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
Respaon-
Adulti  Uomini  Donne  sabili
acquisti

FTOTALE POPOLAZIONE 45855 22091 23764 18537

100.0 100.0 100.0 100.0
1 - CONTO CORRENTE
Conosce e usa 414 487 347 405
Conosce, non usa ma & interessatoc 184 191 178 8.8
Conosce, non usa e non & interessato 28.8 245 328 356
Non conosce il servizio 11.3 77 147 150
2 - DEPOSITO A RISPARMIO
Conosce e usa 353 371 336 362
Conosce, non usa ma & interessato  13.6 138 1356 9.9
Conosce, non usa e non & interessato 336 336 336 358
Non conosce il servizio 175 1556 194 181
3 - CARTE DI CREDITO
Conosce e usa 6.0 8.2 4.0 48
Conosce, non usa ma & interessato  18.1 211 154 100
Conosce, non usa e non é interessato 449 46.0 439 447
Non conosce il servizio 309 247 368 406
4 - GESTIONI PERSONALIZZATE DI PATRIMONI MOBILIARI
Conosce e usa 3.6 4.7 27 34
Conosce, non usa ma & interessato 7.0 8.4 58 4.2
Conosce, non usa e non é interessato 29.9 33.1 268 26.2
Non conosce il servizio 595 538 647 66.2
5 - CASSETTE DI SICUREZZA
Conosce e usa 4.1 4.0 42 4.8
Conosce, non usa ma & interessato 109 112 106 e
Conosce, non usa e non & interessato 62.3 66.3 586 59.6
Non conosce il servizio 227 186 265 285
6 - PRESTITI PERSONALI
Conosce e usa 7.2 9.4 5.1 6.3
Conosce, non usa ma & interessato  11.0 12,7 9.4 6.7
Conosce, non usa e non & interessato 54.6 563 53.1 53.0
Non conosce il servizio 272 215 324 339
7 « MUTUI PER ACQUISTO CASA
Conosce e usa 7 7.9 6.4 7.8
Conosce, non usa ma & interessato  17.8  20.7 151 11.0
Conosce, non usa e non & interessato 56.6 566 56.5 595
Non conosce il servizio 186 149 220 217
8 - COMPRAVENDITA BOT E CCT
Conosce e usa 106 126 87 105
Conosce, non usa ma & interessato ~ 152 17.8 128 101
Conosce, non usa e non & interessato 43.5 452 419 445
Non conosce il servizio 308 245 367 349
9 - COMPRAVENDITA AZIONI
Conosce e usa 32 4.2 2.2 2.7
Conosce, non usa ma & interessato 98 124 74 4.7
Conosce, non usa e non & interessato 525 555 498 503
Non conosce il servizio 345 279 407 423
10 - FONDI DI INVESTIMENTO
Conosce e usa 38 51 26 3.0
Conosce, non usa ma & interessato  11.8 146 91 6.3
Conosce, non usa e non @ interessato 414 448 383 38.1
Non conosce il servizio 430 355 501 526
11 - ASSICURAZIONE VITA
Conosce & usa 128 16.7 91 109
Conosce, non usa ma & interessato 175 192 160 101
Conosce, non usa e non & interessato 56.2 545 579 614
Nen conosce il servizio 13.5 96 17.0 176
12 - COSTITUZIONE DI CAPITALI O RENDITE DIFFERITE
Conosce e usa 32 4.2 2.2 27
Conosce, non usa ma & interessalo 98 110 8.7 6.5
Conosce, non usa e non & interessato 352 385 321 336
Non conosce il servizio 518 464 569 57.2

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
ULTIMI 7 GIORNI

espor-
sabili  Adulti  Uomini  Donne

GIORNO MEDIO

Adulti  Uomini  Donne
20203 12385 7818
100.0 100.0 100.0
557 6584 513
206 202 214
20.4 185 236
33 29 4.0
392 395 387
145 145 14.5
348 348 348
e 112 124
101 1.4 8.0
244 254 229
50.0 487 521
155 145 1741
59 6.5 4.8
10.4 111 9.3
386 392 377
451 432 482
6.6 57 8.0
13.7 133 14.5
69.3 709 66.6
104 101 110
10,0 115 7.5
139 146 127
599 595 607
16.2 143 19.1
9.6 9.5 9.8
27 242 202
579 568 597
9.8 95 104
166 163 145
206 215 192
487 482 496
150 140 168
5.6 6.2 4.6
146 159 124
615 61.0 624
18.4 17.0 206
6.3 731 5.0
171 186 146
50.0 501 4989
266 242 305
17.8 205 133
213 218 205
547 525 584
6.2 5.2 7.8
4.8 5.5 3.7
136 139 131
442 443 440
374 363 393

acquisti

6102
100.0

60.6
9.6
25.6
4.1

4.2
10.6
37.3
109

9.9
15.3
54.4
204

6.3
7.7
36.4
49.6

9.0
10.5
67.9
12.6

9.7
9.1
60.6
20.6

12.4
14.6
62.9
10.2

18.1
156.2
52.0
14.8

57
85
63.5
223

59
11.4
50.6
321

16.7
13.1
61.6

8.6

4.8
9.6
46.6
38.9

30789
100.0

51.5
21.3
22.8

4.4

38.1
14.7
33.9
13.3

8.2
23.1
49.9
18.8

4.9
9.2
36.2
49.7

5.5
13.3
68.5
12.7

8.9
13.4
59.0
18.7

8.7
21.7
58.3
11.3

13.7
19.3
48.0
19.0

45
13.1
60.2
223

5.2
16.5
48.4
30.9

15.9
21.0
55.6

7.5

4.1
12.5
41.6
4.8

17522
100.0

54.7
209
20.3

4.0

38.4
14.5
339
13.3

9.7
242
48.6
17.4

5.5
9.9
37.0
47.6

4.7
12.9
70.0
12.5

10.4
14.4
58.4
16.8

8.6
23.3
57.1
11.0

14.4
20.5
47.5
17.6

5.1
14.5
59.9
20.5

6.0
17.0
48.7
28.2

18.7
21.9
53.0

6.4

4.8
129
41.8
40.6

13266
100.0

471
219
26.2

4.8

37.8
14.9
34.1
13.8

6.2
21.5
51.6
20.6

4.0
8.3
35.2
52.5

6.5
13.8
66.6
13.1

7.0
121
59.8
21.2

8.8
19.5
60.0
1.7

12.6
17.8
48.7
20.9

37
11.2
60.5
247

4.1
13.3
48.0
346

121
19.9
59.0

32
12.0
41.3
43.5

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili
acquisti
10099

100.0

56.2
10.3
28.9

4.6

40.5
10.8
36.9
11.8

T
14.2
54.0
24.0

5.2
6.5
34.3
54.0

7.4
9.5
68.3
14.8

9.0
8.8
59.5
27

1.1
14.3
63.2
1.4

16.6
14.1
51.7
18.6

4.5
7.4
61.8
26.2

4.8
9.8
48.6
36.8

15.1
12.5
62.9

9.5

4.0
8.8
43.6
43.6

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS
ULTIMI 7 GIORNI

Respon-
Adulli - Uomini  Donne esbsg?:il'r

15066
100.0

20.3
12.4
41.4
259

293
11.4
328
26.5

1.4
7.7
34.4
56.6

1.0
2.5
16.5
80.0

1.2
59
49.3
43.6

35
6.0
45.5
45.1

3.8
9.5
52.8
339

4.0
6.5
33.8
55.6

3.0
36.4
60.3

4.0
266
68.6

6.2
10.2
57.7
259

1.2
4.1
218
729

4569
100.0

24.0
1.5
41.9
226

31.9
10.8
324
24.9

2.2
8.1
35.0
54.6

1.2
24
17.2
79.2

1.0
4.2
51.0
43.8

5.4
5.7
47.9
41.1

4.9
9.8
54.5
308

5.1
6.6
35.6
52.7

4.0
371
58.4

1.3
4.7
28.5
65.5

8.8

60.6
227

1.6
32
25.1
70.2

10498
100.0

18.8
12.7
41.3
27.2

28.2
1.7
33.0
271

11
7.5
34.1
57.4

1.0
25
16.2
80.3

13
6.5
48.6
43.6

27
6.1
44.5
46.7

3.3
9.4
521
351

3.6
6.5
33.1
56.8

2.5
36.1
61.1

3.8
25.8
69.8

5.2
14
56.5
27.3

1.0
4.5
204
74.0

acquisti

8439
100.0

21.5

7.0
43.9
27.6

31.0

87
34.5
25.8

1.2
4.8
333
60.7

1.2
15
16.2
81.1

16
4.1
49.1
453

3.0
4.3
45.1
47.7

3.8
6.9
55.0
34.2

4.4

35.7
54.6

1.4
36.3
61.9

2.2
25.3
7

5.8
71
59.7
27.4

1.1
38
214
737
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Conoscenza e uso dei servizi bancari, finanziari e assicurativi

secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
) - Respon-
Adulti  Uomini  Donne  sabili
acquisti
TOTALE POPOLAZIONE 3843 1849 19894 1691
100.0 100.0 1000 100.0
1 - CONTO CORRENTE
Conosce e usa 593 643 547 616
Conosce, non usa ma & interessato 146 138 153 7.0
Conosce, non usa e non & interessato 21.4 191 235 262
Non conosce il servizio 4.8 29 6.5 53
2 - DEPOSITO A RISPARMIO
Conosce e usa 40,0 450 353 403
Conosce, non usa ma & interessato  10.5 96 11.3 8.9
Conosce, non usa e non & interessato 31.7 293 340 337
Non conosce il servizio 178 161 194 171
3 - CARTE DI CREDITO
Conosce e usa 7.4 9.2 B.7 6.6
Conosce, non usa ma & interessato 188 202 175 145
Conosce, non usa e non & interessato 45.4 453 455 442
Non conosce il servizio 284 2563 314 347
4 - GESTIONI PERSONALIZZATE DI PATRIMONI MOBILIARI
Conosce e usa 5.2 6.3 4.1 5.2
Conosce, non usa ma & interessato 95 11.2 7.8 6.5
Conosce, non usa e non & interessato 33.1 338 324 333
Non conosce il servizio 523 487 5857 551
5 - CASSETTE DI SICUREZZA
Conosce e usa 71 5.2 8.9 9.3
Conosce, non usa ma & interessato 132 139 126 100
Conosce, non usa e non & inleressato 64.3 653 634 639
Non conosce il servizio 154 156° 152 168
6 - PRESTITI PERSONALI
Conosce e usa 89 102 7.7 103
Conosce, non usa ma & interessato 92 122 6.3 46
Conosce, non usa e non & interessato 58.2 57.5 589 574
Non conosce il servizio 238 201 272 278
7 - MUTUI PER ACQUISTO CASA
Conosce e usa 6.8 6.8 6.8 7.5
Conosce, non usa ma & interessato 187 219 156 13.2
Conosce, non usa e non & interessato 60.4 588 619 633
Non conosce il servizio 142 125 158 160
8 - COMPRAVENDITA BOT E CCT
Conosce e usa 141 168 116 152
Conosce, non usa ma & interessato 155 188 124 9.3
Conosce, non usa e non & interessato 47.7 46.7 487 48.0
Non conosce il servizio 226 17.7 273 276
9 - COMPRAVENDITA AZIONI
Conosce e usa 41 6.1 22 3.1
Conosce, non usa ma & interessato 99 135 6.5 49
Conosce, non usa e non & interessato 57.2 57.8 56.7 556
Non conosce il servizio 288 225 346 364
10 - FONDI DI INVESTIMENTO
Conosce e usa 4.7 58 36 43
Conosce, non usa ma & interessato 115 136 9.6 8.9
Conosce, non usa e non & interessato 48.1 50.2 46.2 45.1
Non conosce il servizio b7 33 407 417
11 - ASSICURAZIONE VITA
Conosce e usa 120 134 107 131
Conosce, non usa ma & interessato 162 175 15.1 98
Conosce, non usa e non & interessato 59.7 586 608 623
Non conosce il servizio 121 106 135 149
12 - COSTITUZIONE DI CAPITALI O RENDITE DIFFERITE
Conosce e usa 3.7 4.5 3.0 36
Conosce, non usa ma & interessato 114 119 108 9.6
Conosce, non usa e non & interessato 44.8 491 407 422
Non conosce il servizio 40.1 344 455 446

Adulti

1796
100.0

68.8
13.6
15.0

26

40.2
10.9
32.8
16.2

12.1
244
44.8
18.8

81
13.8
34.9
43.2

10.4
16.9
60.7
12.0

10.3
12.2
57.3
202

83
235
57.2
11.0

19.9
19.9
44.2
16.0

6.9
13.9
57.4
21.8

7.6
16.0
48,7
217

15.2
19.5
56.6

86

52
14.0
49.1
318

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO

Uomini

1026
100.0

70.7
13.8
12.7

29

43.6
10.2
30.3
15.9

12.9
259
44.0
17.2

8.9
15.9
34.1
a1

7.1
17.6
62.0
13.3

111
14.8
55.4
18.7

7.0
26.3
55.3
11.4

214
227
421
13.8

8.8
17.8
56.5
17.8

8.3
17.0
49.0
25.7

16.1
20.7
54.3

8.9

54
14.7
50.9
29.0

Donne

770
100.0

66.1
13.3
18.5

21

35.3
11.8
36.2
16.6

10.9
223
45.9
21.0

6.9
10.8
36.1
46.2

15.2
15.9
58.7
10.1

9.2
8.4
60.0
224

10.0
19.6
60.0
10.3

17.8
15.8
47.3
19.1

4.1
8.2
60.1
276

6.5
14.6
48.3
30.6

13.9
17.9
60.0

82

4.9
12.9
46.4
35.9

Respon-
sabili
acquisli
678
100.0

73.2
6.0
19.0
19

39.6

8.3
35.5
16.6

12.6
18.4
46.1
23.0

8.4
10.0
36.0
45.6

15.3
14.9
57.5
12.2

135

5.7
56.3
24,5

11.8
17.3
60.8
10.1

23.0
12.8
44.7
19.5

5.9
7.3
58.2
28.6

7.6
14.4
472
30.8

1741
11.3
62.9

5.5
1.7
47.7
35.1

Adulti

2780
100.0

64.7
15.9
16.8

25

40.2
10.3
32.4
174

9.2
22.3
46.5
221

6.2
11.6
35.8
46.3

84
15.4
63.9
123

8.9
10.9
59.6
205

7.4
215
59.2
11.8

16.3
185
47.9
17.3

5.4
124
58.9
233

5.6
14.3
51.3
28.8

13.4
19.1
58.1

9.3

3.9
13.0
48.0
35.0

ULTIMI 7 GIORNI

Uomini

1487
100.0

69.1
13.8
14.0

341

43.4

9.1
306
16.9

10.3
22.7
45.7
213

7.2
12.8
346
45.5

5.7
15.3
65.1
13.8

9.3
14.4
571
19.3

7.0
241
57.0
11.9

18.1
211
45.7
15.0

7.2
15.9
57.5
19.5

6.6
156.1
51.7
26.6

14.6
19.5
56.3

9.6

4.6
13.5
50.2
31.8

Donne

1293
100.0

59.7
18.4
20.1

1.9

36.4
11.8
34.5
17.3

7.9
21.7
47.4
23.0

52
10.3
37.3
47.2

1.6
16.6
62.4
10.5

8.5
7.0
62.6
22.0

7.9
18.6
61.7
11.8

14.2
15,5
50.3
20.0

3.2
8.5
60.6
277

4.4
13.4
50.9
314

12.0
18.7
60.2

9.1

3.2
12.6
45.5
38.7

(percentuali di penetrazione)

Respon-
abi
acquisti
1083
100.0

69.0
7.8
211
2.0

40.3

8.7
341
16.8

94
18.0
46.7
26.0

6.3
8.8
37.5
47.4

1.5
13.3
62.4
12.8

11.8

5.1
59.6
23.6

9.5
16.3
62.9
1.4

18.4
1.7
48.9
211

4.3
6.5
59.2
30.0

5.4
12.3
48.7
33.6

14.9
12.0
63.5

9.7

3.6
1.3
46.0
39.2

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti

1063
100.0

43.5
10.5
34.7
1.3

395
10.9
29.8
19.8

22
8.6
42.2
471

20
3.0
24.9
70.1

3.2

6.6
65.5
247

8.8
3.9
54.0
333

4.7
10.2
63.8
21.2

TT
6.7
47.3
383

25
52.2
44.9

20
3.4
38.8
55.9

7.8
7.6
64.3
20.3

341
6.4
35.2

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
362 70
100.0 100.0
416 444
13.6 9.0
429 306
1.8 16.0
527 329
122 102
232331
11.9 238
4.2 1.1
8.3 8.7
434 415
441 486
2.0 2.0
3.8 27
302 223
640 731
29 3.3
7.2 6.4
65.7 654
241 249
14.3 6.0
2.1 4.7
595 513
240 379
5.6 4.3
11.6 9.5
673 621
156 24.0
10.6 6.3
8.0 6.1
512 453
302 423
1.2
23 2:0
594 486
371 488
2.2 1.9
6.6 1.8
433 365
479 598
7.6 7.9
7.6 7.6
69.3 61.8
154 227
4.3 2.5
4.8 7.2
438 309
471 594

Respon-
sabili

acquisti

608
100.0

47.0

5.2
36.2
11.6

40.1

9.1
33.0
17.8

1.3
7.6
39.2
51.9

29
1.9
249
70.3

5.0
3.4
66.9
247

7.4
3.6
53.0
36.0

37
71
64.0
25.2

8.8
46
46.2
40.5

22
23
87.9
576

9.5
5.5
59.9
25.1

35
6.3
348
55.4



Conoscenza e uso dei servizi bancari, finanziari e assicurativi
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
Respon-
Adulti  Uomini  Donne  sabili
acquisti

TOTALE POPOLAZIONE 1560 737 823 722

100.0 100.0 100.0 100.0
1 - CONTO CORRENTE
Conosce e usa 605 712 510 583
Conosce, non usa ma @ interessato  11.5 99 129 4.1
Conosce, non usa e non & interessato 223 148 289 315
Non conosce il servizio 57 4.0 7.2 6.1
2 - DEPOSITO A RISPARMIO
Conosce e usa 425 421 429 439
Conosce, non usa ma € interessato  11.3 93 131 8.9
Conosce, non usa e non & interessato 33.5 368 307 33.0
Non conosce il servizio 126 118 134 142
3 - CARTE DI CREDITO
Conosce e usa 91 138 5.1 6.1
Conosce, non usa ma & interessato 206 206 207 103
Conosce, non usa e non & interessato 463 470 457 504
Non conosce il servizio 239 187 286 332
4 - GESTIONI PERSONALIZZATE DI PATRIMONI MOBILIARI
Conosce e usa 7.0 75 6.6 7.4
Conosce, non usa ma & interessato 6.6 7.7 5.7 4.5
Conosce, non usa e non & interessato 32.6 357 299 302
MNon conosce il servizio 538 491 579 578
5 - CASSETTE DI SICUREZZA
Conosce e usa 96 104 8.9 8.6
Conosce, non usa ma & interessato 141 126 155 104
Conosce, non usa e non & interessato 606 642 574 604
Non conosce il servizio 157 128 182 206
6 - PRESTITI PERSONALI
Conosce e usa 89 127 5.6 6.8
Conosce, non usa ma € interessato 112 122 104 6.0
Conosce, non usa e non @ interessato 56.8 565 57.0 584
Non conosce il servizio 230 186 270 288
7 - MUTUI PER ACQUISTO CASA
Conosce e usa 1.1 122 101 118
Conosce, non usa ma & interessato 175 194 159 103
Conosce, non usa e non & interessato 55.3 546 559 57.5
Non conosce il servizio 16.1 138 181 202
8 - COMPRAVENDITA BOT E CCT
Conosce € usa 186 220 156 179
Conosce, non usa ma & interessato 164 162 167 13.0
Conosce, non usa e non & interessato 49.0 498 484 51.1
Non conosce il servizio 159 121 193 180
9 - COMPRAVENDITA AZIONI
Conosce e usa 5.5 6.8 43 6.0
Conosce, non usa ma & interessato 9.5 9.7 9.3 4.9
Conosce, non usa e non & interessato 59.2 622 565 56.2
Non conosce il servizio 259 213 299 329
10 - FONDI DI INVESTIMENTO
Conosce e usa 6.6 8.2 5.2 6.5
Conosce, non usa ma & interessatoe 13.1 135 127 6.5
Conosce, non usa e non & interessato 45.6 480 434 456
Non conosce il servizio 348 304 387 413
11 - ASSICURAZIONE VITA
Conosce e usa 139 199 85 10.2
Conosce, non usa ma & interessato  17.3 169 176 114
Conosce, non usa e non & interessato 53.9 513 662 603
Non conosce il servizio 150 119 177 182
12 - COSTITUZIONE DI CAPITALI O RENDITE DIFFERITE
Conosce e usa 6.3 7.0 5.6 5.6
Conosce, non usa ma & interessato  13.2 152 115 76
Conosce, non usa e non & interessato 409 408 411 421
Non conosce il servizio 396 370 418 447

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS

GIORNO MEDIO

Adulti  Uomini  Donne
809 453 356
100.0 100.0 100.0
712 789 605
11.7 83 164
148 109 201
2.4 1.9 3.0
450 446 456
11.5 89 151
328 356 289
107 109 103
188 %7 7T
226 216 238
485 476 498
154 13.0 187
10.0 99 102
8.3 8.8 76
38.0 394 36.1
437 420 46.1
141 133 1563
135 123 152
628 647 60.2
9.6 9.8 9.3
99 138 4.4
129 135 120
60.2 589 622
17.0 138 214
145 161 122
210 220 196
526 51.0 548
119 108 135
233 252 206
19.0 182 203
487 4950 483
9.0 7.7 108
Ty 9.5 5.2
11.5 116 114
63.3 624 646
175 165 188
88 105 6.4
16.2 162 16.2
494 510 473
256 223 30.1
184 259 7.9
173 161 1941
55,0 496 625
9.3 85 105
7.9 9.1 6.2
16.8 186 142
455 43.0 49.0
208 293 305

sablrl
acquisti

320
100.0

70.6
26
23.9
29

45.7

8.7
33.0
125

9.2
10.0
55.0
257

13.5

5.0
339
47.6

14.5

7
63.6
14.3

6.9
4.5
62.8
257

17.0
10.5
56.0
16.4

24.7
15.0
50.7

96

8.3
3.9
62.8
25.0

9.8
6.4
48.5
35.3

9.5
107
66.9
12.9

6.7
7.8
48.1
373

Adulti

1251
100.0

66.3
11.8
19.0

29

44,2
11.4
334
11.0

10.7
234
48.6
17.3

8.1
7.3
34.1
50.4

1.7
15.1
61.9
1.2

10.4
12.1
58.3
19.2

12.3
20.2
54.0
13.5

20.6
17.9
49.9
157

6.2
10.6
62.4
20.8

7.6
15.0
47.5
29.9

16.2
18.4
54.2
12.2

71
1514
433
345

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
637 614
100.0 100.0
748 569
87 153
136 250
3.0 28
431 454
85 1486
376 288
107 1.2
14.7 6.3
212 258
48.0 493
16.1 186
8.3 7.9
8.2 6.4
355 326
48,0 531
115 120
135 169
63.7 599
1.2 M2
13.7 6.8
128 113
569 59.7
165 222
132 11.2
204 20.0
535 546
129 142
232 176
16.7 193
506 491
95 141
75 4.7
101 114
628 619
196 222
91 6.0
143 157
492 457
274 326
211 8.6
175 195
509 579
105 140
T 6.5
1569 143
420 447
344 345

(percentuali di penetrazione)

Res;
g?nh
acquisti

533
100.0

65.0
4.0
28.5
25

46.3

9.5
31.8
12.4

77
12.3

25.1

b A=
= =] O =

11.5
10.2

14.9

84
58
60.1
25.6

13.4
13.0
56.6
17.1

20.4
14.5
51.7
13.4

6.9
5.6
59.8
27.6

7.7
71
47.8
374

10.4
11.5
61.6
16.5

6.2
9.2
44.8
39.8

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti

309
100.0

36.6
10.2
359
17.4

35.5
10.7
34.1
19.6

25
9.2
36.8
514

24
3.7
26.3
67.6

10.0
55.0
342

28
7.5
50.8
39.0

6.1
6.4
60.7
26.8

10.6
10.2
45.6
336

24
4.8
45.8
46.9

25
5.2
37.4
55.0

8.6
12.5
52.4
26.6

27
53
311
60.8

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
100 209
100.0 100.0
386 359
21.8 6.6
259 39.0
137 186
328 364
16.3 9.0
294 356
214 1941
4.8 19
15.0 7.5
381 364
421 543
3.1

3.2 38
374 229
594 70.2
1.0

44 118
684 509
273 363
39 24
59 8.0
526 502
376 394
24 7.2
9.7 5.4
655 59.2
224 282
10.7 105
1.1 10.0
423 467
359 328
3.2

6.0 4.5
567 425
373 499
3.2

6.0 5.0
364 377
576 542
9.0 8.5
1.7 127
547 517
246 27.2
35

9.5 4.1
204 317
61.1 607

espon-
sabili
acquisti

188
100.0

414

41
39.2
15.3

a7.8

7.5
36.0
18.7

21
5.1
394
534

3.2
4.3
26.7
65.8

1.2
1.1
52.9
34.8

28
6.4
542
36.6

8.1
38
59.9
28.2

1.5

94
49.4
296

36
3.2
47.2
46.0

36
5.0
40.2
51.2

9.6
11.0
57.0
225

4.0
36
35.4
571



Conoscenza e uso dei servizi bancari, finanziari e assicurativi
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
Adulti Uomini  Donne Rﬁsg?xﬂli
acquisti
i 7371 3493 3878 3084
100.0 1000 100.0 100.0
1 - CONTO CORRENTE
Conosce e usa 585 665 51.3 601
Conosce, non usa ma & interessato  17.5 154 194 8.0
Conosce, non usa e non ¢ interessato 19.4 145 238 26.1
Non conosce il servizio 4.6 36 56 58
2 - DEPOSITO A RISPARMIO
Conosce e usa 356 346 366 387
Conosce, non usa ma & interessato  11.6 104 127 9.7
Conosce, non usa e non & interessato 38.0 39.5 366 37.8
Non conosce il servizio 148 155 142 138
3 - CARTE DI CREDITO
Conosce e usa 106 136 79 9.0
Conosce, non usa ma & interessato 192 196 189 125
Conosce, non usa e non & interessato 48.3 49.9 469 49.1
Non conosce il servizio 218 17.0 262 294
4 - GESTIONI PERSONALIZZATE DI PATRIMONI MOBILIARI
Conosce e usa 6.7 8.2 5.3 6.6
Conosce, non usa ma @ interessato 74 7.8 6.3 56
Conosce, non usa e non & inleressato 336 358 316 306
Non conosce il servizio 527 482 567 572
5 - CASSETTE DI SICUREZZA
Conosce e usa 7.6 7.9 7.2 8.7
Conosce, non usa ma & interessato  10.0  10.1 9.8 8.0
Conosce, non usa e non & interessato 68.7 71.8 66.0 66,5
Non conosce il servizio 138 102 170 168
6 - PRESTITI PERSONALI
Conosce e usa 6.5 8.1 5.1 6.5
Conosce, non usa ma @ interessato 99 113 8.6 59
Conosce, non usa e non @ interessato 60.2 628 578 579
Non conosce il servizio 233 178 284 297
7 - MUTUI PER ACQUISTO CASA
Conosce e usa 8.0 9.9 6.3 7.8
Conosce, non usa ma & interessato  17.2 195 151 117
Conosce, non usa e non & interessato 60.8 589 624 66.3
Non conosce il servizio 141 117 162 142
8 - COMPRAVENDITA BOT E CCT
Conosce e usa 167 195 142 165
Conosce, non usa ma & interessato 166 184 151 127
Conosce, non usa e non & interessato 47.1 465 476 509
Non conosce il servizio 195 156 232 198
9 - COMPRAVENDITA AZIONI
Conosce € usa 6.1 78 4.6 5.3
Conosce, non usa ma & interessate 106 124 9.0 4.9
Conosce, non usa e non & interessato 593 614 57.3 60.2
Non conosce il servizio 240 184 201 297
10 - FONDI DI INVESTIMENTO
Conosce e usa 59 8.0 39 4.6
Conosce, non usa ma & interessate 121 139 105 7.4
Conosce, non usa e non & interessato 47.1 500 444 450
Non conosce il servizio 349 280 M2 430
11 - ASSICURAZIONE VITA
Conosce e usa 163 197 133 166
Conosce, non usa ma & interessato  17.8 184 172 103
Conosce, non usa e non & interessato 57.5 56.0 588 628
Non conosce il servizio 84 59 107 104
12 - COSTITUZIONE DI CAPITALI O RENDITE DIFFERITE
Conosce e usa 4.4 6.3 26 3.7
Conosce, non usa ma @ interessato 127 137 11.8 9.3
Conosce, non usa e non & interessato 44.1 458 426 443
Non conosce il servizio 388 343 430 427

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS

GIORNO MEDIO
Adulti - Uomini  Donne
3979 2319 1660

100.0 100.0 100.0
66.5 717 50.1
178 146 223
131 116 153

26 21 3.3
36.1 344 384
121 109 138
406 430 372
T2 417 108
146 167 116
205 217 2T
505, 601 511
124 115 136

8.9 9.9 7.4

8.9 92 8.5
391 387 397
431 421 444
10.3 105 1041
114 106 126
702 720 676

8.0 6.9 9.7

7.4 9.2 4.8
1.2 119 101
655 659 650
159 129 201

96 104 85
199 204 194
608 606 61.1

9.7 8.5 11.4
206 2168 19.2
199 205 19.0
482 479 485
114 101 132

8.8 9.8 7.3
140 143 136
629 633 625
14.2 12.6 16.6

83 95 6.6
158 166 147
529 538 517
230 207 274
193 212 167
195 193 197
553 549 559

5.9 4.5 7.8

5.6 7.4 3.2
142 144 140
497 493 503
304 289 325

Respon-
sabili

acquisti

1318
100.0

7.2
7.9
1741
3.8

39.5
10.8
39.7
10.0

13.4
16.3
55.3
16.0

97

9.0
37.0
44.4

12.6
1.7
66.2

95

6.3
7.6
64.9
213

10.7
15.8
64.8

87

236
16.7
50.4
10.3

8.8
8.0
66.1
171

8.1
1.2
53.1
27.6

21.4
12.7
57.7

8.2

4.9
11.0
51.9
3241

Adulti

5781
100.0

63.3
18.9
14.6

3.2

36.0
11.9
394
12.7

12.7
216
50.3
15.4

79
8.1
36.5
47.5

8.7
13
70.4

9.5

7.1
1.1
63.9
17.9

9.2
19.1
60.9
10.8

18.9
18.9
48.3
13.9

7.5
12.6
62.1
17.7

7.3
14.1
50.7
27.9

17.8
19.6
56.1

6.5

4.9
14.0
47.2
33.8

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
3118 2663
100.0 100.0
68.7 57.0
169 224
126 16.8
28 38
343 380
106 134
413 373
138 114
149 100
208 225
504 502
189 172
8.7 6.9
8.4 7.8
374 354
455 499
8.7 8.8
108 119
724 6841
81 11.2
8.7 5.1
120 100
642 635
151 213
10.0 8.3
201 179
60.0 619
98 119
202 175
197 179
474 493
127 153
8.5 6.3
133 119
63.0 612
162 206
8.8 55
165.0 131
519 494
243 321
198 155
19.7 194
55.1 573
53 7.9
6.6 2.9
147 133
46.4 482
324 3586

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili
acquisti

2079
100.0

68.2
8.8
18.8
4.2

40.5
10.3
38.6
10.6

1.5
14.5
53.9
20.1

87
7.2
33.8
50.3

10.9

9.9
67.6
11.6

6.8
6.9
63.9
225

10.5
14.1
65.7

9.7

20.9
14.9
525
1.6

74
7.0
64.5
211

6.6
9.5
50.2
337

19.9
1.9
59.9

8.3

44
104
49.9
353

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti

1590
100.0

40.1
121
37.8
10.0

342
104
323
2341

2.7
10.3
40.7
46.3

241
3.0
223
72.6

3.0
4.6
62.5
30.0

4.6
5.5
459
44.1

34
9.8
60.2
26.6

82
8.1
425
411

3.0
48.3
48.0

4.6
333
61.8

10.6
10.9
62.8
15.7

24
7.6
32.0
58.1

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
374 1216
100.0 100.0
469 379
11 124
309 399
114 9.7
368 333
86 11.0
240 349
306 207
1.7 3.0
93 106
454 392
436 472
34 1.7
28 3.0
217 225
721 727
1.0 3.6
a7 4.9
669 61.1
284 305
2.7 5.1
5.7 54
505 444
M1 450
8.6 1.8
13.9 8.6
49.7 635
2717 26.2
141 6.4
7.0 8.5
389 437
400 M5
1.0 T
52 2.3
479 484
46.0 486
1.0 2
4.4 4.6
342 330
604 622
18.4 8.2
66 123
63.7 625
g flc B i |
4.1 18
4.5 8.5
404 293
51.0 603

Respon-
sabili
acquisti

1005
100.0

42.8
6.2
42.0
9.1

347

84
36.3
20.6

36
84
38.8
49.2

20
21
23.6
723

3.9
4.0
64.1
28.0

6.0
39
44.9
45.1

1.9
6.5
67.7
23.9

7.0
8.1
47.4
375

50.7
481

29
33.7
63.2

9.3
6.8
69.0
14.9

22
6.9
322
58.7



Conoscenza e uso dei servizi bancari, finanziari e assicurativi
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
Adulti  Uomini  Donne msg%?“
acquisti
700 340 360 281
100.0 100.0 1000 100.0
1 - CONTO CORRENTE
Conosce e usa 544 639 453 484
Conosce, non usa ma é interessato 9.3 8.7 9.9 4.1
Conosce, non usa e non & interessato 29.2 246 336 365
Non conosce il servizio 71 28 112 110
2 - DEPOSITO A RISPARMIO
Conosce e usa 700 692 708 694
Conosce, non usa ma & interessato 59 54 6.4 53
Conosce, non usa e non & interessato 21.2 211 213 238
Non conosce il servizio 28 4.3 14 1.5
3 - CARTE DI CREDITO
Conosce € usa 74 7.8 6.4 8.9
Conosce, non usa ma € interessato 154 164 143 108
Conosce, non usa e non & interessato 50.0 524 477 467
Non conosce il servizio 275 234 315 337
4 - GESTIONI PERSONALIZZATE DI PATRIMONI MOBILIARI
Conosce e usa 5.7 5.6 59 6.5
Conosce, non usa ma @ interessato B.5 8.8 8.1 8.4
Conosce, non usa e non & interessato 356 425 291 28.8
Non conosce il servizio 502 431 57.0 56.2
5 - CASSETTE DI SICUREZZA
Conosce e usa 5.8 4.6 6.8 8.1
Conosce, non usa ma & interessato 95 120 741 7.3
Conosce, non usa e non & interessato 70.0 700 700 652
Non conosce il servizio 148 134 161 195
6 - PRESTITI PERSONALI
Conosce e usa 10.4 151 59 8.2
Conosce, non usa ma & interessato 12,1 129 114 8.3
Conosce, non usa e non é interessato 546 56.1 53.1 55.1
Non conosce il servizio 229 159 296 285
7 - MUTUI PER ACQUISTO CASA
Conosce e usa 96 108 85 115
Conosce, non usa ma @ interessato 2156 302 13.1 8.2
Conosce, non usa e non & interessato 56.3 514 61.0 67.6
Non conosce il servizio 126 76 174 127
8 - COMPRAVENDITA BOT E CCT
Conosce e usa 1.4 130 98 114
Conosce, non usa ma & interessato  13.1  17.5 89 59
Conosce, non usa e non @ interessato 459 438 479 51.2
Non conosce il servizio 206 256 334 316
9 - COMPRAVENDITA AZIONI
Conosce e usa 2.7 3.1 24 2.2
Conosce, non usa ma & interessato  10.0 115 8.6 8.1
Conosce, non usa e non é interessato 554 598 512 522
Non conosce il servizio 318 256 378 375
10 - FONDI DI INVESTIMENTO
Conosce e usa 5.6 4.5 6.8 6.9
Conosce, non usa ma & interessato 136 161 113 75
Conosce, non usa e non & interessato 358 404 313 35.1
Mon conosce il servizio 450 390 506 505
11 - ASSICURAZIONE VITA
Conosce e usa 192 249 137 150
Conosce, non usa ma & interessato 152 188 118 9.4
Conosce, non usa e non & interessato 51.9 431 602 619
Non conosce il servizio 137 132 142 137
12 - COSTITUZIONE DI CAPITAL! O RENDITE DIFFERITE
Conosce e usa 5.2 5.0 53 6.1
Conosce, non usa ma & interessato  14.1 163 121 134
Conosce, non usa e non @ interessato 34.1 384 30.1 29.2
Non conosce il servizio 466 403 525 513

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS

GIORNO MEDIO
Aduli  Uomini  Donne
34 182 131
100.0 1000 100.0
67.7 69.0 65.7
11.5 109 1286
191 185 201
1.6 1.6 1.6
722 755 671
8.7 65 122
179 175 186
1.1 5 21
9.3 83 109
256 229 299
50.2 6563 408
149 126 184
8.8 B84 9.4
124 115 138
478 527 40.2
310 274 367
5.0 4.3 6.0
151 169 122
740 719 773
5.9 6.9 4.5
136 163 9.5
183 173 198
544 553 529
137 110 178
114 113 115
318 367 242
53.0 503 574
38 1.7 6.9
154 169 131
175 187 157
50,9 487 54.2
16.2 15.7 17.0
40 4.6 29
164 143 196
60.0 587 620
196 223 155
6.9 54 9.4
227 233 217
434 459 394
270 254 295
225 278 143
217 205 236
438 380 526
121 137 95
5.1 4.6 59
218 211 229
410 432 375
321 310 338

espon-
sahili
acquisti

102
100.0

70.0
25
23.1
4.5

63.9
1.6
244

16.5
223
404
208

10.2
15.4
40.4
33.9

7.8
122
Tl

9.0

13.8
12.9
54.9
18.5

151
10.8
71.6

25

16.5

9.6
60.0
13.8

15
19.3
62.8
16.4

5.7
16.4
47.7
301

16.4
16.3
58.7

8.6

53
26.2
39.1
294

Adulti

490
100.0

64.3
10.1
22.8

28

69.4
7.6
21.3
1.7

9.0
20.5
50.0
20.4

7.8
111
425
38.6

6.1
1.4
746

7.9

121
15.4
56.5
16.0

11.2
27.0
56.0

5.8

13.5
17.6
50.1
18.9

3.7
13.6
59.9
22.7

6.8
18.2
40.1
35.0

19.9
19.1
47.6
13.5

52
184
39.5
37.0

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
264 226
100.0 100.0
69.0 588
99 103
194 271
20 3.7
69.7 69.0
8.7 8.7
214 212
22 1.1
89 9.1
203 208
538 456
17.0 245
6.9 8.8
109 114
488 351
333 447
46 79
13.5 8.9
738 755
8.1 7.8
16.3 7.2
153 155
56.2 56.9
123 203
12.7 9.4
36.1 164
46.9 66.7
4.3 7.6
146 122
211 134
449 56.1
194 183
39 36
141 13.0
604 594
216 240
5.5 8.2
198 16.2
435 36.0
312 395
240 1541
217  16.0
405 55.8
138 131
5.6 4.6
194 17.2
40.7 379
342 403

(percentuali di penetrazione)

Respan-
sabili
aoquisti

173
100.0

64.8
286
26.9
5.6

67.1
8.4
24.5

13.4
16.1
42.0
285

10.4
12.3
36.5
40.8

9.6
10.5
68.9
11.0

10.7
12.1
55.3
21.8

13.6
8.7
729
48

14.5

8.6
59.7
17.2

34
13.0
59.6
24.0

8.4
10.8
40.1
40.8

16.8
12.4
57.8
12.9

41
21.4
36.5
38.0

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti

210
100.0

26.8

7.1
47.0
191

718
13
20.9
6.0

1.7
1.1
50.0
47.2

11
16.5
82.4

4.8
4.2
57.2
338

5.7
3.0
49.1
42.2

54
6.1
57.2
31.3

55

343
59.4

42.9
571

25
1.1
23.8
72.6

17.3

46
63.8
14.4

5.2
22
19.4
73.2

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
76 134
100.0 100.0
419 187
3.5 9.0
483 46.3
62 26.0
67.0 74.4
2.0
198 215
131 22
26 1.3
1.6
46,5 51.9
509 452
1.6
151 173
849 811
4.8 4.7
5.3 3.6
53.6 59.1
363 325
10.1 3.3
27 3.2
55,5 456
317 478
26 6.8
5.0 6.7
70.8 499
21.8° 365
5.9 52
2.3
3.2 317
525 631
574 352
426 648
3.8
1.6
270 2241
73.0 724
289 111
6.3 36
541 69.0
10.7 16.3
23 6.7
2.7 20
283 1486
66.7 76.7

Respon-
sabili
acquisti
108
100.0

211

6.6
524
20.0

734

22,6
4.0

15
19
54.4
422

1.9
16.1
820

5.5
1.9
59.0
33.6

3.9
19
54.7
39.5

8.0
7.4
58.8
258

6.1
1.5
37.0
55.4

40.0
60.0

4.5
19
26.9
66.6

124

4.3
68.7
14.9

9.3

17.2
73.5



Conoscenza e uso dei servizi bancari, finanziari e assicurativi
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

TOTALE POPOLAZIONE

target/sesso
Adulti
TOTALE POPOLAZIONE 3597
100.0

1 - CONTO CORRENTE

Conosce e usa 441
Conosce, non usa ma & interessato  16.7
Conosce, non usa e non & interessato 30.6
Non conosce il servizio 8.6

2 - DEPOSITO A RISPARMIO

Conosce e usa 40.3
Conosce, non usa ma & interessato 9.9
Conosce, non usa e non & interessato 39.0
Non conosce il servizio 10.8

3 - CARTE DI CREDITO

Conosce e usa Bl
Conosce, non usa ma & interessato  13.4
Conosce, non usa e non & interessato 56.2
Non conosce il servizio 248

4 - GESTIONI PERSONALIZZATE DI PATRIMONI MOBILIARI

Conosce e usa 4.0
Conosce, non usa ma & interessato 5.6
Conosce, non usa e non & interessato 39.1
Non conosce il servizio 51.3

5 - CASSETTE DI SICUREZZA

Conosce e usa 2.7
Conosce, non usa ma & interessato 5.2
Conosce, non usa e non & interessato 73.7
Non conosce il servizio 18.5

6 - PRESTITI PERSONALI

Conosce e usa 7.2
Conosce, non usa ma ¢ interessato 9.0
Conosce, non usa e non & interessato 62.0
Non conosce il servizio 218

7 - MUTUI PER ACQUISTO CASA

Conosce e usa 6.0
Conosce, non usa ma & interessato  13.3
Conosce, non usa e non & interessato 67.7
Non conosce il servizio 13.0

8 - COMPRAVENDITA BOT E CCT

Conosce e usa 13.7
Conosce, non usa ma ¢ interessato  14.9
Conosce, non usa e non & interessato 51.3
Non conosce il servizio 20.2

9 - COMPRAVENDITA AZIONI

Conosce e usa 2.8
Conosce, non usa ma & interessato 9.3
Conosce, non usa e non & interessato 64.3
Non conosce il servizio 235

10 - FONDI DI INVESTIMENTO

Conosce e usa 46
Conosce, non usa ma & interessato 9.5
Conosce, non usa e non & interessato 53.4
Non conosce il servizio 325

11 - ASSICURAZIONE VITA

Conosce e usa 13.0
Conosce, non usa ma & interessato  14.2
Conosce, non usa e non & interessato 60.9
Non conosce il servizio 12.0

12 - COSTITUZIONE DI CAPITALI O RENDITE DIFFERITE

Conosce e usa 26
Conosce, non usa ma & interessato 9.6
Conosce, non usa e non & interessato 44.9
Non conosce il servizio 43.0

Uomini  Donne
1700 1827
100.0 100.0
493 39.2
19.0 145
266 344
51 118
41.7 389
10.3 9.6
388 391
92 123
8.8 28
17.2 9.8
57.0 553
7.1 3241
4.8 3.2
6.9 4.4
443 342
439 583
3.2 241
5.0 54
784 69.2
134 233
9.8 4.7
9.2 8.7
623 618
187 248
7.0 5.1
156 1141
67.0 685
105 154
16.0 114
17.7 122
514 512
148 25.2
3.1 26
12.2 6.6
66.8 62.0
18.0 288
59 34
12.4 6.8
556 51.2
26.1 385
19.5 6.8
158 126
57.0 64.6
76 16.0
a3 1.9
9.6 9.5
495 406
376 48.0

Respon-
sabili
aoquisti

1367
100.0

44.7

7.7
35.9
11.6

41.2

5.5
429
10.3

3.2
6.8
54.5
35.5

4.0
3.6
325
60.0

31
2.9
70.4
23.6

5.5
5.5
63.9
25.0

5.6
9.0
71.0
14.4

13.1
10.0
54.3
22.7

28
3.3
64.9
28.9

3.6
58
49.8
40.7

7.6
8.2
69.9
14.3

1.4
6.6
45.0
47.0

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS

GIORNO MEDIO
Adulti  Uomini  Donne
1814 1102 712

100.0 100.0 100.0
56.1 574 540
17 184 166
236 224 256

26 1.8 38
429 412 456
97 104 9.0
425 438 405
5.0 5.0 4.9
89 11.2 5.4
169 191 135
600 575 639
14.2 12.2 17.2
5.0 6.3 29
8.1 8.7 7.0
485 502 459
385 347 442
3.6 4.3 24
7.2 6.2 8.6
819 824 810
7.4 7.0 79
88 11.0 5.4
10.2 99 106
69.8 684 720
T2 Q7 11.9
75 8.5 6.0
150 149 152
711 701 728
6.3 6.5 5.9
182 197 16.0
177 182 170
56.4 547 59.0
7.7 7.5 8.1
4.3 3.8 5.0
126 133 115
720 729 705
1.2 100 1341
71 8.2 5.6
12.2 13.1 10.9
60.2 594 615
204 193 220
180 224 114
166 17.2 157
605 574 654
4.9 3.0 7.6
3.4 4.1 23
114 115 1.2
503 526 46.7
349 318 397

&spon-
sabili
acquisti

535
100.0

59.7
8.6
271
4.6

49.1
5.5
40.4
5.0

5.5
8.8
61.6
241

3.4

58
43.5
47.4

3.6
4.4
81.5
10.5

6.5
4.7
729
15.8

7.3
10.8
73.8

8.1

18.5
13.3
60.0

8.2

5.1
5.8
71.9
17.2

5.3
8.5
58.4
27.9

13.8
10.5
66.3

9.4

1.6
7.7
49.6
411

Adulti

2664
100.0

52.0
18.5
26,9

36

427
10.6
40.2

6.6

7.0
15.8
61.2
15.9

4.5
6.7
46.3
42.5

3.2
6.3
80.9
9.5

8.6
9.9
68.2
13.3

6.9
15.4
69.8

rdl:)

16.4
16.9
55.9
10.8

3.6
11.5
70.2
14.7

59
11.4
59.6
23.1

15.9
16.5
60.8

6.8

3.0
10.5
50.0
36.5

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
1485 1179
1000 100.0
533 504
205 16.2
233 291
29 4.3
421 434
103 109
402 402
7.4 55
9.7 3.8
186 123
578 655
140 184
56 3.2
7.4 5.8
479 442
39.1 468
3.4 3.0
59 7.0
812 805
9.5 9.6
10.6 6.1
9.9 9.8
659 71.0
136 131
7.3 6.5
163 143
683 715
8.1 7.6
179 144
184 152
530 594
107 110
34 3.9
13.0 96
69.9 706
137 159
6.9 4.8
13.0 9.3
578 618
223 2441
21.1 9.4
17.7 150
56.0 66.9
53 8.7
3.8 1.9
104 107
51.2 486
346 388

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sg?:ng

_acquisti

866
100.0

57.4
8.1
30.0
4.5

44.8
6.2
43.9
51

4.2
7.7
63.3
24.9

4.0
53
40.6
50.1

4.3
3.7
80.6
11.4

7.4
5.5
70.6
16.5

7.6
1.2
71.9

9.3

16.2
1.5
61.1
112

43
4.9
711
19.7

5.0
7.2
60.0
27.9

11.6

9.7
68.4
10.3

13
7.6
52.0
39.2

NON LETTORI QUOT. ISEGIPHESS-
ULTIMI 7 GIORNI

Adulti

863
100.0

19.7
1.1
45.2
24.0

33.0

8.0
35.1
24.0

1.6
59
40.5
521

22
25
17.0
783

1.0
1.7
51.3
46.1

29
6.1
43.0
48.1

3.1
6.7
61.5
28.7

53
8.6
37.2
48.9

26
46.1
51.0

3.9
34.1
61.3

4.2
7.0
61.0
27.9

13
6.6
291
63.0

Uornini

215
100.0

249
10.1
46.7
18.3

39.4
10.6
30.0
201

3.1
8.4
52.4
36.1

4.1
22.4
73.5

19

61.1
87.0

52
5.0
39.5
50.3

52
1.3
58.4
25.1

4.2
13.8
1.5
40.5

1.0
7.3
47.3
44.4

8.7
42.0
49.4

10.1

4.1
63.3
224

4.5
39.2
56.3

Donne

648
100.0

17.7
11.5
44.7
26.1

30.5

7.0
37.0
26.5

1.0
5.0
35.9
58.1

3.0
1.9
15.0
80.2

23
476
49.5

20
6.5
44.3
47.2

24
4.9
62.6
30.1

5.7
6.6
35.6
52.2

45.7
53.5

21
31.2
65.9

1.9
8.0
60.1

1T
7.4
253
65.6

espon-
sabili
acquist

501
100.0

20.7

7.0
471
25.2

34.5

4.2
4.1
203

1.3
51
a7.8
55.8

4.0
3
17.1
78.6

1.4
51.0
46.8

19
5.6
51.3
412

1.9
4.8
69.2
24.0

71
7.2
4.4
44.3

533
46.4

1.2
32
30.6
65.1

54
727
219

1.6
49
319
61.7



| | ] \YHR

secondo: lettori/non lettori di quotidiani

TOTALE POPOLAZIONE

target/sesso
Adulti
TOTALE POPOLAZIONE 1043
100.0

1 - CONTO CORRENTE

Conosce e usa 41.6
Conosce, non usa ma & interessato 18,6
Conosce, non usa e non & interessato 27.1
Non conosce il servizio 12.7

2 - DEPOSITO A RISPARMIO

Conosce e usa 46.4
Conosce, non usa ma & interessato  11.3
Conosce, non usa e non & interessato 31.3
Non conosce il servizio 11.0

3 - CARTE DI CREDITO

Conosce e usa 6.1
Conosce, non usa ma & interessato  20.0
Conosce, non usa e non & interessato 45.9
Non conosce il servizio 28.1

4 - GESTIONI PERSONALIZZATE DI PATRIMONI MOBILIARI

Conosce e usa 25
Conosce, non usa ma & interessato 4.9
Conosce, non usa € non & interessato 27.1
Non conosce il servizio 65.5

5 - CASSETTE DI SICUREZZA

Conosce e usa 4.7
Conosce, non usa ma & interessato  11.4
Conosce, non usa e non é interessato 62.6
Non conosce il servizio 214

6 - PRESTITI PERSONALI

Conosce e usa 6.6
Conosce, non usa ma & interessato  10.6
Conosce, non usa e non & interessato 60.6
Non conosce il servizio 221

7 - MUTUI PER ACQUISTO CASA

Conosce e usa 10.1
Conosce, non usa ma e interessaio  14.2
Conosce, non usa e non e interessato 61.9
Non conosce il servizio 13.9

8 - COMPRAVENDITA BOT E CCT

Conosce e usa 129
Conosce, non usa ma & interessate  17.2
Conosce, non usa e non & interessato 44.5
Non conosce il servizio 254

9 - COMPRAVENDITA AZIONI

Conosce e usa 1.7
Conosce, non usa ma & interessato  11.0
Conosce, non usa e non & interessato 54.9
Non conosce il servizio 324

10 - FONDI DI INVESTIMENTO

Conosce e usa 1.9
Conosce, non usa ma & interessato  12.2
Conosce, non usa & non & interessato 39.2
Non conosce il servizio 46.6

11 - ASSICURAZIONE VITA

Conosce e usa 17.0
Conosce, non usa ma & interessato  19.0
Conosce, non usa e non & interessato 53.7
Non conosce il servizio 10.2

12 - COSTITUZIONE DI CAPITALI O RENDITE DIFFERITE

Conosce e usa 4.4
Conosce, non usa ma & interessato  11.4
Conosce, non usa e non & interessato 35.9
Non conosce il servizio 48.3

Uomini  Donne
484 559
100.0 100.0
43.0 405
255 131
244 292
7ol
441 482
13.8 9.3
326 303
95 123
8.5 4.2
269 145
488 435
168 378
3.4 T
7.0 3.2
296 252
60.0 69.9
3.6 56
127 103
69.2 57.3
145 269
10.0 3.9
14.6 1D
646 574
107 31.2
89 110
189 104
643 60.0
7.8 187
1.7 138
198 15.2
458 436
228 274
A 1.8
14.4 8.2
56.8 533
271 367
1.3 25
144 105
422 368
421  50.2
209 140
233 156
517 553
41 15.0
49 4.0
13.6 9.7
368 3562
447 512

Respon-

sabili
acquisti

448
100.0

425

9.4
32.2
15.8

53.5

8.8
27.5
10.3

3.0
12.1
50.2
347

25
25
24.0
71.0

6.6
7.0
60.4
26.0

4.4
6.3
58.7
315

14.1

63.2
14.8

17.6
14.0
45.1
23.4

21
8.2
54.7
35.0

2.6

38.2
49.9

16.7

9.4
60.0
13.9

4.7
6.0
39.9
49.3

Adulti

606
100.0

49.0
218
253

3.9

449
12.5
34.3

8.2

8.2
276
49.1
15.1

35
71
319
57.5

5.4
15.9
65.6
13.1

8.4
12.5
65.7
13.3

12.9
15.8
63.2

8.1

14.3
20.6
51.2
13.8

1.8
14.5
62.5
21.2

29
15.4
46.9
34.8

17.9
220
56.0

4.1

6.5
16.0
42.0
35.4

Conoscenza e uso dei servizi bancari, finanziari e assicurativi

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO

Uomini

334
100.0

48.9
26.3
228

20

45.0
16.5
32.6

6.9

10.4
301
50.0

94

4.3
9.2
32.8
53.8

3.6
15.4
70.9
101

127
15.4
65.2

6.7

13.0
18.5
63.7

4.8

11.9
213
51.2
15.5

25
16.9
62.0
18.6

1.5
16.8
47.8
33.9

222
24.7
51.5

16

6.5
15.7
44.4
33.4

Donne

272
100.0

49.1
17.0
28.0

5.9

44.8
9.5
36.2
9.6

5.8
25.0
48.1
21.0

27
4.9
31.1
61.3

7.2
16.6
60.1
16.2

3.9
9.5
66.3
20.3

12.7
13.0
62.7
11.6

16.9
19.8
51.3
12.0

1.0
12.0
63.0
24.0

4.3
14.0
45.9
35.8

13.4
19.1
60.8

6.7

6.6
16.3
39.6
37.5

Respon-
sabili
acquisti

218
100.0

53.1
12.9
314

26

517
10.2
32,0

6.1

44
213
549
19.3

4.1
4.0
28.3
63.6

8.4
1.5
67.8
12.2

3.9
6.2
70.8
19.1

16.9

65.2
89

21.4
191
49.5
10.1

118
647
2.6

4.5
11.9
46.6
37.0

18.4
10.2
67.5

39

79
12.5
46.0
33.6

Adulti

853
100.0

46.1
20.8
26,5

7.6

45.6
12.6
31.8
10.0

71
234
49.0
20.5

2.8
5.4
30.2
61.6

5.7
13.6
63.4
17.3

7.0
12.3
63.8
16.8

113
15.6
63.4

9.7

141
18.3
48.0
19.5

22
1.7
59.6
26.5

24
13.4
44.6
39.6

16.4
21.2
55.6

6.8

5.2
13.0
39.4
42.4

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
433 420
100.0 100.0
481 443
266 156
226 281
27 120
443 467
134 119
323 314
10.0 10.0
9.3 5.2
290 184
50.2 478
11.5 286
3.3 23
7.4 3.5
311 294
582 647
38 7.4
142 1341
69.5 578
1256 216
11.0 3.5
16.8 8.2
653 625
6.9 258
104 1241
17.9 135
659 61.1
58 133
119 161
18.8 179
495 467
19.8 193
20 24
14.3 9.3
61.0 584
227 299
1.5 3.3
15.1 11.8
447 444
386 405
207 124
245 182
524 585
24 108
5.0 5.3
13.7 125
403 385
41.0 437

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sahili
acquisti

332
100.0

49.7
1.2
32.0

71

53.9
12.1
274

6.6

3.5
16.1
55.4
249

3.4
25
276
66.5

9.1
8.8
64.9
17.2

3.8
4.9
69.2
221

16.0
10.4
64.6

9.0

19.7
17.5
47.8
14.9

29
9.9
60.8
26.5

3.5
9.7
46.4
40.4

15.5
10.8
68.0

5.7

6.5
8.3
43.8
41.4

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS
ULTIMI 7 GIORNI

Adulti

190
100.0

24.2

9.9
334
32.6

49.7

5.9
29.1
15.2

241
6.6
338
57.5

1.2
29
15.3
80.7

2.7
59.4
ar.2

4.9
4.3
48.2
42.6

5.2
8.6
56.2
30.0

8.1
12.8
310
48.1

8.1
36.4
55.6

7.8
18.4
73.8

19.8
10.5
46.3
234

1.2
51
225
7.2

Uomini

52
100.0

13.1
19.0
34.9
33.0

43.2
15.8
342

6.8

39
14.5
40.3
41.3

3.9
4.7
209
706

24
4.3
67.6
25.7

4.3
2.2
60.7
32.8

24.8
55.0
201

10.3
25.6
23.7
40.4

14.9
32.3
52.8

10.3
27.4
62.4

222
16.3
47.3
14.2

3.9
13.3
16.6
66.3

Donne

139
100.0

202

5.8
32.7
323

52.7

14
26.8
19.0

1.3
3.0
30.8
64.8

2.0
12,7
85.3

19
55.7
42.4

5.2
5.2
42.5
471

7.5
1.2
56.7
345

71
7.0
34.2
51.6

5.0
38.2
56.8

6.7
14.4
79.0

18.7

7.9
45.9
276

1.4
252
73.4

Respon-
sabili
acquisti
116
100.0

23.3

4.8
328
39.1

523

275
20.2

1.6
1.5
36.2
60.8

24
14.5

23
48.3
49.4

6.3
6.2
30.7
56.8

9.0
15
594
30.2

11.5

4.5
37.9
46.1

3.8
38.3
57.9

8.0
16.5
75.5

19.7

55
38.7
36.0

29.4
70.6



Conoscenza e uso dei servizi bancari, finanziari e assicurativi

secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
Respon-
Adulti  Uomini  Donne sablh
acquisti

TOTALE POPOI 101 3370 1627 1743 1393
100.0 100.0 100.0 100.0

1 - CONTO CORRENTE

Conosce € usa 518 641 397 464

Conosce, non usa ma @ interessato  16.1 166 157 7.2

Conosce, non usa e non & interessato 25.3 156 347 364

Non conosce il servizio 6.8 3.8 98 10.0

2 - DEPOSITO A RISPARMIO

Conosce e usa 395 456 335 336
Conosce, non usa ma & interessato 114  10.2 126 104
Conosce, non usa e non & interessato 33.8 309 366 40.1
Non conosce il servizio 153 133 173 159

3 - CARTE DI CREDITO

Conosce e usa 78 111 4.8 6.2
Conosce, non usa ma & interessato  16.8 19.2 144 8.0
Conosce, non usa e non & interessato 50.7 516 498 521
Non conosce il servizio 246 180 310 336

4 - GESTIONI PERSONALIZZATE DI PATRIMONI MOBILIARI

Conosce e usa 5.5 8.2 29 3.2
Conosce, non usa ma & interessato rird 99 5.6 3.7
Conosce, non usa e non & interessato 35.0 38.6 314 303
Non conosce il servizio 518 434 601 628

5 - CASSETTE DI SICUREZZA

Conosce e usa 4.1 4.0 4.2 4.0
Conosce, non usa ma & interessato 95 9.1 9.9 8.7
Conosce, non usa e non & interessato 69.9 73.1 668 705
Non conosce il servizio 165 138 192 197

6 - PRESTITI PERSONALI

Conosce e usa 7.0 8.8 5.3 74
Conosce, non usa ma & interessato 120 14.2 9.8 6.6
Conosce, non usa e non & interessato 58,0 60.3 557 54.4
Non conosce il servizio 230 166 292 315

7 - MUTUI PER ACQUISTO CASA

Conosce e usa 7.0 7.8 6.2 71
Conosce, non usa ma & interessato 16,7 19.5 140 102
Conosce, non usa e non & interessato 66.6 66.8 664 693
Non conosce il servizio 9.7 58 134 134

8 - COMPRAVENDITA BOT E CCT

Conosce e usa 176 2156 135 1562
Conosce, non usa ma & interessato  16.0 186 134 107
Conosce, non usa e non & interessato 48.8 47.9 497 514
Non conosce il servizio i 120 234 227

9 - COMPRAVENDITA AZIONI

Conosce e usa 52 8.4 2.0 3.2
Conosce, non usa ma & interessato  12.1  16.4 79 6.6
Conosce, non usa e non & interessato 61.2 60.7 618 603
Non conosce il servizio 215 145 283 298

10 - FONDI DI INVESTIMENTO

Conosce e usa 69 111 P2 g 3.0
Conosce, non usa ma & interessato 135 161  11.0 8.1
Conosce, non usa e non & interessato 44.0 49,1 390 39.1
Non conosce il servizio 356 23.7 473 499

11 - ASSICURAZIONE VITA

Conosce e usa 13.8 205 7.3 8.4
Conosce, non usa ma & interessato 175 19.8 153 109
Conosce, non usa e non & interessato 60.3 54.5 659 68.4
Non conosce il servizio 8.5 53 116 123

12 - COSTITUZIONE DI CAPITALI O RENDITE DIFFERITE

Conosce e usa 4.0 6.1 1.9 26
Conosce, non usa ma & interessato  11.0 127 9.2 71
Conosce, non usa e non é interessato 37.0 418 323 322
Non conosce il servizio 481 394 566 581

10

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS

GIORNO MEDIO
Adulti  Uomini  Donne
1913 1104 809

100.0 100.0 100.0
616 685 51.0
185 176 200
16.9 121 243

3.0 1.8 4.7
429 470 367
1258 13 144
320 302 346
126 115 143
10.2 121 7.2
222 2300 2141
531 528 536
145 122 18.0

82 103 5.0
100 114 79
399 409 383
419 374 488

58 5.1 6.7
11.2 101 129
725 749 69.0
10.5 99 114

94 97 8.9
15.1 150 15.2
612 631 584
143 122 175

B.2 7.6 9.2
216 230 196
636 644 624

6.5 5.0 B.8
231 256 19.2
198 206 185
465 443 497
10.7 96 125

82 11.2 3.6
185 193 121
63.0 687 694
124 108 148
10.0 131 5.3
17.5 195 144
47.0 473 466
265 2041 937
17.7 234 9.1
215 214 216
558 515 625

4.9 3.6 6.8

57 79 23
13.8 147 125
42,7 428 4286
378 347 426

Respon-
sabili

acquisti

642
100.0

60.1
8.3
26.5
5.0

37.4
11.7
37.8
13.2

10.5
13.0
56.9
19.6

54
6.5
a7.2
50.9

5.8
7.8
74.5
11.8

13.3
10.5
57.8
18.4

10.5
14.6
66.6

8.4

21.2
13.6
52.3
12.9

6.2
11.6
65.8
16.4

6.0
121
46.1
357

12.0
15.6
65.1

7.4

4.0
9.5
431
43.3

Adulti

2682
100.0

58.0
18.6
20.6

28

41.2
12.6
32.9
13.2

9.0
20,0
54.0
16.9

6.9
9.4
39.3
44.4

4.8
10.8
73.3
11.0

7.6
14.8
61.5
16.2

7.7
201
65.3

6.9

206
18.8
48.5
12.0

6.3
15.0
64.0
14.7

8.2
16.2
46.7
29.0

16.1
20.7
58.2

5.0

4.5
13.6
40.2
ar

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
1425 1257
100.0 100.0
65.5 488
17.7 198
147  28.0
2.2 35
454 36.2
10.9 148
308 354
129 13.6
11.4 6.0
213 184
53.0 554
143 202
9.2 41
10.9 76
402 383
398 5041
4.3 5.5
99 120
748 715
1.0 110
8.1 6.9
157 137
616 61.3
146 18.0
76 78
219 179
653 652
5.1 9.1
231 175
203 170
463 51.3
10.3 142
9.1 28
184 107
596 695
128 170
1.7 39
17.8 142
484 445
21 374
217 9.1
220 1941
523 655
4.0 6.2
6.7 1T
143 128
416 384
37.4 4741

(percentuali di penetrazione)

sabi
acquisti

990
100.0

56.5
86
305
4.3

35.9
1.7
39.6
12.7

8.2
1.2
57.7
22.8

4.5
52
37.9
52.3

5.1
7.3
75.6
1.9

10.0

9.2
59.8
21.0

8.8
13.3
68.6

93

19.9
13.5
527
14.0

4.5
9.3
67.2
19.0

4.2
11.4
436
40.8

10.8
18.7
68.3

12

29
9.6
38.5
48.9

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti

688
100.0

27.4

6.3
43.4
229

2.7

6.6
37.3
233

3.6
4.3
37.5
54.5

11
17.9
81.0

1.3
4.2
56.3
38.2

4.9
1.0
44.4
49.7

43
3.4
71.9
20.5

5.1
5.0
49.9
40.0

1.6
3.2
33.5
61.7

4.8
5.1
68.2
22.0

19

245
73.0

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
202 486
100.0 100.0
53.0 18.0
7.2 6.0
230 509
169 25.1
480 27.2
4.8 7.2
310 396
16.2 26.0
8.4 1.9
28 49
41.0 363
477 570
1.9 8
26.2 149
719 843
20 1.1
28 47
58.7 554
364 389
14.4 1.4
28 4
500 423
327 559
9.3 24
46
791  69.2
116 238
8.4 3.8
5.2 4.9
60.8 459
256 453
3.0
1.1
69.2 433
278 556
6.0
28 33
544 258
36.8 709
10.2 28
1.9 6.2
721  B66.7
15.7 243
1 23
T
434 176
556 794

Respon-
sabili
acquisti

402
100.0

21.8

3.7
50.7
23.8

278

741
414
23.7

15

38.6
59.9

1.3

58.2
38.6

1.0

1.3
57.2

3.0
29
70.9
23.2

3.7
4.0
48.4
43.9

43.7
56.3

28.1
7.9

28
4.1
68.5
245

20

16.8
80.3



Conoscenza e uso dei servizi bancari, finanziari e assicurativi
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
Respon-
Adulti Uomini  Donne  sabili
acquisti

TOTALE POPOLAZIOI 3037 1457 1580 1226

100.0 1000 100.0 100.0
1 - CONTO CORRENTE
Conosce e usa 451 543 368 415
Conosce, non usa ma & interessalo 153 153 153 7.8
Conosce, non usa e non & interessato 306 252 355 30.1
Non conosce il servizio 9.0 51 125 116
2 - DEPOSITO A RISPARMIO
Conosce e usa 387 397 378 386
Conosce, non usa ma ¢ interessato 98 109 8.8 7.0
Conosce, non usa e non & interessato 36.3 369 358 368
Non conosce il servizio 152 125 176 1.7
3 - CARTE DI CREDITO
Conosce e usa 6.9 9.5 4.6 5.0
Conosce, non usa ma & interessato 1567 190 128 104
Conosce, non usa e non & interessato 4569 467 452  46.1
Non conosce il servizio 314 249 373 385
4 - GESTIONI PERSONALIZZATE DI PATRIMONI MOBILIARI
Conosce e usa 3.1 5.2 1.3 2.1
Conosce, non usa ma & interessato 69 109 3.4 24
Conosce, non usa e non & interessato 343 361 327 295
Nan conosce il servizio 55.6 47.8 627 659
5 - CASSETTE DI SICUREZZA
Conosce e usa 4.2 o3 49 4.8
Conosce, non usa ma & interessato 8.4 9.3 i 5.5
Conosce, non usa e non & interessato 66.5 708 625 646
Non conosce il servizio 209 166 248 25.1
6 - PRESTITI PERSONALI
Conosce e usa 8.0 108 54 6.8
Conosce, non usa ma & interessato 99 133 7.0 6.3
Conosce, non usa e non & interessato 557 56.1 554 56.7
Non conosce il servizio 263 199 322 303
7 - MUTUI PER ACQUISTO CASA
Conosce e usa 7.8 7.7 79 9.8
Conosce, non usa ma & interessato 174 212 140 9.0
Conosce, non usa e non & interessato 60.6 619 594 624
Non conosce il servizio 14.2 92 186 188
8 - COMPRAVENDITA BOT E CCT
Conosce e usa 11.9 138 101 127
Conosce, non usa ma @ interessato 154 206 10.8 8.2
Conosce, non usa e non & interessato 499 480 515 508
Non conosce il servizio 228 174 276 283
9 - COMPRAVENDITA AZIONI
Conosce e usa 36 41 341 28
Conosce, non usa ma & interessato 9.0 120 6.3 49
Conosce, non usa e non & interessato 60.9 628 592 603
Non conosce il servizio 265 211 313 320
10 - FONDI DI INVESTIMENTO
Conosce e usa 4.4 6.4 26 3.2
Conosce, non usa ma & interessato 115 174 6.1 52
Conosce, non usa e non & interessato 44.9 420 476 46.4
Non conosce il servizio 392 342 436 452
11 - ASSICURAZIONE VITA
Conosce e usa 141 182 104 123
Conosce, non usa ma & interessato 126 152 10.2 6.9
Conosce, non usa e non & interessato 61.6 59.2 63.7 66.1
Non conosce il servizio 11.8 74 157 147
12 - COSTITUZIONE DI CAPITALI O RENDITE DIFFERITE
Conosce e usa 3.8 4.6 3.0 3.0
Conosce, non usa ma & interessato 93 117 7.2 5.1
Conosce, non usa e non & interessato 454 459 449 459
Non conosce Il servizio 415 378 449 461

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS

GIORNO MEDIO
Adulti  Uomini  Donne
1525 925 600

100.0 100.0 -100.0
56.1 602 499
191 189 194
220 179 283

27 3.0 24
436 443 426
114 126 9.5
357 349 369

9.2 8.1 11.0
1.8 131 9.9
217 212 224
490 46,5 53.0
175 192 148

54 7.2 26
105 14.0 5.1
409 396 429
433 392 495

6.8 46 100
104 108 9.9
728 754 688
10.0 91 114
11.8 130 100
142 156 122
588 586 59.2
1561 129 186
10.4 89 127
223 240 197
605 605 605

6.8 6.6 7.2
148 161 13.0
211 221 19.5
53.6 520 559
10.5 98 116

6.7 6.3 73
129 142 108
654 641 674
151 154 145

6.6 8.4 39
176 227 99
51.7 460 60.3
241 228 260
213 240 174
154 157 15.0
585 564 61.7

4.8 38 6.2

5:1 5.0 5.2
136 147 120
525 497 56.7
288 306 261

fon-
sabili
acquisti

459
100.0

57.7
8.9
301
3.4

425

8.1
37.6
1.8

11.4
17.7
52.7
18.1

3.2
29
416
523

10.0

53
720
121

12.0

9.8
63.0
15.2

16.1
8.9
68.0
6.9

16.4
13.0
60.4
10.3

6.7
7.2
7.2
14.8

4.5
94
60.1
26.1

20.6
9.5
65.6
4.3

58
59
61.1
27.2

Adulti

2257
100.0

53.1
17.8
248

4.2

40.8
10.4
35.8
13.0

9.1
19.9
48.6
224

4.0
8.8
38.0
49.3

5.6
9.8
71.0
13.6

10.2
12.2
57.6
20.0

8.7
214
60.7

9.2

14.4
19.2
51.2
15.2

5.0
11.56
64.5
19.1

5.4
15.3
48.1
31.2

17.5
15.0
61.1

6.4

4.8
114
48.8
35.0

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
1261 997
100.0 100.0
58.2 466
169 191
208 301
4.2 4.2
411 403
11.8 8.6
350 36.8
121 143
10.6 74
208 187
468 51.0
218 232
5.6 2.0
12.1 4.5
378 382
446 553
3.8 8.0
10.6 8.8
736 676
120 156
1.7 8.2
14.3 94
58.0 57.2
15,9 253
71 108
232 19.0
617 594
80 107
145 143
223 151
491 539
141 16.8
4.8 5.2
12T 9.9
644 64.6
182 202
6.7 3.5
19.6 9.8
435 541
302 825
207 134
16.2 133
582 648
4.8 8.5
5.0 4.5
13.5 8.7
46,5 51.7
as50’ 351

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili

acquisti

746
100.0

54.0
8.8
33.3
3.9

40.8

71
37.7
14.4

8.4
16.2
54.7
21.8

28
33
36.0
57.9

8.0
5.1
72.0
15.0

10.1

8.1
60.5
214

13.9
1.7
64.0
10.4

18.6
11.1
54.9
15.4

4.9
7.7
66.2
19.2

3.9
8.4
54.9
32.7

16.4
8.0
70.1
5.5

4.4
4.6
55.8
35.1

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti

780
100.0

23.9

8.6
45.9
21.6

33.2

8.0
37.9
20.8

1.2
4.8
38.8
55.3

21
246
725

4.9
545
403

21
4.1
50.7
431

54
6.9
60.3
27.4

5.4
5.5
46.3
42.8

25
51.3
46.2

20
1.2
36.7
60.2

5.0
6.2
62.8
26.0

1.1
a8
36.3
58.8

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
196 583
100.0 100.0
206 222
5.2 9.6
542 434
1.0 248
30.1  34.1
5.0 89
498 343
151 226
1.8 1.0
7.2 4.1
46.2 365
448 584
2.7 2
3.5 1.7
260 245
688 736
4

1.0 6.1
53.0 55.0
46.0 386
4.8 13
6.4 3.4
435 529
453 424
1.5 3.6
82 6.5
63.1 595
17.2 305
10.5 3.8
9.3 4.3
40.8 48.0
394 438
7.5 1.0
520 511
405 479
4.4 13
28 T
323 380
60.5 60.1
18 59
8.3 5.6
65,5 620
244 265
2.1 8
4.9

4.7 347
56.2 596

n-
sg?lili
acquisti
480
100.0

24.6

6.6
46.9
220

35.6

6.8
355
221

38
34.5
61.3

1.1
1.2
20.8
76.8

6.0
54.7
38.8

23
3.9
516
423

4.1
53
60.3
30.3

4.6
4.3
45.2
45.9

11
49.6
49.2

24

349
62.0

6.8
55
60.7
27.0

1.0
5.6
32.4
61.0

"
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Conoscenza e uso dei servizi bancari, finanziari e assicurativi
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
) - Respon-
Adulti  Uomini  Donne  sabili
ac‘_qm§h
TOTALE POPOLAZIONE 1181 573 608 450
100.0 100.0 100.0 100.0
1 - CONTO CORRENTE
Conosce e usa 377 500 253 313
Conosce, non usa ma & interessato 157 148 166 85
Conosce, non usa e non & interessato 36.1 280 442 483
Non conosce il servizio 10.5 73 139 119
2 - DEPOSITO A RISPARMIO
Conosce e usa 449 441 457 438
Conosce, non usa ma & interessato  11.0  12.2 99 7.1
Conosce, non usa e non & interessato 30.7 321 293 304
Non conosce il servizio 133 1156 152 187
3 - CARTE DI CREDITO
Conosce e usa 6.9 94 44 5.1
Conosce, non usa ma & interessato 139 17.2 106 36
Conosce, non usa e non & interessato 43.5 435 435 440
Non conosce il servizio 3857 299 416 473
4 - GESTIONI PERSONALIZZATE DI PATRIMONI MOBILIARI
Conosce e usa 1.7 3.4
Conosce, non usa ma & interessato 8.2 9.4 6.9 39
Conosce, non usa e non & interessato 314 337 292 292
Non conosce il servizio 58.7 536 639 66.8
5 - CASSETTE DI SICUREZZA
Conosce e usa 2.4 25 24 1.9
Conosce, non usa ma & interessato 7.5 8.5 6.5 2.7
Conosce, non usa e non @ interessato 61.0 599 620 615
Non conosce il servizio 291 291 291 339
6 - PRESTITI PERSONALI
Conosce e usa 79 120 3.9 5.2
Conosce, non usa ma e interessato  10.2  11.8 8.6 4.9
Conosce, non usa e non & interessato 50.1 51.6 485 454
Non conosce il servizio 318 247 390 446
7 - MUTUI PER ACQUISTO CASA
Conosce e usa 122 145 98 133
Conosce, non usa ma & interessato  17.6 204 14.7 8.5
Conosce, non usa e non & interessato 55.4 503 605 603
Non conosce il servizio 148 148 149 179
8 - COMPRAVENDITA BOT E CCT
Conosce e usa 104 114 94 123
Conosce, non usa ma & interessato 152 186 11.7 5.3
Conosce, non usa e non € interessato 48.3 478 487 514
Non conosce |l servizio 2611 221 302 310
9 - COMPRAVENDITA AZIONI
Conosce e usa 3.9 4.4 3.5 48
Conosce, non usa ma & interessato 149 17.2 126 6.0
Conosce, non usa e non & interessato 49.6 509 483 525
Non conosce il servizio 316 275 357 367
10 - FONDI DI INVESTIMENTO
Conosce e usa 24 29 2.0 3.0
Conosce, non usa ma & interessatoe 150 186 11.3 39
Conosce, non usa e non & interessato 40.7 46.7 347 355
Non conosce il servizio 419 318 521 576
11 - ASSICURAZIONE VITA
Conosce e usa 203 280 124 145
Conosce, non usa ma & interessato 182 207 156 3
Conosce, non usa e non & interessato 52.5 43.7 61.3 657
Non conosce il servizio 9.1 76 1086 125
12 - COSTITUZIONE DI CAPITALI O RENDITE DIFFERITE
Conosce e usa 3.1 56 i} 1.1
Conosce, non usa ma & interessato  11.1 13.0 92 6.2
Conosce, non usa e non & interessato 34.7 380 313 321
Nen conosce il servizio 510 433 588 605

GIORNO MEDIO
Adulti  Uomini  Donne
475 306 169
100.0 100.0 100.0
525 569 443
19.2 180 212
239 222 269
4.5 28 75
476 446 533
125 124 127
260 289 205
139 140 136
13.0 135 122
186 200 159
50.2 467 567
182 19.8 151
2.1 3.2
140 139 142
417 398 452
422 430 407
2.2 23 21
10.8 99 125
738 738 737
133 141 118
1256 146 8.8
124 143 8.7
864 532 HO5
19.7 179 230
154 148 164
263 263 263
497 480 529
86 108 4.4
15.0 140 186.9
228 260 169
483 451 545
138 150 116
6.9 7.3 6.3
245 256 224
522 492 579
163 179 134
4.0 41 39
240 269 184
484 478 495
236 211 282
26.8 311 18.8
217 280 274
422 375 508
34 34 3.3
5.6 79 1.3
181 203 1441
403 405 400
36.0 314 446

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS

Respon-

sabili
acquisti

119
100.0

50.4
9.2
32.0
84

53.3

4.5
21.9
20.3

15.4
8
57.5
26.3

4.8
44.4
50.8

29
4.1
737
19.4

14.7

37
50.4
31.2

28.7
12.4
49.3

9.5

208

5.1
59.3
14.8

0.9
6.1
66.7
17.3

7.2
3.5
49.3
40.1

25.0
9.8
57.4
7.8

3.0
6.0
36.5
545

Adulti

725
100.0

48.1
20.5
26.8

4.7

46.9
11.2
28.7
13.2

8.9
18.6
48.8
22.7

22
1.3
36.6
49.9

2.5
8.8
67.9
20.8

10.7
12.2
52.5
246

12.7
22.9
53.0
11.3

12.14
19.7
49.6
18.6

5.2
20.1
5341
215

3.8
19.8
45.7
30.6

25.3
226
46.5

5.6

5.0
15.3
37.7
421

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
435 290
100.0 100.0
558 358
17.6° 253
232 323
35 6.5
46.1 482
1.3 111
305 258
121 149
11.5 7.2
211 147
445 55.6
228 225
37
12.2 9.8
356 383
486 519
2.2 a1
8.8 8.8
674 686
216 195
12.9 7.3
13.4  10.2
525 525
212 299
12.9 124
241 211
50.5 67.0
12.5 9.5
122 i2d
230 144
469 538
18.0 19.7
5.7 4.3
207 1941
521 548
214 217
3.7 4.0
226 155
474  43.0
263 3756
31.0 16.1
239 205
40.2 567
4.9 6.7
7.3 1.3
163 136
38.8 359
376 49.2

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili
acquisti

211
- 100.0

44.0
10.8
39.2

6.0

49.8

4.1
25.5
20.6

8.4
3.2
55.9
32.6

5.7
36.6
57.6

29
3.0
66.6
27.4

11.0

7.9
422
38.8

18.1
13.7
53.2
15.0

14.2

6.8
54.5
245

6.3
7.0
59.2
27.5

6.4
3.4
42.7
47.5

20.7
9.5
60.0

9.7,

24
7.2
37.7
52.7

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS
ULTIMI 7 GIORNI

Adulti

456
100.0

19.9

75
52.0
20.6

414
10.7
34.2
13.6

18
58
344
58.0

23
5.3
49.1
43.3

3.2
6.7
45.8
44.3

11.3

8.5
59.5
208

7.5
7.5
46.1
39.0

18
6.0
43.5
48.8

6.7
32.2
61.2

"7
10.7
62.6
15.0

4.0
20.7
66.4

Uomini

138
100.0

30.4

5.7
44.0
19.9

374
151
37.8

9.7

2.0
3.9
40.2
53.9

24

27.2
70.4

3.6
7.3
34.7
54.4

8.9
6.1
48.2
36.8

20.0

8.2
49.5
223

9.0
3.8
51.0
36.2

53
46.6
48.1

53
44.3
50.4

17.9
10.1
55.5
16.5

1.8
35.5
62.7

Donne

318
100.0

15.2

8.3
55.6
20.9

43.3

8.7
326
15.4

1.7
6.7
31.8
59.9

4.2
20.4
75.5

1.7
43
55.7
38.3

7.0
44.7
47.7

7.4
8.6
64.0
20.1

6.8
9.2
43.8
40.2

26
6.3
42.0
49.1

7.3
26.7
66.0

8.9
11.0
65.8
14.3

5.0
27.0
68.0

pm_
sabil
acquist
239
100.0

19.9

6.5
56.4
17.1

384

9.9
34.7
17.0

28
4.0
33.5
60.3

23
22.7
75.0

23
57.0
39.7

2.2
48.2
49.6

9.1
3.8
66.6
20.5

10.6

4.0
48.6
36.8

3.5
5.2
46.5
44.8

4.3
291
66.6

8.9
5.4
70.7
16.0

53
271
67.5



JImpria

Conoscenza e uso dei servizi bancari, finanziari e assicurativi
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

TOTALE POPOLAZIONE

target/sesso
Adulti
TOTALE POPOLAZIONE 680
100.0

1 - CONTO CORRENTE

Conosce e usa 39.8
Conosce, non usa ma & interessato  21.0
Conosce, non usa e non & interessato 30.3
Non conosce il servizio 8.9

2 - DEPOSITO A RISPARMIO

Conosce € usa 48.9
Conosce, non usa ma & interessato  16.4
Conosce, non usa e non & interessato 20.7
Non conosce il servizio 14.0

3 - CARTE DI CREDITO

Conosce e usa 5.0
Conosce, non usa ma e interessato  17.2
Conosce, non usa e non @ inleressato 44.4
Non conosce il servizio 335

4 - GESTIONI PERSONALIZZATE DI PATRIMONI MOBILIARI

Conosce e usa 24
Conosce, non usa ma € interessato 79
Conosce, non usa e non & interessato 31.7
Non conosce il servizio 57.9

5 - CASSETTE DI SICUREZZA

Conosce e usa 1.7
Conosce, non usa ma @ interessato  11.2
Conosce, non usa e non & interessato 58.1
Non conosce il servizio 29.0

6 - PRESTITI PERSONALI

Conosce e usa 6.4
Conosce, non usa ma & interessato  15.9
Conosce, non usa e non & interessato 44.6
Non conosce il servizio 3341

7 - MUTUI PER ACQUISTO CASA

Conosce e usa 8.8
Conosce, non usa ma & interessato  22.1
Conosce, non usa e non & interessato 58.4
Non conosce il servizio 10.7

8 - COMPRAVENDITA BOT E CCT

Conosce e usa 4.7
Conosce, non usa ma & interessato  23.2
Conosce, non usa e non & interessato 42.4
Non conosce il servizio 206

9 - COMPRAVENDITA AZIONI

Conosce e usa 1.0
Conosce, non usa ma & interessato  12.3
Conosce, non usa e non & interessato 54.7
Non conosce il servizio 32.0

10 - FONDI DI INVESTIMENTO

Conosce e usa 1.6
Conosce, non usa ma é interessato  14.4
Conosce, non usa e non & interessato 45.3
Non conosce il servizio 387

11 - ASSICURAZIONE VITA

Conosce e usa 20.5
Conosce, non usa ma & interessato 255
Conosce, non usa e non & interessato 44.4
Non conosce il servizio 9.6

12 - COSTITUZIONE DI CAPITALI O RENDITE DIFFERITE

Conosce e usa 3.0
Conosce, non usa ma & interessato  12.9
Conosce, non usa e non & interessato 33.1
Non conosce il servizio 51.0

Uomini  Donne
328 352
100.0 100.0
4500, 351
221 201
260 342
69 10.7
540 443
140 186
220 195
10.0 17.7
58 4.2
1.2 172
474 417
296 369
2.2 26
77 8.1
3.1 278
539 615
22 1.3
1.7 108
62.7 54.0
235 339
6.6 6.2
18.7 133
48.9 407
258 397
9.6 8.0
252 194
58.1 587
71 13.9
51 44
245 221
46.8 385
236 350
1.6 5
16.1 8.8
59.1 50.8
232 399
1.5 1.8
209 8.5
46.1 446
31.6 451
274 143
264 247
411 475
5.1 13.5
6.0 3
147 113
36.8 29.7
425 58.6

Respon-
sabili

acquisti

264
100.0

39.3
14.2
36.3
10.2

46.7
16.1
21.0
16.2

5.1
11.6
41.0
42.3

26
3.5
27.3
66.7

1.0
4.3
56.4
38.3

8.1
11.8

40.1

10.0
14.7
62.1
13.3

6.0
16.5
42.3
352

3.1
53.5
42.8

23
5.6
45.7
46.4

16.9
18.4
51.8
12.9

7.7
337
58.2

Adulti

279
100.0

58.7
242
15.3

1.8

54.4
17.3
22.4

59

8.9
26.4
48.2
16.5

4.6
12.6
38.0
44.9

2.6
13.9
69.9
13.7

7.4
20.5
53.0
19.2

11.3
286
54.8

5.4

5.9
38.3
422
13.6

1.6
18.4
65.7
14.3

3.6
26.0
48.2
22.2

28.9
36.2
30.5

43

4.7
20.4
40.1
34.9

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO

Uomini

176
100.0

60.1
23.2
15.4

13

54.1
15.9
23.7

6.4

8.5
25.7
50.1
15.7

4.5
11.3
41.5
42.6

2.5
14.2
7.7
1.7

6.5
23.7
53.8
16.0

1.2
29.5
55.7

36

6.6
35.9
44.7
12.8

15
24.6
66.2

7.7

2.4
34.3
49.1
14.2

30.9
37.1
30.4

16

7.0
21.7
42.2
29.1

Donne

103
100.0

56.5
25.7
16.1

26

54.8
19.5
20.5

52

9.5
27.5
45.4
17.6

4.8
14.2
328
48.2

26
13.4
67.3
16.6

8.7
15.5
51.8
24.0

1.5
271
53.3

8.1

4.9
41.9
38.5
14.6

1.8
9.1
64.9
242

54
13.6
46.8
34.2

26.0
349
30.7

8.4

1.2
18.4
37.0
43.5

espon-
sabili
acquisti

80
100.0

67.5
16.5
15.1

.8

61.1
1556
211

2.2

11.2
247
45.4
18.7

6.0
8.0
331
52.9

1.8
5.6
71.0
28T

12.2
12.5
52.9
224

14.9
251
52.9

7.1

8.2
33.8
45.8
121

22
1.8
69.3
26.7

6.7
9.9
52.0
314

29.6
305
324

7.5

15
11.6
456
41.4

Adulti

446
100.0

53.6
26.0
17.1

34

52.5
19.1
21.5

7.0

7.3
25.1
47.9
19.7

34
11.0
374
48.1

1.9
15.0
66.5
16.6

8.1
20.3
50.6
21.0

1.1
294
52.1

7.4

59
31.5
44.7
17.9

13
16.3
63.4
19.0

2.6
216
49.2
26.7

25.2
335
36.4

4.9

4.0
18.2

38.7

ULTIMI 7 GIORNI

Uomini

253
100.0

54.1
25.0
17.6

3.4

52.9
15.6
23.4

8.1

7.4
224
50.3
20.0

3.0
9.6
41.2
46.2

24
13.9
68.8
14.9

6.9
23.7
51.0
18.4

10.0
208
54.7

55

6.1
315
48.1
14.3

1.6
20.6
65.4
124

20
28.3
48.5
21.3

27.0
345
36.4

2.2

6.7
18.7
41.5
33.1

Donne

193
100.0

53.0
27.2
16.6

33

51.9
23.3
19.2

5.6

7.2
28.3
45.1
19.4

3.9
12.7
32.9
50.5

1.4
16.2
63.7
18.6

9.6
16.1
50.2
24.0

12.3
28.9
48.9

9.8

5.6
31.5
40.6
222

1.0
1.1
61.0
27.0

3.2
13.5
50.1
33.2

23.0
32.3
36.5

8.2

176
36.2
455

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili
acquisti
143
100.0

63.0
17.6
18.4

11

56.0
20.7
22.0

1.3

8.5
20.5
49.3
21.7

39
6.8
35.1
54.3

1.1
4.8
72.8
21.3

14.7
12.6
50.1
22.5

16.4
241
51.5

7.9

85
25.7
46.4
19.4

1.3
1.9
67.9
28.8

4.5
8.2
57.0
30.4

26.9
24.2
43.2

57

9.8
44.2
45.0

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti

234
100.0

15.4
123
53.7
18.6

42.6
1.7
19.2
26.5

3.1
38.2
57.8

24
21.7
75.3

13
4.6
43.3
50.8

34
8.1
339
54,6

4.7
9.3
69.6
16.4

26
8.5
384
50.5

6.1
39.3
54.9

1.6
384
60.0

12.3
11.3
58.6
17.8

13
3.6
224
72.6

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
76 158
100.0 100.0
19.6 13.2
14.0 114
498 557
16.7 197
57.1 349
97 128
18.0 19.9
152 323
1.6 5
24 3.5
392 376
56.8 58.4
§ B
2.2 24
219 216
758 75.0
1.6 1.1
53 4.3
455 422
476 525
5.9 24
47 9.9
43.0 291
46,5 588
8.5 27
12.2 7.7
67.6 707
1.6 189
28 28
47 1086
431 359
500 507
1.8
34 6.0
412 384
536 556
25
394 378
60.6 59.7
286 a7
36 154
543 608
135 201
3.8
3.6 3.6
237 218
68.9 746

Respon-
il
acquisti
121
100.0

14.7
10.6
55.0
19.7

ar.1
1.2
20.0
316

16
23
32.4
63.7

1.2

19.2
79.6

1.0
3.6
39.3
56.1

1.2
10.9
29.5
584

3.2
4.8
73.1
18.9

33
6.9
38.0
51.7

4.3
38.4
57.3

29
339
63.2

6.4
123
60.8
205

5.4
227
71.9

13



Conoscenza e uso dei servizi bancari, finanziari e assicurativi
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
Respon-
Adulti  Uomini  Donne a?amhili
acquisti

4046 1942 2104 1626

100.0 100.0 1000 100.0
1 - CONTO CORRENTE
Conosce e usa 440 499 385 453
Conosce, non usa ma & interessato 187 176 197 101
Conosce, non usa e non & interessato 27.2 242 300 321
Non conosce il servizio 10.0 82 118 126
2 - DEPOSITO A RISPARMIO
Conosce e usa 306 330 284 312
Conosce, non usa ma & interessato 144 167 123 84
Conosce, non usa e non & interessato 38.3 369 39.7 437
Non conosce il servizio 166 134 196 166
3 - CARTE DI CREDITO
Conosce e usa 6.3 8.5 4.3 59
Conosce, non usa ma & interessato 193 21.7 17.0 10.0
Conosce, non usa e non & interessato 47.0 482 46.0 47.7
Non conosce il servizio 274 217 327 364
4 - GESTIONI PERSONALIZZATE DI PATRIMONI MOBILIARI
Conosce e usa 2.8 3.3 24 28
Conosce, non usa ma & interessato 8.2 9.8 6.8 48
Conosce, non usa e non & interessato 31.7 34.0 296 302
Non conosce il servizio 572 530 612 622
5 - CASSETTE DI SICUREZZA
Conosce e usa a7 38 3.6 4.2
Conosce, non usa ma & interessato 134 124 144 7.3
Conosce, non usa e non & interessato 66.0 706 61.7 666
Non conosce il servizio 169 133 203 219
6 - PRESTITI PERSONALI
Conosce e usa 72 103 4.2 53
Conosce, non usa ma & interessato 131 139 123 100
Conosce, non usa e non & interessato 55.6 57.7 536 54.0
Non conosce il servizio 241 181 299 307
7 - MUTUI PER ACQUISTO CASA
Conosce e usa 9.0 103 7.8 9.2
Conosce, non usa ma & interessato  20.7 217 197 14.0
Conosce, non usa e non & interessato 56.1 5756 548 588
Non conosce il servizio 142 106 176 180
8 - COMPRAVENDITA BOT E CCT
Conosce e usa 82 108 58 74
Conosce, non usa ma & interessato 193 225 161 148
Conosce, non usa e non & interessato 49.3 488 497 520
Non conosce Il servizio 233 178 285 257
9 - COMPRAVENDITA AZIONI
Conosce e usa 3.3 4.3 23 241
Conosce, non usa ma & interessato 114 134 9.4 76
Conosce, non usa e non € interessato 56.5 595 53.6 536
Non conosce il servizio 289 228 347 367
10 - FONDI DI INVESTIMENTO
Conosce e usa 3.2 4.2 23 24
Conosce, non usa ma & interessato 154 185 124 9.6
Conosce, non usa e non & interessato 43.0 447 413 434
Non conosce il servizio 385 326 440 447
11 - ASSICURAZIONE VITA
Conosce e usa 136 188 87 104
Conosce, non usa ma & interessato 188 206 17.1 9.8
Conosce, non usa e non & interessato 54.7 512 58.1 629
Non conosce il servizio 129 94 162 16.8
12 - COSTITUZIONE DI CAPITALI O RENDITE DIFFERITE
Conosce € usa 43 5.1 36 4.8
Conosce, non usa ma & interessate 114 122 105 6.7
Conosce, non usa e non & interessato 36.8 419 320 36,1
Non conosce il servizio 475 407 539 524

14

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS

GIORNO MEDIO
Adulti  Uomini  Donne
1859 1118 741
100.0 1000 100.0
562 576 539
212 208 219
188 181 197

3.8 3.5 4.4
319 336 204
1656 178 143
396 381 47
121 104 146

98 11.2 7.7
2560 249 252
521 525 514
131 115 157

38 3.9 37
118 118 118
404 418 383
440 425 463

6.3 5.1 8.1
169 144 206
710 749 649

59 57 6.3
111 5128 85
1556 147 166
589 608 558
145 116 19.0
11.8 122 112
266 260 275
547 558 529

6.9 6.0 8.4
11.4 140 7.5
243 2641 216
515 505 53.0
12.8 94 179

5.6 5.9 5.1
16.1 164 157
622 645 585
16.1 13.2 206

5.1 5.9 3.8
207 218 191
499 507 488
242 216 283
177 223 105
228 237 213
537 493 606

58 4.7 7.6

6.5 7.0 5.8
142 136 153
458 486 414
335 308 375

espon-
sabili
acquisti

554
100.0

64.4
9.9
20.6
5.1

322

9.7
47.3
10.8

11.3
14.9
56.3
17.5

4.1
9.7
371
49.1

9.2
11.8
73.2

5.8

11.2
13.9
55.7
19.2

14.6
202
55.3
10.0

10.7
215
54.3
13.5

4.8
141
58.5
225

4.1
17.7
51.3
26.9

15.7
10.3
65.7

8.3

8.3
10.1
48.2
33.4

Adulti

2827
100.0

52.8
21.3
21.2

4.7

33.0
16.3
ar8
129

8.3
24.0
51.9
15.8

3.7
1.0
ar.2
481

4.8
16.4
70.2

8.6

9.2
15.1
59.7
16.0

10.5
256
55.6

84

9.8
24.1
50.4
15.7

4.5
13.9
62.6
19.0

4.0
19.1
49.5
273

17.0
221
53.7

7.2

54
13.5
424
38.7

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
1575 1252
1000 100.0
555 494,
201 228
199 228
4.4 5.1
344 311
178 145
362 398
11.6 146
98 6.5
239 240
517 521
146 174
4.1 3.2
111 108
380 362
468 497
4.3 55
142 19.2
733 663
8.3 9.1
1.7 6.1
145 158
60.5 587
133 194
11.1 9.6
251 261
564 54.6
7.3 9.6
12.4 6.5
257 2241
492 518
126 19.6
5.1 3.6
144 1383
64.0 609
165 222
4.6 3.3
204 175
489 504
26.1 289
217 109
231 208
492 593
59 8.9
56 5.2
13.4 13.7
453 387
3657 424

(percentuali di penetrazione)

sabili
acquisti

928
100.0

59.6
9.8
25.0
56

34.5

9.3
45.5
10.8

9.3
14.2
56.3
21.2

3.9
83
355
523

6.5
10.4
732

9.9

8.2
13.5
58.4
19.9

121
19.3
57.8
10.8

8.7
20.5
55.3
15.5

34
10.6
62.6
23.5

3.0
14.8
53.4
26.8

14.5
10.0
65.2
10.4

74
87
44.6
39.3

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti

1219
100.0

234
12.6
414
226

25.1
10.0
39.6
253

16
83
35.7
54.5

1.9
18.8
786

1.1
6.4
56.3
36.2

23
84
45.9
43.3

5.5
92
57.3
28.0

4.5
7.8
46.6
4.1

53
42,0
521

13
6.6
274
64.7

5.6
11.0
57.2
26.1

1.8
6.3
23.8
68.2

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
367 852
100.0 100.0
268 219
i 154
422 41
239 220
271 242
12.0 9.0
39.6 396
213 211
3.0 9
12.4 6.4
335 367
511 56.0
1.1

4.4 T
17.0 195
786 787
1T .8
4.8 7.1
594 549
341 372
4.5 13
1.7 6.9
46.0 459
379 459
6.7 5.0
73 101
619 552
241 298
42 46
9.2 71
471 464
396 419
T 4
9.3 3.5
410 425
491 5386
24 9
10.5 47
274 275
59.7 67.0
6.5 5.2
101 115
505 56.2
239 272
29 1.2
74 57
281 218
616 71.3

m"-
sabili
acquisti
698
100.0

258
10.5
ani
221

26.8

7.2
414
245

13
43
37.3
57.2

13

23.0
75.7

1.0
3.0
57.7
38.3

1.3
53
48.0
453

53
6.7
60.2
27.8

5.7
71
47.6
39.5

3.5
41.4
54,6

1.5
24
207
66.4

4.9
9.5
59.9
25.6

1.1
4.1
246
701



Conoscenza e uso dei servizi bancari, finanziari e assicurativi

secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
Ri =
Adulti  Uomini  Donne essg?l?l't
acquisti

1259 615 644 498

1000 100.0 100.0 100.0
1 - CONTO CORRENTE
Conosce e usa 331 404 267 270
Conosce, non usa ma & interessato  19.5 17.7 211 129
Conosce, non usa e non & inleressato 30.1 27.8 321 385
Non conosce il servizio 173 144 200 217
2 - DEPOSITO A RISPARMIO
Conosce e usa 316 345 289 271
Conosce, non usa ma & interessato  13.0 144 117 8.5
Conosce, non usa e non & interessato 26.4 262 265 298
Non conosce il servizio 201 249 328 346
3 - CARTE DI CREDITO
Conosce e usa 29 4.6 1.4 1.8
Conosce, non usa ma & interessato 169 182 158 74
Conosce, non usa e non & interessato 388 335 382 382
Non conosce il servizio 4.5 377 447 528
4 - GESTIONI PERSONALIZZATE DI PATRIMONI MOBILIARI
Conosce e usa 1.0 1.8 2 2
Conosce, non usa ma & interessato 6.5 6.9 6.2 3.0
Conosce, non usa e non & interessato 222 254 193 1563
Non conosce il servizio 704 658 743 815
5 - CASSETTE DI SICUREZZA
Conosce e usa 1.2 4 1.9 6
Conosce, non usa ma & interessato 125 122 127 73
Conosce, non usa e non & interessato 47.9 564 403  40.0
Non conosce il servizio 384 309 451 520
6 - PRESTITI PERSONALI
Conosce e usa 6.2 8.7 4.1 29
Conosce, non usa ma & interessato 9.2 81 102 51
Conosce, non usa e non & interessato 43.1 49.0 380 402
Non conosce Il servizio 415 342 478 518
7 - MUTUI PER ACQUISTO CASA
Conosce e usa 7.2 9.9 4.8 59
Conosce, non usa ma & interessato  19.1 213 17.1 119
Conosce, non usa e non @ interessato 422 433 412 433
Non conosce il servizio 315 255 369 389
8 - COMPRAVENDITA BOT E CCT
Conosce e usa 5.2 75 3.1 4.5
Conosce, non usa ma & interessato 162 212 118 9.4
Conosce, non usa e non & interessato 31.3 356 275 293
Non conosce il servizio 473 357 576 568
9 - COMPRAVENDITA AZIONI
Conosce e usa 13 1.8 1.0 13
Conosce, non usa ma & interessato 140 149 13.2 6.8
Conosce, non usa e non & interessato 384 47.8 30.1 30.1
Non conosce il servizio 463 355 558 618
10 - FONDI DI INVESTIMENTO
Conosce e usa 24 22 25 1.5
Conosce, non usa ma & interessato 123 159 9.1 6.2
Conosce, non usa e non & interessato 324 374 281 253
Non conosce il servizio 529 445 603 67.1
11 - ASSICURAZIONE VITA
Conosce e usa 1.0 146 7.8 6.2
Conosce, non usa ma & interessato  19.1 199 183 114
Conosce, non usa e non & interessato 422 459 389 47.0
Non conosce il servizio 277 195 349 354
12 - COSTITUZIONE DI CAPITALI O RENDITE DIFFERITE
Conosce e usa 18 1.3 23 20
Conosce, non usa ma & interessato 84 108 6.4 34
Conosce, non usa e non & interessato 26.2 313 21.7 206
Non conosce il servizio 63.6 566 69.7 741

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS

GIORNO MEDIO
Aduli - Uomini  Donne
323 221 102
100.0 100.0 100.0
511 476 5941
243 245 239
184 211 121
6.2 6.7 4.9
430 39.7 506
170 171 168
231 264 155
16.8 16.7 171
6.2 7.0 4.4
263 243 310
439 412 50.0
236 275 1486
28 3.8 4
12.2 99 176
278 306 215
572 558 604
21 5 5.9
144 113 215
60.1 627 542
234 255 18.5
149 148 152
9.3 74 136
478 50.9 408
279 268 303
137 154 9.7
275 258 314
421 417 4341
16.7 17.0 158
92 122 25
298 308 274
316 345 249
294 225 453
3.0 2.7 3.8
254 212 349
462 514 343
254 247 270
36 34 4.3
227 214 256
404 428 349
333 325 352
212 238 15.3
270 243 333
371 318 358
14.7 14.1 16.0
1.9 17 22
140 141 136
341 369 277
501 47.3 565

Respon-
Sabl{il

acquis

68
100.0

56.1
19.9
24.4

6

43.9
10.5
13.6
32.0

6.3
13.9
44.3
355

9.5
15.2
74.8

26
11.3
54.8
314

8.6
53
46.8
39.3

14.8
16.6
43.6
24.9

8.2
21.2
276
43.0

55
17.7
34.4
423

5.0
14.0
3441
46.9

1.7
28.5
37.8
22.0

2.2
6.9
253
65.5

Adulti

604
100.0

51.7
23.5
18.1

6.6

45.4
16.5
22.7
15.3

5.6
256
45.3
23.5

1.8
11.1
27.8
59.3

1.6
19.0
57.7
217

11.9
13.4
46.8
27.9

12.2
258
46.2
15.9

7.6
25.7
36.9
20.8

25
241
48.2
253

4.0
19.8
M.
35.0

18.4
27.4
40.1
14.1

25
14.6
32.6
50.3

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
390 213
100.0 100.0
51.3 526
19.8 301
214 124
7.6 4.9
424 507
15.1 19.1
273 148
163 1558
6.6 39
236 291
427 498
272 172
26 3
98 134
291 257
58.5 60.6
6 3.3
147 2686
61.0 519
236 182
124 1089
114 170
496 420
26,7 3041
127 1.2
258 257
449 483
165 148
10.8 20
26,1 25.0
39.0 332
242 397
25 24
206 30.2
520 414
249 26.0
3.2 5.5
197 199
441 359
329 387
206 146
245 327
415 375
134 153
1.9 3.7
136 163
351 2841
494 518

(percentuali di penetrazione)

Respon-
i

acquisti

137
100.0

52.5
21.8
23.8

19

48.7
12.4
15.4
235

5.6
11.9
49.4
331

8.0
18.7
729

2.0
13.2
57.0
27.8

8.6
6.7
49.5
35.2

15.1
13.7
54.5
16.7

7.0
19.8
371
36.1

36
15.6
40.7
40.2

4.6
13.1
33.9
48.4

1.4
274
46.0
16.2

2.6
9.3
28.5
59.6

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti

655
100.0

13.4
15.2
42.8
286

16.9

9.2
30.3
43.7

7.6
31.9
60.4

1.6
16.1
82.1

5.5
37.4
56.3

4.7
39.2
55.8

1.9
11.9
38.0
48.1

27
6.2
25.3
65.9

33
28.0
68.6

4.3
232
719

3.2
10.2
44.5
422

1.1
19
194
77.6

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
224 431
100.0 100.0
15.0 127
129 16.2
429 427
202 283
16.2 171
12.7 77
238 329
473 422
55 8.5
321 318
624 596
4,

23

169 158
831 817
1.1

6.4 52
457 3441
48.0 59.6
4

| 6.5
47.7 358
519 574
33 1.3
107 125
396 374
464 488
37

9.9 4.6
276 244
625 67.3
.2

1.5 4.0
38.0 239
604 719
9

6.8 3.2
216 239
716 720
A 4.1
94 105
56.1 397
338 456
1.5

4.1 1.0
224 182
7356 793

Respo

-
sabili
acquisti

361
100.0

15.0

8.7
454
309

17.0

6.7
36.5
39.8

4.9
33.0
62.1

13.7
85.5

4.5
321
63.4

4.3
35.8
59.6

1.6
1.1
38.0
49.3

3.4
4.5
25.7
66.5

2.6
25.1
720

29
213
75.8

38
39
47.4
44.8

1.8

16.8
80.8

15



Conoscenza e uso dei servizi bancari, finanziari e assicurativi

secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
] Respo
Adulti  Uomini  Donne Sahlh
acquisti

4149 2014 2135 1559
100.0 100.0 100.0 100.0
1 - CONTO CORRENTE
Conosce e usa 206 259 156 168
Conosce, non usa ma & interessato  27.0 313 229 1486
Conosce, non usa e non & interessato 37.0 322 416 469
Non conosce il servizio 154 106 199 217

2 - DEPOSITO A RISPARMIO

Conosce e usa 212 236 19.0 211
Conosce, non usa ma & interessato 211 21.0 212 153
Conosce, non usa e non @ interessato 2863 276 290 324
Non conosce il servizio 2983 277 309 312

3 - CARTE DI CREDITO

Conosce e usa 2.2 3.7 7 B
Conosce, non usa ma @ interessato 22,1 296 150 9.3
Conosce, non usa e non & interessato 39.0 36.1 417 425
Non conosce il servizio 36.8 306 426 476

4 - GESTIONI PERSONALIZZATE DI PATRIMONI MOBILIARI

Conosce e usa 2.7 28 26 3.0
Conosce, non usa ma é interessato 6.8 8.4 52 4.0
Conosce, non usa e non é interessato 229 253 205 230
Non conosce il servizio 7.7 838 Tid 700

5 - CASSETTE DI SICUREZZA

Conosce e usa 24 1.2 3.0 3.5
Conosce, non usa ma & interessato 166 181 152 104
Conosce, non usa e non & interessato 54.2 557 529 523
Non conosce il servizio 270 250 289 338

6 - PRESTITI PERSONALI

Conosce e usa 4.6 5.4 3.8 4.0
Conosce, non usa ma & interessato  12.0 154 88 6.5
Conosce, non usa e non & interessato 45.0 452 448 443
Non conosce il servizio 383 339 425 452

7 - MUTUI PER ACQUISTO CASA

Conosce e usa 39 2.8 4.9 6.4
Conosce, non usa ma & interessato  18.7 247  13.1 92
Conosce, non usa e non & interessato 46.0 450 46.9 481
Non conosce il servizio 314 275 351 363

8 - COMPRAVENDITA BOT E CCT

Conosce e usa 5.0 5.8 42 4.9
Conosce, non usa ma & interessato  14.2 164 122 8.8
Conosce, non usa e non & interessato 36.8 410 328 37.2
Non conosce il servizio 44.0 368 508 491

9 - COMPRAVENDITA AZIONI

Conosce e usa 6 1.2

Conosce, non usa ma & interessato 9.1 139 46 2.2
Conosce, non usa e non & interessato 41.9 437 402 387
Non conosce il servizio 485 413 552 59.0

10 - FONDI DI INVESTIMENTO

Conosce e usa 1.8 24 152 1.6
Conosce, non usa ma & interessato 114  16.7 6.3 35
Conosce, non usa e non ¢ interessato 33.1 357 307 281
Non conosce il servizio 537 452 618 668

11 - ASSICURAZIONE VITA

Conosce e usa 8.0 108 5.3 5.6
Conosce, non usa ma & interessato 204 207 201 135
Conosce, non usa e non & interessato 524 536 512 519
Non conosce il servizio 192 149 234 290

12 - COSTITUZIONE DI CAPITALI O RENDITE DIFFERITE

Conosce e usa 1.4 23 5 g
Conosce, non usa ma ¢ interessato 6.5 6.6 6.5 55
Conosce, non usa e non & interessato 23.5 246 225 207
Non conosce il servizio 686 666 704 731

16

Adulti

1251
100.0

32.6
34.2
28.1

52

28.7
245
28.6
18.2

4.5
35.5
429
17.2

4.3
10.6
32.7
52.5

36
24.4
60.9
1.2

8.0
18.4
48.7
24.8

4.5
27.9
49.8
17.9

9.1
201
47.2
236

17
15.9
55.6
26.8

34
18.6
43.0
35.0

13.4
24.8
53.5

8.4

3.0
89
31.3
56.8

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO

Uomini

a97
100.0

35.9
33.5
25.3

54

30.0
23.4
27.8
18.9

6.2
38.2
38.8
16.8

38
1.4
34.0
50.8

25
236
61.3
12.6

8.7
211
46.0
243

3.4
32.2
45.4
18.9

8.4
21.2
48.3
222

23
18.9
54.0
248

3.8
21.2
43.0
321

153
23.2
52,5

8.9

3.5
8.0
31.3
57.3

Donne

354
100.0

238
36.0
35.5

4.8

25.3
27.6
30.7
16.3

28.2

132

56
8.5
291
56.8

6.2
11.4
56.1
26.2

7.2
16.3
61.5
15.1

11.2
17.4
44.2
27.2

7.8
60.1
32.1

23
11.9
431
42.7

8.2
29.0
55.9

6.8

1.9
1.4
31.3
55.7

Res|

pon-
sabili
acquisti

260
100.0

27.2
276
40.6

4.6

30.5
21.2
35.6
12.7

18.6
61.7
19.7

7.6
7.6
317
53.0

8.2
236
58.1
10.2

6.8
9.0
56.8
275

9.4
7.2
67.8
15.5

13.0
14.0
441
288

54
59.2
35.4

3.1
9.4
41.4
46.2

8.0
20.6
60.4
11.0

27
9.0
26.2
62.1

Adulti

2142
100.0

26.8
35.7
30.4

7.0

251
26.0
27.3
21.6

3.1
33.3
42.0
21.5

3.0
10.4
30.4
56.2

29
225
59.4
15.2

7.2
17.4
47.5
2r.9

4.7
251
49.7
20.5

77
20.6
43.3
28.4

11
14.8
52.7
315

24
18.4
421
371

1.3
25.0
53.4
10.3

2.4
8.3
29.3
60.0

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
1403 738
100.0 100.0
292 220
362 349
280 353

6.6 7.8
2710 213
247 286
26.3 204
220 207

4.4 b
363 273
39.0 481
203 240

2.7 3.8
13 8.5
312 287
548 59.0

16 556
220 236
60.1 58.0
163 129

7.0 7.5
202 118
459 507
268 300

34 7.4
300 150
450 593
215 183

7.2 8.9
208 200
458 382
26.2 329

1.6
17 89
525 532
283 379

26 2.1
21.7 1186
418 427
339 436
12.6 8.6
242 264
53.0 54.1
101 108

28 1.6

8.1 8.7
292 297
509 60.1

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili
acquisti

505
100.0

25.7
253
42.0

7.0

24.7
21.8
37.3
16.2

17.8
55.3
26.1

5.6
6.1
33.3
55.0

7.2
18.9
59.0
14.8

8.5
9.8
49.4
32.2

10.1

76
64.0
18.2

10.6
14.9
43.2
314

4.2
54.9
40.9

3.1
7.8
40.5
48.6

8.9
19.1
57.7
14.3

23
6.4
254
65.8

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti

2007
100.0

13.5
17.0
44.5
25.0

16.8
15.5
295
38.2

1.1
9.2
35.5
54.3

23
2.6
14.2
80.8

1.2
9.9
48.3
40.5

1.7
5.8
422
50.3

29
11.4
41.7
44.0

1.8
7.0
29.4
61.8

26
29.5
67.9

1.0
34
228
72.8

4.2
15.2
51.2
29.4

4.5
16.8
78.4

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
611 1397
100.0 100.0
16.7 122
177 16.7
436 448
219 262
142 178
10.7 17.4
314 287
437 36.2
1.8 .8
10.8 8.6
279 384
595 523
3.0 21
A4 35
90 16.2
876 782
1.7
75 109
432 50.2
493 372
1.0 19
2.0 7.3
434 417
536 491
1.0 3.6
97 120
450 405
443 439
20 1.8
4.0 8.1
27.7  30.0
66.2 60.1
3.2 23
19.1 335
7.7 642
19 gf
27 3.6
186 244
TE8 0 718
5.8 3.6
1.0 168
551 497
281 299
9
23 5.4
117 188
85.1 758

espon-
sabili
acquisti

1054
100.0

12,6

8.0
49.1
28.5

19.5
12.3
30.2
38.1

53
36.6
57.6

18
3.1
18.2
76.9

18
6.5
49.2
42.5

1.9
5.0
41.9
51.2

4.7
10.0
40.7
44.6

2.3
6.0
34.4
57.3

1.3
313
67.4

1.5
22.4
75.2

4.0
10.9
49.2
35.8

5.0
18.5
76.4
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Conoscenza e uso dei servizi bancari, finanziari e assicurativi
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
. Respon-
Adulti  Uomini  Donne sabili
acquisti
ITALE POPOLAZIONI 2965 1427 1538 1141
100.0 100.0 +100.0 100.0
1 - CONTO CORRENTE
Conosce e usa 227 296 161 209
Conosce, non usa ma é interessatoe 209 216 202 8.0
Conosce, non usa e non & inleressato 36.7 34.7 387 422
Non conosce il servizio 19.7 14.1 25.0 289
2 - DEPOSITO A RISPARMIO
Conosce e usa 2r12. 313 232 283
Conosce, non usa ma & interessato 167 151 183 108
Conosce, non usa e non @ interessato 326 336 316 366
Non conosce il servizio 235 200 268 244
3 - CARTE DI CREDITO
Conosce e usa 1:3 23 4 2
Conosce, non usa ma & interessato 153 17.2 136 6.2
Conosce, non usa e non & interessato 39.2 449 339 337
Mon conosce il servizio 441 357 521 598
4 - GESTIONI PERSONALIZZATE DI PATRIMONI MOBILIARI
Conosce e usa 1.0 1.9 2 6
Conosce, non usa ma & interessalo 6.8 54 8.1 5.0
Conosce, non usa e non @ interessato 21.0 266 157 13.7
Non conosce il servizio 712 661 76.0 808
5 - CASSETTE DI SICUREZZA
Conosce e usa 1.9 1.6 22 25
Conosce, non usa ma @ interessate  11.0 11.6 10.4 8.0
Conosce, non usa e non & interessato 528 60.7 452 400
Non conosce |l servizio 344 261 422 495
6 - PRESTITI PERSONALI
Conosce e usa 5.2 7.6 3.0 3.7
Conosce, non usa ma & interessato 108 11.7  10.0 9.0
Conosce, non usa e non & interessalo 48.2 529 437 395
Non conosce il servizio 358 279 434 477
7 - MUTUI PER ACQUISTO CASA
Conosce e usa 4.7 5.4 441 5.2
Conosce, non usa ma & interessato  17.9 185 172 117
Conosce, non usa e non & interessato 485 506 465 491
Non conosce il servizio 289 2565 322 340
8 - COMPRAVENDITA BOT E CCT
Conosce & usa 4.2 5.2 32 34
Conosce, non usa ma & interessato  13.3 140 127 9.1
Conosce, non usa e non & interessato 36.8 451 289 334
Non conosce il servizio 457 357 553 542
9 - COMPRAVENDITA AZIONI
Conosce e usa 1.2 1.8 a0 1.0
Conosce, non usa ma & interessato 7.0 6.8 7.3 34
Conosce, non usa e non & interessato 423 492 358 338
Non conosce il servizio 494 423 562 618
10 - FONDI DI INVESTIMENTO
Conosce e usa 1.6 26 5 6
Conosce, non usa ma & interessato  11.0 116 10.5 5.2
Conosce, non usa e non & interessato 31.2 376 252 238
Non conosce il servizio 56.2 483 637 704
11 - ASSICURAZIONE VITA
Conosce e usa 85 108 6.3 76
Conosce, non usa ma & interessato 17.2 176 16.8 8.7
Conosce, non usa e non & interessato 56.5 56.9 56.1 61.7
Non conosce il servizio 17.8 146 208 220
12 - COSTITUZIONE DI CAPITALI O RENDITE DIFFERITE
Conosce e usa 1.4 2.5 4 6
Conosce, non usa ma & interessato 5.8 6.0 5.5 3.7
Conosce, non usa e non & interessato 21.7 26.7 169 16.7
Non conosce il servizio 711 648 771 791

Adulti

837
100.0

37.0
29.1
207

4.2

36.2
19.9
30.3
13.6

2.6
26.1
51.2
20.1

23
1.4
324
53.9

4.6
16.0
69.2
10.2

1.7
13.9
58.3
16.1

8.4
258
51.8
13.9

7.4
19.6
49.6
234

19
12.0
59.6
26.6

4.3
18.8
44.9
32.0

14.5
21.8
59.0

4.7

27
9.3
33.3
54.6

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO

Uomini

600
100.0

40.9
26.2
28.3

4.6

38.0
18.7
31.8
1.5

3.0
24.5
51.2
21.3

2.7
8.3
34.9
541

3.3
15.3
70.9
10.5

12.8
11.4
60.3
15.5

8.9
26.0
51.5
13.6

T
18.2
51.6
22.4

22
9.4
62.0
26.4

4.9
16.7
48.3
30.1

14.6
211
59.3

5.1

29
9.3
33.2
54.6

Donne

237
100.0

253
37.8
33.8

31

307
235
25.9
20.0

1.4
30.8
51.3
16.5

1.2
20.8
24.9
53.0

8.4
18.0
64.2

94

8.2
214
524
17.9

7.0
254
52.8
14.8

6.2
238
43.7
26.3

19.7
52.3
27.1

25
26.2
34.8
37.5

14.1
239
58.4

2.2
9.3
33.7
54.8

eSpon-
sabili
acquisli
160
100.0

35.0
17.7
422

5.1

37.8

7.3
41.3
13.6

1.1
17.0
59.1
22.8

2.0
18.1
224
57.5

9.8
19.7
55.5
15.1

10.3
217
41.8
26.1

9.6
20.5
59.1
10.8

59
16.0
59.5
18.6

1.2
12.8
55.3
30.7

3.9
14.9
37.6
43.6

17.5
8.1
70.3

4.6
10.7
36.4
48.3

Adulti

1443
100.0

359
2717
31.1

5.3

32,5
20.3
30.0
17.2

2.6
24.0
51.8
21.7

2.0
10.2
31.4
56.4

3.4
15.9
69.3
1.4

9.6
15.1
58.6
16.7

7.4
248
52.8
15.0

6.2
18.8
47.6
215

27
10.9
56.8
29.7

3.3
17.6
42.0
371

12.6
23.7
57.1

6.5

25
8.8
30.9
57.8

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
946 497
100.0 100.0
39.2 291
255 323
203 347
6.0 38
358 256
17.9 253
32.0 257
143 234
3.2 1.3
227 267
525 50.2
216 218
27 ¥
7.2 165
338 264
563 565
25 53
154  17.0
704 66.8
1.6 109
11.0 6.6
127 202
60.6 543
157 189
7.8 6.6
235 276
541 50.0
146 158
6.6 5.5
17.8 209
5056 414
252 323
28 2.5
9.0 148
589 522
293 305
4.0 1.8
149 233
464 329
347 420
13.9 9.9
227 259
559 596
75 4.6
3.0 1.4
8.5 9.5
315 297
57.0 594

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili
acquisti

331
100.0

40.0
12.4
431

44

33.1
12.0
36.6
18.4

14.8
54.8
295

1.1
13.9
254
59.6

6.4
18.6
59.9
1514

8.7
24.1
44.5
22.7

9.3
22.0
58.1
10.6

5.7
17.6
54.6
221

4.0

52.9
35.5

2.4
15.1
33.2
49.2

13.8
12.2
70.8

3.2

22
8.5
33.5
55.8

NON LETTORI QUOT, ISEGIPRESS

Adulti

1522
100.0

113
15.0
418
321

225
18.7
34.8
29.0

1L
284
63.5

3.8
12.0
83.9

6.7
38.5
54.2

1.5
7.1
39.2
52.3

24
11.8
44.8
41.0

24
8.6
27.5
61.5

3.7
208
66.5

5.4
21.9
727

5.0
11.6
56.0
27.5

31
13.7
826

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini Donne
481 1041
100.0 100.0
12.2 10.8
14.5 15.2
444 403
289 336
23.0 223
10.0 15.4
36.5 34.1
305 282
6
7.3 8.2
310 272
612 645
6
2.1 4.6
135 113
838 84.0
9
4.5 7.7
430 364
525 5650
1.4 15
9.8 58
388 394
50.1 53.4
1.0 3.1
9.4 13.0
442 451
454 389
28 2.2
71 9.3
353 238
548 647
2T 4.2
314 291
659 66.8
5.6 53
215 221
729 726
5.2 49
85 134
58.7 547
276 274
1.8
1.4 39
179 917
789 844

espon-
sabili
acquisti

810
100.0

14.5

6.6
41.9
371

26.7
10.4
36.6
26.3

33
26.6
70.0

2.0
9.7
87.8

1.2
4.4
33.3
61.0

2.0
4.0
37.8
56.1

38
8.3
46.1
41.8

26
6.2
26.2
64.9

2.0
27.4
70.6

1.9
20.6
77.5

5.5
7.5
58.6

241
11.0
86.9

17



Conoscenza e uso dei servizi bancari, finanziari e assicurativi
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso

TOTALE POPOLAZIONE

Adulti

4715
100.0

1 - CONTO CORRENTE
Conosce e usa 19.3
Conosce, non usa ma & interessato  21.1
Conosce, non usa e non & interessato 29.2
Non conosce il servizio 30.5

2 - DEPOSITO A RISPARMIO

Conosce e usa 428
Conosce, non usa ma & interessato  20.6
Conosce, non usa e non & interessato 21.1
Non conosce il servizio 15.5

3 - CARTE DI CREDITO

Conosce e usa 2.0
Conosce, non usa ma & interessato  22.7
Conosce, non usa e non & interessato 28.2
Non conosce |l servizio 471

4 - GESTIONI PERSONALIZZATE DI PATRIMONI MOBILIARI

Conosce e usa

Conosce, non usa ma & interessato 5.2
Conosce, non usa e non & interessato 13.9
Non conosce il servizio 80.9

5 - CASSETTE DI SICUREZZA

Conosce e usa

Conosce, non usa ma & interessato  10.7
Conosce, non usa e non & interessato 45.8
Non conosce il servizio 43.5

6 - PRESTITI PERSONALI

Conosce e usa il
Conosce, non usa ma @ interessato 9.0
Conosce, non usa e non & interessato 52.5
Non conosce il servizio 314

7 - MUTUI PER ACQUISTO CASA

Conosce e usa 29
Conosce, non usa ma @ interessato  17.4
Conosce, non usa e non & interessato 53.4
Non conosce il servizio 26.3

8 - COMPRAVENDITA BOT E CCT

Conosce e usa 3.5
Conosce, non usa ma & interessato 9.0
Conosce, non usa e non & interessato 27.7
Non conosce il servizio 59.7

9 - COMPRAVENDITA AZIONI

Conosce e usa

Conosce, non usa ma & interessato 79
Conosce, non usa e non & interessato 27.9
Non conosce il servizio 64.2

10 - FONDI D] INVESTIMENTO

Conosce e usa

Conosce, non usa ma & interessato 8.1
Conosce, non usa e non & interessato 25.0
Non conosce il servizio 66.9

11 - ASSICURAZIONE VITA

Conosce e usa 74
Conosce, non usa ma & interessato  13.8
Conosce, non usa e non & interessato 63.1
Non conosce il servizio 15.7

Uomini

237
100.0

27.4
26.6
30.9
15.1

40.7
26.7
25.2

7.4

41
257
33.2
37.0

7.9
18.6
73.5

11.2
51.1
37.7

13.9

6.2
54.5
25.4

3.2
18.2
57.0
21.6

6.6
12.0
33.2
48.2

13.7
33.7
52.6

10.3
29.3
60.4

1.1
19.6
62.3

7.0

Donne

238
100.0

11.9
15.9
27.5
44.7

44.7
15.0
17.4
22.9

20.0
23.6
56.4

26
9.5
87.8

10.3
40.9
48.8

1.6
50.7
36.9

2.7
16.8
50.0
30.5

6.2
22.7
70.4

26
225
74.9

6.0
21.1
72.9

4.0
8.4
63.9
23.7

12 - COSTITUZIONE DI CAPITALI O RENDITE DIFFERITE

Conosce e usa

Conosce, non usa ma @ interessato 2.2
Conosce, non usa e non & interessato 12.1
Non conosce il servizio 85.7

18

3.0
14.9
82.2

1.5
9.5
89.0

Res
2

£l I|
acquisti

187
100.0

12.0

9.8
23.6
54.7

50.1
11.9
16.3
21.7

12.3
17.7
70.0

7.8
92.2

8.1
43.7
48.2

23
39
49.2
44.6

38
10.5
49.9
358

6.8
18.1
75.1

204
79.9

27
15,5
81.8

5.0
59
66.3
228

21
3.2
94.7

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS

GIORNO MEDIO
Adulti  Uomini  Donne
81 68 13
100.0 100.0 100.0
384 380 419
332 332 326
225 230 18.8
59 58 6.6
1.2 405 477
303 286 457
200 222
B85 8.7 6.6
421 392 675
494 520 258
8.5 8.8 6.6
9.3 65 349
295 305 201
612 630 451
15.3 16.4 58
527 6802 745
320 334 19.7
17.0 189
12.9 97 419
434 425 514
26.7 290 6.6
51 5.7
17.7 19.6
596 558 934
176 188 6.6
46 5.2
191 21.2
53.3 50.2 806
23.0 234 194
220 205 349
452 474 258
329 321 393
153 131 349
520 519 5827
327 350 124
128 136 5.8
285 242 675
580 623 201
i 6.6
6.9 6.9 7.0
202 218 5.8
729 713 872

Respon-

sabili
acquisti

8
100.0

824

17.6

824

17.6

63.7
18.6
17.6

824
17.6

82.4
17.6

63.7
18.6
17.6

63.7
18.6
17.6

63.7
36.3

82.4
17.6

824
17.6

63.7

18.6
17.6

18.6
63.7
17.6

Adulti

143
100.0

39.6
324
21.0

6.9

43.7
315
17.6

7.3

40.9
48.0
1.1

8.7
30.1
61.2

20.2
48.1
317

14.6
14.2
414
297

5.6
18.3
56.4
19.7

10.7
17.7
41.9
29.8

229
41.6
35.5

19.0
42.2
38.9

14.9
329
49.5

27

81
19.6
723

(percentuali di penetrazione)

ULTIMI 7 GIORNI R
Uomini  Donne ”sg?:?h
acquisti
110 33 20
100.0 100.0 100.0
423 280 4741
328 307 244
19.7 268
52 145 285
429 47.0 4741
299 384 244
21.7
56 145 285
403 434 415
493 421 3041
103 145 285
78 1286
287 360 474
635 514 529
219 126
456 587 715
324 287 285
18.0 17.0
111 280 3041
406 451
303 270 529
6.9
21.0 65 17.0
540 666 301
180 270 529
1.7 6.5
21.8
427 386 17.0
239 549 830
253 126
400 486 47.1
348 388 529
204 1286
409 478 4741
38.7 396 529
126 251 415
333 309
541 295 3041
145 285
65 153 304
197 191 17.0
739 656 529

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti

332
100.0

1.7
16.8
32.2
39.3

424
16.6
22,5
18.5

2.7
15.9
20.8
60.5

3.8
7.8
88.3

7.2
45.0
47.9

4.3
71
56.7
32.0

19
171
52.2
28.7

5.8
225
71.0

2.4
227
74.9

4.0
18.6
7.4

4.6
6.6
68.2
205

9.3
90.7

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
127 205
100.0 100.0
146 101
213 143
405 276
23.6 48.0
388 445
241 12.4
282 193
9.0 238
7.6
182 175
195 215
59.7 610
8.0 1.5
10.0 6.7
820 918
20 101
558 39.0
422 510
10.4 9
21 9.8
663 514
213 379
3.0
168 179
595 482
247 309
22
3.8 6.9
251 21.0
689 721
38 1.6
284 196
67.8 788
17 53
194 182
789 765
9.9 1.7
7.9 6.0
69.2 67.7
183.0 247
10.8 8.4
89.2 916

s pon-
sabil
acquisti

167
100.0

9.3
8.7
25.3
56.7

50.4
10.9
17.5
21.2

10.0
16.8
73.2

4.8
95.2

8.7
416
49.7

1.2
20
52.9
44.0

41
10.0
514
345

7.3
18.2
74.5

18.0
82.0

29
13.1
83.9

23
6.4
69.1
223

22
97.8



Conoscenza e uso dei servizi bancari, finanziari e assicurativi

secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
g % Respon-
Adulti - Uomini  Donne  sabili
acquisti

1583 780 803 613
100.0 100.0 100.0 100.0
1 - CONTO CORRENTE
Conosce e usa 251 342 165 189
Conosce, non usa ma & interessato  23.7 276 20.0 11.8
Conosce, non usa e non & interessato 27.3 226 317 334
Non conosce il servizio 239 156 318 36.0

2 - DEPOSITO A RISPARMIO

Conosce e usa 350 388 314 387
Conosce, non usa ma & interessato  17.8 197 160 14.0
Conosce, non usa e non & interessato 188 201 175 16.7
Non conosce il servizio 284 214 351 307

3 - CARTE DI CREDITO

Conosce e usa 3.0 39 2.0 1.6
Conosce, non usa ma & interessato  26.0 347 176 144
Conosce, non usa e non & interessato 27.6 303 251 240
Non conosce il servizio 435 312 553 600

4 - GESTIONI PERSONALIZZATE DI PATRIMONI MOBILIARI

Conosce e usa 1.0 2 3
Conosce, non usa ma & interessato 82 114 5.1 1.2
Conosce, non usa e non & interessato 16.2 219 10.7 9.2
Non conosce il servizio 746 646 842 894

5 - CASSETTE DI SICUREZZA

Conosce e usa 29 46 14 1.1
Conosce, non usa ma é interessato  16.0 16.8 152 9.2
Conosce, non usa e non & interessato 44.2 500 386 399
Non conosce il servizio 36.9 287 448 498

6 - PRESTITI PERSONALI

Conosce e usa 95 126 6.5 4.0
Conosce, non usa ma & interessato 154 185 123 94
Conosce, non usa e non & interessato 445 456 434 440
Non conosce il servizio 307 233 378 426

7 - MUTUI PER ACQUISTO CASA

Conosce e usa 4.4 53 3.6 4.1
Conosce, non usa ma & interessato 249 327 174 126
Conosce, non usa e non & interessato 39.9 432 367 454
Non conosce il servizio 307 187 422 379

8 - COMPRAVENDITA BOT E CCT

Conosce e usa 36 4.6 26 22
Conosce, non usa ma & interessato  11.7 159 7.8 46
Conosce, non usa e non & interessato 22.7  28.1 175 19.0
Non conosce il servizio 620 515 721 742

9 - COMPRAVENDITA AZIONI

Conosce e usa 1.0 2 1.9 fé
Conosce, non usa ma & interessato 81 112 5.1 3.3
Conosce, non usa e non & interessato 31.9 39.6 245 249
Non conosce il servizio 590 489 685 711

10 - FONDI DI INVESTIMENTO

Conosce e usa 20 28 13 1.4
Conosce, non usa ma & interessato  10.8  15.0 6.8 22
Conosce, non usa e non @ interessato 27.5 362 193 199
Non conosce il servizio 597 461 726 765

11 - ASSICURAZIONE VITA

Conosce e usa 1.7 1641 74 119
Conosce, non usa ma & interessate 228 270 188 125
Conosce, non usa e non @ interessato 47.7 47.0 484 516
Non conosce il servizio 17.8 98 254 240

12 - COSTITUZIONE DI CAPITALI O RENDITE DIFFERITE

Conosce e usa 8 5 13 3
Conosce, non usa ma @ interessato 6.7 101 34 23
Conosce, non usa e non & interessato 15.2 187 11.7 9.9
MNon conosce il servizio 773 706 837 877

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
ULTIMI 7 GIORNI

GIORNO MEDIO
Adulti  Uomini  Donne
484 346 138
100.0 100.0 100.0
306 462 228
337 339 332
223 159 385
4.4 4.0 5.5
425 427 421
226 246 175
159 155 168
19.0 172 236
6.1 6.3 5.6
426 473 306
333 308 395
180 165 24.2
21 3.0
18.0 185 14.0
213 296 2156
526 479 644
49 56 3.2
258 257 26.2
544 549 531
149 138 176
146 157 119
242 255 206
486 481 499
126 107 176
79 6.8 107
409 457 287
384 367 426
129 109 180
8.0 8.1 7.8
240 249 219
356 360 343
324 310 360
22 4 6.9
163 181 118
524 536 493
291 280 319
43 a5 6.4
221 248 154
436 452 395
300 266 387
16.5 19.6 8.8
329 334 316
443 421 500
6.2 49 9.5
1.0 1.1 9
152 161 13.1
250 255 236
587 573 624

Res|

pon-
sahili
acquisti

104
100.0

36.9
23.2
33.8

6.1

47.7
19.7
20.7
11.9

25
38.8
35.8
229

1.6
4.6
322
61.6

1.2
17.7
64.5
16.6

8.0
20.0
52.6
19.6

11.3
20.7
56.1
11.8

7.6
17.6
48.6
26.3

12.8
61.7

249

3.6
4.7
54.4
7.3

223
26.2
43.3

8.3

1.4
11.6
207
57.4

Adulti

815
100.0

35.4
341
235

6.9

39.0
2551
18.1
21.9

4.8
40.3
334
215

1.9
13.4
239
60.8

5.1
22.4
54.0
18.5

12.5
22.7
471
17.7

6.5
36.4
41.2
16.0

6.6
19.2
32.0
423

1.9
13.9
46.3
37.9

3.1
17.8
41.5
37.6

16.6
30.8
45.0

7.6

11.8
214
66.1

Uomini

542
100.0

M7
34.9
18.0

5.4

38.6
23.1
18.4
20.0

5.3
45.4
32.0
17.4

28
15.3
27.9
54.0

6.2
215
55.4
16.9

14.1
235
46.5
15.9

6.0
39.3
40.5
14.2

6.2
21.3
33.6
38.8

15.1
50.2
34.4

29
20.2
45.0
31.9

203
31.6
43.0

52

13.6
23.2
62.5

Donne

273
100.0

22.7
32.7
34.7
10.0

30.7
171
17.5
257

3.9
30.1
36.3
208

9.5
16.0
74.6

3.1
24.0
51.3
216

91
21.2
48.3
215

7.4
30.5
426
19.5

7.4
14.8
28.7
49.2

53
11.4
38.4
44.9

3.7
13.0
34.4
48.9

9.1
204
49.0
125

8.3
17.6
73.6

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili
acquisti

210
100.0

32.5
27.0
294
1.2

421
21.6
18.6
17.7

2.2
333
33.0
314

3.3
20.2
75.8

2.0
16.4
58.7
23.0

6.7
17.6
49.4
26.4

8.0
223
51.1
18.6

6.4
10.8
33.5
49.3

20
95
45,0
434

1.7
4.1
44.8
49.5

201
25.0
44.5
10.4

6.0
17.8
754

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

ULTIMI 7 GIORNI
Adulti  Uomini  Donne
768 237 530
1000 100.0 100.0
1830 1258 131
1.4 65 132
N7 360 301
440 450 436
303 394 269
139 100 154
196 25.1 17.6
36.1 255 402
8 1.0
8.9 3.7 109
207 253 19.0
606 V1.0 691
2.0 28
7.0 49 79
909 951 893
3 5
84 31 104
325 843 2318
588 626 574
59 B.0 5.1
6.7 4.3 7.5
413 428 408
46.1 449 466
241 8.3 1.6
12 137 103
384 512 336
483 318 545
29 4.0
117 129 V116
854 B79 845
1.2 1
14.8 91 17.0
839 909 813
& 25
25 34
1.0 105 11.2
858 87.0 854
5.8 4.2 6.5
13:3 © 138 134
510 588 48.0
239 233 324
1.0 14
6 8
7.8 58 8.6
906 942 893

espon-
sabili
acquisti

403
100.0

11.6

37
35.5
49.2

36.9

9.9
15.6
37.6

13
4.3
19.1
75.3

3.3
96.7

5.4
29.9
64.1

2.5
5.1
41.1
51.3

il
7.4
423
48.2

13
1.3
87.5

14.1
85.9

1.2
13
6.6
90.9

7.6
5.8
55.4
312

5.7
94.3

19



Conoscenza e uso dei servizi bancari, finanziari e assicurativi
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
Adulti  Uomini  Donne %sg%?l:r
acquisti

TOTALE POPOLAZIONI 3834 1877 1957 1528

100.0 100.0 100.0 100.0
1 - CONTO CORRENTE
Conosce e usa 188 269 11.0 117
Conosce, non usa ma & interessato 193 212 175 9.4
Conosce, non usa e non @ interessato 38.1 369 394 449
Non conosce il servizio 238 150 321 339
2 - DEPOSITO A RISPARMIO
Conosce e usa 306 329 284 307
Conosce, non usa ma & interessato 174 180 169 124
Conosce, non usa e non € interessato 353 356 350 379
Non conosce il servizio 166 135 197 191
3 - CARTE DI CREDITO
Conosce e usa 3.5 5.0 2.1 2.6
Conosce, non usa ma & interessato 154 196 11.5 7.0
Conosce, non usa e non & interessato 40.2 426 379 354
Non conosce il servizio 409 328 486 55.0
4 - GESTIONI PERSONALIZZATE DI PATRIMONI MOBILIARI
Conosce e usa 1.0 1.4 5 4
Conosce, non usa ma & interessato 48 55 4.1 3.1
Conosce, non usa e non & interessato 224 282 169 149
Non conosce il servizio 71.9 649 785 816
5 - CASSETTE DI SICUREZZA
Conosce e usa 14 2.1 g B
Conosce, non usa ma & interessato 7.3 6.7 79 27
Conosce, non usa e non & interessato 55.6 621 493 491
Non conosce il servizio 458 291 421 476
6 - PRESTITI PERSONALI
Conosce e usa 85 103 6.7 8.1
Conosce, non usa ma & interessato 120 128 113 6.7
Conosce, non usa e non & interessato 63.2 56.0 505 495
Non conosce il servizio 263 209 315 357
7 - MUTUI PER ACQUISTO CASA
Conosce e usa 6.8 7.0 6.5 8.1
Conosce, non usa ma & interessato 152 159 146 10.7
Conosce, non usa e non & interessato 52.1 557 486 497
Non conosce il servizio 259 213 302 315
8 - COMPRAVENDITA BOT E CCT
Conosce e usa 3.2 49 157 1.4
Conosce, non usa ma & interessato 95 109 8.1 57
Conosce, non usa e non & interessato 31.7 394 245 28.0
Non conosce il servizio 556 448 658 649
9 - COMPRAVENDITA AZIONI
Conosce e usa 1.0 | 3 A4
Conosce, non usa ma & interessato 6.4 8.6 4.3 2.7
Conosce, non usa e non & interessato 38.1 441 325 31.0
Non conosce il servizio 545 456 63.0 659
10 - FONDI DI INVESTIMENTO
Conosce e usa 17 22 1.1 1.4
Conosce, non usa ma ¢ interessato 8.1 9.9 6.4 33
Conosce, non usa e non & interessato 32.7 405 252 238
Non conosce il servizio 576 474 673 715
11 - ASSICURAZIONE VITA
Conosce e usa 7.6 10.0 5.4 6.1
Conosce, non usa ma & interessato  16.1 17.9 144 7.8
Conosce, non usa e non & interessato 58.1 594 56.8 60.3
Non conosce il servizio 182 128 235 258
12 - COSTITUZIONE DI CAPITALI O RENDITE DIFFERITE
Conosce e usa 1.5 1.6 1.4 1.6
Conosce, non usa ma & interessato 6.2 7.2 5.3 3.7
Conosce, non usa e non & interessato 23.7 292 185 184
Non conosce il servizio 685 620 748 763

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS

GIORNO MEDIO
Aduli  Uomini  Donne
1084 769 34
100.0 100.0 100.0
377 403 318
253 258 240
327 310 965

4.3 29 7.7
373 384 3438
209 198 233
345 350 335

7.3 6.8 8.4

7.9 8.1 7.3
256 266 234
527 bH21 539
138 13.1 15.5

2.0 1.8 25

89 81 108
395 409 364
496 493 50.2

3.5 4.0 2.5
112 104 132
737 746 718
} b o i o R
1383 134 131
170 167 179
585 594 565
1y s H2b
121 106 157
196 199 189
577 616 578
106 120 7.6

6.2 6.8 4.7
174 170 184
503 521 46.0
26,1 241 309

1.4 1.7 8
114 129 79
508 59.0 616
274 265 296

2.8 3.0 24
137 139 13.0
512 527 478
323 304 368
119 122 113
246 260 213
582 582 583

52 3.5 9.1

26 2.3 3.5
107 114 9.8
395 401 382
47.1 466 485

5PN
sabili
acquisti
226
100.0

34.7
13.8
43.2

8.2

38.1
19.1
37.4

5.3

9.4
14.5
57.9
18.1

1.6
10.0
36.2
52.3

2.0
3.6
76.6
17.8

15.6
10.9
58.6
14.9

18.8
16.4
57.5

7.3

4.6
13.9
53.9
27.7

1.1
6.0
63.3
29.7

3.1
8.1
51.8
36.0

11.8
10.2
66.8
11.2

3.2
6.4
434
47.0

Adulti

1870
100.0

30.6
26.4
35.7

7.3

35.0
21.2
33.8

9.9

6.1
243
50.7
18.8

1.8
7.5
34.2
56.6

2.4
10.8
69.6
17.3

121
15.9
56.4
15.6

10.2
20.7
57.2
1.8

5.2
15.8
44.4
34.6

1.8
10.5
53.6
34.1

3.2
12.4
46.5
3r7.9

1.1
2341
59.1

6.7

29
9.2
34.5
53.4

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
1205 665
100.0 100.0
340 2486
26.7 259
33.0 408
6.4 9.0
351 349
211 215
345 327
93 109
7.1 4.3
262 228
491 535
186 193
19 1.5
i 8.2
359 811
551 59.2
2.9 15
87 144
708 674
17.6 16.8
121 1241
149 1786
578 538
151 165
88 128
197 225
571 575
14.4 7.3
6.1 35
144 181
478 385
316 399
25 15
1.4 8.9
530 546
33.1 36.1
33 a1
13.2 111
482 435
353 424
109 113
239 216
59.1 59.2
6.1 79
23 3.8
9.2 9.1
363 313
52.2 657

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili
acquisti

4amn
100.0

27.9
15.4
49.1

7.6

38.5
16.3
371

8.1

58
13.5
58.8
21.8

145
7.0
30.7
61.2

1.3
49
72.0
21.7

15.6
10.7
54.5
19.2

16.5
17.5
58.5

74

26
14.2
46.4
36.8

7.4
55.3
36.7

4.1
7.5
46.0
423

13.1
10.5
66.6

99

4.5
5.3
34.6
55.6

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti

1964
100.0

6.1
1.7
40.8
41.5

25.9
13.3
36.9
23.9

59
28.9
64.6

1.8
9.8
88.3

36
40.5
55.6

4.6
7.8
49.8
379

31
9.3
46.6
41.0

1.1
27
18.1
78.0

1.9
21.5
76.4

3.4
17.8
78.7

3.9
8.6
56.9
30.6

3.1
121
84.8

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
672 1292
100.0 100.0
124 3.2
95 127
451 387
333 454
284 247
114 142
38.0 364
221 247
b i
7.9 49
288 289
626 655
4
21 1.7
121 8.6
854 896
5 2
25 4.1
438 389
532 568
6.6 3.6
8.2 7.6
521 486
331 40.2
3.4 29
79 100
528 435
359 435
2.2 6
3.6 23
217 163
725 807
2
2.7 1.6
253 197
72,1 786
3.0 3.6
243 147
726 817
8.0 1.9
52 102
60.0 554
268 325
3.0 3.1
144 111
826 858

Respon-
sabili
acquisti

1057
100.0

3.1
6.3
42.7
48.0

26.5
10.3
38.3
24.9

a5
23.0
726

1.0
6.6
92.4

15
37.0
61.2

4.1
4.6
46.9
44.4

3.6
7al
45.0
44.3

12
18.2
79.8

18.1
81.4

1.0
12.0
87.0

24
6.4
56.9
34.3

29
9.7
87.4



Conoscenza e uso dei servizi bancari, finanziari e assicurativi

secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
_ s Respon-
Adulti  Uomini ~ Donne  sabili
acquisti

1232 611 621 459
100.0 100.0 1000 -100.0
1 - CONTO CORRENTE
Conosce e usa 268 286 252 346
Conosce, non usa ma é interessato 234 274 197 5.9
Conosce, non usa e non & interessato 41.2 351 47.0 508
Non conosce il servizio 8.5 9.0 8.0 B.7

2 - DEPOSITO A RISPARMIO

Conosce e usa 268 241 293 36.0
Conosce, non usa ma & interessalo  17.3  21.0 139 9.9
Conosce, non usa e non & interessato 39.6 389 404 423
Non conosce il servizio 162 16.0 164 118

3 - CARTE DI CREDITO

Conosce e usa 3.2 5.0 1.6 3.7
Conosce, non usa ma é interessato  21.2 258 169 B.6
Conosce, non usa e non & interessato 44.6 412 477 478
Non conosce il servizio 31.0 280 338 399

4 - GESTIONI PERSONALIZZATE DI PATRIMONI MOBILIARI

Conosce e usa 2.1 3.2 1.2 3.2
Conosce, non usa ma @ interessato 6.5 84 4.6 2.7
Conosce, non usa e non & interessato 328 347 309 258
Non conosce il servizio 58.6 537 632 683

5 - CASSETTE DI SICUREZZA

Conosce e usa 6 6 6 9
Conosce, non usa ma & interessato  10.1  13.3 71 Tad:
Conosce, non usa e non & interessato 59.0 625 558 505
Non conosce il servizio 303 236 365 409

6 - PRESTITI PERSONALI

Conosce e usa 7.7 104 5.2 7
Conosce, non usa ma & interessato  11.7 129 105 9.7
Conosce, non usa e non & interessato 54.1 525 556 54.1
Non conosce il servizio 265 242 287 202

7 - MUTUI PER ACQUISTO CASA

Conosce e usa 5.7 7.9 a7 5.1
Conosce, non usa ma & interessate  18.7 234 143 8.5
Conosce, non usa e non & interessato 55.1 53.3 569 607
Non conosce il servizio 204 154 251 257

8 - COMPRAVENDITA BOT E CCT

Conosce e usa 4.2 39 4.5 7.3
Conosce, non usa ma & interessato 154 179 129 9.6
Conosce, non usa e non & interessato 43.1 476 389 421
Non conosce il servizio 374 305 438 410

9 - COMPRAVENDITA AZIONI

Conosce e usa 1.5 25 .6 3.6
Conosce, non usa ma & interessato 86 122 5.3 2.7
Conosce, non usa e non & interessato 51.2 533 492 445
Non conosce il servizio 387 320 448 491

10 - FONDI DI INVESTIMENTO

Conosce e usa 9 1.2 B 8
Conosce, non usa ma @ interessato 102  13.2 7.4 73
Conosce, non usa e non & interessato 425 447 405 36.9
Non conosce il servizio 464 408 515 55.0

11 - ASSICURAZIONE VITA

Conosce e usa 1.8 123 113 119
Conosce, non usa ma @ interessato 222 274 174 152
Conosce, non usa e non & interessato 53.0 536 525 548
Non conosce il servizio 13.0 68 187 1841

12 - COSTITUZIONE DI CAPITALI O RENDITE DIFFERITE

Conosce e usa 35 4.0 3.1 4.2
Conosce, non usa ma ¢ interessato 104  14.5 6.6 3.2
Conosce, non usa e non & interessato 34.6 389 305 327
Non conosce il servizio 516 425 598 599

Adulti

774
100.0

35.8
250
34.3

4.9

28.6
19.7
39.3
12.3

4.9
25.8
48.3
209

3.3
89
38.7
49.0

1.0
12.5
64.2
223

10.6
15.6
55.4
18.5

7.4
249
52.3
15.4

6.4
21.7
49.1
228

25
12.2
57.5
278

1.5
14.9
49.5
34.2

16.1
257
52.5

5.7

4.6
14.8
39.3
41.3

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO

w espon-
Uomini  Donne sal_;|1llj

438
100.0

35.8
29.0
311

4.1

25.2
21.3
41.6
1.9

7.2
32.1
429
17.9

4.6
10.3
40.4
44.6

15.1
68.0
16.2

139
16.4
51.2
18.5

9.2
296
49.3
12.0

5.6
24.7
50.5
19.1

3.7
16.7
58.2
21.5

18
19.3
48.7
30.1

16.2
31.6
504

1.8

5.4
19.6
43.5
314

336
100.0

35.7
20.2
38.2

5.8

32.8
17.7
36.6
12.8

22
18.2
55.0
246

1.7

36.7
54.4

1.2
9.4
59.5
29.9

6.6
14.6
60.5
18.4

53
19.1
56.1
19.5

7.3
18.1
47.3
27.3

1.0
6.7
56.7
35.6

1.0
9.5
50.5
39.1

15.9
18.6
55.0
10.5

3.6
8.8
342
53.4

acqui

253
100.0

51.4
4.8
38.8
5.0

40.8
12.5
40.0

6.6

59
111
52.6
30.3

1.6
12.0
51.6
34.8

8.8
16.2
57.2
17.8

7.1
14.2
56.4
223

1241
13.2
51.6
23.1

6.7
4.6
51.3
3r.4

1.4
10.9
47.2
40.8

153
19.3
52.7
12.6

49
5.8
36.5
529

Adulti

1016
100.0

31.1
25.7
38.1

5.1

26.7
19.4
39.3
14.6

4.0
245
47.9
237

2.6
7.8
37.4
52.2

11.9
64.1
23.2

9.2
13.5
55.8
21.6

6.0
226
55.4
16.1

5.0
17.8
48.0
293

19
10.4
56.5
31.2

1.1
1.8
47.8
39.3

13.5
25.0
53.8

78

4.3
12.9
38.8
44.0

ULTIMI 7 GIORNI

Uomini

552
100.0

32.4
30.7
329

4.1

23.8
23.0
38.6
14.6

5.7
29.0
45.1
20.2

3.6
9.5
38.4
48.5

15.1
66.9
17.3

11.8
14.2
52.6
21.4

7.9
26.2
54.0
11.9

4.5
204
49.9
253

28
13.8
58.5
249

14
15.0
49.3
343

14.0
30.6
52.9

25

4.6
16.5
42.2
36.8

Donne

464
100.0

29.7
20.2
43.8

6.3

29.9
15.4
40.1
14.6

241
19.6
50.9
27.4

16
58
36.3
56.3

83
61.1
29.7

6.3
12.7
59.2
218

4.0
18.6
56.8

55
14.9
46.0
33.6

6.6
54.4
38.2

82
46.2
44.8

12.9
18.8
54.7
13.6

4.1
8.9
35.2
51.9

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili
acquisti

339
100.0

42.0
4.6
48.1
5.2

38.3
10.5
43.4

7.8

5.1
10.8
51.4
326

4.4
33
32.0
60.4

1:2
9.0
54.1
357

8.9
13.3
57.1
207

5.6
1.7
61.4
21.3

9.5
10.5
51.1
29.0

5.0
37
51.4
39.8

5 |
8.3
41.1
49.4

13.3
18.9
53.3
14.5

5.7
4.5
37.4
52.4

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti

216
100.0

83
13.5
54.9
232

27.2

8.3
41.1
23.3

6.9
30.1
63.0

12.7
86.5

25
36.6
60.9

14
3.6
46.8
48.2

4.5
1.8
54.2
395

4.9
217
72.6

281
71.0

34
19.6
A

4.5
10.2
49.8
355

16.0
84.0

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
59 157
100.0 100.0
12.0

3.0 182
516 564
454 134
264 275
6.3 9.2
407 4413
266 219
23 9.0
119 382
858 528
11

77 15.0
923 839
36

296 39.7
704 56.7
2.0

3.0 39
516 447
454 494
8.1 29
3.0 1.3
47,5 512
414 386
1.2

71

310 75
69.0 742
18

150 339
B5.0 64.8
4.9

107 235
893 TILT¥
6.5

a0 133
584 46.0
386 34.1
148 165
852 835

Respon-
sabili

acquisti

120
100.0

15.0

9.1
58.0
17.9

299

83
39.2
226

29
38.0
59.1

14
93
89.3

44
40.8
54.8

2.5

45.9
51.6

3.6

58.9
37.4

1.5
7.2
18.5
729

26.3
737

4.4
259
69.6

8.2
54
58.7
27.6

20.2
79.8
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Conoscenza e uso dei servizi bancari, finanziari e assicurativi

secondo: lettori/non lettori di quotidiani
target/sesso per eta e per classe sociale

LETTORI DI QUOTIDMNI ISEGIPRESS ULTIMI 7 GIORNI

FINO A 44 45 ANNI ED OLTRE
CLASSE EEDN SOCIALE CLASSE ECON-SOCIALE
Tolale  Supe-  Media  Infe-  Totale  Supe- Media  Infe-
riore riore riore riore

19108 2551 10869 5688 11681 1406 6002 4274
100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 1000 1000 100.0
1 - CONTO CORRENTE
Conosce e usa 491 634 536 344 553 818 611 37.5
Conosce, non usa ma € interessato 306 279 294 338 6.0 4.6 5.7 7.0
Conosce, non usa e non & interessato 16.8 76 142 258 328 131 296 447
Non conosce il servizio 35 1.1 27 6.0 58 4 36 1089

2 - DEPOSITO A RISPARMIO

Conosce e usa 355 344 373 328 425 448 438 400
Conosce, non usa ma é interessato 188 167 181 212 1.7 6.5 B5 7.2
Conosce, non usa e non & interessato 314 379 314 284 382 405 383 371
Non conosce il servizio 143 110 138 177 11.6 8.2 95 187

3 - CARTE DI CREDITO

Conosce e usa 89 215 9.3 24 71 20.0 74 1.7
Conosce, non usa ma & interessato 320 394 333 261 83 140 9.1 5.0
Conosce, non usa e non & interessato 47.7 354 482 524 536 656.0 581 467
Non conosce il servizio 115 3.7 92 191 309 100 253 4686

4 - GESTIONI PERSONALIZZATE DI PATRIMONI MOBILIARI

Conosce e usa 4.0 8.9 4.3 13 63 172 6.5 1.8
Conosce, non usa ma @ interessato 126 188 13.0 8.8 36 6.7 4.3 1.6
Conosce, non usa e non & interessato 37.0 408 400 289 349 457 388 254
Non conosce il servizio 464 314 426 600 H52 303 505 711

5 - CASSETTE DI SICUREZZA

Conosce e usa 44 108 4.3 1.6 73 223 7.0 1.9
Conosce, non usa ma & interessato 185 244 188 1541 4.7 6.3 5.2 33
Conosce, non usa e non @ interessalo 67.8 60.4 694 683 69,7 639. 739 662
Non conosce il servizio 9.4 4.5 7.5 15.0 18.4 75 139 285

6 - PRESTITI PERSONALI

Conosce e usa 1030 105 114 8.0 68 11.0 7.3 4.4
Conosce, non usa ma @ interessato 186 202 195 165 4.8 6.6 5.0 3.8
Conosce, non usa e non & interessato 56.3 597 558 558 633 685 652 589
Non conosce il servizio 14.8 96 133 198 251 139 225 329

7 - MUTUI PER ACQUISTO CASA

Conosce e usa 8.1 13.6 8.6 4.6 9.7 183 106 51
Conosce, non usa ma & interessato 299 280 321 269 8.0 9.1 8.6 6.9
Conosce, non usa e non & interessato 51.8 538 501 537 693 655 704 691
Non conosce il servizio 10.3 46 92 148 13.1 71 104 1889

8 - COMPRAVENDITA BOT E CCT

Conosce e usa 111 18.4 11.8 6.4 17.9 339 19.3 98
Conosce, non usa ma & interessato 249 325 272 17.2 101 125 121 6.5
Conosce, non usa e non & interessato 44.4 414 450 448 540 466 6558 544
Non conosce il servizio 19.6 77 160 316 18.0 7.0 127 293

9 - COMPRAVENDITA AZIONI

Conosce e usa 4.3 9.9 4.6 1.2 48 149 4.8 1.0
Conosce, non usa ma & interessato 182 302 192 108 46 106 5.2 1.6
Conosce, non usa e non & interessato 586 51.6 60.8 579 628 635 671 568
Non conosce il servizio 18.9 83 155: 304 277 110 230 406

10 - FONDI DI INVESTIMENTO

Conosce e usa 5.5 11.0 5.7 2.4 47 173 4.0 .8
Conosce, non usa ma & interessato 207 324 214 138 6.8 126 8.2 2.7
Conosce, non usa e non & interessato 48,1 433 494 480 490 522 531 422
Non conosce il servizio 258 133 234 357 395 178 347 543

11 - ASSICURAZIONE VITA

Conosce e usa 167 234 180 113 145 26.6 152 8.8
Conosce, non usa ma & interessato 297 345 205 276 6.7 9.2 7.3 4.9
Conosce, non usa e non & interessato 48.2 399 48.1 521 679 599 681 706
Non conosce il servizio 5.5 23 4.4 8.9 10.9 4.2 94 156

12 - COSTITUZIONE DI CAPITALI O RENDITE DIFFERITE

Conosce e usa 4.2 7.2 4.7 1.9 39 114 3.9 1.0
Conosce, non usa ma @ interessato 176 250 19.0 115 41 8.2 4.3 2.2
Conosce, non usa e non & interessato 38.6 40.6 40.1 349 465 534 525 359
Non conosce il servizio 396 273 362 516 455 270 392 609
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(percentuali di penetrazione)

NON LETTORI DI QUOTIDIRNI ISEGIPRESS ULTIMI 7 GIORNI

FINO A 44 ANN 45 ANNI ED OLTRE
CLASSE EGGN SOCIALE CLASSE ECON-SOCIALE
Tolale  Supe-  Media Infe-  Totale  Supe-  Media Infe-
riore riore riore riore

5947 201 2304 3442 9119 185 2413 6521
100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 1000 100.0 100.0

260 436 369 178 16.7 404 306 11.2
269 298 278 244 3.6 3.3 6.6 26
324 158 260 377 472 395 484 471
157 108 94 201 324 168 143 391

271 239 318 243 307 343 387 279
21.0 133 220 209 52 5.1 5.8 5.0
291 282 30.0 286 352 486 365 343
228 346 162 262 289 120 19.0 327

2.3 57 4.0 1.0 8 12 1.2 3
16.2 420 221 107 2.2 5.8 4.1 14
450 365 483 434 275 465 411 223
365 158 256 448 695 365 536 76.0

8 23 1.0 6 1.2 3.5 23 7
52 16.0 8.6 2.4 T 34 1.9 2
24 322 310  dodo 128 3Lb| 242 8.4
718 495 595 813 853 615 716 907

1.4 4.9 18 9 1.1 5.4 18 8
121 249 134 105 1.8 21 3.2 1.3
576 596 646 529 439 651 621 37.1
289 106 201 357 531 274 330 608

5.0 5.1 7.7 3.3 25 4.0 2.8 23
128 289 147 106 16 4.8 25 1.2
50.0 464 534 481 425 558 545 3841
322 197 243 380 534 354 402 585

4.6 7.0 7.0 29 3.3 6.9 5.6 24
207 229 215 201 2.3 3.3 20
50.2 559 535 477 545 687 654 503
244 141 180 203 399 244 256 453

3.5 9.3 54 1.9 4.4 93 100 2.3
120 245 192 6.6 3.0 7.8 5.0 2.1
334 4872 3895 2902 341 565 465 29.1
511 29.0 359 623 586 263 385 664

4 26 1.2 A
1.0 6.3 1.6 6
1.0 495 492 243
7.6 417 481 75.0

60 182 88 34
447 569 558 367 3
491 229 351 598 67,

7 a7 14 3
1 3.6 2.1 6
5 436 370 1565
8 492 595 836

86 257 113 58
346 419 438 282 2
558 280 433 657 76,

89 176 11.0 71 44 108 8.1 3.0
223 354 261 19.0 24 4.6 3.0 2.1
539 394 523 6559 601 666 679 57.2
14.8 77 107 180 331 180 210 377

1.4 1.1 25 6 1.0 7.4 22 4
89 200 118 6.2 1.1 25 1.5 9
265 369 327 201 184 411 331 1441
643 420 530 730 784 489 632 846



Conoscenza e uso dei servizi bancari, finanziari e assicurativi

secondo: lettori/non lettori di quotidiani
target/sesso per eta e per classe sociale

LETTORI DI GUOTIDIANI ISEGIPHESS ULTIMI 7 GIORNI

FINO A 44 A ANNI ED OLTRE
CLASSE ECOhf -SOCIALE CLASSE ECON-SOCIALE
Totale  Supe-  Media  Infe-  Tolale Supe- Media  Infe-
riore riore riore riore

11034 1446 6052 3536 6488 779 3203 2507
100.0 100.0 100.0 1000 1000 100.0 100.0 100.0
1 - CONTO CORRENTE
Conosce e usa 507 649 563 359 61.7 896 69.6 414
Conosce, non usa ma @ interessato 297 265 282 335 5.7 3.7 4.8 7.6
Conosce, non usa e non & interessato 15.6 7.2 127 238 28.5 6.7 235 429
Non conosce il servizio 4.0 1.4 29 6.7 4.1 2.2 8.1

2 - DEPOSITO A RISPARMIO

Conosce e usa a556 853 374 326 434 449 442 418
Conosce, non usa ma & interessato 182 478 177 194 8.1 6.2 8.0 89
Conosce, non usa e non & interessato 31,7 365 320 291 377 411 383 357
Non conosce il servizio 14.6 10.9 129 18.9 10.8 7.7 95 13.6

3 - CARTE DI CREDITO

Conosce e usa 99 223 108 3.1 94 268 9.9 23
Conosce, non usa ma & interessato 326 410 347 255 98 1641 10.7 6.4
Conosce, non usa e non & interessato 46.0 333 46.0 515 531 488 576 49.0
Non conosce il servizio 11.5 B.5 84 199 217 83 219 422

4 - GESTIONI PERSONALIZZATE DI PATRIMONI MOBILIARI

Conosce e usa 4.3 8.9 48 1.5 77 208 8.4 1.8
Conosce, non usa ma & inleressato 13.0 196 14.0 8.5 4.6 8.8 5.3 21
Conosce, non usa e non & interessato 36,7 422 398 296 374 459 424 280
Non conosce il servizio 46.0 292 414 604 504 246 439 681

5 - CASSETTE DI SICUREZZA

Conosce e usa 3.6 9.7 34 1.1 67 219 6.2 1.6
Conosce, non usa ma & interessato 174 240 176 143 5.0 7.5 54 3.6
Conosce, non usa e non & interessato 69.2 61.2 712 695 712 630 756 687
Non conosce il servizio 9.8 54 7 | 171 75 128 261

6 - PRESTITI PERSONALI

Conosce e usa 113 106 131 8.6 89 155 403 5.0
Conosce, non usa ma & interessato 194 211 200 17.7 59 8.9 5.7 5.0
Conosce, non usa e non & interessato 548 585 536 550 645 670 667 608
Non conosce il servizio 14.6 98 133 187 20.7 8.5 45 1282

7 - MUTUI PER ACQUISTO CASA

Conosce e usa 76 129 8.2 4.4 10.2 204 118 4.6
Conosce, non usa ma é interessato 313 284 343 277 95 123 9.3 8.8
Conosce, non usa e non & interessato 50.1 533 47.8 523 69.2 621 702 706
Non conosce il servizio 11.0 5.3 97 156 11.0 55 87 16.0

8 - COMPRAVENDITA BOT E CCT .

Conosce e usa 2 170 28 6.6 199 390 208 115
Conosce, non usa ma & interessatoe 255 334 279 182 A8 LT A3 8.9
Conosce, non usa e non & interessato 44.3 413 441 457 531 409 555 546
Non conosce il servizio 19.0 8.3 152 295 15.2 6.4 100 25.0

9 - COMPRAVENDITA AZIONI

Conosce e usa 50 103 59 1.5 52. 18.0 45 1.5
Conosce, non usa ma & interessato 193 342 206 108 6.2 137 7.2 22
Conosce, non usa e non & interessato 57.2 46.6 586 59.6 646 60.1 677 624
Non conosce il servizio 18.5 89 149 281 23.9 83 208 339

10 - FONDI DI INVESTIMENTO

Conosce e usa 6.0 118 6.7 24 6.0 228 5.0 1.0
Conosce, non usa ma & interessato 220 365 224 151 85 142 1086 37
Conosce, non usa e non & interessato 46.8 398 47.7 482 521 5621 652 483
Non conosce il servizio 252 119 231 343 334 11.0 292 470

11 - ASSICURAZIONE VITA

Conosce e usa 18.7 265 207 122 186 349 199 109
Conosce, non usa ma & interessato 30.1 843 205 203 76 112 7.7 6.2
Conosce, non usa e non @ interessato 458 37.0 455 50.0 656 493 650 723
Non conosce il servizio 54 2.2 4.4 8.4 8.2 46 74 105

12 - COSTITUZIONE DI CAPITALI O RENDITE DIFFERITE

Conosce e usa 4.8 8.5 5.6 2.1 LT R 5.2 1.3
Conosce, non usa ma & interessato 174 234 196 112 51 116 52 26
Conosce, non usa e non & interessato 37.5 408 385 344 492 568 553 386
Non conosce il servizio 403 2r3 0 363 522 410 195 343 574

(percentuali di penetrazione)

NON LETTORI DI QUOTIDIRNI ISEGIPRESS ULTIMI 7 GIORNI

FINO A 44 Al 45 ANNI ED OLTRE
CLASSE EGON SOCIALE CLASSE ECON-SOCIALE
Tolale  Supe-  Media Infe- Totale  Supe-  Media Infe-
riore riore riore riore

1589 48 554 987 2979 49 T3 2217
1000 1000 100.0 100.0 100.0 1000 100.0 100.0

286 449 388 215 216 661 408 146
267 316 266 26.3 3.8 9.2 6.8 2.7
321 69 288 358 469 199 433 486
126 16.7 58 164 277 4.7 91 340

26.6 76 315 249 347 138 404 335
223 168 236 219 48 143 6.4 4.1
201 503 268 291 340 696 342 334
220 254 181 2441 26.4 23 194 283

42 1441 7.4 17 12 304 1.4 3
202 497 269 142 20 127 4.5 1.0
439 211 470 435 305 546 440 258
31.7 150 187 406 663 293 802 728

T 18 1.7 T 12 108 2.9 4
4.8 14.0 7.4 26 1.1 6.8 27 5
231 442 330 157 142 511 241 103
71.0 400 578 809 834 313 703 868

5 7 4 12 151 1.5 8
95 252 108 7.7 1.5 4.9 2.6 12
6565 687 743 600 436 715 623 372
24.5 6.0 142 319 536 85 336 609

8.4 42 120 6.6 38 166 4.8 3.2
128 406 134 106 2.0 5.7 4.0 1.3
490 423 481 500 473 601 545 447
298 129 265 329 469 177 367 508

44 144 7.1 21 52 200 89 3.7
229 228 240 222 3.1 4.8 26
619 523 ' 510, 624 5589, 691 620 537
209 106 180 233 358 109 243 400

35 136 4.6 2.2 59 253 146 2.8
120 375 213 4.8 38 174 6.6 25
348 320 379 331 360 464 475 322
49.7 169 361 599 543 109 313 625

63 905 113 60 . 18 230 .81 .
416 454 537 341 349 655 535 28.4
501 241 350 609 627 47 416 706

1.5 5.7 23 7 12 124 1.7 74
101 308 127 7.2 19 109 39 i
312 421 382 283 272 719 438 209
572 214 468 658 698 47 506 773

122 183 162 100 7.0 221 123 5.0
184 184 237 153 2.6 4.6 241
5656 573 482 615 626 756 686 605
12.8 6.0 128 132 278 23 145 325

1.7 4.6 15 126 4.7 2
73 336 9.3 4.5 1] 24 74
264 396 329 201 249 669 368 201
655 267 632 755 725 205 560 789
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Conoscenza e uso dei servizi bancari, finanziari e assicurativi

secondo: lettori/non lettori di quotidiani
target/sesso per eta e per classe saociale

LETTORI DI QUOTIDIANI ISEGIPRESS ULTIMI 7 GIORNI

(percentuali di penetrazione)

NON LETTORI DI QLIOTIDIANI ISEGIPHESENI.“IITIMI 7 GIORNI

24

FINO A 44 ANNI 45 ANNI ED OLTRE
CLASSE ECON-SOCIALE CLASSE ECON-SOCIALE
Tolale  Supe-  Media  Infe-  Totale  Supe-  Media  Infe-
fiore riore riore riore
8074 1106 4817 2151 5193 627 2799 1767
1000 1000 1000 1000 100.0 100.0 100.0 100.0
1 - CONTO CORRENTE
Conosce e usa 470 614 504 318 474 720 510 322
Conosce, non usa ma & interessato 317 298 31.0 343 6.4 58 6.8 6.1
Conosce, non usa e non & interessato 18.5 80 162 29.2 382 212 368 470
Non conosce il servizio 28 8 24 4.7 8.0 1.0 53 T
2 - DEPOSITO A RISPARMIO
Conosce e usa 854 " 832 &7.0 33 415 447 433 375
Conosce, non usa ma & interessato 198 159 186 244 7.3 6.8 9.0 49
Conosce, non usa e non & interessato 31.0 398 307 27.1 388 398 384 391
Non conosce il servizio 138 112 1337 165 12.5 8.8 94 184
3 - CARTE DI CREDITO
" Conosce e usa 75 205 7.3 1.1 A 4.5 9
Conosce, non usa ma & interessato 312 373 316 27.1 65 114 74 3.1
Conosce, non usa e non & interessato 49.9 382 509 541 543 651 588 434
Non conosce il servizio 11.4 40 102 17.8 350 120 293 5286
4 - GESTIONI PERSONALIZZATE DI PATRIMONI MOBILIARI
Conosce e usa 3.7 8.9 38 8 46 128 4.2 1.8
Conosce, non usa ma & interessato 120 177 118 9.3 25 4.0 34 1.0
Conosce, non usa e non & interessato 37.4 389 403 30.4 317 455 346 219
Non conosce il servizio 469 345 442 595 613 376 582 753
5 - CASSETTE DI SICUREZZA
Conosce e usa 55 122 5.3 23 81 228 7.9 24
Conosce, non usa ma é interessato 200 249 203 166 4.3 49 5.0 29
Conosce, non usa € non & interessato 658 593 672 663 677 649 719 629
Non conosce il servizio 8.7 3.5 72 148 19.9 74 152 1318
6 - PRESTITI PERSONALI
Conosce e usa 88 103 9.4 7.0 4.0 54 4.0 3.6
Conosce, non usa ma & interessato 176 19.0 188 144 34 3.6 4.1 22
Conosce, non usa e non & interessato 585 614 584 570 619 703 634 562
Non conosce il servizio 15.0 93 134 216 307 207 285 380
7 - MUTUI PER ACQUISTO CASA
Conosce e usa 87 145 9.0 4.8 89 161 9.1 5.8
Conosce, non usa ma & interessato 280 27.3 293 256 6.1 50 7.7 4.4
Conosce, non usa e non & interessato 54.1 545 53.0 56.1 69.3 697 T70.7 6741
Non conosce il servizio 9.2 3.6 87 W35 15.6 93, 126 227
8 - COMPRAVENDITA BOT E CCT
Conosce e usa 108 203 107 6.1 154 275 176 7.4
Conosce, non usa ma & interessato  24.0 314 262 154 80 109 103 3.3
Conosce, non usa e non & interessato 44.6 415 461 431 5562 538 563 54.1
Non conosce il servizio 20,5 69 170 353 21.5 78 158 352
9 - COMPRAVENDITA AZIONI
Conosce e usa 3.3 9.3 29 B 43 110 52 4
Conosce, non usa ma & interessato 167 248 174 108 26 6.8 2.7 T
Conosce, non usa e non & interessato 60.5 584 635 55.1 605 679 663 492
Non conosce Il servizio 19.6 74 162 335 326 144 258 497
10 - FONDI DI INVESTIMENTO
Conosce e usa 4.7 9.8 4.5 24 31 105 29 5
Conosce, non usa ma & interessato 189 270 202 116 47  10.7 5.3 1.3
Conosce, non usa e non @ interessato 49.9 480 515 477 450 524 506 34.0
Non conosce il servizio 265 152 238 383 472 265 412 642
11 - ASSICURAZIONE VITA
Conosce e usa 14.0 192 146 9.9 92 16.2 9.5 59
Conosce, non usa ma & interessato  29.0 348 296 247 56 6.7 7.0 3.2
Conosce, non usa e non & interessato 51.4 437 514 557 707 733 718 682
Non conosce il servizio 56 23 4.4 9.8 14.4 38 117 226
12 - COSTITUZIONE DI CAPITALI O RENDITE DIFFERITE
Conosce e usa 34 5.3 3.7 1.6 30 106 2.5 B
Conosce, non usa ma @ interessato 7.9 271 183 118 28 3.8 3.3 1.5
Conosce, non usa e non & interessato 40.0 403 420 358 432 491 492 321
Non conosce il servizio 387 274 36.0 507 51.1 364 451 658

FINO A 44 ED OLTRE

CLASSF_ ECON SOCIALE CLASSE ECON-SOCIALE

Totale  Supe- Media  Infe- ofale  Supe-  Media  Infe-
riore riore riore riore
4358 153 1750 2455 6140 136 1700 4304
1000 1000 100.0 1000 1000 100.0 100.0 100.0
251 431 363 165 144 321 263 95
256 202 282 238 36 14 6.6 26
326 19.0 251 384 474 458 506 464
16.7 86 105 213 347 206 166 415
278 208 320 240 288 408 379 251
2086 120 215 2086 5.4 22 55 556
291 203 31.0 284 358 418 375 349
230 379 156 270 300 152 19.0 344
1.7 2.7 3.0 8 6 5.0 1.2 2
149 392 206 9.5 23 3.6 4.0 1.6
453 421 487 434 261 439 398 206
3.1 160 278 463 710 474 550 775
7 25 i 5 1.2 1.2 21 8
54 187 89 2.4 5 24 1.5 )
218 279 304 157 122 253 242 7.5
721 5289 600 814 86:10 T2 220 916
17 6.7 22 11 1.1 23 19 o
13.0 248 143 114 19 1.2 3.5 14
549 563 616 504 441 630 620 371
304 122 220 3741 529 334 327 607
39 54 6.3 2.2 19 20 19
128 246 151 106 14 45 1.8 1.1
504 479 550 474 403 545 545 348
330 221 236 398 564 41.0 417 622
4.7 44 7.0 32 24 28 43 1.7
200 230 207 193 20 2.7 18
49.7 573 543 461 538 685 669 487
256 154 180 314 418 287 262 478
3.5 7.8 5.6 1.8 36 4.2 8.1 2.0
120 199 185 7.2 26 4.8 43 2.0
329 39.0 401 279 332 598 460 277
516 333 358 631 605 312 416 683
3 20 4 & 3 1.2 ] :
52 138 8.0 29 6 9 9 5
457 61.0 564 377 292 444 473 223
488 225 351 595 698 535 509 774
8 4.0 1.3 2 5 9 13 2
81 239 109 53 T 1.2 13 4
368 418 456 288 188 345 341 128
564 303 421 657 801 634 633 866
78 173 9.6 6.0 3.3 7.2 6.3 2.0
236 415 268 204 23 6.0 23 21
63.0 329 536 540 589 637 675 556
15.5 83 100 196 356 230 238 402
1.3 1.5 18 9 8 5.8 1.1 5
94 161 128 6.9 Hed 33 11 1.0
255 359 326 201 169 329 314 1141
639 475 529 722 812 580 663 873
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1. ABBIGLIAMENTO

UOMINI
LETTORI
DI QUOTIDIANI :
670.000 lire
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NON LETTORI
DI QUOTIDIANI

320.000 lire
DONNE
LETTRICI
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DI QUOTIDIANI
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2. AUTO

UOMINI

LETTORI
DI QUOTIDIANI
1.410.000 lire

o

NON LETTORI
DI QUOTIDIANI

| 610.000 lire

DONNE

380.000 lire

LETTRICI
DI QUOTIDIANI

[

NON LETTRICI
DI QUOTIDIANI

110.000 lire
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3. ARREDAMENTO

UOMINI

LETTORI
DI QUOTIDIANI

NON LETTORI
DI QUOTIDIANI

430.000 lire

DONNE

LETTRICI
DI QUOTIDIANI

[ ...

NON LETTRICI
DI QUOTIDIANI

- % DI PERSONE
CHE SPENDONO

790.000 lire

SPESA MEDIA
ANNUA

TOTALE
ITALIA







Spesa annua per abbigliamento, auto e arredamento
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
Adulli ~ Uomini  Donne es'.r:'iawl'::;li
acquisti
45855 22091 23764 18537
100.0 100.0 1000 100.0
1 - ABBIGLIAMENTO
Nulla o quasi 8.3 7.3 93 107
Fino a 100.000 lire 146 118 171 186
Da 100.000 a 500.000 lire 439 452 426 436
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 213 238 190 169
Da 1 a 2 milioni di lire 9.1 9.1 9.1 7.8
Da 2 a 5 milioni di lire 2.6 25 26 2.2
Oltre 5 milioni di lire 2 21 2 2
Totale che spendono (spenders) 917 927 907 893
Spesa media in '000 lire (popolazione) 540 560 530 480
Spesa media in ‘000 lire (spenders) 590 600 580 530
2 - AUTO
Nulla o quasi 536 307 749 721
Fino a 100.000 lire 2.3 1.8 29 25
Da 100.000 a 500.000 lire 7.2 8.2 6.3 6.6
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 124 174 1.7 8.3
Da 1 a 2 milioni di lire 159 258 6.6 8.1
Da 2 a 5 milioni di lire 77 145 1.5 2.2
Oltre 5 milioni di lire 9 1.7 3l 2
Totale che spendono (spenders) 464 693 251 279
Spesa media in '000 lire (popolazione) 690 1170 230 300
Spesa media in '000 lire (spenders) 1480 1690 930 1060
3 - ARREDAMENTO
Nulla o quasi 571 558 582 518
Fino a 100.000 lire 8.3 71 9.5 89
Da 100.000 a 500.000 lire 114 116 111 132
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 72 6.9 7.5 8.8
Da 1 a 2 milioni di lire 6.1 6.6 57 7.3
Da 2 a 5 milioni di lire 5.0 6.0 4.1 5.1
Oltre 5 milioni di lire 4.9 6.0 3.9 4.7
Totale che spendono (spenders) 429 442 418 482
Spesa media in '000 lire (popolazione) 710 820 600 730
Spesa media in '000 lire (spenders) 1640 1850 1440 1520

Adulti

20203
100.0

49
8.7
421
26.9
131
4.1
3
95.1
690
730

38.4
25
7.5

15.4

221

12.3
1.6

61.6

1020

1650

50.6
81
1241
84
7.7
6.5
6.5
49.4
900
1830

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO

Uomini

12385
100.0

4.5
8.0
43.8
27.9
12.0
3.6
2
95.5
670
700

231
18
7.3

17.8

29.2

18.3
25

76.9

1410
1830

50.7
7.4
1.5
8.3
78
71
7.3
49.3
970
1880

Donne

7818
100.0

5.4
9.9
38.3
252
14.8
4.9
B
94.6
740
790

63.5
3.7
19

11.6

10.6
26

2

36.5
380
1030

50.6
9.1
13.1
8.7
7.6
5.5
5.3
49.4
790
1600

Respan-

sabili
acquisti
6102
100.0

6.5
1.0
M7
22.7
13.4
4.3
5
93.5
690

730

58.3
3.1
7.9

12.6

13.5
4.3

4
a7
500
1200

41.9
7.6
15.6
10.8
9.9
7.5
6.8
58.1
1020
1750

Adulti

30789
100.0

5.2
10.0
43.9
26.5
"y

3.5

2
94.8
640
680

42.9
27
7.7

14.8

20.2

10.4
1.2

57.1

890

1560

521
8.4
12.3
8.0
7.3
59
6.1
47.9
840
1760

ULTIMI 7 GIORNI

Uomini

17522
100.0

5.1
9.3
45.2
26.7
10.5
3.0
2
94.9
620
650

25.8
1.9
7.7

17.7

28.3

16.6
21

74.2

1310
1760

52.3
7.3
1241
7.5
7.5
6.6
6.7
47.7
910
1910

Donne

13266
100.0

5.2
11.0
421
23.9
13.3

4.1

3
94.8
680
720

65.7
3.7
7.8

1.1
9.3
22

4 |
343
330
980

51.7
9.9
12.6
8.6
71
4.9
5.2
48.3
750
1560

(percentuali di penetrazione)

Respon-

sabili
acquisti
10099
100.0

6.6
1241
441
2186
11.8

3.5

3
93.4
630
670

60.7
3.3
8.2
12.2
11.7
3.5
3
39.3
440

1120

43.0
8.6
15.4
10.5
9.2
6.6
6.7
57.0
970
1700

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS
ULTIMI 7 GIORNI

Respon-
Adulti - Uomini  Donne smlfl

15066
100.0

15.1
241
43.9
12.6
3.6
T

A
84.9
330
390

761
16
6.2
7.2
6.7
21
A
23.9
250

1060

67.6
8.1
9.4
5.6
a7
3.1
25

324

410

1280

4569 10498
100.0 100.0
16.5 145
220 250
453 433
120 128
3.3 37
= 7

A 4,
835 855
320 330
380 390
50.7 86.6
1.3 1.8
10.5 4.4
16.1 3.5
15.3 3.2
5.8 .5
3 :
493 134
610 110
1230 800
704 664
6.1 8.9
9.7 9.3
4.6 6.0
3.0 4.0
3.2 3.1
29 23
296 336
430 410
1450 1210

acquisti

8439
100.0

15.6
26.5
43.0
11.3
3.0
6

84.4
300
350

85.9
15
4.7
3.6
37

6

14.1

120
850

62.6
9.3
10.5
6.8
5.0
3.4
24
37.4

1210




Spesa annua per abbigliamento, auto e arredamento
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso

TOTALE POPOLAZIONE

Adulti

3843

100.0
1 - ABBIGLIAMENTO
Nulla o quasi 7.4
Fino a 100.000 lire 18.7
Da 100.000 a 500.000 lire 45.4
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 18.8
Da 1 a 2 milioni di lire 8.0
Da 2 a 5 milioni di lire G ET S
Oltre 5 milioni di lire ]
Totale che spendono (spenders) 92.6

Spesa media in '000 lire (popolazione) 480
Spesa media in '000 lire (spenders) 520

2 - AUTO

Nulla o quasi 48.8
Fino a 100.000 lire 2.0
Da 100.000 a 500.000 lire 8.1
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 14.8
Da 1 a 2 milioni di lire 17.9
Da 2 a 5 milioni di lire 7.9
Oltre 5 milioni di lire 4
Totale che spendono (spenders) 51.2

Spesa media in '000 lire (popolazione) 710
Spesa media in '000 lire (spenders) 1390

3 - ARREDAMENTO

Nulla o quasi 47.7
Fino a 100.000 lire 11.2
Da 100.000 a 500.000 lire 13.6
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 7.9
Da 1 a 2 milioni di lire 8.2
Da 2 a 5 milioni di lire 5.4
Oltre 5 milioni di lire 6.2
Totale che spendono (spenders) 52.3

Spesa media in '000 lire (popolazione) 850
Spesa media in '000 lire (spenders) 1630

28

Uomini

1849
100.0

5.3
15.2
47.5
222

7.8

1.8

3
94.7
520
550

27.2
13
8.3

20.6

27.9

13.9

7258
1140
1670

46.0
10.3
13.0
74
9.7
7.0
6.6
54.0
960
1770

Donne

1994
100.0

9.4
21.9
43.4
15.5

8.1

186

90.6
440
490

69.1
27
8.0
9.4
8.4
23

30.9
300
980

49.3
1.9
14.1
8.3
6.7
38
58
50.7
760
1490

Respon-
sabili

acquisti

1691
100.0

9.4
243
44.1
13.0

7.4

1.7

90.6
420
460

63.5
27
8.5

1.8

10.3
3.1

36.5
380
1040

46.1
1.2
14.6
9.7
9.0
4.1
5.3
53.9
770
1430

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS

GIORNO MEDIO
Adulli - Uomini  Donne
1796 1026 770

100.0 100.0 100.0
44 33 6.0
122 102 151
442 466 407
241 252 225
118 115 122
3.0 27 35
i3 5
956 967 94.0
630 650 610
650 670 640
371 200 616
23 1.8 3.1
8.1 8.2 7.9
16.1 189 121
228 310 109
128 187 4.4
] 1.5
629 800 384
1000 1390 430
1590 1740 1120
419 395 454
1.4 121 103
13.0 107 163
8.8 9.3 8.0
105 116 9.0
6.8 8.3 47
7.6 8.5 6.3
581 605 54.6
1040 1170 850
1790 1940 1550

Respon
|

pon-
sabili
acquisti

678
100.0

6.0
14.3
43.0
22.0
1.2

3.6

94.0
600
630

54.6
3.5
8.9

13.4

13.4
6.3

45.4
550
1210

38.4
9.8
17.6
10.6
12.5
4.2
7.0
61.6
970
1570

Adulti

2780
100.0

4.5
13.8
47.8
21.6

9.8

23

2
95.5

560

580

41.3
24
8.6
15.9
20.7
10.5
6
58.7
860

1470

43.8
11.5
14.9
83
8.8
6.1
6.5
56.2
920
1640

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
1487 1293
100.0 100.0
3.8 5.3
1.4 166
486 46.9
245 18.2
9.2 105
2.1 24
4
96.2 947
580 530
600 560
223 632
1.3 3.6
8.5 8.8
195 118
30.6 94
16.8 3.2
1.1
77.7 368
1290 370
1660 1010
407 474
1.9 111
136 165
8.0 8.6
10.4 7.0
7.8 4.1
7.5 54
593 526
1070 750
1800 1420

(percentuali di penetrazione)

espon-
sabili
acquisti
1083
100.0

6.2
17.8
47.4
16.7

9.4

25

93.8
510
540

56.5
3.6
9.6

14.1

1.9
4.3

43.5
470
1070

411
10.1
17.8
10.4
9.7
4.2
6.6
58.9
890
1510

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS
ULTIMI 7 GIORNI

Respaon-
Adulti  Uomini  Donne essg%ili

1063
100.0

16.1
32.8
38.1
10.4

25

83.9
250
300

71.0
1.0
6.7

11.6
9.4

4

29.0
260

59.2
10.0
9.6
6.6
6.2
31
5.3
40.8
660
1610

362
100.0

12.5
33.2
421
1.1

1.1

87.5
250
290

50.5
1.3
7.3

257

15.3

49.5
450
900

70.8

10.2
4.4
6.2
3.0
25

29.2

440
1480

701
100.0

17.9
327
36.1
10.1

3.2

82.1
250
310

18.7
170
910

53.3
13.6
9.3
7.7
6.2

6.7
48.7
770
1650

acquisti

608
100.0

15.9
37.2
37.7
5.8
3.5

84.1
230
280

774
9
6.2
7.6
7.3
6

226
210
920

55.8
13.5
8.1
8.3
7.6
3.7
2.9
44.2
540
1220



Spesa annua per abbigliamento, auto e arredamento
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

TOTALE POPOLAZIONE

Respon-
Adulti  Uomini  Donne  sabili

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE 1560
100.0
1 - ABBIGLIAMENTO
Nulla o quasi 12.6
Fino a 100.000 lire 133
Da 100.000 a 500.000 lire 42.1
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 20.1
Da 1 a 2 milioni di lire 9.8
Da 2 a 5 milioni di lire 22
Oltre 5 milioni di lire *
Totale che spendono (spenders) 87.4

Spesa media in '000 lire (popolazione) 510
Spesa media in '000 lire (spenders) 580

2 - AUTO

Nulla o quasi 55.1
Fino a 100.000 lire p 1
Da 100.000 a 500.000 lire 7.3
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 15.8
Da 1 a 2 milioni di lire 15.0
Da 2 a 5 milioni di lire 4.7
Oltre 5 milioni di lire 1.0
Totale che spendono (spenders) 44.9

Spesa media in '000 lire (popolazione) 600
Spesa media in '000 lire (spenders) 1340

3 - ARREDAMENTO

Nulla o quasi 55.5
Fino a 100.000 lire 6.6
Da 100.000 a 500.000 lire 9.2
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 9.2
Da 1 a 2 milioni di lire 83
Da 2 a 5 milioni di lire e 6.0
Oltre 5 milioni di lire 5.2
Totale che spendono (spenders) 44.5

Spesa media in '000 lire (popolazione) 800
Spesa media in '000 lire (spenders) 1790

737
100.0

8.1
13.3
44.6
19.4
12.6

20

A
91.9
550
590

31.2
.6
7.5
23.0
26.6
9.4
1.8
68.8
1040
1520

56.3
6.3
7.9
9.4
9.3
6.6
5.2

44.7

830

1860

823
100.0

16.6
13.3
39.9
20.7
7.3
23

83.4
480
570

76.1
1.6
7.2
9.4
4.8

5

3
23.9
200
840

55.8
6.8
10.4
9.0
7.4
55
5.2
442
760
1730

acquisti_

722
100.0

16.8
15.5
39.8
18.4
7.7
1.8
A
83.2
440
530

72.4
16
75

11.8
5.4
1.0

4
27.6
250
900

49.6
7.3
1.5
101
9.0
6.5
6.0
50.4
900
1800

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS

GIORNO MEDIO
Adulti  Uomini  Donne
809 453 356
1000 100.0 100.0
9.4 6.2 13.8
95 100 8.7
414 438 380
237 226 254
13.4 14.8 11.5
2.6 2.5 26

A A

906 938 86.2
600 620 580
670 660 670
448 285 67.6
1.0 6 1.5
8.1 64 105
18.4 227 123
200 292 7.2
6.0 101 2
1.8 26 >
552 715 324
790 1160 270
1430 1620 840
512 498 532
7.0 7.9 5.7
10.5 89 128
10.1 98 106
94 107 7.7
6.2 6.4 6.0
54 6.5 3.9
488 502 468
850 960 730
1740 1910 1550

Respon-
sabili
acquisti

320
100.0

13.9
11.6
41.0
20.1
1.9
13
.2
86.1
510
590

62.8
a
9.9
14.5
9.0
20
9
ar.2
390
1060

45.5
5.5
16.0
12.3
9.5
7.6
4.6
54.5
880
1610

Adulti

1251
100.0

10.3
1.5
42.1
222
1.5

24

89.7
560
620

49.5
1.2
7.8

17.4

17.4
55
1.2

50.5

690

1370

52.8
7.2
10.0
9.5
84
6.5
5.6
47.2
850
1800

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
637 614
1000 1000
71 138
1.5 114
46.0 37.9
19.9 246
13.1 9.7
22 2.6
4
929 86.2
570 550
610 630
305 705
.6 19
6.4 93
234 108
27.2 6.6
10.0 5
2.0 4
69.5 295
1080 250
1560 830
526 53.1
7.0 7.3
85 1186
92 99
9.7 7.0
7.3 5.7
5.7 5.4
474 469
900 790
1910 1680

(percentuali di penetrazione)

Respon-
bl
acquist
533
100.0

15.0
13.9
37.9
21.0
10.3
17
A
85.0
500
590

65.8
1.7
9.7

13.6
7.5
1.2

342
310
920

46.1
7.9
12.8
1.2
8.7
6.8
6.4
53.9
930
1730

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS
ULTIMI 7 GIORNI

Respon-
Uomini  Donne  sabili

Adulti

309
100.0

221
20.8
41.9
1.4
2.6
1.2

779
310
400

78.2

5.6
9.1
4.8
1.5

21.8
200
950

66.8
4.3
6.1
77
7.9
3.9
3.4

33.2

570

1720

100
100.0

16.5
29.2
31.8
14.4

8.0

83.5
350
420

38.2

17.9
19.1
20.4

4.4

61.8
680
1120

80.3
25

11.6
57

19.7
180

209
100.0

238
18.2
45.1
10.5
B
16
76.2
300
390

62.7
5.6
7.2
6.5
8.6
5.1
4.5

373

1880

acquisti

188
100.0

21.2
19.6
44.5
1.8
1.0
1.8

78.8
320
400

88.8
1.2
2.0
7.3

1.2

860

58.2
6.0
8.1
7.3
9.7
5.7
5.0

41.8

780

1880

29



Spesa annua per abbigliamento, auto e arredamento
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso

TOTALE POPOLAZIONE

Adulti
TOTALE POPOLAZIONE 73711

100.0
1 - ABBIGLIAMENTO
Nulla o quasi 7:1
Fino a 100.000 lire 12.8
Da 100.000 a 500.000 lire 415
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 24.0
Da 1 a 2 milioni di lire 1.1
Da 2 a 5 milioni di lire 33
Oltre 5 milioni di lire 2
Totale che spendono (spenders) 92.9

Spesa media in '000 lire (popolazione) 610
Spesa media in '000 lire (spenders) 650

2 - AUTO

Nulla o quasi 49.7
Fino a 100.000 lire 1.9
Da 100.000 a 500.000 lire 59
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 121
Da 1 a 2 milioni di lire 19.0
Da 2 a 5 milioni di lire 10.3
Oltre 5 milioni di lire s 1.1
Totale che spendono (spenders) 50.3

Spesa media in '000 lire (popolazione) 830
Spesa media in '000 lire (spenders) 1650

3 - ARREDAMENTO

Nulla o quasi 53.2
Fino a 100.000 lire 8.5
Da 100.000 a 500.000 lire 12.1
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 8.0
Da 1 a 2 milioni di lire 58
Da 2 a 5 milioni di lire 6.0
Oltre 5 milioni di lire 6.4
Totale che spendono (spenders) 46.8

Spesa media in '000 lire (popolazione) 850
Spesa media in '000 lire (spenders) 1810

30

Uomini

3493
100.0

6.1
10.2
43.7
25.7
1.1

3.1

93.9
610
650

27.0
1.5
5.7

15.3

28.7

19.5
2.2

73.0

1400
1920

51.7
6.8
12.6
7.0
6.7
7.2
8.1
48.3
1010
2100

Donne

3878
100.0

81
15.1
39.5
224
114

34

3
91.9
600
660

70.3
24
6.1
9.1

10.1
1.9

297
310
1050

54.6
10.0
1.6
9.0
5.1
4.9
4.9
45.4
700
1530

Respon-
sabill

acquisti

3084
100.0

101
17.0
40.7
19.5
9.4
29
4
89.9
560
610

68.9
23
5.6
89
1.2
29
2
311
370

1180

47.2
9.3
13.6
1.0
6.3
6.1
6.4
52.8
890
1680

Adulti

3979
100.0

5.1
7.6
41.0
27.0
14.4
4.6
2
94.9
730
770

39.4
23
59

14.1

221

14.4
1.8

60.6

1080

1800

47.6
8.4
14.1
8.7
7.0
6.6
7.7
524
990
1880

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO

Uomini

2319
100.0

5.3
7.4
421
27.8
13.5
3.7

94.7
680
720

22.0
1.4
5.4

16.1

29.3

227
31

78.0

1580
2030

47.1
7.5
13.8
7.9
7.6
7.4
8.7
52.9
1090
2060

Donne

1660
100.0

4.8
79
39.3
259
15.7
59
R}
95.2
800
840

63.9
35
6.5

1.3

11.9
28

fy

36.1

390

1090

48.3
9.7
14.4
9.8
6.1
5.5
6.2
51.7
840
1630

i
acquisti
1318
100.0

6.6
10.5
39.6
225
14.5

5.6

J
93.4
760
810

61.4
3.3
5.7

10.6

14.1
4.5

4
38.6
500
1280

38.6
7.7
17.0
12.8
8.0
7.6
84
61.4
1130
1840

Adulti

5781
100.0

5.2
9.0
42.9
25.5
13.3
38
2
94.8
670
710

43.0
22
6.2

13.6

21.0

12.6
14

57.0

970

1710

49.1
8.7
13.4
8.8
6.7
6.1
7.2
50.9
930
1830

ULTIMI 7 GIORNI

Uomini

3118
100.0

58
9.2
43.3
26.6
11.9
32

94,2
630
670

24.3
1.5
56

15.9

291

21.2
25

75.7

1490

1960

49.1
7.2
13.0
7.7
7.3
7.2
8.5
50.9
1050
2070

Donne

2663
100.0

4.4

425
24.3
15.1

4.5

95.6
730
760

64.9
3.0
7.0

109

11.56
26

35.1
370
1060

49.2
10.5
13.8
10.1
59
4.8
5.7
50.8
780
1540

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili
acquisti
2079
100.0

6.5
11.3
43.8
20.9
13.0

4.0
5
93.5

670
720

62.6
3.1
6.5
10.4
13.2
4.0
3
7.4
460

1220

39.7
9.5
16.3
12.8
7.5
6.6
7.7
60.3
1030
1710

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS
ULTIMI 7 GIORNI

Adulti

1580
100.0

14.6
27.3
36.3
18.0
26
11

85.4
340
400

75.3
1.0
4.6
6.1

1.3
1.7

24.7

290
1180

68.8
7.5
71
5.0
27
5.6
34

31.2

540
1730

Uomini

ar4
100.0

8.3
19.2
47.9
18.0

47

1.8

91.7
420
460

51.0
1.3
6.7
9.8

25.4
5.7

49.0

670

1380

73.8
9.0

14
7.3
48

26.2

2450

Donne

1216
100.0

16.6
29.9
326
18.0
20
9

834
310
380

83.0
8
3.9
4.9
6.9
4

17.0
160
970

67.2
8.7
6.5
6.4
3.2
5.0
3.0

328

1530

Respon-
sabili

acquisti

1005
100.0

17.8
29.1
34.1
16.6
16
#

822
300
360

823
F
38
56
7.0
5

17.7
180
990

63.4
8.9
7.9
71
39
5.2
35

36.6

570

1550



Spesa annua per abbigliamento, auto e arredamento
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
Ry =
Adulti  Uomini  Donne %ﬂ?ﬁ
acquisti

TOTAI OPOLAZIONI 700 340 360 281

100.0 100.0 100.0 100.0
1 - ABBIGLIAMENTO
Nulla o quasi 5.0 5.3 4.7 27
Fino a 100.000 lire 13.1 120 142 147
Da 100.000 a 500.000 lire 43.0 420 440 469
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 259 338 184 195
Da 1 a 2 milioni di lire 98 69 126 108
Da 2 a 5 milioni di lire 29 56 4.6
Oltre 5 milioni di lire 3 6 T
Totale che spendono (spenders) 950 947 953 973
Spesa media in '000 lire (popolazione) 600 490 700 670
Spesa media in '000 lire (spenders) 630 520 740 690
2 - AUTO
Nulla o quasi 422 215 621 575
Fino a 100.000 lire 3.4 1.7 50 5.0
Da 100.000 a 500.000 lire 5.8 3.6 79 115
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 10.8 129 8.8 8.7
Da 1 a 2 milioni di lire 233 368 105 109
Da 2 a 5 milioni di lire 133 214 5.7 6.4
Oltre 5 milioni di lire 1.1 22
Totale che spendono (spenders) 578 785 379 425
Spesa media in '000 lire (popolazione)1000 1570 450 490
Spesa media in '000 lire (spenders) 1730 2000 1180 1160
3 - ARREDAMENTO
Nulla o quasi 421 415 427 347
Fino a 100.000 lire 7.3 53 9.1 79
Da 100.000 a 500.000 lire 123 126 121 14.2
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 101 91 111 133
Da 1 a 2 milioni di lire 109 87 129 1686
Da 2 a 5 milioni di lire 95 124 6.7 6.8
Oltre 5 milioni di lire 7.8 103 54 6.6
Totale che spendono (spenders) 579 585 573 653
Spesa media in '000 lire (popolazione)1160 1400 950 1090
Spesa media in '000 lire (spenders) 2000 2330 1640 1670

314
100.0

15
5.8
40.9
34.4
12.4
4.9
B
98.5
750
760

30.2
25
26

15.3

292

18.2
1.9

69.8

1340

1920

a7.2
5.2
13.4
13.0
11.9
124
7.2
62.8
1240
1980

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO

Respon-
Adulti - Uomini  Donne  sabili

182
100.0

16
8.2
40.0
41.6
8.6

98.4
570
570

15.2
14
18

17.2

38.7

225
3.2

84.8

1730
2050

7.2
3.1
13.3
1.7
1.2
17.0
6.4
62.8
1320
2110

131
100.0

1.4
241
42.4
23.0
18.4
125
.2
98.6
1030
1050

53.5
4.1
3.9

123

14.5

11.6

46.5
720
1550

a7

8.6
13.6
15.2
12.8

4.4

8.3
62.9
1100
1760

acquisti

102
100.0

8
3.4
47.2
241
14.7
9.5
3
99.2
870
870

49.0
3.9
7.6

12.5

14.0

12.9

51.0
790
1550

31.1
4.1
16.0
17.7
16.3
37
111
68.9
1350
1960

Adulti

490
100.0

4.3
6.8
43.4
29.5
121
3.4
4
95.7
690
720

355
33
41

13.0

26.9

15.6
1.6

64.5

1170
1800

391
7.0
1341
1.9
12.3
9.9
6.8
60.9
1120
1840

Uomini

264
100.0

3.8
9.3
42.0
37.2
7.7

96.2
530
550

18.3
21
28

14.3

38.1

21.6
27

81.7

1650
2010

38.9
5.6
12.6
10.7
10.7
13.9
7.6
61.1
1320
2150

ULTIMI 7 GIORNI

Donne

226
100.0

5.0
39
45.1
204
17.3
7.5
8
95.0
870
920

55.5
4.8
57

1.5

13.9
8.6

44.5
610
1360

39.4
8.7
13.7
13.2
14.1
52
58
60.6
950
1570

(percentuali di penetrazione)

Respon

sahil

acquisti

173
100.0

3.0
5.2
48.4
202
16.0
6.0
1.2
97.0
830
860

51.5
4.1
84

1.3

14.4

10.3

48.5

1410

316

5.7
15.5
15.5
19.0

5.4

7.2
68.4
1150
1680

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS
ULTIMI 7 GIORNI

Respon-
Adulli - Uomini  Donne sg?a?l'r

210
100.0

6.7
30.6
41.9
16.1

34

1.3

93.3
360
380

61.1
3.6
10.3
4.7
13.3
71

38.9
520
1350

50.5
7.9
10.2
5.4
6.9
8.4
10.7
49.5
1240
2530

76
100.0

11.5
236
42.0
19.3

3.5

88.5
330
370

34.9

7.0
6.7
311
203

65.1
1300
1980

53.1
4.1
127
23

5.9
21.8
46.9
1810
3870

134
100.0

4.1
34.3
41.9
14.4

33

2.0

95.9
370
380

75.0
54
121
3.6
3.8

25.0
120
480

49.1
9.9
8.9
7.0

10.6
9.7
4.8

50.9

1860

acquisti

108
100.0

2.2
30.6
44.5
18.4

2.0

24

97.8
390
400

67.6
6.4
16.7
4.3
5.0

324
170
520

39.7
1.6
1.9
97
12.4
9.1
5.6
60.3
1050
1720

3



1 1L

Spesa annua per abbigliamento, auto e arredamento
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
Aduli  Uomini  Donne sabili
acquisti
TOTALE POPOLAZIONE 3527 1700 1827 1367
100.0 100.0 100.0 100.0
1 - ABBIGLIAMENTO
Nulla o quasi 7.0 5.7 8.3 9.4
Fino a 100.000 lire 154 120 186 202
Da 100.000 a 500.000 lire 445 480 411 43.0
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 228 241 216 183
Da 1 a 2 milioni di lire 76 7.7 7.6 6.8
Da 2 a 5 milioni di lire 24 2.4 24 1.7
Oltre 5 milioni di lire 3 2 4 B
Totale che spendono (spenders) 93.0 943 917 906
Spesa media in '000 lire (popolazione) 530 550 530 480
Spesa media in '000 lire (spenders) 570 580 580 540
2 - AUTO
Nulla o quasi 506 289 710 693
Fino a 100.000 lire 2.4 1.4 33 33
Da 100.000 a 500.000 lire 7.1 71 7.2 7.2
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 13.1 16.7 96 106
Da 1 a 2 milioni di lire 174 283 7.2 74
Da 2 a 5 milioni di lire 82 1561 1.7 23
Oltre 5 milioni di lire 1.2 25
Totale che spendono (spenders) 494 711 290 307
Spesa media in '000 lire (popolazione) 750 1270 270 300
Spesa media in '000 lire (spenders) 1530 1790 910 960
3 - ARREDAMENTO
Nulla o quasi 544 519 568 51.1
Fino a 100.000 lire 7.9 7.5 8.3 7.3
Da 100.000 a 500.000 lire 125 121 129 155
Da 500.000 a 1.000.000 di lire Ll 9.1 6.5 6.7
Da 1 a 2 milioni di lire 6.7 6.2 7.2 9.1
Da 2 a 5 milioni di lire 58 7.1 4.6 5.6
Oltre 5 milioni di lire 4.8 5.9 3.7 48
Totale che spendono (spenders) 456 481 432 489
Spesa media in '000 lire (popolazione) 740 870 620 760
1810 1440 1560

Spesa media in '000 lire (spenders) 1620

32

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS

GIORNO MEDIO
Adulti  Uomini  Donne
1814 1102 72

100,0 100.0 100.0
3.1 321 3.2
1.3 9.6 14.0
431 467 375
282 272 208
100 10.2 9.8
3.7 29 5.0
5 3 8
969 969 968
. 660 630 720
680 650 750
395 249 618
21 1.0 3.9
8.4 7.7 9.4
137 1441 131
233 320 9.9
1.2 173 1.8
1.8 3.0
605 751 382
1000 1430 350
1650 1900 910
483 482 486
7.9 71 9.0
128 125 132
9.0 9.8 7.8
8.0 7.5 8.7
7.8 7.8 7.7
6.2 71 5.0
517 518 514
940 1000 850
1820 1920 1660

Respon-
sabili

acquisti

535
100.0

33
15.4
41.7
26.2

9.1

33

1.0
96.7

660
680

60.4
3.6
8.4

14.8

10.3
25

39.6
380
960

41.7
7.7
16.9
7.3
10.5
9.7
7.2
58.3
1120
1910

Adulti

2664
100.0

a7
121
45.8
26.3
8.7
3.0
4
96.3
610
630

43.2
286
8.1

14.4

205
9.6
1.6

56.8

890

1560

49.4
7.6
13.7
8.7
7.7
7.0
59
50.6

1750

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
1485 1179
100.0 100.0

3.2 4.3
12 132
481 429
26.1 26.6

8.7 8.7

25 36

2 6
96.8 95.7

580 640
600 670
26,1 644

1.7 38

7.5 9.0
166 128
30.4 8.3
15.9 17

29
739 358
1350 310
1830 870
489 502

6.6 8.7
137 136

9.6 7.7

7.2 8.3

7.4 6.5

6.6 5.0
511 4938
950 810
1850 1620

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili
acquisti
866
100.0

4.7
15.2
45.3
23.6

7.8

26
9
95.3
600
630

62.1
3.8
8.7

14.7
8.5
23

37.9
350
910

43.3
7.5
17.1
7.6
10.2
8.0
6.4
56.7
1000
1770

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti

863
100.0

17.3
257
40.4
12.0
4.2
4

82.7
310
370

73.2
17
4.0
9.1
8.0
4.0

26.8
340
1270

69.8
9.1
9.1
4.6
38
22
14

30.2

300
980

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Danne
215 648
100.0 100.0
212 158
174 288
469 378
11.9 1241
1.0 54
15
788 842
310 310
400 360
46.1 836
23
4.6 38
23.7 3.5
155 L
10.2 3 i
539 164
770 170
1430 1060
708 695
13.1 75
25 116
6.1 4.1
5.2
b7 9
1.8 1.2
292 305
380 270
1310 890

Respon-
sabili

acquisti

501
100.0

18.4
29.8
38.5
8.3
5.0

81.6
270
340

83.2
23
4.3
28
5.2
22

16.8
190
1130

65.7
7.0
12.5
5.0
6.9
1.1
1.6
34.3

1020



Spesa annua per abbigliamento, auto e arredamento
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso

TOTALE POPOLAZIONE

Respan-
Adulti  Uomini  Donne  sabili

1043

100.0
1 - ABBIGLIAMENTO
Nulla o quasi 10.6
Fino a 100.000 lire 14.4
Da 100.000 a 500.000 lire 434
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 18.0
Da 1 a 2 milioni di lire 98
Da 2 a 5 milioni di lire 26
Oltre 5 milioni di lire 1.0
Totale che spendono (spenders) 894

Spesa media in '000 lire (popolazione) 590
Spesa media in '000 lire (spenders) 660

2 - AUTO

Nulla o quasi 53.0
Fino a 100.000 lire 4
Da 100.000 a 500.000 lire 53
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 13.2
Da 1 a 2 milioni di lire 17.7
Da 2 a 5 milioni di lire 9.2
Oltre 5 milioni di lire 1.2
Totale che spendono (spenders) 47.0

Spesa media in '000 lire (popolazione) 780
Spesa media in '000 lire (spenders) 1670

3 - ARREDAMENTO

Nulla o quasi 51.7
Fino a 100.000 lire 8.6
Da 100.000 a 500.000 lire 11.0
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 8.0
Da 1 a 2 milioni di lire 7.3
Da 2 a 5 milioni di lire 6.2
Oltre 5 milioni di lire 7.3
Totale che spendono (spenders) 48.3

Spesa media in '000 lire (popolazione) 930
Spesa media in '000 lire (spenders) 1940

484
100.0

8.7
1.7
50.9
17.0

9.7

1.0

1.0
91.3

530
580

352

53
13.6
27.2
16.2

24
64.8

1270
1970

50.4
7.6
12.0
7.5
6.3
5.1
111
49.6
1160
2350

559
100.0

1241
16.6
37.4
18.8
10.1
3.9
1.1
87.9
620
710

67.1
¥ i
53
128
10.2
3.7
2
32.9
400
1210

52.6
9.5
10.1
8.3
8.1
71
4.2
47.4
760
1610

acquisti

448
100.0

11.5
16.7
42.4
15.6
9.7
33
8
88.5
580
660

65.5
5
4.3
12.6
13.1
4.0

345
450
1280

45.8
10.7
12.3

9.3

8.3
4.2
54.2
860
1580

606
100.0

6.6
11.0
43.7
20.1
14.1

26

1.8
93.4

710
760

426
g
6.6
15.2
18.3
14.5
21
57.4
1060
1850

43.6
8.7
13.2
8.6
9.9
6.7
9.2
56.4
1130
2000

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO

334
100.0

6.8
9.1
49.7
18.8
125
1.6
15
93.2
630
680

319

5.8
13.7
235
214

37
68.1

1450
2140

422
8.8
13.8
9.0
7.6
5.1
13.6
57.8
1350
2350

272
100.0

6.4
13.0
37.4
21.5
15.8

3.6

22
93.6

800
850

53.9
1.4
7.5

16.8

12.8
7.2

4
46.1
600
1310

45.1
8.5
12.6
8.2
12.4
8.4
4.7
54.9
890
1630

acquisti

218
100.0

2.4
16.4
45.9
15.1
14.7

3.9

1.6
97.6

740
770

54.7
9
4.5
15.7
16.0

8.3

45.3
670
1470

36.1
1.0
14.0
9.3
14.4
1.3
3.8
63.9
990
1550

ULTIMI 7 GIORNI
Respon-
Adulti - Uomini  Donne  sabili  Adulti  Uomini  Donne

853 433 420

100.0

7.5
12.0
45.6
19.0
114

33

1.3
92.5

660
710

47.6
5
5.0
15.7
18.4
11.4
1.5
52.4
910
1730

44.9
9.8
12.7
8.2
8.1
7.3
8.9
55.1
1110
2010

100.0

71
111
51.8
17.1
10.6

12

1.1
929

560

600

33.8

5.0
15.1
246
185

29
66.2

1350
2040

45.9
8.2
13.1
7.7
6.8
53
13.0
54.1
1310
2420

100.0

7.8
12.7
39.9
206
12.2

52

1.4
92.2

740
800

60.0
1.0
49
16.3
12.7
4.9
.2
40.0
510

1270

441
11.2
12.4
86
94
9.1
5.2
55.9
930
1660

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili
acquisti

332
100.0

53
16.5
44.9
15.4
12.3

4.6

1.1
947

700
740

58.4
g
3.0
15.6
16.8
5.5

4186
570
1370

35.6
12.8
14.2
10.3
1.0
10.8
5.2
64.4
1060
1640

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS
ULTIMI 7 GIORNI

Adulti

190
100.0

227
240
349
14.3

4.1

77.3
280
370

741

6.6
3.4
15.1
o ¢

25,9
300
1160

7T
4.1
4.0
71
4.0
21
1.0
223
260
1190

Uomini

52
100.0

18.0
15.4
45.9
16.2

4.5

82.0
350
430

43.3

6.9
5.0
42.5
23

56.7
810
1400

77.0
3.9
5.6
6.4
3.3
3.9

23.0
220
1020

Donne

139
100.0

24.8
27.9
29.9
13.5

39

75.2
270
360

88.1

6.5
27
27

11.9
670

78.0
4.2
34
7.4
4.4
1.2
1.5

22.0

270
1300

Respon-
sabili

acquisti

116
100.0

28.1
171
35.8
16.1

29

71.9
290
400

84.3

7.8
4.7
3.2

16.7
110

73.0
5.0
7.0
6.4
53
1.5
1.7

27.0

320

1210



Spesa annua per abbigliamento, auto e arredamento
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
. i Respon-
Adulti  Uomini  Donne  sabili
acquisti
3370 1627 1743 1393
100.0 100.0 100.0 100.0
1 - ABBIGLIAMENTO
Nulla o quasi 7.2 6.2 8.2 9.0
Fino a 100.000 lire 12.3 80 165 191
Da 100.000 a 500.000 lire 442 450 433 447
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 218 27.0 166 146
Da 1 a 2 milioni di lire 10,7 103 1141 97
Da 2 a 5 milioni di lire 3.7 35 3.8 26
Oltre 5 milioni di lire 2 A 4 3
Totale che spendono (spenders) 928 938 918 910
Spesa media in '000 lire (popolazione) 610 630 590 520
Spesa media in '000 lire (spenders) 660 670 650 570
2 - AUTO
Nulla o quasi 477 240 709 66.2
Fino a 100.000 lire 4.0 3.5 4.4 34
Da 100.000 a 500.000 lire 7.9 9.6 6.3 6.4
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 95 124 6.7 7.7
Da 1 a 2 milioni di lire 179 272 88 107
Da 2 a 5 milioni di lire 120 213 29 5.1
Oltre 5 milioni di lire 1.0 1.9 | T
Totale che spendono (spenders) 523 760 291 338
Spesa media in '000 lire (popolazione) 860 1420 310 470
Spesa media in '000 lire (spenders) 1640 1860 1070 1380
3 - ARREDAMENTO
Nulla o quasi 588 570 605 569
Fino a 100.000 lire 76 45 105 8.5
Da 100.000 a 500.000 lire 10.4 9.7 111 124
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 7.6 9.1 6.3 7.7
Da 1 a 2 milioni di lire 54 6.6 4.2 5.1
Da 2 a 5 milioni di lire 5.7 7.5 4.0 5.0
Oltre 5 milioni di lire 4.5 5.7 3.4 4.4
Totale che spendono (spenders) 412 430 395 431
Spesa media in '000 lire (popolazione) 690 860 530 660
Spesa media in '000 lire (spenders) 1680 1990 1340 1520

34

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO

Adulti  Uomini  Danne
1913 1104 809
100.0 100.0 100.0
4.5 4.1 52
6.1 54 7.2
431  43.0 434
281 3813 233
183 118 156
44 4.3 4.6
4 A T
955 959 948
720 710 760
760 740 BOO
392 215 663
3.4 29 4.2
8.1 8.6 7.3
105 118 8.5
213 284 106
157 24.0 3.0
1.7 2.7 2
608 785 337
1090 1570 370
1800 2000 1090
544 550 536
6.2 4.6 8.5
14 93 140
94 102 8.2
6.1 6.7 5.3
6.9 75 59
5.9 6.8 45
456 450 464
860 950 710
1880 2100 1530

BSpon-
sabili
acquisti

642
100.0

7.0
10.1
44.5
20.8
14.0

3.2
4
93.0

640
690

59.3
3.2
6.0

10.0

13.9
6.1
15

40.7

630

1540

46.9
6.4
15.8
10.3
6.5
7.8
6.2
531
930
1750

Adulti

2682
100.0

4.6
7.5
44.7
26.3
124
4.1
3
95.4
690
720

40.9
4.3
89

10.6

20.1

13.9
1.2

59.1

990

1670

54.9
6.9
11.5
8.5
6.3
6.6
54
45.1
800
1780

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
1425 1257
100.0 100.0
5.0 4.2
6.2 9.0
442 453
303 215
107 145
34 5.0
A 6
95,0 95.8
660 730
690 760
225 635
3.1 5.9
95 8.2
121 8.8
28.0 103
22.6 3.2
22 A
775 365
1490 370
1920 1020
56,5 529
44 100
9.2 143
9.3 7.4
7.0 5.4
7.7 5.3
6.0 4.7
435 471
890 700
2040 1480

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili
acquisti

990
100.0

54
10.6
47.4
19.6
12.9

3.7

4
94.6
650
690

57.9
4.7
8.5
9.7
12.6
5.6
9
421
560

1320

46.9
8.3
16.5
9.1
6.5
6.8
6.0
53.1
880
1650

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS
ULTIMI 7 GIORNI

Adulti

688
100.0

17.3
31.1
42.0
4.0
38
18

827
300
360

74.2
25
4.0
5.4
9.5
4.4

258
350
1360

74.0
10.0
6.2
4.5
1
24
1.1
26.0
250
970

Uomini

202
100.0

15.8
221
51.3
8
6.4
3.6
84.2
3390
460

35.5

7.0
10.5
16.1
21.0
109

64.5
840
1310

61.2
5.3
14.4
6.9
26
6.4
3.2
38.8
590
1540

Daonne

486
100.0

17.9
34.4
38.6
5.1
29
11

82.1
260
320

88.4

1.7
1.8
52
20

11.6
170
1450

78.8
1.7
3.2
3.6
14

21.2
120
590

Respoi-
sabili
acquisti
402
100.0

17.7
39.7
38.1
2.6
1.8

823
190
230

86.4

1.1
a7
6.0
3.9

13.6
250
1860

81.2
8.9
26
4.4
1.8

18.8
130
680



Spesa annua per abbigliamento, auto e arredamento
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso

TOTALE POPOLAZIONE

Adulti

3037

100.0
1 - ABBIGLIAMENTO
Nulla o quasi 10.7
Fino a 100.000 lire 14.8
Da 100.000 a 500.000 lire 40.9
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 224
Da 1 a 2 milioni di lire 8.5
Da 2 a 5 milioni di lire 2.5
Oltre 5 milioni di lire 2
Totale che spendono (spenders) 89.3

Spesa media in '000 lire (popolazione) 530
Spesa media in ‘000 lire (spenders) 600

2 - AUTO

Nulla o quasi 50.4
Fino a 100.000 lire 25
Da 100.000 a 500.000 lire 10.9
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 10.8
Da 1 a 2 milioni di lire 15.2
Da 2 a 5 milioni di lire 9.4
Oltre 5 milioni di lire 8
Totale che spendono (spenders) 49.6

Spesa media in '000 lire (popolazione) 730
Spesa media in '000 lire (spenders) 1480

3 - ARREDAMENTO

Nulla o quasi 59.7
Fino a 100.000 lire 9.1
Da 100.000 a 500.000 lire 8.9
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 7.8
Da 1 a 2 milioni di lire 6.2
Da 2 a 5 milioni di lire 4.6
Oltre 5 milioni di lire 3.7
Totale che spendono (spenders) 40.3

Spesa media in '000 lire (popolazione) 600
Spesa media in '000 lire (spenders) 1490

Uomini

1457
100.0

9.3
11.3
41.0
26.7

9.2

25

90.7
560
610

29.2

2.4
10.5
12.5
24.8
19.0

1.6
70.8
1270
1800

59.2
6.5
11.3
4.5
6.6
6.4
55
40.8
780
1920

Donne

1580
100.0

11.9
17.9
40.8
18.5
8.0
26
3
88.1
510
580

69.4
25
11.3
9.3
6.5
B4

2
306
250
810

60.2
11.5
6.7
10.7
5.9
29
2.1
39.8
440
1100

Respon-
i

acquisti

1226
100.0

15.4
18.3
40.8
17.3
5.0
28
4
84.6
470
560

66.9
23
121
9.0
7.3
2.4

3341
300
910

54.7
10.9
a1
11.4
7.5
4.0
24
45.3
540
1190

1525
100.0

5.7
10.0
39.0
285
12.8

3.6

4
94.3
690
730

36.2

28
1.1
13.2
201
15.5

1.0
63.8
1050
1650

54.9
87
9.7
7.5
i
6.9
51

45.1

800

1780

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO

i - Respon-
Adulti  Uomini  Donne  sabili

925
100.0

4.7
9.3
38.8
31.9
17
3.7

95.3
660
700

23.0
24
8.3

141

26.3

24.4
1.4

77.0

1480
1920

600
100.0

7.4
11.0
39.4
23.5
14.4

35

9
92.6
710
770

56.4
3.4
15.3
11.9
10.6
2.0
5
43.6
390
900

54.3
10.8
9.7
10.9
5.9
4.7
3.7
45.7
640
1390

acquisti

459
100.0

10.0
1.4
41.5
22.8
9.1
4.2
1.1
90.0
670
750

51.8
25
17.2
13.7
10.8
4.0

48.2
470
960

50.8

9.6
10.0
10.9

6.3
4.3
49.2
750
1530

Adulti

2257
100.0

6.8
1.7
40.8
26.7
10.9

2.9

93.2
610
660

41.8
25
1.3
12.6
18.0
12.8
1.0
58.2
920
1580

56.7

10.2
6.9
6.8
5.6

433
720
1670

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
1261 997
100.0 100.0
6.7 7.0
104 134
399 419
297 227
104 115
28 3.0
B

933 93.0
610 620
650 670
27.2 60.8
25 2.6
8.8 14.5
128 124
25,6 8.1
216 1.2
1.5 3
728 39.2
1360 330
1880 850
57.3 5659
64 121
1.6 8.5
4.4 10.3
7.0 6.6
7.2 34
6.1 3.2
427 444
860 550
2010 1240

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili
acquisti
746
100.0

12.0
1.4
41.8
235
7.7
3.2

i §
88.0
500
670

55.5
2.0
15.7
14.0
8.6
4.2

44.5
430
960

48.4
10.6
1.8
1.4
8.8
5.1
39
51.6
710
1380

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS
ULTIMI 7 GIORNI

_ i Respon-
Adulti Uomini  Donne  sabili

780
100.0

20.8
22.8
41.2
1.2
2.4
16

79.2
320
400

73.0
2.2
10.0
6.1

67.6
9.7
53
9.9
4.7
19

32.4
290
880

196
100.0

26.1
17.0
48.3
7.3
13

73.9
230
310

422
1.7
21.9
10.6
19.5
2.0
241
57.8
650
1130

711
7.0
9.7
5.0
3.8
1.3
21

28.9

320

1080

563
100.0

19.3
24.6
391
123
2.7
21

80.7
340
430

82.2
2.4
6.5
4.7
4.2

17.8
120
660

66.6
10.5
4.0
1.4
5.0
2.1

33.4

acquisti

480
100.0

20.0
217
396
89
1.4
2.4

80.0
310
390

824
27
741
23
55

17.6
120
680

63.2
11.2

1.5
57
24

36.8
310

840

35



Spesa annua per abbigliamento, auto e arredamento
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
Adulli - Uomini  Donne Ress{;%?"
acquisti

1181 573 G0B 450

1000 100.0 100.0 100.0
1 - ABBIGLIAMENTO
Nulla o quasi 7.0 6.3 76 109
Fino a 100.000 lire 114 108 119 122
Da 100.000 a 500.000 lire 482 477 486 51.0
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 214 235 192 180
Da 1 a 2 milioni di lire 8.9 85 9.4 6.6
Da 2 a 5 milioni di lire 3.2 3.2 33 13
Oltre 5 milioni di lire
Totale che spendono (spenders) 93.0 937 924 891
Spesa media in '000 lire (popolazione) 560 560 560 440
Spesa media in '000 lire (spenders) 600 600 600 500
2 - AUTO
Nulla o quasi 479 235 726 714
Fino a 100.000 lire 27 8 45 53
Da 100.000 a 500.000 lire 7.7 6.9 8.6 7.6
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 158 241 7.6 96
Da 1 a 2 milioni di lire 175 309 4.0 4.3
Da 2 a 5 milioni di lire 84 139 28 1.8
Oltre 5 milioni di lire
Totale che spendono (spenders) 521 765 274 286
Spesa media in '000 lire (popolazione) 700 1150 240 230
Spesa media in '000 lire (spenders) 1340 1510 890 800
3 - ARREDAMENTO
Nulla o quasi 606 598 613 543
Fino a 100.000 lire 6.4 6.7 6.0 4.6
Da 100.000 a 500.000 lire 128 156 99 123
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 5.4 29 8.0 9.0
Da 1 a 2 milioni di lire 6.6 6.1 7.2 9.1
Da 2 a 5 milioni di lire 3.9 4.3 3.4 3.9
Oltre 5 milioni di lire 4.4 4.7 4.1 6.7
Totale che spendono (spenders) 394 402 387 457
Spesa media in '000 lire (popolazione) 630 650 610 840
Spesa media in '000 lire (spenders) 1590 1610 1570 1850
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LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS

GIORNO MEDIO
Adulli - Uomini  Donne
475 306 169
1000 100.0 100.0
3.9 3.6 4.5
6.4 6.1 7.0
458 465 445
249 265 220
1835 128 157
55 5.1 6.4
96.1 964 955
730 710 750
750 740 790
326 189 582
1.6 16 1.6
8.0 6.6 10.7
204 230 154
245 316 11.2
129 183 29
67.4 811 41.8
990 1310 400
1470 1620 970
549 534 57.7
91 9.7 8.0
1.1 149 4.0
5.6 4.5 7.8
7.8 55 121
5.3 74 2.0
6.2 49 8.5
451 466 423
840 780 940
1850 1660 2200

espon-
sabili
acquisti
119
100.0

7.0
1.0
42.8
237
13.0

24

93.0
580
630

53.2

9.2
249
10.7

1.2

46.8
450
950

50.3
4.7
5.0
7.8

16.3
41

12.7

49.7

1390
2770

Adulti

725
100.0

3.9
7.4
46.5
254
12.2
4.7

96.1
690
710

38.0
1.6
8.0

18.5

23.0

1.0

62.0
800
1440

56.6
8.0
121
5.0
8.1
4.2

43.4
760
1760

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
435 290
100.0 100.0
a7 4.1
8.0 6.5
473 451
258 246
11.0 140
4.1 5.7
96.3 959
640 730
670 760
208 652
14 2.4
6.7 10.0
231 14
324 8.1
15.9 3.2
79.2 3438
1230 360
1560 1040
53.7 613
8.7 6.9
17.2 41
3.7 6.9
6.1 114
5.1 2.8
56 6.5
46.3 38.7
760 780
1630 2020

(percentuali di penetrazione)

-
sabili
acquisti
2n
100.0

5.9
9.4
44.9
27.3
1.2
1.3

94.1
550
580

62.7
1.4
10.4
15.4
7.8
22

37.3
340
930

524
4.7
5.0
7.3

14.6
4.6

1.6

47.6

1300
2680

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti

456
100.0

12.2
18.1
511
14.5

3.4

a7.8
390

64.9
4.4
7.4

1.4
8.0

35.1
360
1020

67.3
3.6
13.9
6.2
4.1
33
1.7
32.7
390
1200

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
138 318
100.0 100.0
149 110
205 17.0
49.0 520
15.6 141
4.9
1.0
851 89.0
280 370
330 410
323 797
6.5
7.5 7.3
273 4.2
25.8
7.0 24
67.7 203
860 150
1280 730
805 613
5.2
10.2 155
9.0
6.0 3.2
1.7 4.0
1.5 1.8
19.5 387
270 440
1430 1150

espon-
sg?niii
acquisti
239
100.0

15.4
14.7
56.4
9.7
25
13

84.6
330
380

79.1
8.6
5.2
4.5
1.2
1.4

209
130
610

56.0
4.6
18.8
10.6
4.3
33
24
44.0
510
1160



Umbria

Spesa annua per abbigliamento, auto e arredamento
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
; i Respon-
Adulti  Uomini  Donne  sabili
acquisti
TOTALE POPOLAZIONE 680 328 352 264
100.0 100.0 100.0 100.0
1 - ABBIGLIAMENTO
Nulla o quasi 5.0 4.0 6.0 4.3
Fino a 100.000 lire 164 154 174 189
Da 100.000 a 500.000 lire 455 453 456 49.2
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 235 2441 229 215
Da 1 a 2 milioni di lire 7.9 98 6.3 4.3
Da 2 a 5 milioni di lire b g 1.5 1.8 19
Oltre 5 milioni di lire
Totale che spendono (spenders) 950 960 940 957
Spesa media in '000 lire (popolazione) 500 520 470 460
Spesa media in '000 lire (spenders) 530 540 500 480
2 - AUTO
Nulla o quasi 528 315 720 647
Fino a 100.000 lire 3.2 1.1 5.1 3.0
Da 100.000 a 500.000 lire 89 1.7 6.3 9.3
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 103 1341 7.8 89
Da 1 a 2 milioni di lire 16.6 28.5 59 113
Da 2 a 5 milioni di lire 74 123 3.0 26
Oltre 5 milioni di lire 8 1.7
Tolale che spendono (spenders) 472 685 280 353
Spesa media in '000 lire (popolazione) 670 1120 270 370
Spesa media in '000 lire (spenders) 1430 1640 970 1040
3 - ARREDAMENTO
Nulla o quasi 498 504 493 422
Fino a 100.000 lire 9.2 63 11.9 103
Da 100.000 a 500.000 lire 13.7 146 128 159
Da 500.000 a 1.000.000 di lire TF 8.1 7.4 8.1
Da 1 a 2 milioni di lire 79 6.4 92 114
Da 2 a 5 milioni di lire 5.7 6.9 4.6 6.4
Oltre 5 milioni di lire 6.0 7.3 4.8 57
Tolale che spendono (spenders) 50,2 496 50.7 578
Spesa media in '000 lire (popolazione) 830 960 750 920
Spesa media in '000 lire (spenders) 1660 1940 1480 1590

279
100.0

20
9.1
44.2
313
9.4
3.9

97.9
650
660

36.6
4.2
6.9

12.5

28.8
9.6
13

63.4

1000

1560

44.7
9.1
11.9
8.9
9.9
6.6
9.0
55.3
1130
2020

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO

i X Respon-
Adulti  Uomini  Donne  sabili

176
100.0

2:7
9.0
46.0
279
12.0
23

97.3
620
640

229
1.6
7.6

13.5

39.7

12.6
2.2

771

1340
1730

48.8
6.1
14.1
9.2
5.2
5.8
10.8
51.2
1190
2330

103
100.0

1.2
9.3
4.5
36.4
5.4
6.2

98.8
680
700

57.2
8.4
5.9

1.1

12.4
5.0

42.8
500
1160

38.4
13.7
8.5
8.4
16.8
7.9
6.2
61.6
1030
1670

actuisti

80
100.0

6
10.4
48.6
306

36
6.2

99.4
690
690

46.4
4.9
7.0

14.1

23.1
4.5

53.6
640
1200

31.0
125
11.9
7.8
20.3
9.9
6.6
69.0
1250
1810

Adulti

446
100.0

29
11.0
44.7
29.2

9.7

26

97.1
600
620

41.4
4.4
8.6

13.1

23.2
8.1
1.2

58.6

860

1460

46.2
10.0
12.7
8.7
9.0
6.1
7.4
53.8
a70
1810

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
253 193
100.0 100.0
3.6 2.0
10.4 1.7
453 440
277 309
11.0 8.0
2.0 33
96.4 98.0
580 600
600 620
259 602
1.5 7.8
9.1 7.9
162 10.6
34.7 9.3
11.4 4.1
23
741 398
1220 390
1650 g70
492 425
56 153
14.7 10.2
9.7 7.6
6.8 1.7
53 7.0
8.7 5.7
508 575
1000 940
1980 1630

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili
acquisti
143
100.0

15
11.0
49.8
28.8

5.3

3.7

98.5
600
610

1170
1750

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti

234
100.0

8.9
26.0
46.8
13.4

4.9

91.1
330
360

728

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
76 158
100.0 100.0
53 108
294 243
452 476
13.7 13.2
6.3 4.1
94.7 89.2
370 320
390 350
472 863
16

19.1 4.3
7.3 4.4
1.3 1.8
16.2 1.6
528 137
79 110
1610 900
538 576
8.0 7.8
146 16.0
3.6 71
53 6.2
114 ) p
33 3.6
462 424
740 510
1630 1200

ESpon-
sabili
acquisti
121
100.0

7.2
271
48.6
13.9

3.2

92.8
310
330

80.8
19
9.2
4.0
3.1
1.0

19.2
160
820

50.5
8.2
17.7
8.4
7.3

5.0
49.5
640
1280
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Spesa annua per abbigliamento, auto e arredamento
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
Adulti  Uomini  Donne Res;gmi
acqui

4046 1942 2104 1626

100.0 100.0 1000 100.0
1 - ABBIGLIAMENTO
Nulla o quasi 10.0 98 102 107
Fino a 100.000 lire 134 114 153 174
Da 100.000 a 500.000 lire 43.7 456 418 423
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 21.0 237 184 154
Da 1 a 2 milioni di lire 9.4 72 115 107
Da 2 a 5 milioni di lire 26 23 29 3.8
Oltre 5 milioni di lire
Totale che spendono (spenders) 900 902 898 893
Spesa media in '000 lire (popolazione) 530 510 550 550
Spesa media in '000 lire (spenders) 590 570 610 610
2 - AUTO
Nulla o quasi 514 286 731 707
Fino a 100.000 lire 24 1.4 3.5 23
Da 100.000 a 500.000 lire 7.3 8.3 6.4 7.1
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 146 189 106 10.9
Da 1 a 2 milioni di lire 17.1 287 6.0 7.0
Da 2 a 5 milioni di lire 6.0 118 5 18
Oltre 5 milioni di lire 1.2 24 3
Totale che spendono (spenders) 486 714 269 293
Spesa media in '000 lire (popolazione) 680 1180 210 290
Spesa media in '000 lire (spenders) 1400 1650 770 990
3 - ARREDAMENTO
Nulla o quasi 547 538 556 482
Fino a 100.000 lire 8.6 8.6 8.7 8.1
Da 100.000 a 500.000 lire 11.7 108 126 149
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 7.3 6.8 7.7 8.7
Da 1 a 2 milioni di lire 6.5 6.1 6.9 8.7
Da 2 a 5 milioni di lire 6.1 7.9 4.3 6.2
Oltre 5 milioni di lire 5.1 6.1 4.2 5.2
Totale che spendono (spenders) 453 462 444 518
Spesa media in '000 lire (popolazione) 770 880 650 830
Spesa media in '000 lire (spenders) 1690 1910 1470 1600
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LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
ULTIMI 7 GIORNI

GIORNO MEDIO
Adulti  Uomini  Donne
1859 1118 rLy|

100.0 100.0 100.0
6.8 6.5 7.3
6.9 6.3 7.9

423 453 377
276 309 224
12.9 83 201
35 28 4.6
932 935 927
660 590 750
700 630 810
373 219 614
341 1.3 59
6.2 6.1 6.3
184 211 142
252 342 114
82 13.0 B
1.6 26
627 781 386
930 1330 330
1490 1700 B850
492 497 484
9.0 8.5 9.7
11.8 106 137
8.2 8.8 7.3
7.4 6.6 8.7
B 9.3 6.3
6.2 6.4 5.9
508 6503 516
930 980 870
1830 1950 1680

espon-
sabili ~ Adulti  Uomini  Donne

acquisti

554
100.0

8.7
9.1
38.2
171
20.4
6.5

91.3
780
860

55.0
4.2
7.3
15.8
14.6
25
.6
45.0
500

1110

37.3
8.5
16.5
84
11.6
10.1
7.7
62.7
1180
1880

2827
100.0

6.8
8.7
44.2
25.1
12.0
3.3

93.2
620
670

41.9
3.3
6.7

17.2

221
7.3
15

58.1

840

1450

1575
100.0

7.4
8.4
46.4
27.4
7.8
26

92.6
560
600

23.6
15
6.2

20.5

33.1

12.4
2.7

76.4

1280

1690

1252
100.0

6.1
9.0
41.3
22.2
17.2
4.1

93.9
700
750

65.1
5.6
7.4

13.0
8.1

34.9
270
780

513

12.8
8.1
8.5
5.1
5.4

48.7

790
1620

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili
acquisti

928
100.0

7.7
10.7
42.4
17.1
16.4

5.6

92.3
710
770

60.8
39
8.5

13.7

10.5
22

5

39.2
400

1010

40.7
8.4
15.7
8.7
11.5
8.1
6.8
59.3
1050
1780

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS
ULTIMI 7 GIORNI

Adulti

1219
100.0

17.4
24.5
42.5
1.3
33
1.1

82.6
320
390

73.7
4
8.7
8.6
5.2
29
4
26.3
300
1130

64.2
7.3
1.5
53
3.9
4.2
3.6
35.8
540
1510

Uomini

367
100.0

19.6
24.0
42.6
8.2
4.4
12

80.4
310
380

49.2
8
16.7
12.4
10.5
9.2
1.2
50.8
700
1370

68.4
5.2
9.5
1.4
27
6.5
6.2

31.6

740
2360

Donne

852
100.0

16.3
24.7
42.5
128
2.7
1.0

83.7
320
380

85.1
2
5.0
6.9
28

14.9
110
720

62.2
8.2
12.4
T
4.4
341
24
37.8
440
1170

Respo

n-
sabil
aoquisti

698
100.0

14.9
258
42.1
13.0
29
13

85.1
330
390

84.2

5.2
7.1
24
1.1

15.8
150
930

58.5
7.6
13.8
8.6
4.9
3.6
3.0
41.5
520
1250



Spesa annua per abbigliamento, auto e arredamento
secondo: lettori/non letiori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
i i Respon-
Adulti  Uomini ~ Donne  sabili
acquisti
I ILAZION 1259 615 644 498
100.0 100.0 100.0 100.0
1 - ABBIGLIAMENTO
Mulla o quasi 8.6 6.8 101 10.3
Fino a 100.000 lire 12.3 94 147 168
Da 100.000 a 500.000 lire 471 471 471 499
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 232 280 189 158
Da 1 a 2 milioni di lire 58 6.0 5.7 5.0
Da 2 a 5 milioni di lire 26 22 29 24
Oltre 5 milioni di lire kil 4 B
Totale che spendono (spenders) - 914 932 899 897
Spesa media in '000 lire (popolazione) 530 540 520 430
Spesa media in '000 lire (spenders) 580 580 580 480
2 - AUTO
Nulla o quasi 547 305 760 712
Fino a 100.000 lire 3.0 2.2 3.8 20
Da 100.000 a 500.000 lire 8.6 100 7.5 75
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 109 18.0 47 6.5
Da 1 a 2 milioni di lire 161 268 67 118
Da 2 a 5 milioni di lire 6.1 125 B 9
Oltre 5 milioni di lire 5 B
Totale che spendono (spenders) 453 695 240 288
Spesa media in '000 lire (popolazione) 600 1010 240 290
Spesa media in '000 lire (spenders) 1330 1460 1010 1000
3 - ARREDAMENTO
Nulla o quasi 62,1 594 645 598
Fino a 100.000 lire 6.5 58 71 3.0
Da 100.000 a 500.000 lire 1.0 13.2 91 11.0
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 7.0 4.7 91 13.0
Da 1 a 2 milioni di lire 6.1 6.2 6.0 7.4
Da 2 a 5 milioni di lire 3.3 3.6 3.0 4.1
Oltre 5 milioni di lire 4.0 7.2 1.3 1.8
Totale che spendono (spenders) 379 406 355 402
Spesa media in '000 lire (popolazione) 570 790 380 520
Spesa media in '000 lire (spenders) 1510 1950 1070 1290

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
ULTIMI 7 GIORNI

GIORNO MEDIO
Adulti ~ Uomini  Donne
323 221 102
100.0 100.0 100.0
49 56 3.3
6.3 5.1 9.2
431 457 370
298 295 305
2.9 89 121
5.3 4.2 7.8

¥ 1.0

951 944 96.7
730 690 780
770 730 810
273 168 537
3.5 39 2.6
12.0 9.3 18.4
15.7 19.1 7.8
292 369 117
109 15.0 14
1.3 4.4
727 842 463
1050 1250 620
1450 1490 1360
534 544 513
7.0 59 9.7
11.0 109 11.2
8.0 8.2 7.5
T 6.5 8.6
6.3 5.0 9.2
7.2 9.3 25
46.6 456 487
930 1030 680
1980 2270 1430

acquishi

68
100.0

4.4
7.8
44.8
27.3
10.4
5.6

95.6
660
700

32.5
26
12.2
10.0
38.8
3.9

67.5
850
1270

34.2

2.6
11.3
248
10.4
12.6

4.0
65.8
1140
1720

604
100.0

3.5
6.1
43.4
334
9.4
39
4
96.5
690
710

34.0
3.0
10.0
16.3
26.3
9.6
.9
66.0
950
1430

54.0
8.8
10.3
7.1
7.6
5.6
6.6
46.0
850
1860

390
100.0

4.7
6.5
44.3
33.5
7.4
31
6
95.3
640
670

20.0
3.1
9.1

19.9

336

14.2

80.0
1180
1470

54.8
7.0
11.6
6.4
7.2
4.1
9.0
45.2
990
2180

Respon-
sabili  Adulti  Uomini  Donne

213
100.0

16
54
41.8
33.1
12.9
53

98.4
750
760

58.4
2.7
11.5
9.9
13.6
1.5
24
41.6
550
1310

52.6
121
8.1
8.3
8.4
8.2
2.5
47.5
690
1450

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili
acquisti

137
100.0

22
6.3
45.3
30.6
12.3
3.4

97.8
680
690

39.2
21
9.9

15.0

30.9
3.0

60.8
730
1190

38.9
2.8
12.8
18.7
1.3
1.6
38
61.1
1020
1660

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS
ULTIMI 7 GIORNI

Adulti

655
100.0

14.0
18.8
51.0
123
20
1.2
7
86.0
380
440

76.7
3.1
7.3
5.3
53
2.4

23.3
220
970

70.7
41
1.7
7.0
44

13
29.3
270
940

Uomini

224
100.0

12.0
16.4
53.7
15.2

27

88.0
320
370

54.8

121
13.5
1.1

8.5

45.2
590
1300

70.2
3.2
16.9

3.9
2.2
2.8
20.8
350
1190

Donne

431
100.0

14.8
19.8
49.9
1.2
1.8
1.6
9
85.2
400
470

85.6
4.4
53
1.9
29

14.4
70
530

71.0
44
96
9.5
4.7

29.0
210
710

Respon-
sabili

acquisti

361
100.0

14.0
21.7
52.1
8.6
1.6
1.9

86.0
340
390

86.3
2.0
6.3
26
28

13.7
80
590

69.6
3.1
10.1
10.3
56

30.4
250
830

39
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Spesa annua per abbigliamento, auto e arredamento

secondo: lettori/non lettori di quotidiani
target/sesso

TOTALE POPOLAZIONE

Respon-
Adulti  Uomini  Donne  sahili
acquisti

TOTALE POPOLAZIONE 4149 2014 2135 1559
100.0 100.0 +100.0 100.0
1 - ABBIGLIAMENTO

Nulla o quasi 11.0 109 11.0 133
Fino a 100.000 lire 152 135 168 178
Da 100.000 a 500.000 lire 403 373 432 446
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 202 239 168 155
Da 1 a 2 milioni di lire 109 115 103 8.1
Da 2 a 5 milioni di lire 22 2.8 1.6 T
Oltre 5 milioni di lire 2 2 v

Totale che spendono (spenders) 890 891 89.0 867

Spesa media in '000 lire (popolazione) 540 590 500 410
Spesa media in '000 lire (spenders) 610 660 560 470

2 - AUTO

Nulla o quasi 615 369 848 823
Fino a 100.000 lire 21 24 1.8 1.7
Da 100.000 a 500.000 lire 4 | 9.8 45 5.8
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 11.7 185 5.2 5.9
Da 1 a 2 milioni di lire 1.9 209 35 4.0
Da 2 a 5 milioni di lire 4.6 9.3 2 6
Oltre 5 milioni di lire 1.1 2.2

Totale che spendono (spenders) 385 631 152 7.7

Spesa media in ‘000 lire (popolazione) 530 970 110 140
Spesa media in '000 lire (spenders) 1370 1530 740 790

3 - ARREDAMENTO

Nulla o quasi 62.7 635 618 550
Fino a 100.000 lire 8.1 6.2 99 105
Da 100.000 a 500.000 lire 124 1241 126 1563
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 5.0 5.2 4.8 6.0
Da 1 a 2 milioni di lire 4.6 5.2 4.0 4.7
Da 2 a 5 milioni di lire 3.0 3.0 3.0 3.8
Oltre 5 milioni di lire 4.3 4.7 39 46
Totale che spendono (spenders) 37.3 365 382 450

Spesa media in '000 lire (popolazione) 550 600 520 620
Spesa media in '000 lire (spenders) 1480 1630 1350 1380

40

Adult

1251
100.0

5.6
8.2
38.4
258
17.4
4.3
3
94.4
750
790

39.7
3.0
8.7

15.4

21.4
8.8
3.1

60.3

990
1630

61.7
6.0
10.8
6.2
6.2
3.4
5.7
38.3
690
1800

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO

Uomini

897
100.0

4.3
8.4
37.6
27.3
17.4
4.5
4
95.7
770
810

26.3
2.7
9.8

17.8

27.2

1241
4.3

78.7

1290

1750

61.8
5.7
10.6
6.2
6.3
3.2
6.1
38.2
710
1860

Donne

354
100.0

8.9
77
40.5
21.8
17.3
3.7

91.1
680
750

75.4
3.8
5.7
9.2
6.0

24.6
180
730

61.3
6.7
11.3
6.1
6.0
4.2
4.5
38.7
630
1620

Respon-
sabili
acquist

260
100.0

11.2
6.5
45.4
19.8
15.8
1.2

88.8
580
650

69.5
3.0
9.4

10.9
6.1
1.1

30.5
230
770

56.0
58
12.7
7.2
8.2
5.7
4.4
44.0
730
1650

Adulti

2142
100.0

4.6
10.0
38.2
27.7
15.7

3.7

2
95.4
710
740

45.5
2.7
8.5

15.6

18.4
7.3
20

54.5

820

1510

60.5
7.3
114
4.8
6.5
39
58
39.5
710
1810

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
1403 738
100.0 100.0

4.0 5.7
10.2 9.5
385 376
286 257
149 174

3.5 4.0

3
96.0 943

700 720
730 760
30.7 757

2.4 3.3
10.4 4.6
176 113
249 5.0
10.9

3.0
69.3 243
1140 180
1640 720
61.7 582

58 105
12.0 9.3

4.8 4.8

6.6 6.3

3.4 5.0

5.8 59
B3 418
700 760
1820 1820

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili

acquisti

505
100.0

6.9
8.6
43.2
234
15.7
22

93.1
630
680

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS
ULTIMI 7 GIORNI

Adulti

2007
100.0

18.2
211
42.8
1.7
5.3
5

3
818
350
430

79.8
14
5.4
7.3
4.6

202
180
950

65.1
9.0
13.8
5.2
25
19
2.5
349
370
1060

Uomini

611
100.0

209
227
34.0
10.6
19
1.0

70.1
260
380

54.1
23
8.0

o oy
9.7
4.7

45.9
500
1090

68.7
7.2
125
6.2
1.6
1.9
1.9
31.3
310
1000

Donne

1397
100.0

13.8
206
46.1
12.2
6.7
A3

4
86.2
380
450

63.8

14.3
4.8
2.8
1.9
2.8

36.2

390

1080

espon-
sabili
acquisti

1054
100.0

16.2
22.0
45.2
1.9

4.7

83.8
310
370

88.3
1.0
54
1.9
3.1

3

1.7



Spesa annua per abbigliamento, auto e arredamento
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso

TOTALE POPOLAZIONE

Respon-
Adulti  Uomini  Donne  sabili

2965

100.0
1 - ABBIGLIAMENTO
Nulla o quasi 1.1
Fino a 100.000 lire 15.3
Da 100.000 a 500.000 lire 49.0
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 16.8
Da 1 a 2 milioni di lire 5.7
Da 2 a 5 milioni di lire 1.8
Oltre 5 milioni di lire 3
Totale che spendono (spenders) 88.9

Spesa media in '000 lire (popolazione) 460
Spesa media in '000 lire (spenders) 510

2 - AUTO

Nulla o quasi 61.8
Fino a 100.000 lire 29
Da 100.000 a 500.000 lire 59
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 1.7
Da 1 a 2 milioni di lire 12.4
Da 2 a 5 milioni di lire 5.1
Oltre 5 milioni di lire 2
Totale che spendono (spenders) 38.2

Spesa media in '000 lire (popolazione) 490
Spesa media in '000 lire (spenders) 1270

3 - ARREDAMENTO

Nulla o quasi 65.2
Fino a 100.000 lire 8.2
Da 100.000 a 500.000 lire 10.1
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 5.2
Da 1 a 2 milioni di lire 4.5
Da 2 a 5 milioni di lire 36
Oltre 5 milioni di lire 33
Totale che spendono (spenders) 348

Spesa media in '000 lire (popolazione) 490
Spesa media in '000 lire (spenders) 1420

1427
100.0

9.5
14.0
50.1
18.1

5.4

25

4
90.5
490
550

371
24
9.2

19.8

21.4
9.8

62.9
860
1370

60.8
9.0
1.7
6.3
4.9
3.0
4.3
39.2
570
1450

1538
100.0

127
16.5
48.0
15.4
6.0
1.2
2
87.3
410
470

85.3
33
2.7
4.1
3.9

5

A
14.7
130
870

69.3
7.4
8.6
4.1
4.2
4.1
23

30.7

420

1380

acquisti

1141
100.0

16.3
14.8
47.2
15.4
5.5
8

A
83.7
390
460

86.8
1.9
20
3.6
4.5
1.0

i
13.2
150
1130

60.0
8.2
12.3
5.2
6.1
4.8
33
40.0
570
1420

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS

GIORNO MEDIO
Adulti - Uomini  Donne
837 600 237
100.0 100.0 100.0
4.0 4.6 2.1
10.4 98 119
46,9 51.0 349
257 230 335
8.4 6.8 13.0
4.5 4.6 4.1
2 % | 5
960 954 979
640 600 760
660 630 780
384 26.0 753
3.5 2.8 5.5
6.7 7.0 6.0
204 247 7.6
19.8 250 4.2
108 140 1.4

4 5

616 740 247
880 1120 170
1430 1510 710
569 546 638
7.0 6.7 8.1
136 15.0 9.3
7.4 7.8 6.3
6.7 6.7 6.5
3.7 4.0 27
4.7 5.1 3.4
431 454 362
650 710 490
1520 1570 1350

ESpON-
sabili
acquisti
160
100.0

3.8
5.0
38.2
40.2
8.3
3.8
.8
96.2
770
790

71.5
9
1.6
6.7
13.2
6.0

28.5
470
1630

425
3.6
21.8
10.7
11.5
4.4

57.5
820
1430

Adulti

1443
100.0

5.0
10.2
46.2
249

9.5

3.7
4
95.0

640

670

2.7
3.3
6.8

17.9

19.9
9.2

3

57.3
800

1390

58.0
7.9
12.9
6.1
6.0
38
5.4
42.0
690
1640

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
946 497
100.0 100.0
5.5 4.0
95 117
505 373
232 287
71 146
3.8 35
4 2
945 96.0
600 710
640 740
271 755
32 33
8.1 41
218 9.6
26.0 6.8
13.2 ¥
5
729 245
1080 220
1470 900
547 649
7.7 8.1
14.7 9.0
6.6 5.0
6.0 6.0
4.4 24
58 4.5
453 35.1
750 560
1660 1590

(percentuali di penetrazione)

Respon-
i
acquisti
3
100.0

6.1
8.4
36.4
32.6
12.9
3.1

93.9
710
760

71.8
23

1.7
4.1

28.2
380
1390

46.3
5.7
17.7
8.5
103
3.9
7.6
53.7
940
1750

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti

1522
100.0

16.4
19.6
51.4
9.7
24
2

.2
83.6
300
360

78.4
26
5.1
6.4
6.0

216
220
1000

71.4
85
7.6
4.4
3.2
34
1.4

28.6

330

1140

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
481 1041
100.0 100.0
167 163
221 18.4
495 523
9.0 100
22 2.5
3

4 2
833 837
290 310
350 370
553 893
1.0 3.4
1.1 2.2
16.1 1.9
12.9 2.7
3.6 B
!

447 107
470 90
1060 840
719 714
1.4 7.2
6.1 8.4
5.7 38
2.9 3.4
4 4.8
1.6 1.4
281 289
230 370
830 1280

Respon-
sabili
acquisti
810
100.0

19.7
16.9
50.8
9.7
3.0

80.3
280
350

91.8
23
1.9
1.7
20

.2
8.2
70
830

64.7
9.0
10.6
4.1
4.7
51
1.8
353
440
1250

41



Spesa annua per abbigliamento, auto e arredamento
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso

TOTALE POPOLAZIONE

Adulti
475
100.0
1 - ABBIGLIAMENTO
Nulla o quasi 39
Fino a 100.000 lire 11.8
Da 100.000 a 500.000 lire 51.4
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 20.5
Da 1 a 2 milioni di lire 11.0
Da 2 a 5 milioni di lire 13
Oltre 5 milioni di lire
Totale che spendono (spenders) 96.1

Spesa media in '000 lire (popolazione) 530
Spesa media in '000 lire (spenders) 550

2 - AUTO

Nulla o quasi 69.8
Fino a 100.000 lire 1T
Da 100.000 a 500.000 lire 3.9
Da §00.000 a 1.000.000 di lire 7.7
Da 1 a 2 milioni di lire 9.8
Da 2 a 5 milioni di lire 7.0
Oltre 5 milioni di lire

Totale che spendono (spenders) 30.2

Spesa media in '000 lire (popolazione) 470
Spesa media in 000 lire (spenders) 1560

3 - ARREDAMENTO

Nulla o quasi 74.4
Fino a 100.000 lire 6.8
Da 100.000 a 500.000 lire 5.2
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 5.8
Da 1 a 2 milioni di lire 1.8
Da 2 a 5 milioni di lire 3.1
Oltre 5 milioni di lire 29
Tolale che spendono (spenders) 256

Spesa media in '000 lire (popolazione) 400
Spesa media in '000 lire (spenders) 1580

42

Uomini

237
100.0

5.8
6.9
453
28.8
13.1

94.2
550
590

48.4
22
4.7

10.7

19.5

14.5

51.6
910
1750

67.5
6.0
8.2
9.9
29
1.1
4.5

325

480
1510

Donne

238
100.0

2.1
16.5
57.1
12.9

9.0

25

97.9
500
510

89.6
13
3.2
5.0

.8

10.4
60
560

80.8
75
24
2.1

5.0
15
19.2
320
1680

Respon-
sgct'riﬁ
acquisti

187
100.0

29
18.0
54.4
14.5

75

18

971
480
490

89.2
1.8
4.5
21
2.4

10.8
70
580

72.8
10.4
46
20
1.1
6.9
21
27.2

1660

Adulti

81
100.0

3.8
7.5
33.0
35.7
16.5
3.5

96.2
720
740

36.0
2.4
6.5

10.8

31.9

12.3

64.0
1030
1630

51.0
1.4
14.9
9.8
6.1
T
6.1
49.0
600
1230

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO

Uomini

68
100.0

4.2
7.7
33.7
39.7
14.7

95.8
630
650

206
2.6
7.2

11.3

35.5

13.7

70.4
1150
1630

46.3
12.7
16.6
10.9

6.8

6.8
53.7
650
1230

Donne

13
100.0

58
26.7

32.6
34.9

100.0

1770 |
1770

93.0

7.0

7.0

93.0

7.0

7.0

ULTIMI 7 GIORNI

n_
%sg?:il:r Adulti  Uomini  Donne

acquisti

8
100.0

100.0

- 100.0
300

17.6

18.6
63.7

82.4
1500
1500
17.6

63.7

18.6

82.4
300
300

143
100.0

3.1
8.0
39.7
317
15.2
2.4

96.9
700
720

422
39
38

10.9

24.8

14.4

57.8
960
1660

60.8
10.6
104
8.3
3.5
29
3.5
39.2
470
1210

110
100.0

3.8
6.9
35.8
391
14.4

96.2
620
650

324
4.8
4.6
9.9

30.5

17.7

67.6
1160
1720

55.3
13.0
12.8
10.2

4.4

4.3
44.7
450
1010

33
100.0

12.6
56.5

18.3
12.6

100.0

940
940

84.7

15.3

15.3
130
750

84.7

15.3

16.3
580
3500

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sg%ili
acquisti

20
100.0

100.0

100.0
300
300

52.9

30.1
17.0

471

500
1000
52.9

17.0

30.1

47.1
1220
2430

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti

332
100.0

4.2
13.3
55.8
16.4

9.5

9

95.8
480
500

80.1
9
4.0
6.6
4.2
4.2

19.9
260
1340

79.5
5.3
33
49
1.2
3.2
27

205

390

1870

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
127 205
100.0 100.0
75 23
68 16.9
535 57.1
201 143
12,0 8.0
1.4
925 917
490 470
530 480
62.0 90.1
1.5
47 36
11.3 39
10.1 9
11.8
38.0 9.9
650 50
1720 530
779 804
8.3
4.3 2.7
9.6 2.3
1.6 9
2.1 3.8
4.6 1.6
221 1986
510 300
2240 1510

espon-
sabili
acquisti
167
100.0

31
20.5
50.9
15.6

8.0

18

96.9
490
510

919
20
4.8

13

81
30
410

74.3
1.2
3.6
22
1.2
52
22
257
400
1550



Spesa annua per abbigliamento, auto e arredamento
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
Adulti  Uomini  Donne R&"s?a?;illi
acquisti

TOTALE POPOLAZIONI 1583 780 803 613

100.0 1000 100.0 100.0
1 - ABBIGLIAMENTO
Nulla o quasi 6.3 6.1 6.6 8.6
Fino a 100.000 lire 14.0 86 192 19.8
Da 100.000 a 500.000 lire 441 461 422 454
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 234 250 218 183
Da 1 a 2 milioni di lire 9.1 9.5 8.7 5.2
Da 2 a 5 milioni di lire 3.0 4.6 1.4 28
Oltre 5 milioni di lire A 2
Totale che spendono (spenders) 937 939 934 914
Spesa media in '000 lire (popolazione) 570 640 500 460
Spesa media in '000 lire (spenders) 610 680 540 510
2 - AUTO
Nulla o quasi 612 419 796 759
Fino a 100.000 lire 3.4 29 3.8 2.7
Da 100.000 a 500.000 lire 5.2 5.1 53 5.1
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 106 149 6.5 5.4
Da 1 a 2 milioni di lire 11.0 185 3.9 8.0
Da 2 a 5 milioni di lire 69 131 9 21
Oltre 5 milioni di lire 1.7 3.5 8
Totale che spendono (spenders) 388 581 204 241
Spesa media in '000 lire (popolazione) 620 1110 160 300
Spesa media in '000 lire (spenders) 1590 1900 790 1240
3 - ARREDAMENTO
Nulla o quasi 571 553 589 518
Fino a 100.000 lire 5.1 4.2 6.0 4.8
Da 100.000 a 500.000 lire 147 152 143 18.0
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 8.6 7.9 94 108
Da 1 a 2 milioni di lire 5.3 6.9 39 6.5
Da 2 a 5 milioni di lire 4.3 52 34 4.4
Oltre 5 milioni di lire 4.8 54 4.3 3.7
Totale che spendono (spenders) 429 447 411 482
Spesa media in '000 lire (popolazione) 680 770 590 660
Spesa media in '000 lire (spenders) 1590 1730 1430 1370

Adulti

a4
100.0

4.5
5.4
37.3
30.1
16.6
5.9
3
95.5
830
860

343
4.7
6.3

18.3

17.6

14.4
4.3

65.7

1220
1850

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO

Uomini

346
100.0

4.9
34
39.1
31.4
14.7
6.5

95.1
810
850

245
44
71
18.8
20.5
18.7

6.0

755

1540

2040

48.0

16.5
7.4
7.7
6.8
7.6

52.0

1000
1920

Donne

138
100.0

3.5
10.5
32.7
26.9
21.3
4.1
)
96.5
850

880

59.3
5.6
4.2

17.2

10.2
36

40.7
450
1080

47.8
109
20.2
9.4
3.5
3
7.9
52.2
760
1460

Respon-
Sabil

acquisti

104
100.0

8.2
9.1
38.1
18.4
15.6
10.6

91.8
850
920

357
4.5
3.6

23.0

20.2
9.4
3.5

64.3

1100

1700

37.4
59
24.7
9.8
6.8
4.7
10.8
62.6
1100
1800

Adulti

815
100.0

4.2
8.2
414
28.3
12.2
55
.2
95.8
740
770

419
5.1
5.7

15.5

17.5

111
3.1

58.1

1000
1730

49.9
6.2
17.4
9.2
6.1
4.5
6.7
50.1
850
1690

ULTIMI 7 GIORNI

Uomini

542
100.0

4.7
5.9
43.3
28.5
11.4
6.3

95.3
740
780

306
3.9
6.9

17.2

21.4

16.3
4.7

69.4

1330

1920

51.5

16.9
6.8
6.6
6.5
6.3

48.5

870

1800

Donne

273
100.0

3.2
12.8
375
281
13.8

4.1

6
96.8
- 740
760

64.8
7.6
3.4

11.9
9.8
2.6

35.2
350
980

46.7
7.8
18.5
13.9
52

7.3
53.3
760
1430

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sahili
acquisti

210
100.0

5.6
13.0
43.3
20.1
10.2

7.9

94.4
730
770

51.5
6.8
4.5

14.2

14.7
6.1
23

48.5

700
1460

375
6.4
236
14.2
7.5
27
8.0
62.5
960
1540

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti

768
100.0

8.9
209
47.2
17.5

5.4

911
370
410

84.0
13
4.6
49
3.3
1.9

16.0
170
1040

65.7
38
11.5
8.0
4.4
3.9
2.7
343
490
1440

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
237 530
100.0 100.0
10.3 8.4
165 226
540 447
151 184
4.2 59
89.7 916
350 380
390 410
746 876
1.8
6.3
8.3 3.6
10.3 ¥
6.9
254 124
460 60
1820 460
66.3 654
8 5.0
101 12.0
109 6.9
T 31
1.3 49
29 26
337 346
480 500
1410 1450

Respon-
sg%ili
acquisti

403
100.0

10.2
234
46.5
17.3

26

89.8
320
360

88.9
6
5.4
8
44

59.5
4.0
15.0
8.9
59
53
1.4
40.5
490
1220
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Spesa annua per abbigliamento, auto e arredamento
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
Adulti  Uomini  Donne R%i
acquis
TOTALE POPOLAZIONE 3834 1877 1957 1528
100.0 100.0 100.0 -100.0
1 - ABBIGLIAMENTO
Nulla o quasi 6.5 6.4 6.7 8.3
Fino a 100.000 lire 180 140 217 241
Da 100.000 a 500.000 lire 448 472 424 434
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 213 218 208 17.7
Da 1 a 2 milioni di lire 7.4 8.4 6.4 6.0
Da 2 a 5 milioni di lire 2.0 2.0 1.9 8
Oltre 5 milioni di lire | 1
Totale che spendono (spenders) 935 936 933 917
Spesa media in '000 lire (popolazione) 490 520 460 400
Spesa media in '000 lire (spenders) 530 550 500 430
2 - AUTO
Nulla o quasi 589 332 832 814
Fino a 100.000 lire 1.9 9 2.8 25
Da 100.000 a 500.000 lire 82 11.3 52 5.6
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 132 226 4.3 4.6
Da 1 a 2 milioni di lire 123 216 34 5.0
Da 2 a 5 milioni di lire 5.1 94 1.0 8
Oltre 5 milioni di lire b 9 .2
Totale che spendono (spenders) 411 668 168 186
Spesa media in '000 lire (popolazione) 520 930 140 170
Spesa media in '000 lire (spenders) 1270 1390 820 930
3 - ARREDAMENTO
Nulla o quasi 615 61.0 619 571
Fino a 100.000 lire 10.1 79 122 1286
Da 100.000 a 500.000 lire 92 102 8.2 8.6
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 6.2 6.2 6.2 6.9
Da 1 a 2 milioni di lire 5.6 6.2 4.9 6.5
Da 2 a 5 milioni di lire 38 47 29 4.1
Oltre 5 milioni di lire 3.7 3.7 3.7 4.2
Totale che spendono (spenders) 385 39.0 381 429
Spesa media in '000 lire (popolazione) 560 600 510 620
1540 1340 1450

Spesa media in '000 lire (spenders) 1440

1084
100.0

3.6
10.5
39.2
30.6
121

3.9

2
96.4
690
710

33.2
1.9
8.4

22.8

217

10.7
1.3

66.8

930

1480

54.3
8.9
8.0
82
7.7
7.2
5.7

45.7

860

1880

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO

) Respon-
Adulti  Uomini  Donne  sabili  Adulli  Uomini  Donne

769
100.0

3.8
11.0
42.6
274
111

3.8

3
96.2
650
680

203
.6
9.4
273
26.4
14.0
1.9
79.7
1260
1580

54.3
7.8
8.3
7.2
8.6
7.8
6.0

45.7

920
2000

314
100.0

3.0
9.4
313
38.0
14.2
4.1

97.0
740
760

63.2
4.9
6.1

12.2

10.7
2.8

36.8
370
1010

54.5
11.3
7.2
10.6
57
59
4.8
45.5
720
1670

aocquisti

226
100.0

3.3
98
34.6
37.2
13.0
2.0

96.7
660
690

54.1
5.0
7.4

12.9

15.9
3.6
1.1

45.9

590

1270

45.6
94
7.8

13.5
8.7
9.8
52

54.4

960

1760

ULTIMI 7 GIORNI
1870 1205 665
1000 1000 100.0
4.0 4.2 3.5
10.6 98 119
429 474 348
283 252 337
1.1 105 124
3.2 a7 4.0
| 2
96.0 958 965
630 600 680
660 630 710
417 259 695
24 N 5.2
8.5 9.3 7.1
18.7 254 6.9
191 249 8.9
87 123 2.4
) 1.4
583 741 305
820 1120 290
1410 1510 940
5566 57.1 529
9.3 77 122
9.1 93 8.7
8.3 71 103
6.9 7.9 5.2
5.3 6.0 4.1
55 4.8 6.6
444 429 4741
770 760 800
1730 1760 1700

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili
acquisti

47
100.0

39
10.9
39.1
32.6
1.2

22

96.1
620
640

61.8
55
85
7.8
13.6
23
.6
38.2
420

1090

46.1
9.9
9.6

121
7.6
6.6
8.2

53.9

1040

1930

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti

1964
100.0

9.2
259
46.8
13.9

3.4

T

90.8
340
380

67.8
1.0
9.4
3.9
4.1
21
18
32.2
330
1010

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
672 1292
100.0 100.0
10.8 8.5
228 275
46.8 46.8
149 134
4.0 3.2
7 N
892 915
350 330
390 360
486 91.2
1.2 14
15.5 4.2
16.7 i g
14.7 3
33 3
514 8.8
510 50
990 560
69.2 671
84 122
12.2 8.0
42 3.8
2.7 4.8
1.8 2.2
1.4 20
308 329
270 350
870 1050

espon-
sabili
acquisti
1057
100.0

10.6
341
45.3
9.8
3.2

89.4
280
310

91.8
8
4.0
28
B

82
40
490

63.0
141
8.1
4.2
59
27
2.2
37.0
400
1080
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Spesa annua péi' abbigliamento, auto e arredamento
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

TOTALE POPOLAZIONE

target/sesso
Adulti
TOTALE POPOLAZIONE 1232
100.0
1 - ABBIGLIAMENTO
Nulla o quasi 6.2
Fino a 100.000 lire 13.9
Da 100.000 a 500.000 lire 47.3
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 18.0
Da 1 a 2 milioni di lire 10.0
Da 2 a 5 milioni di lire 4.2
Oltre 5 milioni di lire 4
Totale che spendono (spenders) 93.8

Spesa media in '000 lire (popolazione) 610
Spesa media in '000 lire (spenders) 650

2 - AUTO

Nulla o quasi 614
Fino a 100,000 lire 15
Da 100.000 a 500.000 lire 57
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 9.5
Da 1 a 2 milioni di lire 13.1
Da 2 a 5 milioni di lire 7.7
Oltre 5 milioni di lire 1.1
Totale che spendono (spenders) 38.6

Spesa media in '000 lire (popolazione) 630
Spesa media in '000 lire (spenders) 1640

3 - ARREDAMENTO

Nulla o quasi 65.0
Fino a 100.000 lire 4.5
Da 100.000 a 500.000 lire 96
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 6.5
Da 1 a 2 milioni di lire 6.5
Da 2 a 5 milioni di lire 4.0
Oltre 5 milioni di lire 39
Totale che spendono (spenders) 35.0

Spesa media in '000 lire (popolazione) 590
Spesa media in '000 lire (spenders) 1700

Uomini

611
100.0

7.3
10.5
49.6
19.4
10.3

29

92.7
560
610

39.0
20
7.9

14.9

19.2

14.6
24

61.0

1100
1810

68.7
4.0
52
7.1
7.1
3.6
4.3

31.3

610

1960

Donne

621
100.0

5.3
17.2
45.2
16.6

9.6

53

ol
94.7
650
680

82.2
1.2
36
4.4
7.4
13

17.8
200
1120

61.5

13.7
6.1
6.0
4.3
3.5

38.5

580
1500

Respon-
sabili

acquisti

459
100.0

4.5
17.8
43.5
207
1.3

22

95.5
540
570

80.2
23
4.3
3.6
97

19.8
190
950

55.3
1.8
18.3
7.4
7.4
5.9
3.9
447
700
1570

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS

GIORNO MEDIO
Adulli  Uomini  Donne
774 438 336
100.0 100.0 100.0
1.9 31 5
8.7 56 125
49.3 520 461
195 222 161
144 138 151
5.6 34 8.2
.6 14
98.1 969 995
750 660 870
760 680 880
51.9 313 770
9 8 1.0
6.8 84 4.9
10.7 15.3 5.1
17.8 237 10.5
10.7 18.2 1.5
1.3 23
481 68.7 230
830 1310 250
1740 1880 1110
579 625 523
5.0 5.0 50
10.9 55 17.4
8.4 10.2 6.1
9.1 81 105
3.0 25 a7
57 6.3 5.0
421 s 417
740 750 720
1760 2000 1530

Respan-
sabili
acquisti
253
100.0

6
8.8
47.6
20.0
19.0
4.1

99.4
720
730

75.9
14
5.8
35

135

241
250
1020

40.7
26
228
10.1
12.6
50
6.2
59.3
960
1620

ULTIMI 7 GIORNI
Adulti ~ Uomini  Donne
1016 552 464
100.0 100.0 1000
37 3.9 3.4
9.7 6.6 131
498 529 465
193 216 16.8
119 117 121
5.1 3.3 71
5 1.0
963 961 966
690 620 770
720 650 790
552 344 78.1
1.3 1.8 T
7.0 9.0 4.7
103 144 5.8
157 218 9.0
9.5 16.5 1.7
1.1 2.0
448 656 219
730 1180 250
1640 1790 1140
619 649 586
4.5 4.6 4.4
104 55 158
6.7 8.0 5.2
7.9 8.1 Fivi
3.9 4.1 3.6
4.8 48 4.7
381 351 414
670 690 660
1770 1980 1600

{percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili
acqmsu

339
100.0

2.8
11.5
48.0
20.2
145

3.0

97.2
620
640

75.2
2.0

4.9
1.9

24.8
230
960

471
25
21.8
8.5
9.7
5.0
5.3
52.9
830
1570

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS
ULTIMI 7 GIORNI

espon-
Adulti  Uomini  Donne  sabili

216
100.0

17.4
32.3
36.5
121

1.6

82.6
250
300

88.1
26

5.8
2.0

15
11.9
190
1600

78.5
4.4
5.9
6.0

4.6
21.5

230
1070

59
100.0

32.2
38.8
25.7

3.3

67.8
130
180

73.4
3.0
18.8
4.9
26.6
540
1930
97.0

3.0

3.0
10
300

157
100.0

10.9
29.4
413
16.0

24

89.1
300
340

94.7
25

29

5.3
40
790

70.3
6.3
7.2
8.7
1.0
6.6

29.7
330
1100

acquisti

120
100.0

8.8
34.8
31.6
21.9

29

91.2
330
360

93.3
3.1

36

6.7
50
780

774

9.0
44
1.2
8.2

228

360
1540

45



Spesa annua per abbigliamento, auto e arredamento

secondo: lettori/non lettori di quotidiani
target/sesso per eta e per classe sociale

LETTORI DI QUOTIDIANI ISEGIPRESS ULTIMI 7 GIORNI

FINO A 44 ANNI 45 ANNI ED OLTRE
CLASSE F_CUN SOCIALE CLASSE ECON-SOCIALE
Tolale  Supe-  Media Infe-  Totale Sup& Media Infe-
riore riore riore
TOTALE POPOLAZIONE 19108 2551 10869 5688 11681 1406 6002 4274

100.0 1000 1000 100.0 100.0 100.0 1000 100.0
1 - ABBIGLIAMENTO

Nulla o quasi 25 15 2.0 38 9.6 58 7.7 1386
Fino a 100.000 lire 6.7 22 50 119 15.5 50 149 204
Da 100.000 a 500.000 lire 411 273 408 479 485 332 511 511
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 299 335 311 262 182 307 193 120
Da 1 a 2 milioni di lire 150 255 159 8.6 63 179 5.8 2.4
Da 2 a 5 milioni di lire 4.5 9.2 4.9 1.6 1.7 71 1.2 4
Oltre 5 milioni di lire 3 8 3 A 2 o 3 3,
Totale che spendono (spenders) 975 985 980 962 904 942 923 864

Spesa media in '000 lire (popolazione) 760 1100 790 540 460 880 450 320
Spesa media in '000 lire (spenders) 780 1110 810 560 510 940 480 360

2 - AUTO

Nulla o quasi 375 208 361 435 51.8 314 483 645
Fino a 100.000 lire 35 3.0 39 29 1.4 1.6 16 1.0
Da 100.000 a 500.000 lire 8.4 8.7 86 7.8 6.7 7.9 7.2 55
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 154 168 1561 1562 140 153 147 125
Da 1 a 2 milioni di lire 221 224 232 2041 17.0 222 19.0 124
Da 2 a 5 milioni di lire 119 162 120 9.6 81 174 8.5 4.0
Oltre 5 milioni di lire 1.4 3.0 1.3 9 1.0 4.2 8 A
Totale che spendono (spenders) 625 702 639 6565 482 686 517 355

Spesa media in '000 lire (popolazione) 990 1270 1000 840 740 1380 770 440
Spesa media in '000 lire (spenders) 1580 1810 1560 1480 1530 2010 1480 1250

3 - ARREDAMENTO

Nulla o quasi 538 483 508 619 491 363 477 56.0
Fino a 100,000 lire 8.8 8.0 a1 8.7 7.8 5.5 74 9.2
Da 100.000 a 500.000 lire 1156 12 120 105 137 159 137 129
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 6.8 8.1 7.4 5.1 99 114 105 8.6
Da 1 a 2 milioni di lire 6.7 8.0 6.8 5.7 83 100 9.3 6.5
Da 2 a 5 milioni di lire 56 7.6 59 4.0 6.4 8.8 7.2 4.3
Oltre 5 milioni di lire 6.9 8.8 8.0 4.1 48 120 4.3 26
Totale che spendono (spenders) 46.2 517 492 3841 509 63.7 523 440

Spesa media in '000 lire (popolazione) 870 1100 970 590 800 1430 820 540
Spesa media in '000 lire (spenders) 1880 2130 1960 1540 1580 2260 1560 1220

46

(percentuali di penetrazione)

NON LETTORI DI QUOTIDIANI ISEGIPHESS ULTIMI 7 GIORNI

FINO A 44 ANNI 45 Al ED OLTRE
CLASSE ECON-SOCIALE CLASSE ECON-SOCIALE
Tolale  Supe-  Media  Infe-  Totale Supe- Media  Infe-
riore riore riore riore

5947 201 2304 3442 9119 185 2413 6521
100.0 100.0 100.0 100.0 1000 4100.0 100.0 100.0

5.5 1.6 4.4 65 212 142 135 240
14.9 a2 111 1841 300 231 258 317
506 320 473 540 395 381 478 368
205 281 258 16.6 7.4 86 103 6.4

6.7 231 8.9 4.2 16 132 2.2 10

15 104 22 5 2 29 5

.2 19 3 1
945 984 956 935 788 858 865 760
490 1140 570 380 230 490 280 200
510 1160 600 410 290 570 340 260

639 516 547 706 839 646 747 BIT
3.0 4.6 4.1 22 0 1.1 7
10.0 122 126 8.1 3.7 6.3 59 29
98 100 129 7.9 55 134 7.6 4.6
100 106 127 8.3 4.6 29 9.1 3.2
3.1 6.7 29 3.0 14 128 14 1.0
.2 4.3 A 2
36.1 484 453 294 161 354 253 123
380 830 430 310 170 620 280 130
1040 1700 950 1080 1080 1760 1090 1020

642 598 582 683 698 592 614 730
83 105 102 6.9 79 102 8.5 7.7
96 111 103 9.0 9.3 82 11.0 8.8
6.1 7.6 4.8 6.8 5.3 7.5 6.7 4.7
4.9 4.6 5.9 4.2 3.0 58 54 2.0
3.7 3.1 6.0 23 2.7 7.4 3.7 22
3.2 3.2 4.6 24 20 16 3.2 1.6

358 402 418 317 302 408 386 27.0
510 520 700 390 350 650 520 290

1430 1310 1660 1240 1160 1340 1360 1060
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Spesa annua per abbigliamento, auto e arredamento
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso per eta e per classe sociale
LETTORI DI QUOTIDIANI ISEGIPRESS ULTIMI 7 GIORNI

FINO A 44 ANNI 45 ANNI ED OLTRE
CLASSE ECON-SOCIALE CLASSE ECON-SOCIALE
Tolale  Supe-  Media  Infe-  Totale  Supe-  Media  Infe-
Tiore riore fiore rave

TOTALE POPOLAZIONI 11034 1446 6052 3536 6488 779 3203 2507

100.0 1000 1000 100.0 1000 1000 100.0 100.0
1 - ABBIGLIAMENTO
Nulla o quasi 2.8 1.8 20 4.5 9.0 4.0 72 132
Fino a 100.000 lire 6.0 1.7 38 113 15.1 51 147 192
Da 100.000 a 500.000 lire 429 313 426 483 491 343 518 513
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 309 360 323 266 194 338 202 131
Da 1 a 2 milioni di lire 132 210 146 78 59 169 5.1 2.8
Da 2 a 5 milioni di lire 3.9 7.4 4.6 1.3 1.4 8.5 1.0 4
Oltre 5 milioni di lire 2 9 A A A 4
Tolale che spendono (spenders) 97.2 982 - 980 955 91.0 960 928 868
Spesa media in '000 lire (popolazione) 720 1000 760 520 450 830 430 320
Spesa media in '000 lire (spenders) 740 1020 78O0 550 490  B70 460 370
2 - AUTO
Nulla o quasi 241 205 218 294 287 89 224 438
Fino a 100.000 lire 2.1 22 2.0 25 14 1.3 1.7 1.2
Da 100.000 a 500.000 lire 7.6 91 71 7.8 7.8 4.7 8.6 8.0
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 165 151 159 180 197 164 209 185
Da 1 a 2 milioni di lire 202 233 320 272 268 328 3041 20.5
Da 2 a 5 milioni di lire 182 246 190 140 138 287 149 6.9
Oltre 5 milioni di lire 23 52 23 11 1.7 7.2 14 2
Totale che spendono (spenders) Hhe 795 782 {06 713 911 716 " 562
Spesa media in '000 lire (popolazione) 1380 1710 1450 1140 1180 2130 1260 730
Spesa media in '000 lire (spenders) 1820 2160 1850 1610 1660 2340 1620 1300
3 - ARREDAMENTO
Nulla o quasi 550 522 519 611 476 325 457 556
Fino a 100.000 lire 7.8 76 75 84 6.5 3.8 6.8 7.0
Da 100.000 a 500.000 lire 11.2 9.1 11.7 1156 186 123 139 136
Da 500.000 a 1.000.000 di lire . 58 6.7 6.3 46 104 136 108 8.7
Da 1 a 2 milioni di lire 6.5 8.4 6.7 5.4 9.1 118 9.8 7.2
Da 2 a 5 milioni di lire 6.3 6.9 6.9 5.0 7.2 107 8.2 48
Oltre 5 milioni di lire 7.4 9.1 9.0 4.1 56 153 4.8 3.1
Totale che spendono (spenders) 450 478 481 389 524 675 543 444
Spesa media in '000 lire (popolazione) 920 1090 1060 610 910 1770 900 600
Spesa media in '000 lire (spenders) 2040 2270 2210 1570 1730 2620 1650 1350

(percentuali di penetrazione)

NON LETTORI DI QUOTIDIANI ISEGIPRESS ULTIMI 7 GIORNI

FINO A 44 ANNI 45 ANNI ED OLTRE

CLASSE ECON-SOCIALE CLASSE ECON-SOCIALE
Totale  Supe- Media  Infe-  Tolale  Supe- Media  Infe-
riore riore riore riore
1589 48 554 987 2979 49 713 2217
1000 1000 100.0 100.0 1000 100.0 100.0 100.0
6.7 6.2 7.3 63 216 187 120 246
16.3 60 142 182 250 68 206 268
504 429 431 553 427 399 528 397
18.7 253 255 142 8.6 86 131 7.2

57 119 7.5 4.1 22 260 1.5 1.7

2.1 7.8 24 16

2 3

933 938 927 937 784 813 B8B0 754
470 730 530 420 240 570 290 220
510 790 570 450 310 700 330 290
329 430 300 340 598 192 364 681
17 2.9 11 1.0 1.8 8
14.4 62 160 141 8.4 31 138 6.9
20.3 58 189 220 140 265 193 1241
211 85 236 204 124 107 233 9.1
91 228 8.6 8.4 41 404 4.8 3.0

5 138 2 £
671 570 700 660 402 808 636 319
870 1990 850 810 470 1800 750 350
1290 3390 1210 1220 1170 2210 1180 1100
71.0 657 692 725 701 441 535 759
57 5.6 6.1 6.3 6.8 104 51
8.0 8.4 83 106 158 165 8.7

5.1 58 5.0 5.0 43 133 53 3.8
38 133 4.4 29 2.5 8.1 3.7 2.1
34 7.5 57 18 31 119 5.8 22

3.0 7.8 1.8 3.3 29 5.1 23
290 343 308 275 299 559 465 241
450 980 460 410 420 660 710 320
1560 2850 1500 1480 1400 1190 1520 1330
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Spesa annua per abbigliamento, auto e arredamenlo

secondo: lettori/non lettori di quotidiani
target/sesso per etd e per classe sociale

I.E'ITOHI DI QUOTIDIANI ISEGIPRESS ULTIMI 7 GIORNI
45 ANNI ED OLTRE

Tolale
TOTALE POPOLAZIONE 8074

100.0
1 - ABBIGLIAMENTO
Nulla o quasi 2.0
Fino a 100,000 lire 7 4
Da 100.000 a 500.000 lire 38.5
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 28.5
Da 1 a 2 milioni di lire 17.5
Da 2 a 5 milioni di lire 54
Oltre 5 milioni di lire A4
Totale che spendono (spenders) 98.0

Spesa media in '000 lire (popolazione) 810
Spesa media in '000 lire (spenders) 830

2 - AUTO

Nulla o quasi 56.0
Fino a 100.000 lire 53
Da 100.000 a 500.000 lire 9.4
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 13.8
Da 1 a 2 milioni di lire 123
Da 2 a 5 milioni di lire 3.1
Oltre 5 milioni di lire A
Totale che spendono (spenders) 44.0

Spesa media in '000 lire (popolazione) 440
Spesa media in "000 lire (spenders) 990

3 - ARREDAMENTO

Nulla o quasi 52.2
Fino a 100.000 lire 10.3
Da 100.000 a 500.000 lire 11.8
Da 500.000 a 1.000.000 di lire 8.1
Da 1 a 2 milioni di lire 6.8
Da 2 a 5 milioni di lire 46
Oltre 5 milioni di lire 6.3
Totale che spendono (spenders) 47.8

Spesa media in '000 lire (popolazione) 810
Spesa media in '000 lire (spenders) 1680

FINO A 44 Al

CLASSE EEUN SOCIALE
Supe-  Media Infe-
I'DDfE rlare
1106 4817 2151
100.0 100.0 -100.0
1.0 20 25
29 65 129
218 386 471
302 295 255
31.7 175 9.9
1.7 54 21

il 5

990 980 975
1230 830 560
1240 840 580
426 539 677
4.1 6.3 3.7
82 104 8.0
19.1 14.1 10.5
21.2 121 7.8
48 3.2 1.9
A )
574 461 323
670 440 320
1160 940 990
430 493 632
86 111 9.3
141 125 8.9
9.9 8.6 6.0
75 7.0 6.1
8.5 4.6 24
8.3 6.8 41
57.0 5B0.7 368
1120 850 540
1960 1680 1470

Totale

5193
100.0

10.3
16.1
47.8
16.7
6.7
2.1
3
89.7
480
530

81.0
13
5.3
6.7
4.7

9
A

19.0

170
920

51.1
9.4
13.8
9.3
7.4
5.3
3.7
48.9
670
1370

CLASSE ECON-SOCIALE
Supe-  Media  Infe-
bk Lt
627 2799 1767
100.0 100.0 100.0
8.0 83 1441
49 152 2241
317 502 507
267 181 105
19.2 6.7 1.8
9.0 1.4 5
5 3 2
920 917 859
940 470 310
1020 510 360
59.7 788 928
19 1.6 g
12.0 586 21
13.9 7.3 3.0
8.9 5.8 1.4

3.2 8
5

403 212 72
430 190 50
1060 890 700
412 501 564
7.6 80 122
204 134 119
87 1041 8.6
77 86 55
6.5 6.1 3.6
79 3.7 19
588 499 436
1030 730 460
1750 1450 1050

(percentuali di penetrazione)

NON LETTORI DI h?UO'I'lDIﬁNl iSEG!PRESSNliqu.I.TIMI 7 GIORNI

Totale

4358
100.0

52
145
50.7
211

7.0

13

3
94.8
490
510

74.4
34
8.5
6.3
6.3
1.1

25.6

210
820

61.9
9.2
10.1
6.4
52
3.8
3.3
38.1
530
1390

FINO A 44

CLASSE ECON-SOCIALE

Supe-
rore

153
100.0

2.2
28.0
29.1
27.2
11.0

2.5

100.0
1280
1280

54.7

6.2
14.4
1.6
1.3

45.3
430
940

57.8
14.3
15.1
8.2
15
16
16
422
270
660

Media

1750
100.0

35
10.1
48.7
259

9.3

21

4
96.5
580
610

626
4.5
11.6
1.0
9.3
11

37.4
300
800

54.7
11.6
109
4.7
6.4
6.1
55
45.3
770
1700

Infe-
R
2455
100.0

6.6
18.1
53.5
17.4

4.2

A

93.4
370
400

83.5
25
6.0
29
4.0
1.1

16.5
140
840

66.9
7.2
9.3
7.5
4.6
24
2.0

33.1

390

1160

Totale

6140
100.0

21.0
32.4
38.0
6.9
1.3
3

79.0

220
280

95.2

R —
- oMo

4.8

740

69.7
8.7
8.7
57
3.2
25
16

30.3

320

1050

ED OLTRE
CLASSE ECON- SGGM%

Supe-  Media
riore
136 1700
100.0 100.0
127 144
282 280
3756 456
8.6 9.1
9.0 2.4
39 T
873 859
460 290
530 340
792 910
8
7.3 2.6
9.1 26
4 31
3.9
20.8 9.0
220 70
1080 820
64.0 648
13 77
58 8.7
5.6 7.3
5.1 6.2
6.0 29
2.2 24
36.0 352
510 450
1400 1270

rlore

4304
100.0

23.8
341
354
6.1
oy

76.2
180
240

97.3

1.0

27
10
540

71.6
89
8.8
51
2.0
22
1.2

28.4

270
940



Parte Il

Consumo
di 15 bevande

secondo lettori e non lettori di quotidiani







Consumo di 15 bevande

1. ACQUA MINERALE

UOMINI

LETTORI
DI QUOTIDIANI

NON LETTORI
DI QUOTIDIANI

DONNE

LETTRICI
DI QUOTIDIANI

NON LETTRICI
DI QUOTIDIANI

253

111

51,9

9,0

30,6

2. SPUMANTE ITALIANO

UOMINI

LETTORI
DI QUOTIDIANI

NON LETTORI
DI QUOTIDIANI

DONNE
LETTRICI
DI QUOTIDIANI

NON LETTRICI
DI QUOTIDIANI

2,5

17,5

8,7

10,0

55,5

49,3%

14,1

TOTALE
ITALIA

9,2

75,2%

9,3

75,4%

33,7

43,5%

3. BRANDY ITALIANO

UOMINI

LETTORI
DI QUOTIDIANI

NON LETTORI
DI QUOTIDIANI

DONNE

LETTRICI
DI QUOTIDIANI

NON LETTRICI
DI QUOTIDIANI

FORTI
CONSUMATORI

0,9 27

8,7

4,6

29,7%

19,3%

8,2%

MEDI
CONSUMATORI

DEBOLI
CONSUMATORI

66,0%




Consumo di 15 bevande TOTALE
ITALIA

4. WHISKY
UOMINI

LETTORI
DI QUOTIDIANI

11,2

36,8%

NON LETTORI
DI QUOTIDIANI

DONNE

LETTRICI
DI QUOTIDIANI

16,6%

NON LETTRICI
DI QUOTIDIANI

5. GRAPPA
UOMINI

LETTORI
DI QUOTIDIANI

26,0%

NON LETTORI
DI QUOTIDIANI

14,5%

DONNE

LETTRICI
DI QUOTIDIANI

3.0 41 4,9

12,0%

14 1,8 2,7

NON LETTRICI
DI QUOTIDIANI

5,9%

6. WODKA
UOMINI

* LETTORI
DI QUOTIDIANI

06 1,9 4,1

6,6%

*06 09

NON LETTORI 1,5%
DI QUOTIDIANI

DONNE 0111 2,2

LETTRICI .
DI QUOTIDIANI | | 34%

*01 09

NON LETTRICI 1.08
DI QUOTIDIANI [I 0%

P
CONSUMATORI

DEBOLI
CONSUMATORI

MEDI
CONSUMATORI




Consumo di 15 bevande

7. AMARETTO

UOMINI

LETTORI
DI QUOTIDIANI

NON LETTORI
DI QUOTIDIANI

DONNE

_LETTRICI
DI QUOTIDIANI

NON LETTRICI
DI QUOTIDIANI

8,5

17,9%

8,7
| 18,4%

1,3 6

8,8

16,9%

%:1 5,4

11,3

17,8%

8. SAMBUCA

UOMINI

LETTORI
DI QUOTIDIANI

NON LETTORI
DI QUOTIDIANI

DONNE

LETTRICI
DI QUOTIDIANI

NON LETTRICI
DI QUOTIDIANI

| 107%

9. LIQUORE AL CAFFE

UOMINI

LETTORI
DI QUOTIDIANI

NON LETTORI
DI QUOTIDIANI

DONNE
LETTRICI
DI QUOTIDIANI

NON LETTRICI
DI QUOTIDIANI

| FomTI
CONSUMATORI

14 43

5,1

10,8%

8,6%

10,3%

| MEDI
| CONSUMATORI

DEBOLI
CONSUMATORI

TOTALE
ITALIA




Consumo di 15 bevande

10. CHINA

UOMINI

LETTORI
DI QUOTIDIANI

NON LETTORI

DI QUOTIDIANI -

DONNE

LETTRICI
DI QUOTIDIANI

NON LETTRICI
DI QUOTIDIANI

1,8 36 41

09 2924

0928 44

0,71,7 2,8

11. FERNET

UOMINI

LETTORI
DI QUOTIDIANI

NON LETTORI
DI QUOTIDIANI

DONNE

LETTRICI
DI QUOTIDIANI

NON LETTRICI
DI QUOTIDIANI

5,2%

9,5%

6,2%

| 81%

08 23 3.2

12. AMARO

UOMINI

LETTORI
DI QUOTIDIANI

NON LETTORI
DI QUOTIDIANI

DONNE

LETTRICI
DI QUOTIDIANI

NON LETTRICI
DI QUOTIDIANI

3,8

P
CONSUMATORI

6,3%

11,5

1 18,6%

10,4

19,8%

MEDI

25,7%

1 CONSUMATORI

DEBOLI
CONSUMATORI

TOTALE
ITALIA




~ NON LETTORI

Consumo di 15 bevande

13. VERMOUTH
UOMINI

LETTORI

| 20,2%
DI QUOTIDIANI

17,2%

DI QUOTIDIANI

DONNE

LETTRICI

0,
DI QUOTIDIANI 18,9%

NON LETTRICI
DI QUOTIDIANI

| 185%

14. APERITIVO ALCOOLICO
UOMINI

LETTORI
DI QUOTIDIANI

6,8 10,4 5,4
| 22,6%

NON LETTORI
DI QUOTIDIANI

DONNE

LETTRICI
DI QUOTIDIANI

NON LETTRICI
DI QUOTIDIANI

15. APERITIVO ANALCOOLICO

UOMINI
14,3

LETTORI
DI QUOTIDIANI

NON LETTORI
DI QUOTIDIANI

BONNE 52 15,2

20,1 11,5
45;9%

13,4

LETTRICI
DI QUOTIDIANI

33,8%

NON LETTRICI | 13,0%

DI QUOTIDIANI

P
CONSUMATORI

MEDI

CONSUMATORI

DEBOLI
CONSUMATORI

TOTALE
ITALIA
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Consumo di bevande
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE LETTORI QUOTIDIANI -ISEG'IPRESS
GIORNO MEDIO ULTIMI 7 GIORNI
Respon- . . Respon- . .
Aduli  Uomini  Donne  sabili Adulti  Uomini  Donne  sabili  Adulti  Uomini  Donne
acquisti acquisti
TOTALE POPOLAZIONE 45855 22091 23764 18537 20203 12385 7818 6102 30789 17522 13266

1000 100.0 1000 1000 1000 100.0 100.0 100.0 100.0 +00.0 100.0
1 - ACQUA MINERALE

Consumatori ultimi tre mesi 642 66.2 623 615 753 752 753 754 722 720 725
Non consumatori 358 338 377 385 247 248 247 246 278 280 275
Consumatori forti 430 435 425 432 533 519 555 576 501 486 520
Consumatori medi 115 133 9.8 9.1 127 141 106 93 125 139 106
Consumatori deboli 9.7 94 100 9.2 9.2 9.2 9.3 8.5 9.7 9.5 9.9
Solo o pil spesso a casa 48.8 455 519 527 545 505 606 622 532 489 587
A casa o al bar 57 7.4 4.1 3.6 8.0 9.1 6.2 56 73 8.4 59
Solo o pil spesso al bar 97 133 6.3 5.3 128 156 8.5 75 118 147 7.9
2 - SPUMANTE ITALIANO

Consumatori ultimi tre mesi 571 589 554 534 661 661 661 650 644 642 647
Non consumatori 429 411 446 466 339 339 339 350 356 358 353
Consumatori forti 1.5 19 1.1 1.2 2.3 2.5 2.0 2.1 2.0 23 1.6
Consumatori medi 121 137 106 104 171 175 164 167 154 158 147
Consumatori deboli 435 433 437 417 467 46.1 476 462 470 460 484
Solo o pil spesso a casa 453 441 464 458 491 471 523 534 493 468 525
A casa o al bar 6.0 7.3 48 4.0 8.6 9.6 7.0 5.7 7.6 8.5 6.4
Solo o piu spesso al bar 5.8 75 4.2 3.6 8.3 9.4 6.7 59 76 8.9 5.8
3 - BRANDY ITALIANO

Consumatori ultimi tre mesi 190 272 114 138 236 297 142 179 227 295 140
Non consumatori 81.0 728 886 86.2 764 703 858 821 773 705 860
Consumatori forti 4.3 74 1.5 2.3 6.1 8.7 2.1 35 5.6 8.4 2.0
Consumatori medi 73 108 4.0 49 94 1.8 56 6.9 87 116 5.
Consumatori deboli 7.4 9.0 5.9 6.5 8.1 9.2 6.5 7.4 8.4 9.5 6.9
Solo o pill spesso a casa 185 172 100 119 160 188 118 147 1567 186 118
A casa o al bar 23 41 N 8 3.2 45 1.1 1.5 3.0 46 1.0
Solo o pili spesso al bar 3.2 59 8 1.0 4.4 6.4 1.3 1.7 4.0 6.3 1.1
4 - WHISKY

Consumatori ultimi tre mesi 208 308 115 137 288 368 166 207 263 345 157
Non consumatori 79.2 69.2 885 863 712 632 834 793 737 655 843
Consumatori forti 4.4 7.5 1.5 24 6.9 9.9 23 4.0 6.0 8.9 23
Consumatori medi 84 128 4.4 53 12,2 157 6.7 87 108 144 6.0
Consumatori deboli 80 106 5.6 6.0 9.8 2 7.6 8.1 95 113 7.3
Solo o pil spesso a casa 138 188 92 1.3 189 229 127 165 17.2 211 124
A casa o al bar 2.8 49 9 1.1 4.1 5.8 16 2.0 3.7 5.5 1.4
Solo o piu spesso al bar 4.1 71 14 1.3 59 8.1 23 2.2 54 7.9 22
5 - GRAPPA

Consumatori ultimi tre mesi 155 2289 87 113 205 260 120 168 19.0 252 109
Non consumatori 845 771 913 887 795 740 880 832 810 748 89.1
Consumatori forti 5.5 8.9 2.2 3.4 74 103 3.0 53 6.9 10.0 29
Consumatori medi 5.0 7.4 2.8 3.8 6.8 8.5 41 6.1 6.2 8.2 36
Consumatori deboli 5.0 6.5 3.6 4.0 6.3 7.2 49 54 58 6.9 4.4
Solo o piu spesso a casa 116 159 7.6 9.6 146 176 100 135 138 17.2 9.4
A casa o al bar 1.6 3.0 4 8 2.4 35 8 1.5 22 34 6
Solo o pili spesso al bar 2.3 4.0 o 9 34 4.9 1.2 1.7 3.0 46 9
6 - VODKA

Consumatori ultimi tre mesi 35 49 2.2 2.2 54 6.6 35 3.7 4.6 58 3.0
Non consumatori 9.5 951 978 978 946 934 965 963 954 942 970
Consumatori forti 2 4 i | 2 4 6 A 4 B ) 5
Consumatori medi 1.0 1.4 6 i1 16 1.9 16k ] 1.0 1.3 17 9
Consumatori deboli 2.2 3.0 1.5 1.5 34 4.1 22 23 29 3.6 20
Solo o pil spesso a casa 1.9 24 14 15 2.8 3.2 23 26 2.4 29 19
A casa o al bar 4 6 3 2 T 8 4 2 ) T 4
Solo o pil spesso al bar 1.2 19 5 5 19 26 8 9 1.6 2.2 8
7 - AMARETTO

Consumatori ultimi tre mesi 182 186 178 181 176 179 170 174 183 187 179
Non consumatori 818 814 822 819 824 821 830 826 817 813 821
Consumatori forti 1.7 2.2 1.3 3 18 241 1.3 1.6 1.9 23 1.4
Consumatori medi 6.9 T 6.2 6.7 74 7.3 6.8 7.4 73 7.6 6.9
Consumatori deboli 9.6 88 103 100 8.7 8.5 8.8 8.4 9.2 8.9 96
Solo o pili spesso a casa 141 128 1563 16.0 129 121 140 147 136 126 149
A casa o al bar 1.6 23 1.1 9 1.7 2.1 1.1 8 1.8 2.2 1.2
Solo o pili spesso al bar 25 3.6 14 1.2 3.0 3.8 1.9 19 3.0 3.9 1.7
8 - SAMBUCA

Consumatori ultimi tre mesi 96 111 8.2 8.9 9.3 105 7.4 8.3 9.7 1.3 7.7
Non consumatori 904 889 918 911 907 895 926 917 903 887 923
Consumatori forti 13 1.9 o 1.0 1.5 1.9 9 1.4 1.6 2.0 9
Consumatori medi 35 4.5 26 28 3.5 4.3 24 2.8 3.7 45 2.6
Consumatori deboli 48 4.7 49 5.1 4.2 4.3 4.1 4.1 4.5 4.7 4.2
Solo o pil spesso a casa 71 7.0 7.2 7.8 6.0 6.1 59 6.6 6.6 6.9 6.3
A casa o al bar 8 13 4 D 9 1.2 5 5 9 1.3 5
Solo o pill spesso al bar 1.7 28 6 g 23 3.2 1.1 1.1 21 3.1 8

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili
acquisti

10099
100.0

72.4
27.6
53.8
9.7
9.0
60.4
5.1
6.9

63.7
36.3
1.7
14.8
47.2
534
5.2
5.2

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS
ULTIMI 7 GIORNI

Respon-
Uomini  Donne  sabili

Adulti

15066
100.0

481
51.9
29.0
9.4
9.7
40.1
25
5.6

42.4
57.6
4
5.5
36.5
37.3
2.9
23

1.7
88.3

44
55
9.1
10

w

=k ko (00 ek € 40
e NSwN

91.5
25
26
34
7.1

ALaNwLDWw s

4569 10498
100.0 100.0
455 493
545 60.7
2563 306
1.1 8.7
9.0 100
334 432
a7 1.9
8.4 4.3
400 435
60.0 56.5
4 4
5.9 53
337 4378
345 385
29 29
27 21
19.3 8.2
80.7 918
3.9 .9
8.1 2.7
7.3 4.6
12.3 7.6
24 3
4.5 3
17.5 6.2
825 938
23 5
7.0 22
8.1 34
10.7 5.5
29 3
4.0 4
14.5 58
855 942
5.0 14
4.5 1.8
5.0 27
11.0 53
15 A
2.0 4
15 1.1
985 989
.6 )

9 1)

.6 8

3 %)

¥ 2
183 17.7
817 823
18 1.1
7.9 5.4
87 113
133 158
27 8
23 1.1
10.7 9.0
89.3 910
1.6 6
4.2 2.6
4.9 5.8
7.6 8.4
1.4 3
18 3

acquisti

8439
100.0

48.7
51.3
30.7
8.5
9.5
43.6
1.7
3.3

411
58.9
6
53
35.2
36.7
26
17

w
o O RSt O 0
owwNMEDM

71
92.9

L onn=8o
ENOoODODOD A0

w
D =+

MaNDD so

17.5
82.5
1.0
5.8
10.7
15.9

9.1
90.9

2.6

5.8
8.4

51
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Consumo di bevande

secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso

TOTALE POPOLAZIONE

9 - LIQUORE AL CAFFE
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pill spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pill spesso al bar

10 - CHINA

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pill spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pili spesso al bar

11 - FERNET

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pill spesso a casa
A casa o al bar

Solo o pit spesso al bar

12 - AMARO

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumalori forll
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pill spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pit spesso al bar

13 - VERMOUTH
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pili spesso al bar

14 - APERITIVO ALCOOLICO
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa

A casa o al bar

Solo o piti spesso al bar

15 - APERITIVO ANALCOOLICO
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori

Consumatori forti

Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pit spesso al bar

52

TOTALE POPOLAZIONE

Adulti

45855
100.0

A
coasB
DoMWMD - D -

oy

92.4
12

3.7
52

16

12.6
87.4
23
4.7
5.6
8.9
1.2
25

318
68.2

13.7
10.7
201
4.7
7.0

19.4
80.6
28
8.7
8.0
14.5

27

Uomini

100.0

11.0
89.0

w

POch b ODLE b 2 (D
rvoarobo

-
o
a

83.6

NOD®w
DO -~

o
<]

40.9
59.1
121
17.6
1.1
217

7.5
1.7

19.8

Respon-

Donne  sabili
acquisti

22091 23764 18537
100.0 100.0
a1 107
889 893
9 8
3.9 3.9
6.4 5.9
9.5 9.5
5 5
1.1 7
6.7 7.2
933 928
.8 .9
2.2 25
3.7 3.8
5.5 6.1
4 5

8 &
9.0 109
91.0 891
=1 11
33 3.9
4.6 5.2
8.0 9.4
4 6

6 i
234 257
766 743
28 3.8
101 1141
104 109
187 207
2.0 23
27 28
191 184
809 816
19 22
8.5 8.2
8.6 8.0
159 159
16 13
1.5 1.2
8.9 8.4
911 916
1.0 13
3.9 38
41 3.5
4.4 4.5
1.6 13
29 2.6
239 207
761 793
3.0 29
10.4 8.6
10.6 93
8.6 8.6
4.3 34
11.0 8.7

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
ULTIMI 7 GIORNI

GIORNO MEDIO
Adulti  Uomini  Donne
20203 12385 7818
100.0 1000 100.0
11.2 10.9 1.7
888 891 883
1.2 14 9
4.3 4.3 4.3
5.6 5.1 6.4
8.0 71 9.5
9 1.0 T
23 28 1.6
8.9 95 8.1
911 905 919
14 18 9
3.3 3.6 28
4.2 4.1 4.4
5.7 5.5 6.2
11 14 5
21 26 1.4
167 186 11.3
843 814 887
3.2 4.5 13
58 6.8 4.4
6.7 7.3 56
103 110 9.4
1.8 2.4 8
3.6 5.2 1.1
36.7 439 258
633 561 74.2
102 144 3.8
155 181 115
110 113 104
207 224 18.7
6.5 8.7 3.0
9.5 131 41
197 201  19.0
803 799 810
34 4.2 23
8.9 8.7 9.3
73 7.3 7.3
13.2 123 147
29 3.2 23
3.6 4.6 2.0
188 226 13.0
812 774 870
4.8 6.8 1.9
88 104 6.3
52 54 4.8
4.9 4.7 52
3.2 3.6 2.5
108 143 5.3
412 460 338
588 540 66.2
107 143 52
1820 2011 152
123 115 134
7.9 6.6 9.8
7.1 7.5 6.5
262 318 17.5

ol
acquisti
6102
100.0

10.9
89.1
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29.7
70.3
5.9
13.0
10.8
20.9
3.6
52

18.5
81.5
28
8.7

14.9
16
20

124
87.6

6.2
41
5.5
1.7
52

30.2
69.8

5.6
12.9
1.7
10.4

14.9

Adulti

Uomini

Donne

30789 17522 13266

100.0

1.7
88.3
1.3
4.5
59
8.6

ha,
w o

w
oo e
CSON=22 WA D

N

15.1
84.9
29
57
6.5
10.2
1.6
3.3

35.8
64.2

15.4
11.0
209
5.9
9.0

20.1
79.9
3.3
9.1
Tt
14.0
28
3.4

174
82.9
4.1
8.0
51
49
29
9.3

39.0
61.0

17.4
123
8.2
6.6
242

100.0

1.7
88.3
1.5
4.5
5.6
7.6
1.2
29

9.2
90.8
1.8
3.5
3.9
54
1.3
25

[« . Y
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- P00 20N WD -

100.0

1.8
88.2
9
4.6
6.3
9.7
6
15

7.8
922
.8
26
44
6.1

5
12

11.2
88.8
1.3
4.2
58
9.5
T
1.0

26.2
73.8

38
11.6
10.8
19.5

4.1

12.1
87.9
1.6

5.0
53
22
4.6

326
67.4

14.7
13.4
10.4

59
16.2

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili
acquisti
10099
100.0

1.1
88.9
9
4.6
5.6
9.5
6
1.0

= orwaSe
COMOMN - - D L

-

14.3
85.7
23
53
6.8
12.0
13

29.8
70.2
54
13.1
1.3
222
3.1
4.5

19.2
80.8

8.9
7.5
15.8

28.5
7156

4.6
124
11.5
10.7

133

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

ULTIMI 7 GIORNI
Respon-
Adulti  Uomini  Donne  sabili
acaquisti
15066 4569 10498 8439
1000 1000 100.0 100.0
9.8 86 103 104
90.2 914 897 899
o B T 8
33 39 3.1 3.1
5.7 4.1 6.5 6.2
8.3 6.2 9.3 94
B g 1.3 4 4
8 T 6 3
56 6.2 5.3 58
944 938 947 942
8 9 T T
2.1 29 1.7 18
2.7 24 28 3.3
4.3 3.2 4.8 52
5 1.0 3 4
8 20 2 3
76 104 6.3 6.9
924 896 937 931
1.1 1.8 8 1.1
2.7 3.5 23 24
3.7 5.0 3.2 3.4
6.2 6.6 6.0 6.4
5 1.3 1 2
9 2.6 2 3
238 325 198 210
762 675 802 79.0
3.2 6.1 1.9 19
103 152 8.1 8.7
102 112 28 103
186 206 176 189
2.2 4.4 1.2 1.3
3.0 74 9 Y
181 172 184 174
819 828 816 826
1.8 29 1.3 1.4
7.8 8.0 7.7 73
8.5 6.4 9.5 8.7
154 181 165 16.0
12 1.8 9 Al
14 24 1.0 7
6.2 9.0 4.9 4.9
938 910 951 951
8 19 3 4
2.1 3.0 1.7 18
3.3 4.2 29 27
33 3.3 33 32
10 1.4 8 9
19 4.3 .8 fr g
148 189 130 115
852 811 870 885
18 3.7 1.0 8
6.3 93 4.9 4.0
6.7 6.0 71 6.7
6.0 5.2 6.3 6.2
25 2.8 23 21
64 109 4.4 3.2



Consumo di bevande
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
Respon-
Adulti  Uomini  Donne  sabili
acquisli

ALE POPOLAZION 3843 1849 1994 1691
100.0 100.0 1000 100.0
1 - ACQUA MINERALE

Consumatori ultimi tre mesi 69.8 696 70.0 688
Non consumatori 302 304 300 312
Consumatori forti 527 507 545 538
Consumatori medi 96 109 B4 8.3
Consumatori deboli 75 8.0 7] 6.8
Solo o pil spesso a casa 594 553 63.1 615
A casa o al bar 2.7 3.7 1.8 2.0
Solo o pili spesso al bar 7.7 106 51 53

2 - SPUMANTE ITALIANO

Consumatori ultimi tre mesi 519 494 542 546
Non consumatori 481 506 458 454
Consumatori forti 1.3 1.9 8 1.2
Consumatori medi 121 105 134 131
Consumatori deboli 386 37.0 400 403
Solo o pill spesso a casa 412 386 435 450
A casa o al bar 5.0 5.4 46 4.1
Solo o pil spesso al bar 58 5.4 6.1 5.5
3 - BRANDY ITALIANO

Consumatori ultimi tre mesi 147 214 8.8 109
Non consumatori 853 786 912 891
Consumatori forti 3.5 5.8 1.5 23
Consumatori medi 6.2 9.7 3.2 47
Consumatori deboli 5.0 59 4.1 39
Solo o pill spesso a casa 99 138 6.4 7.9
A casa o al bar 1.9 2.5 156 1.7
Solo o pil spesso al bar 29 5.1 9 1.4
4 - WHISKY

Consumatori ultimi tre mesi 164 229 105 120
Non consumatori 836 771 895 880
Consumatori forti 28 4.1 1.5 2.0
Consumatori medi 74 113 39 53
Consumatori deboli 6.2 75 Bl 4.7
Solo o pil spesso a casa 103 139 7.2 8.7
A casa o al bar 1.0 1.3 8 9
Solo o piu spesso al bar 5.0 77 25 24
5 - GRAPPA

Consumatori ultimi tre mesi 208 314 112 157
Non consumatori 79.2 686 888 843
Consumatori forti 6.0 105 1.9 341
Consumatori medi 82 115 5.4 7.8
Consumatori deboli 6.5 9.4 4.0 4.8
Solo o pil spesso a casa 146 207 92 119
A casa o al bar 25 3.9 1.2 241
Solo o pili spesso al bar 3.7 6.9 8 1.8
6 - VODKA

Consumatori ultimi tre mesi 3.0 3.9 2.2 2.0
Non consumatori 97.0 961 97.8 980
Consumatori forti 5] A

Consumatori medi 8 13 3
Consumatori deboli 22 24 1.9 2.0
Solo o pit spesso a casa 15 20 1.1 1.1
A casa o al bar id 3 2
Solo o pit spesso al bar 1.3 19 8 g
7 - AMARETTO

Consumatori ultimi tre mesi 177 199 157 164
Non consumatori 823 801 843 B36
Consumatori forti D 5 5 B
Consumatori medi 7.4 8.6 6.3 1
Consumatori deboli 9.8 108 8.9 9.0
Solo o pili spesso a casa 135 143 127 130
A casa o al bar 1.0 1.2 8 % §
Solo o pilt spesso al bar 3.2 4.4 2.2 28
8 - SAMBUCA

Consumatori ultimi tre mesi 56 8.1 3.4 46
Non consumatori 944 919 966 954
Consumatori forti 6 5 4 6
Consumatori medi 1.7 3.2 4 4
Consumatori deboli 33 4.5 23 35
Solo o pill spesso a casa 4.1 53 31 36
A casa o al bar | A

Solo o pill spesso al bar 1.5 27 3 9

1796
100.0

78.0
22.0
59.6
10.4
8.0
64.0
4.0
9.9

14.6

6.6
93.4
22
4.0
42

23

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO

1026
100.0

78.3
217
58.3
1.8

8.2
60.4

4.6
13.3
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wommDmboD

aei i

26.4
73.6
7.3
11.6
7.5
16.9
3.7
5.8

303
69.7
14.0
10.0
18.8

10.3

20.0
80.0

8.3
1.2
16.2

4.2

9.6
90.4

a7

5.3

5.4

4.0

770
100.0

77.8
22.2
61.2
8.8
7.8
68.5
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16.3
83.7

8.5
13.8
20

3.0
97.0

24
29

acquisti

678
100.0

75.4
24.6
59.6
8.7
71
64.3
3.9
7.2

66.2
33.8

2.0
174
471
55.0
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2780
100.0

75.1
24.9
56.8
10.1
8.2
62.2
3.9
a1

58.6
M4
1.5
13.8
433
459
6.0
6.8

17.5
82.5

- P D3 =
mvonmasLawN

18.8
81.2

8.2
14.1
4.0
6.2
93.8
20
36
4.2

20

ULTIMI 7 GIORNI
Respon- : i
Adulti Uomini Donme  sabili  Adulti  Uomini  Donne

1487
100.0

74.3
25.7
55.2
10.9

8.3
57.3

4.8
12.2

23.7
76.3

10.2

e

8, e o
oo

(<]

1293
100.0

76.0
24.0
58.6
9.3
8.0
67.5
2.8
5.6
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(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili
acquisti

1083
100.0

74.9
25.1
58.5
8.9
7.5
65.2
3.3
6.4

64.7
35.3
1.6
16.1
46.9
54.0
4.7
6.0

13.4
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NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS
ULTIMI 7 GIORNI

Respon-
Adulti  Uomini  Donne  sabili

1063
100.0

57.4
42.6
43.1
82
6.0
53.0

4.4

36.2
63.8
8
8.0
27.4
3041

.. S P N
omoawoons
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362
100.0

529
47.1
35.0
10.8

74
48.2

4.7
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9.1

1.5
5.0
2T
5.1
1.6
24

30.0
70.0
10.1
10.2

13
13
18.4
81.6
9.4
12.9

3.8
16

6.7
93.3
24
6.7

701
100.0

59.8
40.2
475
6.9
5.4
55.5

4.3

39.5

1.1
88.9
1.0
54
4.7
9.8

13

134

86.6

acquisti

608
100.0

58.6
414
458
7.2
5.6
55.2

34

37.6
62.4
57
7.9
29.1
30.1
3.0
4.6

6.8
93.2
25
3.2

s T
BOwmn

935
15
4.1
5.0
15
13.5
86.5
73
49
12.0
11

12.8
87.2



Consumo di bevande
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secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso

YWE
JNE

TOTALE POPOLAZI
9 - LIQUORE AL CAFFE
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa

A casa o al bar

Solo o piu spesso al bar

10 - CHINA

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pili spesso a casa
A casa o al bar

Solo o pit spesso al bar

11 - FERNET

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa
A casa o al bar

Solo o pil spesso al bar

12 - AMARO

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pil spesso al bar

13 - VERMOUTH
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pill spesso al bar

14 - APERITIVO ALCOOLICO
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pill spesso al bar

15 - APERITIVO ANALCOOLICO
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori

Consumatori forti

Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pil spesso al bar

TOTALE POPOLAZIONE
Respon-
Adulti  Uomini  Donne  sabili
acquisti
3843 1849 1994 1691
1000 100.0 1000 100.0
93 9.3 9.3 2.1
90.7 90,7 90.7 909
8 1.0 P 6
3.6 3.7 35 3.5
48 4.6 5.0 49
76 7.3 7.9 8.0
A ) 2
1.6 2.0 1.2 B
106 1241 94 103
894 879 906 897
9 1.6 4 4
51 6.0 43 47
46 4.5 4.7 5.2
7.9 7.8 8.0 9.2
1.0 1.7 A 2
1.7 25 1.0 2
170 19.0 153 163
83.0 810 847 837
3.0 41 2.0 26
7.8 8.3 7.3 7.5
6.3 6.5 6.0 6.1
131 126 136 144
1.6 22 1.0 1.6
23 4.1 7 3
305 413 209 242
695 587 791 758
68 117 23 2.7
133 182 9.0 107
105 114 97 108
185 2165 158 184
3.9 57 2.4 2.7
8.1 1441 2.7 34
158 163 153 163
842 837 847 837
2.0 2.4 1.7 1.9
8.2 8.7 7.7 8.5
5.6 5.3 59 5.9
1.8 104 131 135
1.7 2.0 1.5 18
2.2 39 fr g 9
162 228 102 103
838 772 898 897
3.1 58 8 1.1
9.1 122 6.3 6.6
39 4.8 3.1 26
54 71 3.8 4.2
22 22 23 2.0
86 136 41 41
336 421 260 236
664 579 740 76.4
2 12 35 4.2
164 212 122 10.2
10.0 97 103 92
8.6 8.4 8.8 8.2
4.1 5.2 3.1 2.7
209 286 141 127

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS

GIORNO MEDIO
Adulti  Uomini  Donne
1796 1026 770

100.0 100.0 100.0
10.2 8.7 1.9
89.8 913 88.1

T -] 6
3.9 34 4.4
5.6 4.5 6.9
8.3 66 104
;; k|
19 22 1.5
1.5 134 9.2
885 866 90.8
9 15 A
53 7.0 3.3
5.3 49 5.8
8.1 8.8 71
1.5 1.9 1.0
20 27 11
192 222 15.5
808 778 845
3.1 4.7 12
8.2 8.7 7.6
7.9 88 6.8
13.0 131 12.8
25 3.0 1.9
3.7 6.1 9
331 422 222
669 578 778
87 128 3.7
135 168 9.7
109 126 89
180 205 150
4.8 58 3.7
103 159 3.5
209 208 210
79.1 792 79.0
3.0 3.2 2.7
115 11.0 120
6.4 6.6 6.3
1583 13.0 18.1
23 25 20
33 53 8
205 259 142
795 7441 85.8
4.7 7.6 1:2
11.2 125 9.6
4.7 58 34
6.4 7.3 53
22 23 21
119 162 6.7
423 491 3441
57.7 509 659
1.0 15.0 6.2
208 241 167
105 100 111
9.6 86 109
55 6.7 41
271 33.7 19.0

Bspon-
sabili
acquisti
678
100.0

10.6
89.4
.2
4.3
6.1
9.0

-
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23.1

13.8
6.8
19.3
26
1.2

14.1
85.9

Adulti

2780
100.0

19.5
80.5
27
10.7
6.0
14.3

2.8

19.9
80.1
4.2
1.1
4.6
6.2
25
1.2

40.5
59.5
9.5
20.3
10.6
9.6
5.2
25.7

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
1487 1293
100.0 100.0

97 1241
903 879
13 1.0
3.6 49
48 6.2
7.1 10.1
2

26 1T
13.8 9.8
86.2 902
1.8 6
6.6 3.7
54 5.5
8.8 7.6
22 6
2.8 1.6
212 149
788 851
5.0 1.2
8.2 6.6
8.0 71
138 123
25 1.6
49 1.0
431 222
569 77.8
13.4 3.6
17.6 97
121 9.0
212 158
6.6 3.0
16.3 34
19.4 1986
806 804
3.0 24
103 11
6.0 6.0
125 16.2
26 22
4.3 11
258 135
742 B6.5
6.9 1.2
13.8 B.2
5.0 41
7.3 49
25 25
15.9 6.1
46.7 336
533 664
13.6 5.0
235 168
96 118
88 105
6.3 4.0
316 191

(percentuali di penetrazione)

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

ULTIMI 7 GIORNI
Respon-
sabili Adulti  Uomini  Donne
acquisti
1083 1063 362 701
100.0 100.0 100.0 100.0
11.1 5.7 8.0 4.5
88.9 94, 3 920 955
8 4
4.7 2 2 4.0 1.3
BT 3.2 39 29
9.5 55 8.0 4.2
3
1.4 2 3
1.5 77 58 8.7
88.5 923 942 913
6 3 8
49 4.7 35 5.3
6.0 27 1.5 3.4
9.7 7.2 4.3 8.7
4
1.5 5 1.5
17.4 143 108 161
82.6 857 B89.2 839
1.9 25 8 34
7.7 8.6 8.7 8.5
7.8 3.2 1.3 4.3
14.4 133 85 158
25 3 1.0
5 7 1.3 3
26.8 243 349 187
73.2 75.7 651 81.3
41 241 5.7 2
127 121 204 7.8
10.0 10.1 88 108
18.3 182 226 158
34 1.8 24 1.4
5.1 4.4 99 1.5
220 7.2 5.6 8.0
78.0 928 944 920
27 3 D
127 2.3 29 1.9
6.6 4.6 27 56
18.0 6.1 31 7.7
28 2 3
141 9 25 A
12.8 73 123 4.6
87.2 927 877 954
1.6 6 1.7
8.2 4.3 6.6 3.1
3.1 23 39 1.5
5.3 34 6.3 1.9
1.8 1.6 8 20
58 23 51 T
30.9 174 258 13.0
69.1 826 742 87.0
6.4 b 28 1.0
14.5 7.2 128 4.2
10.0 86 102 7.7
10.4 6.4 7.0 6.1
33 1.3 1.0 1.4
17.3 9.8 178 55

Respon-
sahili

acquist

608
100.0

5.6
94.4
4
15
a7
5.6

14.5
85.5
3.9
7.1
3.4
14.5

19.8
80.2

7.4
12.2
17.6

1.7

6.7
93.3

15
4.6
59

6.0
94.0

4.0
1.8
24
23
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Consumo di bevande

secondo: lettori/non lettori di quotidiani

TOTALE POPOLAZIONE

target/sesso

Adulti
TOTALE POPOLAZIONE 1560

100.0
1 - ACQUA MINERALE
Consumatori ultimi tre mesi 66.7
Non consumatori 33.3
Consumatori forti 48.7
Consumatori medi 10.4
Consumatori deboli 7.6
Solo o pili spesso a casa 54.7
A casa o al bar 4.0
Solo o pill spesso al bar 8.1
2 - SPUMANTE ITALIANO
Consumatori ultimi tre mesi 61.4
Non consumatori 38.6
Consumatori forti 1.8
Consumatori medi 18.6
Consumatori deboli 41.0
Solo o pili spesso a casa 49.1
A casa o al bar 7.6
Solo o piu spesso al bar 4.7
3 - BRANDY ITALIANO
Consumatori ultimi tre mesi 15.8
Non consumatori 84.2
Consumatori forti 3.2
Consumatori medi 54
Consumatori deboli 7.2
Solo o pil spesso a casa 1.7
A casa o al bar 1.6
Solo o pill spesso al bar 25
4 - WHISKY
Consumatori ultimi tre mesi 224
Non consumatori 77.6
Consumatori forti 6.1
Consumatori medi 8.0
Consumatori deboli 8.3
Solo o pill spesso a casa 16.1
A casa o al bar 26
Solo o pil spesso al bar 3.7
5 - GRAPPA
Consumatori ultimi tre mesi 17.5
Non consumatori 82,5
Consumatori forti 4.7
Consumatori medi 7.4
Consumatori deboli 54
Solo o pil spesso a casa 12.8
A casa o al bar 1.8
Solo o pil spesso al bar 29
6 - VODKA
Consumatori ultimi tre mesi 4.8
Non consumatori 95.2
Consumatori forti 8
Consumatori medi 1.4
Consumatori deboli 26
Solo o pili spesso a casa 3.2
A casa o al bar A
Solo o pill spesso al bar 15
7 - AMARETTO
Consumatori ultimi tre mesi 17.2
Non consumatori 82.8
Consumatori forti 1.6
Consumatori medi 5.5
Consumatori deboli 10.2
Solo o pili spesso a casa 14.5
A casa o al bar 1.1
Solo o pil spesso al bar 1.6
8 - SAMBUCA
Consumatori ultimi tre mesi 7.2
Non consumatori 92.8
Consumatori forti 1.3
Consumatori medi 25
Consumatori deboli 3.4
Solo o pili spesso a casa 5.8
A casa o al bar 2
Solo o pil spesso al bar 1.2

Uomini

737
100.0

65.3
34.7
46.7
10.0

8.6
50.4

4.3
10.6

61.8
38.2

3.1
20.3
38.4
4.4

9.1

12.6
87.4

4.6
6.7
9.5
1.6

: SN A
© oom=mowo

—

Donne

823
100.0

68.1
31.9
50.5
10.8
6.8
58.6
3.7
58

21.3
78.7

6.3
13.3
18.9

w0

b a TRl ek ek OO
DB WN®

sal:nil
acquisti

722
100.0

68.3
31.7
52.6
8.5
7.2
59.7
38
4.8

61.3
38.7
2
17.7
43.3
52.7
7.4
141

18.8
81.2
3.8
7.0
8.0
14.8
24
15

13.1
86.9

w

T ol i
oDhvhoomon

Adulti

a09
100.0

713
28.7
54.3
9.4
76
58.2
3.9
9.2

66.0
34.0
26
22.6
40.7
51.2
9.1
5.7

17.2
82.8
4.6
6.4
6.2
12.9
20
23

25.7
74.3
7.3
9.6
88
18.2

3.9

-

=, NN
BNODL 2N D

-

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO

Uomini

453

100.0

69.5
30.5
51.2
9.2
9:1
53.9
3.5
12.0

65.8
34.2

3.9
25.7
36.1
457

9.8
10.3

_4
AT ONNIR
LMWL =0 n

Donne

356
100.0

73.5
26.5
57.9
9.6
5.9
63.0
4.4
6.1

66.2
338
1.1
19.1
46.0
57.3
8.3
.6

12.7
87.3
18
5.0
59
10.1
24

15.5
84.5

6.4
6.7
11.9
26
1.0

13.7
86.3
25
53
5.8
12.6

ES
~

95.3

S9INO kot {
~NOowh

=~ n
—_—
-

o
P T R > e
Lwohwoao

9.2
90.8
24
3.2
3.6
8.3

5

espor-
sabili

acquisti

320
100.0

74.9
251
61.0
6.5
7.3
65.0
4.2
5.6

67.8
322
4
21.2
46.1
57.3
9.5
1.0

13.3
88.7
13
5.9
6.1
10.5

— o =
o BTN B =L
D~ =M

Adulti

1251
100.0

70.7
29.3
52.1
10.4
8.2
58.0
4.2
8.5

64.9
35.1
2.0
20.9
42.0
52.0
7.9
5.0

17.7
823
38
5.9
8.0
131
20
27

24,7
75.3

9.0
93
17.7
3.0
4.0

20.1
79.9
5.9
83
6.0
14.7

3.2
5.6
94.4

1.8
28

oy
[l =]

17.6
82.4
20
5.1
10.6
14.8
1.4

w

B e S
oo ;o

Y

ULTIMI 7 GIORNI

Uomini

637
100.0

68.3
31.7
49.9
9.1
9.3
53.8
3.6
10.9

65.0
35.0
33
229
38.8
46.9
9.1
9.0

21.5
78.5
6.2
7.1
8.2
14.7
1.9
4.9

324
67.6
10.5
11.8
10.1
21.7

4.0

6.7

28.5
715
8.9
121
7.4
18.4

6.2

~
2]
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b, ETVEO Pk P
wwho~No

=

SN G =S NN
rowmnobo

Donne

614
100.0

73.0
27.0
54.3
115
7.2
61.9
4.8
6.3

64.8
352
a9
19.0
45.0
56.9
6.8
11

14.1
85.9
14
4.8

7
1.
2

thsno

17.4
82.6
25
6.4
8.5
13.9
20

o o =
e e SR 5 B
OO WO =

96.2

(percentuali di penetrazione)

R%pm};
sabili
acquisti

533
100.0

73.0
27.0
56.3
9.1
7.6
62.7
5.0
5.3

66.3
337

204
45.5
57.3
8.0
1.0

15.5
84.5
12
6.2
8.1
12.0
29

21.0
79.0

8.3
89
16.5
3.2
13

16.3
83.7
52
5.5
5.5
14.6

; e
o Moo

20.8
79.2
2.2
6.6
12.0
19.3
1.1

8.9
91.1
1.5
3.0
4.5
8.1

6

NON LETTORI QUOT. lSEGIPHESS.

Adulti

309
100.0

51.4
48.6
35.3
10.7
5.5
42.1
3.0
6.3

92.7

15.7
843

7.1
13.2
25

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
100 209
100.0 100.0
510 517
490 483
316 378
14.1 8.4
54 56
342 475
75
9.4 42
470 484
530 51.6
22
84 108
364 376
328 408
4.8 76
9.3
14.8 3.9
852 96.1
3.0
6.4 .8
54 31
10.0 39
5
4.3
19.0 9.1
81.0 909
8.5 22
8.2 .8
24 6.1
12.0 79
2.2
4.8 1.2
122 4.0
87.8 96.0
D
6.7 22
51 1.8
T3 4.0
5
46
43
95.7 100.0
4.3
T2
3.1
129 175
87.1 825
10.5 4.8
24 127
107 148
21 27
45 6.8
955 93.2
4.0 45
D 2.2
23 6.0
2.1 T

Respon-
sabili
acquisti

188
100.0

53.8

46.1
53.9

9.5
36.6
38.8

5.8

15

6.0
94.0
3.3
19
4.5
15
1.8
88.2
3.0
5.1
9.4
24
36
96.4
31

3.6

16.1
83.9

52
11.0
12.7

3.5
6.9
93.1
54

1.5
54



Consumo di bevande

secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso

TOTALE POPOLAZIONE

Adulti

TOTALE POPOLAZIONI 1560

) 100.0
9 - LIQUORE AL CAFFE
Consumatori ultimi tre mesi 5.1
Non consuratori 94.9
Consumatori forti 3
Consumatori medi 24
Consumatori deboli 24
Solo o pill spesso a casa 4.5
A casa o al bar
Solo o pill spesso al bar 6
10 - CHINA
Consumatori ultimi tre mesi 9.6
Non consumatori 90.4
Consumatori forti 6
Consumatori medi 3.8
Consumatori deboli 5.2
Solo o pill spesso a casa 1D
A casa o al bar 4
Solo o pili spesso al bar 20
11 - FERNET
Consumatori ultimi tre mesi 12.7
Non consumatori 87.3
Consumatori forti 2.0
Consumatori medi 36
Consumatori deboli 7.0
Solo o pili spesso a casa 104
A casa o al bar i
Solo o pil spesso al bar 1.6
12 - AMARO
Consumatori ultimi tre mesi 255
Non consumatori 745
Consumatori forti 4.4
Consumatori medi 11.9
Consumatori deboli 9.2
Solo o pil spesso a casa 15.2
A casa o al bar 3.4
Solo o pill spesso al bar 6.9
13 - VEARMOUTH
Consumatori ultimi tre mesi 19.0
Non consumatori 81.0
Consumatori forti 3.2
Consumatori medi 8.1
Consumatori deboli 7.8
Solo o pili spesso a casa 12.2
A casa o al bar 26
Solo o pill spesso al bar 4.2
14 - APERITIVO ALCOOLICO
Consumatori ultimi tre mesi 12.7
Non consumatori 87.3
Consumatori forti 26
Consumatori medi 58
Consumatori deboli 4.3
Solo o pill spesso a casa 3.3
A casa o al bar 26
Solo o pitl spesso al bar 6.8
15 - APERITIVO ANALCOOLICO
Consumatori ultimi tre mesi 30.2
Non consumatori 69.8
Consumatori forti 5.3
Consumatori medi 13.6
Consumatori deboli 11.4
Solo o pill spesso a casa 6.1
A casa o al bar 5.4
Solo o pill spesso al bar 18.7

56

Uomini

737
100.0

9.5
90.5

44
5.7
3.4

15.5
84.5
1.1
5.1
9.3
1.5

31

322
67.8
7.7
15.5
9.1
15.0

1.9

20.0

329

145
105
4.2
5.5
23.2

Donne

823
100.0

7.1
929
.6
3.7
2.8
6.7

4

8.7
90.3

10.2

— [« - Y
chet BN W@
NoNomwnoa

916

3.9
3.6
3.6
2.8
2.0

27.8
722
29
12.8
121
7.8
53
14.7

Respon-
sabili
acquisti
722
100.0

7.0
93.0
i
3.7
27
7.0

9.6
0.4

36
5.0
8.8

13.5
86.5
3.5
3.3

1.7

23.9
76.1
2.5
10.8
10.6
173
23
4.3

18.6
81.4
28
7.6
8.2
16.1
1.2

smwona8e
MO~ OoWUh=snin

74.7
3.8
10.6
10.9
7.9
4.0
13.5

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
ULTIMI 7 GIORNI

GIORNO MEDIO
Adulti  Uomini  Donne
809 453 356
100.0 100.0 100.0
4.8 a7 6.0
95.2 963 94.0
i3 6
23 1.8 28
22 1.9 25
4.2 27 58
6 1.0 2
103 109 9.7
89.7 891 903
i B 8
4.2 4.8 3.5
54 55 5.3
7.2 6.5 79
4 3 5
2.7 4.0 1.3
149 17.0 125
851 830 875
2.0 1.5 2.6
4.2 53 3.0
86 1041 6.9
1.7 123 1141
1.0 1.1 8
2.2 35 6
294 312 206
706 628 794
5.7 93 1.6
13.8 182 8.7
9.9 97 102
154 155 154
4.7 7.0 2.1
9.2 147 3.1
196 214 176
804 786 824
3.8 4.4 3.2
89 103 7.4
6.8 6.8 6.9
11.5 95 139
3.6 52 1.8
4.5 6.7 1.9
151 189 108
849 811 89.2
24 3.7 1.0
74 101 4.4
5.3 5.1 5.5
3.6 3.2 4.1
34 34 35
81 123 3.2
350 381 3156
65.0 61.9 685
6.5 9.3 3.4
155 71 137
130 11.7 145
6.1 5.1 7.3
6.6 79 5.1
223 250 1941

Respo
sablll

aoquisti

320
100.0

6.2
93.8
Sl
3.1
25
6.2

9.8
90.2

3.6
53
8.4

14

17.0
83.0

4.6
9.0
14.1

2.2

254
74.6
3.6
10.2
11.6
17.3
23
58

17.2
82.8
a1
7.0
71
14.7
12
13

92.3
13
19
4.4
3.7
1.9

28.1
719
4.7
10.7
12.7
6.7
3.2
18.2

Adulti

1251
100.0

58
94.2
4
27
27
52

.6

10.2
89.8

3.7
57
7.5

2.2

14.4

19.7
12.7

14.0
86.0
24
6.4
5.3
3.4
3.2
7.4

33.8
66.2
57
16.6
12.4
5.9

215

Uomini

637
100.0

3.0
97.0

3
i
2

P =

8

10.7
89.3

44
58
6.7

3.6

16.3
83.7
13
55
9.6
12.0
1.0
33

35.8
64.2

I?B
9.6
15.8
6.3
136

20.1
79.9

26.4

Donne

614
100.0

8.4
91.6
8
4.0
3.6
7.9

315 -

68.5

15.1
13.1
7.5
6.0
17.9

(percentuali di penetrazione)

Respo
sahlll
acquisti

533
100.0

8.4
91.6

7.5
925
1.4

3.8
3.7
2.1
1.6

286
71.4

125
1.7
7.5
4.3
16.8

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS
ULTIMI 7 GIORNI

Adulti

309
100.0

15.8

Uomini
100
100.0
2.5
97.5
25
b

1.8
39
96.1
27
13
27
11.4
88.6
34
8.0
9.3
2.1

193
80.7

6.6
12.7
8.3

11.0

131
86.9
8.3
4.9

25
10.6

17.2
82.8
5.6
6.7
4.9
38

.8
12.6

Donne

209
100.0

2.7
97.3

27
27

9.6
90.4

55
9.6

28
972
22

28

16.0
84.0

7.3
16.0

14.0
86.0
1.5
6.0
6.5
12.0
21

3.5
96.5

3.0
3.5

15.8
84.2
20
5.0
8.8
8.9
3.0
39

-
sabili
acquisti
188
100.0

2.8
97.2

28
28

8.6
91.4

4.4
8.6

18.2
81.8
1.6
77
89
13.0
21
3.0

36
96.4
3.0
3.6



Consumo di bevande

secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso

TOTALE POPOLAZIONE

1 - ACQUA MINERALE
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa
A casa o al bar

Solo o piil spesso al bar

2 - SPUMANTE ITALIANO
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pill spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pill spesso al bar

3 - BRANDY ITALIANO
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pid spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pili spesso al bar

4 - WHISKY

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa
A casa o al bar

Solo o pit spesso al bar

5 - GRAPPA

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa
A casa o al bar

Solo o pit spesso al bar

6 - VODKA

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pili spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pili spesso al bar

7 - AMARETTO
Consumatori ullimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa

A casa o al bar

Solo o piu spesso al bar

8 - SAMBUCA

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pill spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pil spesso al bar

TOTALE POPOLAZIONE

Respon-
Adulli  Uomini Donne  sabili

731
100.0

79.5
20.5
66.4
7.9
5.2
70.2
4.6
4.6

60.8
39.2
1.7
16.2
428
48.8
6.1
5.8

.

18.0
82.0
5.0

6.3
13.3
2.0
2.7

221
77.9

9.8
7.8
15.6
29
36

24.4
75.6
1.7
7.7
5.1
19.7
2.2
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12.5
87.5

5.2
6.3
10.5

©
s ISE DR O O
cwhamNBD
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3493 3678
100.0 100.0
80.2 78.8
198 21.2
657 67.0
94 6.6
5.1 5.2
68.0 721
5.8 3.6
6.3 3.1
64.7 57.2
353 428
19 16
19.8 13.0
431 426
477 498
8.8 3.7
8.2 3.6
252 116
748 884
9.0 14
9.5 4.2
6.7 6.0
16.7 102
3.8 4
4.7 1.0
326 127
67.4 873
8.0 1.4
14.5 5.7
10.2 5.7
212 106
5.8 3
5.6 1.8
36.8 134
63.2 86.6
18.8 5.3
1.5 43
6.5 3.8
278 124
4.4 3
46 T
5.5 1.3
945 987
5 :
2.0 3
3.0 1.0
3.1 iy |
5 feo
1.9 4
129 124
87.1 879
1.1 1.0
58 4.6
6.0 6.5
9.5- 113
.8 2
2.7 6
5.5 3.9
945 96.1
.8 6
27 1.0
1.9 2.3
3.9 29
e 4
14 6

acquisti

3084
100.0

783
21.7
67.3
6.1
4.9
72.8
3.2
23

56.0
44.0
18
14.1
40.1
49.3
3.5
3.2

14.8
85.2

5.0
7.2
13.4

1.0

15.5
84.5
2.9
6.4
6.2
13.6
1.2

7.7
823
7.8
57
4.1
15.8

[{=]
00—

—
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12.8
87.2
13
5.0

12.0

4.7
95.3

1=
28
3.7

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS

GIORNO MEDIO
Adulti  Uomini  Donne
3979 2319 1660

100.0 100.0 100.0
839 838 839
16.1 162 16.1
705 687 73.0

89 107 6.5
44 4.5 4.3
721 702 747
5.7 6.2 51
6.0 7.4 4.1
69.0 71.2 66.0
31.0 288 340
23 21 26
206 225 179
46.1 466 455
529 516 548
82 101 5.6
79 9.5 5.6
213 27.0 134
78.7 73.0 866
6.5 9.9 1.7
85 104 59
6.3 6.7 58
144 17.2 107
29 45 6
4.0 54 21
28.1  36.1 17.2
71.9 639 828
6.1 9.0 241
13.0 165 8.3
9.0 106 6.8
192 234 133
3.9 6.3 6
5.0 6.3 33
279 370 153
721 630 847
133 187 59
9.1 11.4 6.0
55 6.9 34
215 273 136
29 4.6 5
3.5 5.1 1.3
4.9 7.1 2.0
951 929 98.0
4 i 5
1.7 25 T
28 39 1.2
29 4.0 1.3
4 ] 2
1.6 25 4
126 135 114
874 865 B8B86
1.1 1.2 9
55 6.1 4.6
6.1 6.2 59
99 97 10.2
5 8 2
21 3.0 9
5.2 59 4.2
948 941 958
9 1.0 o
2.2 3.2 i
2.1 17 28
3.5 3.8 3.0
.2 2 3
1.4 1.8 9

Respon-
sabili
acquisti

1318
100.0

85.0
15.0
75.5
54
4.4
77.8
4.4
28

65.3
34.7
24
19.2
4.7
55.6
4.8
4.8
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11.5
88.5
1.3
4.6
5.6
10.6
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Adulti

5781
100.0

827
17.3
69.1
85
51
72.0
53
5.4

66.2
33.8
2.1
18.7
45.4
52.2
7.0
7.0

20.7
79.3
6.1
7.7
6.8
14.7
2.5
3.5

259
741
5.6
11.5
88
18.2
35
4.3

27.0
73.0
13.2

8.8

21.3
27

=k PoBak O o 03
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12.6
87.4
1)
54
6.2
10.2

1.8
53
24.7
2.2
23
3.9

1.2

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
3118 2663
100.0 100.0
825 829
17.5 17.1
674 711
10.0 6.7
5.2 LT
701 7441
56 5.0
6.8 3.8
68.4 636
316 364
2.0 2.1
213 158
452 456
503 545
9.1 4.5
9.0 4.6
271 132
729 86.8
9.8 18
10.0 5.1
7.3 6.3
176 1.2
4.2 D
5.3 14
346 158
654 84.2
8.8 2.0
154 7.0
10.5 6.8
227 129
6.1 5
59 2.4
i 16.1
629 849
19.2 6.2
11.6 5.5
6.3 3.5
278 137
4.7 5
4.7 1.0
6.0 14
94.0 986
6 "
2.1 5
33 9
3.3 9
6 2
2.1 3
131 119
86.9 881
1.2 9
59 4.8
6.1 6.2
94 111
9 2
28 T
5.9 4.6
941 954
9 8
< 1.2
1.9 2.7
4.1 3.7
2 3
16 T

(percentuali di penetrazione)

sbi
acquisti
2079
100.0

83.5
16.5
72.8
5.8
4.8
76.7
4.3
2.6

63.7
36.3
2.3
17.6
43.8
55.5
3.9
4.3

17.2
82.8
3.4
6.1
7.7
16.3

1.3

s

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS
ULTIMI 7 GIORNI

Respon-
Aduli - Uomini  Donne  sabili

1590
100.0

68.3
31.7
57.0
6.1
52
64.0
24
1.9

420
58.0

7.4
34.0
37.2

3.0

w

s o 00 GO - 0O
[T R N S

91.1

rwooon

12.2
87.8

374
100.0

62.3
37.7
52.7
4.7
4.9
51.8
7.8
2.7

36.1
63.9
)
8.2
27.0
27.9
59
23

10.6
89.4

6.1
20
9.7

16.9
83.1
1.8
7.6
7.6
9.5
4.1
34

34.1
65.9
156.5
10.2
84
285
25
3.2

17
98.3
1T
1.7

11.3
88.7

5.2
5.3
9.7
15

23
97.7

23
23

1216
100.0

70.2
29.8
58.4
6.6
5.3
67.9
£
1.7

S
LR LR )

5w
~NOGN,

91.8

23
53
8.2

6.4
93.6

3.0
3.3
58

97
90.3
34
1.7
4.6
9.7

= ny

w0
wobhbhNNMN®

ks

acquisti

1005
100.0

(4 -3
oo

Lo

= N0 P O ¢
No~NRSDNL

9.9
901
1.0
28

9.7

922

-t [=- Y
i o PO EREEE N D
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Consumo di bevande

secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso

TOTALE POPOLAZIONE

9 - LIQUORE AL CAFFE
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pit spesso al bar

10 - CHINA

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pill spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pill spesso al bar

11 - FERNET

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa
A casa o al bar

Solo o pili spesso al bar

12 - AMARO

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pili spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pill spesso al bar

13 - VERMOUTH
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pili spesso al bar

14 - APERITIVO ALCOOLICO
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pill spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pili spesso al bar

15 - APERITIVO ANALCOOLICO
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori

Consumatori forti

Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pill spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pit spesso al bar

58

TOTALE POPOLAZIONE

Adulti

7371
100.0

5.4
94.6
2
1.9
33
4.4
.2

9

6.2
93.8

2.3
3.0
4.4

1.2

14.0
86.0

17.6
824

8.5
49
5.7
25
9.4

384
61.6

8.1
18.3
12.0
11.4

5.3
21.6

Uomini

3493
100.0

5.4
94.6
3
2.1
28
4.0
3
1.0

7.0
93.0
1.1
28
34
4.3
4
1.8

17.7
82.3
3.9
7.8
6.0
13.1
1.3
33

40.2
59.8
13.2
18.5

8.6
205

137

Donne

3878
100.0

= oo -
L L PO wa0o
== MN@

796
3.6
8.8
8.1

16.8

21
10.0
90.0

5.5

So el 6
Dwio~N

10.9
89.1
11

4.3
5.9
1.7
3.3

30.9
69.1

4.5
13.2
13.2
12.5

4.3
141

Respon-
sabili
acquisti

3084
100.0

5.4
94.6
A
20
33
4.7
.2

6

w

Lo, BN ano;
tnmo~Nowao

85.8

23.9
76.1
4.6
10.5
8.7
20.1
14
24

[+ - Y

o o1 (D BUCI=L D
wLmvenhD

10.6
89.4
1.8
4.7
4.1
5.8
19
3.0

26.3
73.7

41
g1
1A
1.2

3.4
1.7

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS

GIORNO MEDIO
Adulti ~ Uomini  Donne
3979 2319 1660

100.0 100.0 100.0
56 57 55
944 943 945
3 b |
1.9 2.0 1.8
34 33 3.6
4.2 39 47
2 4
1.1 1.4 7
6.9 8.2 5.1
931 918 949
1.0 13 5
27 3.2 2.0
3.2 36 27
4.4 4.6 4.2
8 1.1 4
1.7 2.5 5
161 19.0 121
839 810 879
3.1 4.8 8
6.7 83 45
6.3 6.0 6.8
126 139 108
1.1 15 - 6
24 3.6 8
350 449 214
65.0 55.1 78.6
104 152 38
156 199 9.7
9.1 9.9 8.0
188 210 157
52 7.1 25
1.1 16.7 33
132 141 119
868 859 88.1
2.7 4.0 1.0
6.5 6.2 6.8
4.0 3.8 4.1
8.9 9.0 8.6
23 2.2 24
2.0 29 9
229 297 135
771 703 865
6.6 9.6 24
1.1 136 77
5.2 6.5 34
6.1 6.2 59
3.0 35 24
13.8 199 52
467 519 394
533 481 606
115 146 71
222 255 1786
13.0 118 146
"1 100 1286
6.8 6.7 6.9
288 352 199

Respon-
sabull
acquisti

1318
100.0

5.6
94.4
3
20
33
4.8
A

T

R e -
e B4 B SN I IE A

Adulti

5781
100.0

5.8
94,2
3
21

i o
L= = TN

4.
1.

6.7
93.3
i1
26
3.0
4.6
.6
1.5

15.4
84.6

6.7
5.8
12.2
1.0
2.2

33.7

19.6

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
3118 2663
100.0 100.0

65 6.1
945 939
4 2
1.9 23
3.3 3.6
4.0 53
4
1.1 8
7.6 57
924 943
1.2 1.0
3.2 2.0
32 2.7
4.6 4.6
98 3
21 8
187 115
813 885
4.3 1.2
85 4.6
5.9 57
137 104
14 B
3.5 6
430 228
57.0 772
14.2 44
19.6 9.4
9.2 9.1
212 178
6.7 2.0
16.1 3.0
14.5 10.6
855 894
3.7 9
6.2 5.8
4.6 3.9
9.7 8.3
2.0 18
2.8 6
268 1286
732 874
8.4 1.7
124 7.0
5.9 39
57 6.2
33 1.8
17.8 4.6
494 387
506 613
13.1 6.2
249 169
1.4 156.5
103 144
6.4 59
327 184

(percentuali di penetrazione)

Respan-
sabilj
acquisti
2079
100.0

56
94.4
2
25
29
4.9
A

.6

w

L. PO AG
~NrRNSLbDoo

84.6
28
57
7.0

13.9

12

26.3
73.7
6.0
10.6
9.7
21.0

34

1.7
88.3
1.9
57
4.2
9.6
1.3

11.4
88.6
25

3.2
6.0
13
4.0

33.0
67.0

57
14.4
12.9
12.9

44
15.8

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti

1590
100.0

90.6

17.5
825
4

7.4
8.9
24
6.1

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
4 1216
100.0 100.0
3.8 4.2
962 958
3.8 ¥4
3.5
3.8 3.5
3
4
28 4.9
972 951
B8 4
1.2
22 33
22 4.3
6 6
9.6 9.3
90.4 90.7
1.0 11
24 23
6.3 59
8.2 9.3
15
184 154
816 8486
5.2 1.9
9.8 7.5
33 6.0
156 149
3
2.8 2
10.7 8.7
893 913
9 6
6.9 4.8
28 34
7.2 7.2
1.6 3
19 1.2
12.2 7.4
878 926
3.5
6.3 24
25 5.0
49 5.2
3.9 1.7
3.5 5
26.4 14.7
736 853
5.1 9
16.6 5.5
4.6 8.3
10.1 8.6
6.8 1.0
9.5 5.1

espon-
sabili
acquisti

1005
100.0

5.1
94.9

.8

19.0
81.0

10.2

9.1
90.9

26
59

29

12,7
87.3
8
4.6
73
7.8
15
3.4
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Consumo di be\rande

\ITO

secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso

TOTALE POPOLAZIONE

Adulti
TOTALE POPOLAZIONE 700

100.0
1- ACQUA MINERALE
Consumatori ultimi tre mesi 66.8
Non consumatori 33.2
Consumatori forti 314
Consumatori medi 19.9
Consumatori deboli 15.6
Solo o pill spesso a casa 43.1
A casa o al bar 9.3
Solo o pit spesso al bar 14.5
2 - SPUMANTE ITALIANO
Consumatori ultimi tre mesi 47.5
Non consumatori 52.5

Consumatori forti it

Consumatori medi 10.9
Consumatori deboli 359
Solo o pil spesso a casa 28.6
A casa o al bar 8.1
Solo o pil spesso al bar 10.8
3 - BRANDY ITALIANO

Consumatori ultimi tre mesi 19.7
Non consumatori 80.3
Consumatori forti 58
Consumatori medi 7.3
Consumatori deboli 6.6

Solo o pil spesso a casa 11.9
A casa o al bar 3.1
Solo o pil spesso al bar 4.7
4 - WHISKY

Consumatori ultimi tre mesi 11.4
Non consumatori 88.6
Consumatori forti 2.3
Consumatori medi 48
Consumatori deboli 44
Solo o pill spesso a casa 7.0
A casa o al bar 1.7
Solo o piu spesso al bar 28
5 - GRAPPA

Consumatori ultimi tre mesi 35.9
Non consumatori 64.1
Consumatori forti 12.6
Consumatori medi 13.5
Consumatori deboli 9.8
Solo o pil spesso a casa 24.3
A casa o al bar 49
Solo o pit spesso al bar 6.6
6 - VODKA

Consumatori ultimi tre mesi 25
Non consumatori 97.5

Consumatori forti
Consumatori medi 6

Consumatori deboli 1.9
Solo o pil spesso a casa 5
A casa o al bar 4
Solo o piu spesso al bar 1.7
7 - AMARETTO

Consumatori ultimi tre mesi 9.4
Non consumatori 90.6
Consumatori forti 1.3
Consumatori medi 4.2
Consumatori deboli 39
Solo o pil spesso a casa 52
A casa o al bar 13
Solo o piu spesso al bar 28
8 - SAMBUCA

Consumatori ultimi tre mesi 26
Non consumatori 97.4
Consumatori forti

Consumatori medi 1.3
Consumatori deboli 1.3
Solo o pili spesso a casa 1.1
A casa o al bar .6
Solo o piu spesso al bar 9

Uomini

340
100.0

.7
28.3
34.0
201
17.6
40.4
1.1
203

48.0
52.0

8
13.1
34.1
24.0
1.3
127

26.1
739
9.6
9.8
6.7

Donne

360
100.0

62.3
37.7
28.9
19.6
13.8
45.6

7.6

9.1

46.9

28.6
71.4
5.8
11.0
11.8
20.5
1.8
6.2

90.0

Respon-
sabili

acquisti

281
100.0

63.5
36.5
31.6
16.3
15.6
48.2

8.4

6.9

453
54.7
8
9.6
34.9
31.8
6.2
7.3

16.0
84.0
2.9
6.4
6.7
12.7
26
7

10.1
89.9

5.4
4.0
6.8
1.7
16

312
68.8
9.0
13.2
8.9
24.0
1.9
52

8.7
91.3
1.8
3.6
33
7.0

1.6

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS

GIORNO MEDIO ULTIMI 7 GIORNI
espon-
Adulti  Uomini  Donne sg%sq: Adulti  Uomini  Donne
Ui
314 182 131 102 490 264 226
100.0 1000 1000 100.0 100.0 100.0 100.0
746 753 737 763 728 737 717
254 247 263 237 272 263 283
38.1 362 405 470 361 370 361
207 200 215 168 202 181 225
157 191 117 125 165 187 1441
465 434 501 508 453 408 504
123 128 117 170 102 1.0 93
158 191 119 84 173 220 120
575 567 586 567 547 526 571
425 433 414 433 453 474 429
1.4 1.5 1.3 1.7 1.0 1.0 9
182 202 158 158 156 165 146
379 349 415 392 381 350 415
358 299 426 374 331 261 41.0
9.8 10.2 93 137 98 121 7.2
120 166 66 56 118 144 89
232 295 1569 194 226 282 164
768 705 841 806 774 718 836
&7 127 4 5.4 82 123 36
86 105 6.3 8.6 85 108 5.9
59 63 55 54 5.9 5.1 6.9
165 174 133 187 132 138 125
5.0 7.9 1.6 5.2 4.2 6.3 1.8
27 4.2 B 5 53 8.1 21
155 161 148 147 137 139 134
845 839 852 853 863 861 866
4.1 6.5 1.3 1.7 34 67 .8
6.9 42 101 9.6 6.4 4.1 9.0
45 54 34 34 39 42 36
107 99 117 106 95 89 102
1.3 9 1.9 25 1.3 6 22
3.4 53 1.3 17 28 4.5 9
352 411 282 312 359 428 282
648 589 718 688 641 572 718
140 2141 5.7 94 133 209 48
133 140 124 138 142 155 128
79 6.1 101 8.0 8.4 64 106
257 271 240 256 243 257 227
5.7 9.9 q 28 63 106 1.5
3.8 4.0 3.6 2.8 5.3 6.5 4.0
3.4 52 1.3 1.7 24 3.7 9
966 948 987 983 976 963 99.1
8 15 b 1.0
26 NT 1.3 1.7 18 286 9
1.1 9 1.3 1.7 8 6 9
.8 1.5 5 1.0
15 28 1.1 20
o109 123 92 8.1 9.9 89 111
891 877 908 919 901 911 889
9 1.4 2 3 1.0 1.0 11
5.1 59 42 55 45 45 44
49 49 48 23 44 34 5.6
6.1 7.6 4.2 4.4 5.2 5.3 5.1
9 1.5 2 1.2 1.4 1.0
3.9 3.1 48 36 35 2.2 5.0
4.5 29 64 72 33 25 1
955 971 936 928 967 975 959
29 28 29 39 19 20 1.9
1.6 - 3.4 3.3 13 5 22
1.2 | 26 34 1.1 5 1.7
1.3 1.1 16 21 9 8 1.0
1.9 17 2.2 1.7 13 1.2 14

(percentuali di penetrazione)

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

R ULTIMI 7 GIORNI R
es|
gljmll Adulti ~ Uomini  Donne asg%?h
acquisti acquisti
173 210 76 134 108
1000 1000 100.0 100.0 100.0
722 548 663 476 494
27.8 452 337 524 506
38.7 218 259 193 200
19.3 192 258 15641 114
14.2 138 146 132 180
51.2 385 392 381 434
1.2 75 113 5.0 38
9.8 88 158 4.5 22
541 328 354 311 3089
45,9 67.2 646 689 69.1
1.2
15.4 1.4 38
374 33 91T a1 309
361 195 184 202 247
10.0 4.5 8.9 1.8
79 8.8 8.2 9.1 6.2
19.1 139 203 100 110
80.9 86.1 79.7 90.0 B89.0
4.7 B 21
7.8 5.0 6.8 39 41
6.6 81 114 6.0 6.9
13.7 9.3 82 100 1.0
4.3 1.0 27
1.1 3.7 9.5
13.7 69 107 4.5 4.2
86.3 93.1 893 955 958
1.1
8. 17 43
3.9 5.2 6.4 45 42
9.7 1.8 22 1.5 2.1
28 24 6.4
1.2 26 21 3.0 2.2
322 358 465 291 294
67.8 642 535 709 706
8.5 113 176 74 100
16.3 120 181 8.2 9.8
84 126 109 136 9.6
244 245 360 172 234
31 2.1 1.8 23
47 9.3 8.7 9.6 6.1
1.2 29 39 23
98.8 97.1 961 97.7 100.0
8 21
1.2 2 1.8 2.3
1.2
29 3.9 23
8.6 8.3 8.3 8.3 8.8
91.4 917 917 917 912
14 1.7 2.8 25
58 3.7 8.3 9
14 29 4.6 6.3
59 5.3 1.9 74 8.8
1.6 4.2
26 1.4 24 1.0
4.5 1.1 1.9 25
95.5 989 1000 981 975
2.4
21 1.1 19 2.5
2.1 1.1 1.9 25
1.3
1.1



Consumo di bevande
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso (percentuali di penetrazione)
TOTALE POPOLAZIONE LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO ULTIMI 7 GIORNI ULTIMI 7 GIORNI
& Respon- : ; Respon- . % Respon- : . n-
Adulti - Uomini  Donne  sabili Adulti  Uomini ~ Donne  sabili  Aduli  Uomini  Donne  sabili Adulti  Uomini  Donne  sabili
acquisti acquisti acquisti aceuisti

IONI 700 340 360 281 314 182 131 102 490 264 226 173 210 76 134 108
_ 1000 1000 100.0 1000 1000 100.0 1000 100.0 1000 100.0 1000 1000 100.0 100.0 100.0 100.0
9 - LIQUORE AL CAFFE

Consumatori ultimi tre mesi 53 4.3 6.2 6.4 7.7 6.9 8.7 8.3 5.7 5.1 6.4 6.2 4.4 241 5.9 6.8
Non consumatori 947 957 938 936 923 931 913 917 943 949 936 938 956 979 941 932
Consumatori forti 5 9 1.2 1.0 23 3.0 T 1.5 19

Consumatori medi 8 16 1.6 6 1.3 1.7 4 8 141 1.7 27 25
Consumatori deboli 4.0 43 3.7 a7 6.1 6.9 5.2 3.7 4.6 5.1 4.1 33 27 2.1 3.1 4.2
Solo o pill spesso a casa 3.4 29 39 4.4 5.9 5.1 6.9 2 4.5 3.9 52 55 1.1 1.9 25
A casa o al bar 2 3 5 9

Solo o pill spesso al bar 1.7 1.5 1.9 21 1.8 1.8 1.8 1.2 1.2 1.2 11 T 2.7 21 a1 4.2
10 - CHINA

Consumatori ultimi tre mesi 4.6 4.2 5.0 55 5.4 4.5 6.5 7.4 5.2 4.2 6.3 6.3 35 4.2 3.0 41
Non consumatori 954 958 950 945 946 955 935 926 948 095, B 93.7 937 965 958 97.0 959
Consumatori forti 1.1 1.6 6 8 1.2 9 1.5 2.0 8 9 1.2 1.6 4.2

Consumatori medi 24 26 23 3.0 34 3.6 3.1 4.1 33 3.5 3.0 .9 T 12 16
Consumatori deboli 5 b 22 1.7 9 1.9 1.4 14 24 1.2 1.1 1.9 25
Solo o pil spesso a casa 29 3.1 27 3.1 3.3 4.5 1.8 23 3.4 4.2 25 25 1.9 3.0 4.1
A casa o al bar 3 6 8 7 1.6 2.1 B 1.0 13

Solo o pil spesso al bar 1.4 1.1 1.7 1.5 1.4 33 3.0 13 27 24 1.6 42

11 - FERNET

Consumatori ultimi tre mesi 115 152 8.1 8.1 140 165 112 117 134 166 98 105 77 114 54 4.3
Non consumatori 885 848 919 9 9 860 835 888 883 B66 834 902 895 923 B8B6 946 957
Consumatori forti 4 6 3 o 6 7 1.0 T 8 6 i

Consumatori medi 54 58 5.0 4.5 79 76 8.2 6.0 6.9 6.9 7.0 5.7 22 27 1.9 2.5
Consumatori deboli 5.7 8.9 28 3.2 55 B2 2.2 4.7 58 B9 23 4.0 5.6 8.8 36 1.8
Solo o pill spesso a casa 6.0 7.0 5.1 6.0 8.1 8.8 7.4 8.3 7.5 7.9 71 8.2 28 43 1.9 25
A casa o al bar 1.7 3.0 5 1.4 1.8 1.0 16 2.4 8 1.9 5.0

Solo o pill spesso al bar 3.8 5.2 26 21 4.5 59 28 34 4.2 6.3 1.9 2.3 3.0 21 3.6 18
12 - AMARO

Consumatori ultimi tre mesi 238 279 200 234 27.7 318 229 272 285 322 244 288 141 159 130 1486
Non consumatori 76.2 7241 B0.0 76.6 723 682 7741 728 715 678 756 712 859 B84.1 87.0 854
Consumatori forti 4.6 8.6 9 1.2 54 8.1 2.1 28 6.1 102 1.5 19 1.6 4.2

Consumatori medi 125 138 113 138 164 172 155 185 170 173 167 199 3.2 4.0 2.7 37
Consumatori deboli 6.7 5.5 7.8 8.4 59 6.5 5.2 59 5.4 47 6.2 6.9 9.3 76 103 109
Solo o pill spesso a casa 114 15 113 134 146 151 140 153 140 135 146 165 6.1 6.1 6.1 82
A casa o al bar 26 3.5 1.7 2.6 4.5 6.9 1.7 49 3.8 4.8 28 4.3

Solo o pil spesso al bar 98 128 7.0 7.4 8.6 9.8 7.3 69 106 139 7.0 8.0 8.1 9.8 7.0 6.4
13 - VERMOUTH

Consumatori ultimi tre mesi 11.0 123 98 101 129 136 121 148 116 107 126 117 99 169 5.6 75
Non consumatori 89.0 87.7 902 899 871 864 879 852 884 893 874 883 901 831 944 925
Consumatori forti i S B 11 1.1 9 1.3 1.7 1.0 aq 1.4 1.8

Consumatori medi 69 102 3.8 5.4 88 1.7 54 9.9 7.4 9.1 5.5 7.7 59 132 1.3 1.8
Consumatori deboli 34 1.6 5.1 3.5 3.0 1.0 5.4 3.2 3.1 8 5.7 2.2 4.1 38 43 58
Solo o pill spesso a casa 6.4 74 55 6.8 B.2 9.1 7.2 8.5 71 7.6 6.5 7.8 5.0 6.8 38 5.2
A casa o al bar 1.5 1.7 1.2 20 T 3.4 1.8 52 2.2 23 2.0 3.2

Solo o pil spesso al bar 32 3.2 31 1.3 2.0 1.0 3.1 1.2 23 7 4.1 g 49 101 1.7 23
14 - APERITIVO ALCOOLICO

Consumatori ultimi tre mesi 10.2 122 8.2 74 107 122 9.0 8.4 95 103 8.7 8.4 14 176 7.5 5.8
Non consumatori 898 878 918 926 893 878 910 916 905 897 913 916 886 824 925 942
Consumatori forti 141 1.3 9 b7 1.6 2.7 4 5 1.4 1.8 9 141 6 1.0
Consumatori medi 3.9 4.5 34 4.5 54 6.7 3.8 5.0 4.2 54 2.8 3T 34 2.1 4.3 5.8
Consumatori deboli 5.1 6.4 3.9 22 3.7 27 4.9 29 4.0 a1 5.0 3.6 74 165 23

Solo o pili spesso a casa 2.1 25 1.6 22 26 286 2.5 3.3 22 1.8 27 3.5 17 4.5

A casa o al bar 1.8 21 1.5 8 15 16 1.5 2.0 19 28 9 1.2 1.4 23

Solo o pil spesso al bar 6.3 7.7 5.1 4.5 6.6 7.9 5.0 31 5.4 57 5.0 a7 83 134 52 58
15 - APERITIVO ANALCOOLICO

Consumatori ultimi tre mesi 295 305 285 274 365 372 334 312 333 334 331 278 218 224 214 259
Non consumatori 705 695 7156 729 645 628 666 688 667 666 669 722 782 776 786 741
Consumatori forti 85 101 6.9 B.2 7.6 7.8 74 5.7 7.3 8.3 6.0 6.4 109 150 83 11.2
Consumatori medi 136 135 137 112 202 225 174 176 180 164 198 153 47 55 4.2 4.5
Consumatori deboli 7.4 6.9 7.9 7.7 7.7 6.9 86 7.9 8.1 8.7 7.3 6.1 6.2 18 89 102
Solo o pil spesso a casa 71 49 91 105 79 7.8 8.0 7.7 6.5 5.5 7.6 7.4 8.4 a5 1.5 156
A casa o al bar 5.1 4.2 5.9 5.1 7.5 49 105 9.8 6.5 4.4 8.9 71 22 a7 13 18

80_10 0 pil spesso al bar 173 214 135 1156 201 245 149 138 203 236 167 133 1.1 153 8.6 8.5



Consumo di bevande

secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
Adulti  Uomini  Donne %sg%?l_i
acquisti
\ZIONE 3527 1700 1827 1367
100.0 100.0 1000 100.0
1 - ACQUA MINERALE
Consumatori ultimi tre mesi 698 717 679 669
Non consumatori 3.2 283 321 33.1
Consumatori forti 524 536 513 501
Consumatori medi 108 123 94 101
Consumatori deboli 6.6 59 73 6.7
Solo o pill spesso a casa 554 520 587 600
A casa o al bar 5.7 8.1 34 25
Solo o pil spesso al bar 87 1.7 5.9 44
2 - SPUMANTE ITALIANO
Consumatori ultimi tre mesi 50.2 530 475 466
Non consumatori 498 470 525 534
Consumatori forti 28 42 1.4 1.6
Consumatori medi 1.3 133 94 104
Consumatori deboli 36,1 355 367 346
Solo o pil spesso a casa 339 329 349 352
A casa o al bar 71 7.2 7.1 6.5
Solo o pili spesso al bar 9.2 13.0 5.5 49
3 - BRANDY ITALIANO
Consumatori ultimi tre mesi 16.7 257 83 101
Non consumatori 833 743 917 899
Consumatori forti 36 6.9 4 9
Consumatori medi 74 108 4.3 4.6
Consumatori deboli 5.7 8.0 36 45
Solo o pil spesso a casa 10.7 148 6.8 8.3
A casa o al bar 14 25 4 .6
Solo o piu spesso al bar 4.6 8.4 1.0 11
4 - WHISKY
Consumatori ultimi tre mesi 202 289 120 128
Non consumatori 798 711 880 872
Consumatori forti 4.9 7.4 25 26
Consumatori medi 78 112 4.6 48
Consumatori deboli 76 104 49 54
Solo o piG spesso a casa 128 178 8.0 9.5
A casa o al bar 24 34 1.5 1.9
Solo o pili spesso al bar 5.0 76 25 1.4
5 - GRAPPA
Consumatori ultimi tre mesi 304 442 201 257
Non consumatori 696 588 799 743
Consumatori forli 156 25.1 65 101
Consumatori medi T g 9.8 5.7 7.0
Consumatori deboli Tl 6.3 7.9 8.6
Solo o piu spesso a casa 236 292 183 228
A casa o al bar 3.7 6.5 1.0 1.8
Solo o pili spesso al bar 31 55 8 1.1
6 - VODKA
Consumatori ultimi tre mesi 29 4.0 1.8 2.1
Non consumatori 971 960 982 979
Consumatori forti 4 9
Consumatori medi 6 3 8 g
Consumatori deboli 1.8 2.8 1.0 1.3
Solo o pil spesso a casa 1.7 25 141 16
A casa o al bar 3 6
Solo o piQi spesso al bar 8 9 g 5
7 - AMARETTO
Consumatori ultimi tre mesi 150 148 152 164
Non consumatori 850 852 848 B36
Consumatori forti s B 23 1.0 1.9
Consumatori medi 55 4.6 6.2 71
Consumatori deboli 7.9 7.9 7.9 7.5
Solo o pil spesso a casa 9.7 87 107 128
A casa o al bar 1.9 21 1.7 1.3
Solo o piu spesso al bar 34 4.1 28 23
8 - SAMBUCA
Consumatori ultimi tre mesi 4.7 6.6 28 37
Non consumatori 953 934 972 963
Consumatori forti 3 5 = = |
Consumatori medi 2.1 3.4 8 8
Consumatori deboli 23 2.8 19 28
Solo o pili spesso a casa 3.0 4.1 20 25
A casa o al bar 4 3 ) 4
Solo o pil spesso al bar 1.2 &4 3 b 4

Adulti

1814
100.0

77.2
228
59.0
121

6.2
59.6

7.5
101

58.4
41.6

4.3
14.6
39.5
36.0

13.0

214
78.6
53
9.7
6.4
13.4
2.2
5.8

27.0
73.0
7.8
10.1
9.1
17.3
3.6
6.1

349
65.1
18.0
8.9
8.0
253

4.2

14.8
85.2

4.3
8.4
8.9
16
4.3

5.2
94.8
21
2.7
28

1.7

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO

Uomini

1102
100.0

fon8RI
WOO = (D=

9.4
12.4

43.1

5.2
15.4
36.3
33.7

15.0

27.0
73.0

8.0
11.8

15.8
29
8.4

32.8
67.2
10.0
12.8
10.0
20.7

75

©
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oD

-y

14.0
86.0
24
a7

7.4
1.9

s

o, sepam,
EnlLNNDa®

na

Donne

712
100.0

77.5
225
58.7
12.2
6.5
66.6
4.4
6.4

17.5
82.5

5.7
7.5
1.6
20

no ~
~oB5N0al

woommoNw

w
2 AN L
N hE= b

25

O = O RO W=

-
60 mb =040 O b

es -
sg%?n
acquisti
535
100.0

76.5
235
61.6
11.6
3.2
68.7
3.5
4.3

25

N weEND

e
b ik 0 S o

29.4
70.6
9.5
9.3
10.5
246

1.2

3.9
96.1

13
26
27

1.2

15.9
84.1
29
6.0
7.0
12.4
341

4.5
95.5

3.4
28

Adulti

2664
100.0

75.8
24.2
57.4
12.1
6.3
59.0
6.9
9.8

56.6
43.4

3.6
13.6
39.4
36.6

8.6
11.5

19.8
80.2
4.5
8.7
6.6
12.5
1.9
54

24.5
75.5
6.2
94
8.9
15.2

6.1

33.5
66.5
17.3
8.5
7.6
25.1

37
3.6
96.4
24
2.2
1.0

15.5

i
51
8.2
10.3

3.4

ULTIMI 7 GIORNI

Uomini

1485
100.0

75.3
24.7
56.9
12.3

6.1
53.6

9.0
12.7

55.9
44.1

4.6
14.5
36.8
34.2

7.6
14.0

26.5

42.8
57.2
25.8
10.1

6.8
29.7

7.3

©
s, (POKDE OB
oDNmosroNw

o, roe Bo
Bh PO

Donne

1179
100.0

76.3
23.7
57.9
1.9
6.5
66.2
4.2
5.9

57.7
42.3
2.2
12.4
43.0
39.7
9.8
8.1

oty gN
v Boo o

-
@

P Do
MW Odm~oon

-
P — — 00 ==

w
oW
[=: =N

oo M e
B = -

(percentuali di penetrazione)

Respon-

sabili
acquisti

866
100.0

76.1
23.9
59.6
12.2
4.3
68.3
3.2
4.6

56.6
43.4
24
13.7
40.5
404
84
7.8

13.9
86.1

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti

863
100.0

51.9
48.1
37.6
6.8
7.5
44.5
19
5.5

31.0
69.0
4
4.4
26.3
26.0
29
21

7.7
92.3
9
3.5
3.3
53

24

75
92.5
9
29
3.8
57
3
1.5

211
10.2

—_—
s AOERO
wnho=

-

w hkh W

13.7
86.3

6.6
71
8.1
22
34

24
97.6
1.7
8
24

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
215 648
100.0 100.0
448 540
55.2 46.0
289 402
121 5.2
39 86
395 46.0
1.2 21
4.1 59
321 306
67.9 694

15
4.6 4.3
26.0 263
227 2710
4.0 25
5.4 o
19.5 41
805 959
29 3
8.3 21
8.2 1.8
116 3.5
7.9 B
171 4.6
829 954
1.2 i
5.6 2.0
103 18
9.3 4.6

1.2

6.5
294 186
706 814
19.8 7.4
6.9 4.5
2.7 6.7
259 173
9 4
2.7 9
13 5
98.7 995
D

13
B

s [ 5
14.3 13.5
857 86.5
4.2 7.3
10.0 6.2
6.3 8.6
29 1.9
5.0 3.0
4.6 1.8
954 98.2
46 8
1.0
4.6 1.8

Respon-

sabili
acquisti

501
100.0

52.8
47.2
356
6.9
10.4
47.2
15
41

314
68.6
6
5.3
255
27.2
3.6
.6

4.2
95.8
.8
26
i)
29

13

6.6
93.4
14
25
27
57
5

5

22,0
78.0
10.0

)
203

1.1

99.4

61



Consumo di bevande

secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso

TOTALE POPOLAZIONE

9 - LIQUORE AL CAFFE
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa
A casa o al bar

Solo o pili spesso al bar

10 - CHINA

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa
A casa o al bar

Solo o pil spesso al bar

11 - FERNET

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pill spesso a casa
A casa o al bar

Solo o pit spesso al bar

12 - AMARO

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pill spesso al bar

13 - VERMOUTH
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa

A casa o al bar

Solo o piti spesso al bar

14 - APERITIVO ALCOOLICO
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pili spesso al bar

15 - APERITIVO ANALCOOLICO
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori

Consumatori forti

Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pill spesso al bar

62

TOTALE POPOLAZIONE

Adulti  Uomini  Donne e\?;l%?ll
acquisli

3527 1700 1827 1367
1000 100.0 1000 100.0
6.2 6.3 6.0 6.1
93.8 937 940 939
5 .8 2 3
2.1 18 24 24
35 3.8 3.3 34
3.9 4.1 3.8 4.5
11 9 1.2 1.3
1.1 1.4 1.0 2
9.3 97 9.0 9.7
90.7 903 910 903
1.8 26 11 1.8
3.1 3.6 2.6 3.4
4.4 35 52 45
6.6 5.0 8.0 8.9
6 B 4 2
22 3.9 6 6
169 220 121 163
831 780 879 837
4.2 7.0 1.5 an
6.0 7.0 5.2 7.3
6.7 8.0 5.4 5.8
103 98 107 133
22 3.4 1.2 1.2
4.4 88 2 1.8
298 360 239 262
702 640 76.1 73.8
86 132 4.2 44
131 150 113 145
8.1 7.7 8.4 74
169 174 163 187
4.9 7.0 3.0 33
80 116 4.6 4.2
138 168 111 104
862 832 889 896
1.3 1.9 8 1
6.1 8.0 4.2 3.7
6.4 6.8 6.0 56
8.4 9.2 7.6 7.6
1.4 1.9 9 7
4.1 6537 25 2.1
158 20.1 11.8 9.5
842 799 882 905
4.0 6.4 1.8 .8
7.0 9.9 4.3 4.1
4.8 3.9 56 4.7
4.6 4.4 4.8 5.3
3.3 3.8 28 1.3
80 119 42 3.0
333 397 273 222
667 603 727 778
7.9 10.7 53 3.5
147 187 109 9.7
106 102 11.0 8.9
7.6 6.0 9.2 9.8
59 6.4 53 3.5
198 272 128 89

Adulti

1814
100.0

6.3
93.7
9
22
3.2
34
1.2
1.6

10.4
89.6
22
34
4.7
6.6
9
29

19.7
80.3
6.4

7.2
9.8
3.1
6.7

32.7
67.3
12.2
12.9

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO

Uomini

1102
100.0

23.8
76.2
9.4
59
84
9.7

106

36.7
63.3
16.3
13.5

16.6
7.9
12.3

17.7
82.3

8.1
76
8.8
25
6.5

23.5
76.5

11.2
37
4.6
4.3

14.6

44.5

13.8
20.8
9.8
7.0
7.0
30.5

Donne

72
100.0

7.7
92.3
6
3.0
4.1
3.7
22
1.8

26.2
73.8

12.0
8.6
15.8
4.5
5.9

12.5
87.5

5.0
6.6
8.1
13
3.0

174
82.9
2.6
6.2
8.3
4.3

7.7

37.5
62.5

7.5
15.3
14.7
10.0

19.3

Respon-
sabili

acquisti

535
100.0

7.7
92.3
.8
25
43
4.7
23
7

90.2
29
2.1
4.8
9.3

18.0
82.0

1.2

1.6

13.8
86.2

6.0

4.9
2.9
6.1

336
66.4

6.7
14.5
12.3
1.9

6.7
15.0

Adulti

2664
100.0

6.7
93.3

19.2
80.8

_.
T
Do~ WwHwWwomM

19.2
80.8

8.6
54
4.7
4.2
10.3

-40.3

59.7
9.7
18.1
12.5
8.4

249

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
1485 1179
100.0 100.0

6.7 6.8
933 932
.9 4
2.0 22
3.8 4.2
41 3.8
1.0 LT
1.5 1.3
9.7 94
90.3 906
2.2 1.5
4.0 20
3.6 59
47 8.3
9 6
4.1 6
234 135
766 86.5
7.6 1.5
7.3 54
8.5 6.6
101 113
35 1.9
9.8 3
368 255
632 745
14.4 46
150 118
74 9.0
173 16,0
7.8 3.6
1.7 5.9
179 116
821 884
: r d .8
8.6 4.0
7.6 6.8
9.5 7.7
21 1.5
6.3 2.4
219 156
78.1 844
7.2 24
10.6 59
41 7.2
48 46
3.9 4.5
13.2 6.5
432 364
56.8 63.6
11.9 6.7
205 148
108 149
64 111
6.8 7.2
30.0 181

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili

acquisti

866
100.0

6.7
933

2, D
42
4.5
18

4

9.7
90.3

27.3

18.2

12.4
87.6

5.7
6.1
55
2.1
4.9

30.8
69,2

5.0
14.6
1.3
121

5.7
13.1

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti

863
100.0

4.4
95.6

2.2
22
3.7
3
3

8.5
91.5
1.7
3.1
3.7
7.5

1.0

10.1
89.9

4.6
3.8
9.2

23.4
76.6
3.8
11.4
8.2
17.3

4.3

9.7
90.3
1.4
4.4
3.9
7.3

24

12.4
87.6
27
4.7
5.0
54
25
4.6

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
215 648
100.0 100.0
38 486
96.2 954
28
3.8 1.8
3.8 3.7
4
4
9.6 8.1
904 919
5.8 4
1.2 3.6
27 4.1
74 7.6
2.5 5
11.2 9.7
888 903
23 15
4.1 4.8
4.9 3.5
7.3 9.7
28
1.1
301 213
699 787
4.6 3.5
149 104
10.6 7.4
18.3 17.0
1.2 1.9
10.6 2.4
8.1 10.2
919 898
3.2 8
3.7 4.6
11 47
7.0 7.5
11 2.7
6.4 5.5
936 945
.9
4.1 1.7
22 3.0
1.0 5.1
25
28 4
133 121
B86.7 879
1.5 3.1
5.5 4.5
6.3 4.5
34 5.9
37 2.1
6.2 4.1

sah|||
_acquisti

501
100.0

5.2
94.8

3.0
22
4.6

5

90.3

246
754
3.6
12.5
85
19.5

3.0
8.2
91.8
1.0
3.6
6.9

14



Consumo di bevande

secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso

TOTALE POPOLAZIONE

Respon-
Adulti  Uomini  Donne sgg;l_i

TOTALE POPOLAZIONE 1043
100.0
1 - ACQUA MINERALE
Consumatori ultimi tre mesi 66.8
Non consumatori 33.2
Consumatori forti 45.1
Consumatori medi 121
Consumatori deboli 9.6
Solo o pil spesso a casa 50.5
A casa o al bar 6.5
Solo o pil spesso al bar 98
2 - SPUMANTE ITALIANO
Consumatori ultimi tre mesi 50.9
Non consumatori 491

Consumatori forti 7

Consumatori medi 6.4
Consumatori deboli 43.8
Solo o pil spesso a casa 33.8
A casa o al bar 5.8
Solo o pil spesso al bar 1.3
3 - BRANDY ITALIANO

Consumatori ultimi tre mesi 229
Non consumatori 7741
Consumatori forti 4.4
Consumatori medi 9.1
Consumatori deboli 9.3
Solo o pil spesso a casa 15.7
A casa o al bar 1.5
Solo o piti spesso al bar 57
4 - WHISKY

Consumatori ultimi tre mesi 239
Non consumatori 7641
Consumatori forti 39
Consumatori medi 10.6
Consumatori deboli 9.3
Solo o pil spesso a casa 15.6
A casa o al bar 2.2
Solo o pili spesso al bar 6.0
5 - GRAPPA

Consumatori ultimi tre mesi 34.8
Nen consumatori 65.2
Consumatori forti 16.5
Consumatori medi 7.8
Consumatori deboli 10.5
Solo o pill spesso a casa 30.0
A casa o al bar 2.2
Solo o pit spesso al bar 2.6
6 - VODKA

Consumatori ultimi tre mesi 3.3
Non consumatori 96.7
Consumatori forti 4
Consumatori medi 6
Consumatori deboli 23
Solo o pill spesso a casa 1.5

A casa o al bar

Solo o pit spesso al bar 1.8
7 - AMARETTO

Consumatori ultimi tre mesi 9.7
Non consumatori 90.3
Consumatori forti 1.0
Consumatori medi 4.5
Consumatori deboli 43
Solo o pill spesso a casa 52
A casa o al bar 2.0
Solo o pill spesso al bar 25
8 - SAMBUCA

Consumatori ultimi tre mesi 4.7
Non consumatori 95.3

Consumatori forti 3

Consumatori medi 1.4
Consumatori deboli 3.0
Solo o pill spesso a casa 1.8

A casa o al bar 4
Solo o pit spesso al bar 26

484
100.0

66.0
34.0
44.9
14.4

6.7
48.7

6.7
10.6

50.9
49.1
1.2
6.1
436
304
7.5

13.0°

30.3
69.7
7.3
14.6
8.4
17.8

10.0

34.6
65.4

6.1
16.3
12.3
211

3.5
10.1

46.4
53.6
24.4
9.6
124
373
4.2
5.0

4.4
95.6

559
100.0

67.5
32.6
45.2
10.0
12.2
52.2

6.4

8.9

50.8
49.2
2
6.6
44.0
36.9
4.2
9.7

acquisti

448
100.0

62.0
38.0
41.9
8.6
11.6
48.8
5.1
8.2

49.0
51.0
¥
4.0
44.2
36.5
27
9.8

321
67.9
12.7

83
il
30.9

1.2

2 hAivm

©
=Ll oo o 5
whtbomono ~

3.7
96.3

1.3
24
1.9

1.8

Adulti

606
100.0

76.4
23.6
51.2
15.8

9.4

31.4
68.6
5.1
13.5
12.9
18.8
3.6
9.0

35.5
64.5
15.7
8.9
10.9
30.1
2.6
29

4.6
95.4

3.6
23
2.3

10.8
89.2

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO

Uomini

334
100.0

74.5
25.5
51.7
16.8

39.5
60.5

6.6
18.7
14.2
221

4.8
12.86

42.5
57.5
214
8.9
11.2
33.8
4.3
4.5

94.5
1.0

[
— L3 P

w
=

12.4
87.6

55
6.4
3.9
3.6
4.9

7.9
92.1
24
4.6
22

4.7

Donne

272
100.0

79.1
20.9
50.6
14.4
14.1
59.4

7.5
12.3

62.6
37.4
5
11.0
51.1
39.0
8.3
15.3

=l M

_._.
i B =
oo mmn

20.4
79.6
29

1.1
14.4
2.0
4.0

25.9
741
8.0
7.4
10.6
25.0

3.4
96.6

26
26

915

Respon-
sabili

acquisti

218
100.0

75.8
24.2
50.8
1241
12.9
58.4

6.6
10.8

59.2
40.8
15
53
52.4
38.7
5.4
15.1

29.9
70.1
1.7
52
23.0
23.4
1.4
5.2

24.2
75.8
4.1
7.9
122
18.0
1.2
5.0

354
64.6
131
10.7
11.5
343

11

© o L

© A
Swes

w
3]

Adulti

853
100.0

70.3
20.7
47.0
13.7

9.6
527

7.3
10.3

54.1
45.9
9
7.0
46.2
33.6
7.0
13.5

25.9
74.1
5.0
10.2
10.7
17.2
1.8
6.9

27.4
72.6
4.2
12.3
10.9
17.5
2.6
7.3

36.5
63.5
16.0

8.7
11.9

w
=

DOk
LhALNNRWN

©

ULTIMI 7 GIORNI

Uomini  Donne
433 420
100.0 100.0
679 73.0
321 27.0
469 47.0
152 120
5.8 14.0
502 55.6
7.3 7.3
10.4 10.2
523 56.0
477 440
1.3 3
6.7 7.4
444  48.3
300 376
8.2 5.7
141 127
324 187
676 813
7.9 1.7
15.8 4.0
86 13.0
188 155
27 o
10.9 2.5
36.2 17.5
638 825
6.2 19
174 6.6
12.7 9.0
215 13.0
3.8 1.3
10.9 3.2
453 266
547 734
221 9.0
10.2 7.0
13.0 106
359 2586
4.2 5
5.2 6
4.7 3.1
953 96.9
8
2 14
3.7 7l
1.9 1.7
29 14
127 8.9
873 911
A4 2.1
52 3.9
7.1 29
4.5 6.9
3.2 1.6
5.0 4
6.9 4.4
931 956
i
19 14
4.3 3.0
1.8 25
8
4.3 1.9

(percentuali di penetrazione)

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS
ULTIMI 7 GIORNI

Respon- -
sg%iii Adulti  Uomini  Donne essmi
acquisti acquisti
332 190 52 139 116
1000 100.0 1000 100.0 100.0
68.8 498 448 513 426
31.2 502 552 487 574
45.7 359 218 399 306
10.4 4.5 5.3 4.3 3.3
12.6 86 476 7.2 8.6
54.5 400 318 423 322
5.6 28 3.6 3.6
8.7 7.0 130 53 6.8
54.0 354 347 356 345
46.0 646 653 644 655
1.0
3.6 32 4.1 53
49.4 322 347 3156 292
37.7 347 347 346 332
3.6
12.7 T 1.0 1.2
25.4 8.1 59 8.7 8.1
74.6 919 941 913 919
2.0 16 2.0 2.6
6.2 3.6 4.6 29
17.2 2.9 59 2.0 26
206 8.1 59 8.7 8.1
9
3.9
22.0 6.7 16.6 3.8 4.9
78.0 933 834 962 95.1
35 29 59 2.0 26
8.0 2.1 3.0 1.8 23
10.4 1.7 7.7
17.5 6.7 166 3.8 49
8
3.7
35.7 263 594 169 216
64.3 737 406 831 784
12.5 193 508 104 133
9.6 3.3 3.0 3.4 4.4
13.6 3.6 5.6 3.1 3.9
34.1 249 533 169 216
17 T 3.3
6 28
1.1
98.9 100.0 100.0 100.0 100.0
.6
b
5
6
7.2 3.9 5.0 4.4
92.8 96.1 1000 950 956
8
4.4 3.9 5.0 4.4
20
5.4 27 3.4 4.4
1.8
13 1.6
5.0
95.0 100.0 100.0 100.0 100.0
1.8
32
26
24

63



Consumo di bevande

secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso

E POPOLAZIONI

9 - LIQUORE AL CAFFE
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa
A casa o al bar

Solo o pit spesso al bar

10 - CHINA

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa
A casa o al bar

Solo o pit spesso al bar

11 - FERNET

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pill spesso a casa
A casa o al bar

Solo o pit spesso al bar

12 - AMARO

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa
A casa o al bar

Solo o pil spesso al bar

13 - VERMOUTH
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa
A casa o al bar

Solo o pil spesso al bar

14 - APERITIVO ALCOOLICO
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pill spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pit spesso al bar

15 - APERITIVO ANALCOOLICO
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori

Consumatori forti

Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pill spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pitl spesso al bar

64

TOTALE POPOLAZIONE

1043
100.0

8.8
91.2
4
3.2
52
6.8
3
16

7.4
92.6
15
1.9
4.0
4.4
B
2.4

10.8
89.2
24
26
59
6.5
11
3.1

28.5
716

6.0
10.8
1.6
13.6

105

10.4
89.6
1.2
4.5
4.7
4.4
1.4
4.6

15.1
84.9
3.2
5.1
6.8

23
10.3

34.3
65.7
7.4
16.2
10.6
76
58
209

444
100.0

9.2
90.8
6
2.6
59
6.2
6
2.4

14.5
85.5
4.1
2.1
8.4
7.0
24
5.1

38.6
61.4
11.3
14.5
12.8
14.6

8.0
16.0

o =
N RO O
WO RO O =

81.3
52
6.1
7.4
25
a7

12.5

379
62.1

17.9
11.0
5.7
6.8
25.4

559
100.0

8.4
91.6
e
3.6
4.6
7.4

1.0

6.2
93.8
1.4
20

53

10.7
89.3

31.0
69.0

14.7
10.3
9.2
5.0
16.7

Respaon-
Adulti  Uomini  Donne  sabili

acquisti

448
100.0

7.6
92.4

29
4.7
6.4

1.3

74
92.6
i
29
38
5.0

26.1
739
6.9
8.9
10.3
9.8
38
12.5

Adulti

606
100.0

10.8
89.2
5
4.0
6.3
8.8
5
15

9.8
90.2
2.0
3.1
4.7
5.3
1.0
3.6

13.3
86.7
2.6
2.8
79
7.3
1.7
4.2

36.5
63.5

14.6
13.2
15.0

6.7
14.8

12.8
87.2
1.4
6.1
53
48
1.9
6.1

18.8
81.2
4.7

7.9
26
3.0
13.2

421
57.9
10.2
19.2
127

7.6

7.6
26.9

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO

Uomini

334
100.0

103
89.7
9
28
6.6
741
9
23

95
90.5
15
23
5.7
3.0
1.7
4.8

15.1
84.9
39
2.0
9.2
6.7
3.0
5.4

44 4
55.6
14.7
16.0
13.7
14.6
10.2
19.5

10.9
89.1
1.8
4.8
4.2
22

83

20.7
79.3
6.5

7.4
23
4.4
14.0

42.0
58.0
10.8
19.1
12.2

4.2

7.8
30.1

Donne

272
100.0

1.7
88.3

5.8
59
111

5

10.3
89.7
2.6
4.2
3.5
8.3

20

10.8
89.2

3.8
6.0
8.2

26

25.6
74.4

12.6
12:6
15.5
1.8
84

15.5
84.5

Moo
— ok kO

422
57.8

9.4
19.4
13.5
12.3

7.3
227

Respon-

sabili
acquisli

218
100.0

10.9
89.1

4.2
6.7
10.3

F

12.0
88.0
1.3
5.9

7.4
14
3.2

14.2
85.8
1.4
6.0
6.8
9.8

3.9

28.1
71.9
2.7
9.8
15.6
17.8
3.3
6.9

13.7
86.3
2.0
3.0
8.7
7.8

59

15.2

1
5.0
8.5
3.3
1.3
10.6

35.1
64.9
10.3
10.2
14.5
13.4

5.6
16.1

Adulti

853
100.0

9.7
90.3
4
3.8
5.6
7.8

4
1.6

© sanaZ2e
o~NOWwLOmo N

12.0

2.7
24
6.8
6.9
1.4
3.7

32.0
68.0

6.6
12.5
12.8
13.9

5.4
12.7

11.8
88.2
1.5
5.1

4.5
1.6
5.6

17.7
82.3
3.7
5.8
8.2
2.8
2.6
12.3

38.2
61.8
8.8
17.6
11.8
76
6.7
23.8

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
433 420
1000 100.0
10.0 94
90.0 906
T
29 49
6.4 4.6
6.7 9.0
i
26 4
8.9 7.4
91.1 92.6
1.2 1.9
1.9 28
5.8 2.7
3.1 6.1
1.4
4.5 1.3
14.8 8.7
852 913
4.4 9
16 3.3
8.8 4.6
7.0 6.9
2.6
5.3 19
406 223
594 7.7
12,3 3
14.7 9.9
136 120
14.4 13.3
8.7 1.6
17.4 7.4
106 132
894 868
16 13
44 5.9
4.5 6.0
24 7.0
s 3.2
8.0 29
197 154
803 846
53 1.8
6.4 5.2
8.0 8.4
28 29
3.8 1.4
13.2 11.2
38.7 3756
61.3 625
95 7.9
178 174
11.4 122
44 1.2
6.7 6.8
276 195

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili
acquisti
332
100.0

8.6
914

3.9
4.7
8.0

B

8.7

F

3.9

oW
“Lamo

13.3
86.7
2.1
5.1
6.1
9.2

3.7

23.8
76.2
23
8.6
13.0
15.7
24
5.8

12.0
88.0

23
75
71

4.9

121
87.9
15
3.8
6.8
28

76

30.6
69.4
9.2
9.6
11.8
1.7
5.1
13.8

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti

190
100.0

4.2
95.8
i

3.5
2.1

21

119
88.1
2.8
3.4
5.7
1.9

3.8
96.2

R
[

:—x..s‘:sll'\}
rOoONW

o~

15.7
84.3
1.0

5.1
75
16
6.6

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
52 139
100.0 100.0
5.4
100.0 946
9
4.5
27
27
7.3 29
927 971
7.3
29
7.3 29
10.5 3.9
B9.5 96.1
6
7.7 24
28 9
b 3.9
28
166 10.6
834 894
3.6
[ 9
44 6.1
16.6 10.6
4.4 3.7
956 96.3
4.4 9
28
44 3.7
7.4 9
926 991
4.4
3.0 9
9
3.0
4.4
291 1.8
70.9 8B.1
4.4
18.8 7.0
59 4.8
21.7 3.5
7.4
B4

espon-
sabili
acquisli

116
100.0

4.9
95.1
4.9
14
3.5

3.7
96.3

124
87.6
4.6

7.8
12.4

3.9
96.1
1.2

27
39

100.0

13.1
86.9

6.9
44
8.7



Consumo di bevande
secondo: lettori/non lettori di quotidiani
target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE

Respon-
Adulti  Uomini  Donne  sabili
acquisti

TOTALE POPOLAZIONE 3370 1627 1743 1393
100.0 100.0 100.0 100.0
1 - ACQUA MINERALE

Consumatori ultimi tre mesi 731 734 727 714
Non consumatori 269 266 273 286
Consumatori forti 587 b5H85 589 57.2
Consumatori medi 79 9.4 6.6 6.8
Consumatori deboli 6.4 5.5 7.2 74
Solo o pil spesso a casa 569 539 595 605
A casa o al bar 88 105 7.2 5.5
Solo o pit spesso al bar 7.4 9.0 6.0 53
2 - SPUMANTE ITALIANO

Consumatori ultimi tre mesi 517 550 488 469
Non consumatori 483 450 512 531
Consumatori forti 1.0 9 1.2 9
Consumatori medi 1.2 149 79 79
Consumatori deboli 395 393 397 382
Solo o pil spesso a casa 368 362 374 380
A casa o al bar 7.2 8.4 6.2 43
Solo o piti spesso al bar 7.7 104 5.2 4.7
3 - BRANDY ITALIANO

Consumatori ultimi tre mesi 151 211 98 113
Non consumatori 849 789 902 887
Consumalori forti 3 6.7 1.2 1.8
Consumatori medi 59 8.0 4.1 4.0
Consumatori deboli 55 6.4 4.6 L
Solo o pill spesso a casa 106 128 8.6 9.8
A casa o al bar 1.3 1.9 Iy 5
Solo o pill spesso al bar 33 6.4 5 9
4 - WHISKY

Consumatori ultimi tre mesi 188 270 115 138
Non consumatori 812 730 885 862
Consumatori forti 4.5 8.3 1.1 1.0
Consumatori medi 6.3 7.5 5.3 6.0
Consumatori deboli 80 1.2 5 6.8
Solo o pill spesso a casa 1.9 164 8.0 98
A casa o al bar 3.0 4.6 15 21
Solo o pit spesso al bar 3.9 6.0 2.0 19
5 - GRAPPA

Consumatori ultimi tre mesi 154 239 78 9.1
Non consumatori 846 761 922 909
Consumatori forti 4.1 7.1 1.5 24
Consumatori medi 5.9 9.6 26 37
Consumatori deboli 54 7.2 3.7 29
Solo o pill spesso a casa 103 150 6.2 7.5
A casa o al bar 13 2.1 5 3
Solo o pill spesso al bar 38 6.7 1.1 1.3
6 - VODKA

Consumatori ultimi tre mesi 6 8.4 41 3
MNon consumatori 93 916 959 96

Consumatori forti

5 | 4

.9 .6

3 A
Consumatori medi 21 3.1 1.3 1.0
Consumatori deboli 3.7 4.6 28 20
Solo o pill spesso a casa 20 26 14 1.6
A casa o al bar 11 1.5 T 6
Solo o pill spesso al bar 3.1 4.3 2.0 1.3
7 - AMARETTO
Consumatori ultimi tre mesi 92 75 107 116
Non consumatori 908 925 893 B84
Consumatori forti 4 3 B 2
Consumatori medi 3.4 3.2 3.5 3.9
Consumatori deboli 54 4.0 6.6 7.6
Solo o pil spesso a casa 741 5.6 8.5 9.9
A casa o al bar 1.0 8 1.2 1.0
Solo o pit spesso al bar 1.1 1.1 3155 8
8 - SAMBUCA
Consumatori ultimi tre mesi 4.4 5.0 39 4.0
Non consumatori 956 950 961 96.0
Consumatori forti | 2 2
Consumatori medi 1.8 2.2 14 2 ¢l
Consumatori deboli 26 2.8 24 2.7
Solo o pill spesso a casa 25 27 2.4 28
A casa o al bar 2 4
Solo o pit spesso al bar 1.7 20 1.5 1.2

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
ULTIMI 7 GIORNI

GIORNO MEDIO
Adulti  Uomini  Donne
1913 1104 809

100.0 100.0 100.0
789 788 790
211 212 210
65.0 636 66.8

8.2 9.6 6.5
5.7 5.6 58
586 56.1 616
115 123 105
88 104 6.9
582 692 570
418 408 43.0
1.1 8 1.6
149 163 131
422 421 423
386 378 395
102 107 95
95 107 8.0
171 228 100
829 772 900
4.2 6.6 1.2
6.9 8.7 4.8
6.0 7.5 4.1
1.5 137 B.8
1.5 2.0 1.0
4.0 7.3 2
232 311 136
768 689 864
6.1 100 13
8.2 8.6 7.9
89 125 44
150 196 9.3
3.5 4.4 24
47 71 1.8
186 255 1041
814 745 B899
49 7.3 1.8
78 1.2 3.7
59 7.0 4.6
122 159 7.6
11 1.5 5
54 8.2 1.9
80 101 5.4
920 899 946
Lo 1.0
3.0 3.8 2.1
4.4 53 3.3
26 27 24
1.4 2.2 4
4.0 51 26
8.2 74 9.2
918 926 908
3 4 2
36 34 3.9
43 36 Loy |
6.3 59 6.7
5 2 N
1.5 12 1.7
4.6 4.3 49
954 957 951
24 24 23
2.2 1.9 26
24 2.4 2.4
A 2
2.0 1.6 24

poin-
sabili
acquisti

642
100.0

78.8
21.2
65.6
7.0
6.2
63.9
8.2
6.7

81.8

w
o

o e

10.2
89.8

43
5.6
79
13
4.9
95.1
16
33
32

1.7

“hNwnmoN

Adulti

2682
100.0

75.9
241
62.4

7.9

55
56.9
10.6

8.4

56.3
43.7

1.3
12.9
421
38.5

9.0

215
78.5

w
£ =4 P ER PRI P
orvburon

91.5
3.6
6.6
1.2
4.6

95.4
2.2
22
26
1.8

Uomini

1425
100.0

76.0
24.0
61.1

9.5

53
54.5
11.5
10.0

57.5
42.5

1.0
15.4
411
36.8

9.7
11.0

21.6
78.4
6.6
8.2
6.8
13.3
1.7
6.6

293
70.7
9.2
83
1.8

©
=, W, N
whoooahoo

-

95.4
2.6
2.0
2.7

15

Donne

1257
100.0

75.9
241
63.8
6.3
5.7
50.5
9.7
6.7

10.8
89.1
14

53
9.5

o —

Moo oW
[N PGB RO NN

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili
acquisti

990
100.0

75.5
24.5

17.6
82.4

11.2
88.8

4.5
6.5
9.0
13

wowa Ro
2PN WO =

-y
~

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti

688
100.0

62.0
38.0
44,4
7.8
9.8

3.8
22

16

ULTIMI 7 GIORNI "

Uomini

202
100.0

57.3
42.7
42.5
8.7
6.2
50.1
4.2
3.0

39.4
60.6
11.4
28.0
321

6.8

00 =
=k O O SLROIAIN 1D
MNMWEaDEO 2O

o —

—h
MLoo s =0

MmN~ wNDo

97.6
24

24
9.2
90.8
3.8

5.4
38

7.7
923

7.7
2.6

51

Donne

486
100.0

13.3
86.7
15
2.0

10.6
15
1.2

21
97.9

espon-
sabil
acquisti
402
100.0

61.1
38.9
43.3
8.5
9.4
58.8

2.4

274
72.6

74
26.7
259

4.8
95.2
19
22

4.8

12.7
87.3

e
o

65
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Consumo di bevande

secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso

TOTALE POPOLAZIONE
9 - LIQUORE AL CAFFE
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pill spesso a casa
A casa o al bar

Solo o pit spesso al bar

10 - CHINA

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pili spesso a casa
A casa o al bar

Solo o pil spesso al bar

11 - FERNET

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pili spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pit spesso al bar

12 - AMARO

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pill spesso a casa
A casa o al bar

Solo o pili spesso al bar

13 - VERMOUTH
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pill spesso al bar

14 - APERITIVO ALCOOLICO
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pill spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pil spesso al bar

15 - APERITIVO ANALCOOLICO
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatari

Consumatori forti

Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pili spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pil spesso al bar

66

TOTALE POPOLAZIONE

- Respon-
Adulti ~ Uomini  Donne  sabili

L
3370 1627 1743 1393
1000 1000 100.0 100.0
10.5 89 120 111
895 911 880 889

1.0 1.1 9 8

4.7 3.2 6.1 5.7

48 486 50 46

7.2 5.3 8.9 8.4

.6 B 7 9

27 3.1 23 1.8

4.0 29 4.9 5.1
96.0 971 951 949

.6 1.0 3 .8

1.0 4 16 14

23 1.5 29 29

2.6 1.5 3.5 3.8

5 9 | F
9 5 13 6

89 109 73] 8.6
911 891 929 914

11 1.9 4 1.2

4.1 6.2 22 20

3.6 2.8 4.4 5.3

60 6.1 5.8 7.8

3 4 3 4

2.5 4.3 9 4
246 314 185 194
754 686 815 806

56 10.1 1.6 2.0
116 134 101 110

7.4 7.9 69 64
132 136 129 143

4.6 6.6 2.8 28

68 112 28 23

6.0 5.1 6.8 6.3
940 949 932 937

1.1 1.2 9 1.3

22 1.8 25 20

2.7 20 3.3 2.9

45 26 6.2 6.3

.6 i .6

9 1.8
108 171 5.3 4.7
892 829 947 953

23 4.8 A 4

5.0 7.3 3.0 3.3

3.5 51 22 1.1

1.8 23 1.4 2.0

7 1.5 )

83 133 38 28
231 308 163 152
769 69.2 837 848

4.2 7.4 14 22
111 162 74 67

7.9 82 5 163

3.4 24 4.2 46

26 2.6 2.5 23
172 258 9.6 8.2

Adulti

1913
100.0

11.2
88.8
9
56
4.6
6.9
.8
3.6

4.2
95.8
.6

9
27
22
.8
1.2

10.4
89.6
12
54
3.7
6.7

34

26.9
73.1

12.8
T4
13.5
5.5
8.0

59
941

2.1
29
4.4

1.0

14.5
85.5
3.1
7.0
44
2.0

11.8

20.3
70.7
5.6
14.7
3.0
3.5
22.8

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO

Uormini

1104
100.0

9.1
90.9
1.0
3.8
4.3
5.0

3.6

31.3
68.7
10.2
13.5

7.7
13.7

6.5
114

. R,
GCWwoOoono o

—_

80.0
5.4

55
26
1.2
16.2

35.8
64.2

17.5
9.6
2.3
3.6

29.9

Donne

809
100.0

w0
et
0 sobhwwao

—

21.4
78.6
1T
1.9
7.8
13.2
4.2
4.0

7.0
93.0
22

4.2
6.2

7.6
924

4.4
3.1
13

6.3

78.8
17
11.2
83
3.8
34
14.0

Respon-

sabili
acquisti

642
100.0

12.1
87.9

22.4
77.6

27
134

14.5
4.0
3.9

58
94.2

14
3.7
58

6.0
94.0

4.5
1.7
43

21.3
78.7
3.5
10.3
7.5
4.1
35
13.7

Adulti

2682
100.0

1.7
88.3
1.1
5.5
5.0
75
.8
34

©
=, PR O
Mo~ woNmL

oy

9.7
90.3
1.1
4.5
4.0
6.5

29

26.8
73.2

6.3
12.7

14.2
4.8
7.8

w
L PN Oo
CNDDwDoo

12.6
87.4
26
6.2
3.8
2.2

9.5

26.5
73.5
4.8
12.8
88
3.7
29
19.9

ULTIMI 7 GIORNI

Uomnini

1425
100.0

9.5
90.5
1.3
3.7
4.5
53
4

o
3]

R iy .""’gm
oLaNDaoh

11.4
88.6
22
6.5
27
6.4

4.5

315
68.5
10.4
13.4

77
13.7

5.9
1.9

5.0
95.0
1.2
2.1
1.7
25

17

18.6
81.4
5.0
8.4

2.5
1.7
14.3

326
67.4
7.8
15.9
8.9
25
28
27.3

Donne

1257
100.0

13.9
86.1
9
7.4
5.6
9.8
1.0
3.2

7.8
922

2.4
6.6
13

21.9
78.1
20
11.9
8.0
14.6

3.6
7.3
92.7
25

3.9
6.7

s anw, 8o
M= OaDa2mn

-9

20.1
79.9
1.8
9.6
8.8
4.9
3.1
12.2

(percentuali di penetrazione)
NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

ULTIMI 7 GIORNI
Respon- - Respon-
sabili Adulti - Uomini  Donne  sabil
acquisti acquisti
990 688 202 486 402
100.0 100,00 100.0 100.0 100.0
1286 6.2 53 6.7 76
87.4 938 947 933 924
.8 D 2 4 8
6.9 1.6 2.4 27
4.8 4.1 5.3 3.5 4.0
8.8 6.2 53 6.7 7.6
1.2
2.6
59 1.9 28 3.2
94.1 98.1 1000 972 968
.8 6 8 9
1 1.4 2.0 23
4.0
4.0 19 28 3.2
1.0
.9
9.6 5.7 75 4.9 6.0
90.4 943 925 951 940
1.0 1.1 16 18
21 24 4.1 1.7 1.9
6.5 2.2 3.4 1.7 23
9.1 4.0 4.4 39 4.4
By g 1.1 12
5 1.0 3.1 A4
23.0 159 306 9.1 104
77.0 841 694 909 896
2.2 29 7.9 5 1.5
13.2 76 133 4.9 56
T 5.5 9.4 3.7 33
16.2 9.7 126 84 9.6
4.0 35 11.0
29 27 7.0 7 8
6.5 54 54 54 57
93.5 946 946 946 943
11 1.1 12 141 1.9
2.1 17 2.5 18
3.3 26 4.2 1.8 2.0
6.5 4.2 3.0 4.7 57
5 7
8 24
59 4.0 7.6 23 1.9
94.1 96.0 924 97.7 9841
6 1.0 3.0
4.3 4 o T
1.0 2.6 4.6 1.7 1.2
26 6 1.2 3 3
3.3 34 6.5 2.0 1.6
19.7 10,0 194 5.7 4.1
80.3 90.0 806 943 959
29 1.8 5.1 3 b2
9.0 42 104 14 1.2
7.8 4.0 a9 4.0 26
55 22 2.1 2.2 25
33 1.1 1.3 1.0
10.9 6.7 16.1 24 1.6



Consumo di bevande

secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
Respon-
Adulti  Uomini  Donne  sabili
_ acquisti
TOTALE POPOLAZIONE 3037 1457 1580 1226
100.0 100.0 100.0 100.0
1 - ACQUA MINERALE
Consumatori ultimi tre mesi 69.2 726 661 66.0
Non consumatori 308 274 339 340
Consumatori forti 480 498 462 458
Consumatori medi 136 167 114 1A
Consumatori deboli 7.8 ri| 8.5 9.0
Solo o pill spesso a casa 523 487 557 565
A casa o al bar 75 105 4.8 46
Solo o pil spesso al bar 94 135 56 5.0
2 - SPUMANTE ITALIANO
Consumatori ultimi tre mesi 69.9 712 687 67.2
Non consumatori 301 288 313 328
Consumatori forti o 53 2.3 3.2
Consumatori medi 223 259 189 179
Consumatori deboli 438 400 474 462
Solo o pill spesso a casa 550 507 590 595
A casa o al bar 7.7 109 48 3.7
Solo o pil spesso al bar 71 9.6 4.9 4.0
3 - BRANDY ITALIANO
Consumatori ultimi tre mesi 222 319 131 172
Non consumatori 778 681 869 828
Consumatori forti 49 7.6 24 3.8
Consumatori medi 74 113 3.8 5.2
Consumatori deboli 98 130 6.8 8.3
Solo o pill spesso a casa 176 241 113 154
A casa o al bar 1.4 25 4 T
Solo o pil spesso al bar 33 5.3 1.3 P
4 - WHISKY
Consumatori ultimi tre mesi 220 341 107 143
Non consumatori 780 659 893 857
Consumatori forti 3.2 6.1 5 1.2
Consumatori medi 103 17.0 4.0 8.1
Consumatori deboli 85 11.0 6.1 5.1
Solo o pill spesso a casa 16.0 239 87 1.2
A casa o al bar 23 39 8 5
Solo o pil spesso al bar 36 6.3 1.2 26
5 - GRAPPA
Consumatori ultimi tre mesi 13.6 227 51 73
Nen consumatori 86.4 77.3 949 929
Consumatori forti a7 5.2 3 1.0
Consumatori medi 4.9 A 23 35
Consumatori deboli 6.0 9.8 25 26
Solo o pil spesso a casa 1.3 18.1 5.0 6.8
A casa o al bar 1.3 2T 2
Solo o pitl spesso al bar 1.0 2.0 A 2
6 - VODKA
Consumatori ultimi tre mesi 24 43 4 4
Non consumatori 97.6 957 993 996
Consumatori forti 2 3
Consumatori medi 8 13 4
Consumatori deboli P 27 3 4
Solo o piil spesso a casa 1.3 24 3 4
A casa o al bar A4 3 4
Solo o piu spesso al bar 8 17
7 - AMARETTO
Consumatori ultimi tre mesi 134 138 129 128
Non consumatori 86.6 86.2 87.1 g7.2
Consumatori forti 1.8 1.2 23 2.0
Consumatori medi 58 79 3.9 4.5
Consumatori deboli 58 48 6.8 6.4
Solo o pill spesso a casa 11 3 104 121 124
A casa o al bar 1.1 o} 3
Solo o pitl spesso al bar 1.5 23 4 2
8 - SAMBUCA
Consumatori ultimi tre mesi 8.2 9.2 74 8.1
Non consumatori 918 908 926 919
Consumatori forti 1.5 27 4 8
Consumatori medi 3.2 3.7 2.7 29
Consumatori deboli 3.6 28 43 4.3
Solo o piu spesso a casa 6.5 59 7.0 7.3
A casa o al bar 6 1.2
Solo o pil spesso al bar 1.2 241 4 T

Adulti

1525
100.0

75.7
24.3
54.5
14.8

6.5
53.0
10.6
12.1

77.5
225

4.9
293
43.3
58.0
1.1

8.4

26.0
74.0
58
8.8
11.4
19.8

4.5

13.3
86.7
1.2
6.5
5.6
1.0

1.8

8.5
91.5
22
3.9
24
5.9

20

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO

Uomini

925
100.0

77.3
22.7
527
17.7

6.9
47.8
13.5
15.9

78.6
21.4

5.9
30.7
421
54.3
14.5

9.8

325
67.5
8.2
11.4
12.9
239
2.7
59

40.8
59.2

84
19.5
12.9
28.2

78

252
74.8
6.2

114
19.4
3.1
26

93.5

ha

89.3
36
4.4
2.7
6.9

29

Donne

600
100.0

73.3
26.7
57.4
10.1
5.8
61.4
59
6.0

75.7
24.3
3.4
271
45.2
64.0
5.7
6.1

15.7
84.3
2.0
4.7
9.0
13.3

11.2
88.8
1.3
4.4

10.0
1.0
4.9

95.1
3.1

18
4.3

Res
satuh

acquisti

459
100.0

74.2
25.8
57.3
10.8
6.0
62.3
5.6
6.3

746
254
5.5
255
43.6
66.6
4.1
3.9

18.9
81.1
4.3
4.0
10.7
17.0

1.6
20.0
80.0

1.3
11.9

153
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4.1
e
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Adulti

2257
100.0

723
217
51.1
14.3

6.9
53.3

8.7
10.4

75.1
249
4.3
26.3
44.5
58.0
9.1
8.0

24.5
75.5
5.2
76
il
19.5
1.4
3.6

25.6
74.4

4.1
11.6

1& 9
28
4.0

15.0
85.0
3.3
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7.2
12.2
1.5

w
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ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
1261 997
100.0 100.0
735 708
265 292
503 521

166 113
6.5 7.4
485 594
10.9 58
14.1 5.6
744 761
256 239
6.0 241
2056 247
408 493
527 647
1.7 58
9.9 5.6
325 143
675 857
7.7 1.9
10.8 35
13.9 8.8
246 128
25
53 15
36.3 12.0
63.7 88.0
6.9 6
17.4 4.2
1.9 7.2
254 105
4.4 6
6.4 9
23.2 4.4
768 9586
5.5 5
7.5 8
10.2 32
18.3 4.3
2.7
2.2 2
5.0 11
950 989
4
1.5 6
31 5
2.7 ]
4 6
1.9
13.2 115
868 885
13 1.3
7.0 3.3
4.8 7.0
101 10.2
1.0 P
2.1 1.1
9.3 53
90.7 947
2.8
4.2 27
23 26
6.1 4.7
9
2.2 i

(percentuali di penetrazione)

R
s.ahlll
acquisti

746
100.0

71.5
28.5
51.3
12.4
7.8
60.8
52
5.6

74.8
25.2

33
23.8
47.7
67.1

3.9
18.6
81.4

3.6

11.6
17.4

17.6
824

9.8
6.3
14.8

29

- 00 =
. g P
(-] OMN = 0D =

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti

780
100.0

60.1
39.9
38.6
10.9
105
49.4

4.2

6.4

54.2
45.8
2.0
10.4
41.8
46.3
3.5
4.4

15.1
84.9
4.1

4.2
11.5
15
22

10.9
89.1
6.2
4.4
7.5
25
9.2
90.8
5.8

2.7
8.6

100.0

16.1

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
196 583
100.0 100.0
66.8 57.9
332 421
46.7 36.1
94 114
108 105
50.0 493
74 3.2
9.4 55
486 559
514 441
27
14.6 9.0
340 442
367 493
4.9 3.1
7.0 35
282 110
718 89.0
T 3.2
14.5 4.3
6.6 3.5
20.3 8.7
26 1.1
54 1.1
18.6 8.5
814 915
4
14.3 3.7
4.3 4.4
13.2 5.7
1.1
5.4 1.7
18.9 6.2
811 938
3.0
9.2 4.8
6.8 1.4
16.4 6.2
26
100.0 100.0
183 154
817 846
4.0
13.9 49
4.4 6.5
125 154
1.6
42
86 109
91.4 89.1
1.6 1.2
26
6.9 7.1
45 109
29
1.2

Res|

bl
acquisti

480
100.0

57.4
42.6
373
9.1
11.0
49.8
3.6
4.0

15.1

4.0
740 ]
32
123
1.4
14

9.1
90.9

54
3.2
56
14
21

5.3
94.7

2.8
25
53

100.0

14.0
86.0

5.0
6.7
13.3

1.1
88.9

33

T2
1.1

67



Consumo di bevande

secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
Respon-
Adulti  Uomini  Donne  sabili
acquisti
ION 3037 1457 1580 1226
. 100.0 100.0 100.0 100.0
9 - LIQUORE AL CAFFE
Consumatori ultimi tre mesi 8.0 9.3 6.8 6.7
Non consumatori 920 907 932 933
Consumatori forti 1.2 1.9 5 o
Consumatori medi 28 3.7 1.9 14
Consumatori deboli 4.0 36 4.4 4.6
Solo o pill spesso a casa 6.2 6.6 59 6.7
A casa o al bar 4 8
Solo o pil spesso al bar 1.3 19 8
10 - CHINA
Consumatori ultimi tre mesi 98 110 8.7 7.3
Non consumatori 902 89.0 913 927
Consumatori forti 2 24 29 20 i g
Consumatori medi 2 3.0 3.3 2 2B
Consumatori deboli 3 4.4 49 4.0 39
Solo o pil spesso a casa & 6.7 6.9 6.6 53
A casa o al bar 2 9 1.4 4 6
Solo o pil spesso al bar | 22 27 1.6 1.4
11 - FERNET
Consumatori ultimi tre mesi i1 10.8 163 5.8 4.6
Non consumatori 89.2 837 942 954
Consumatori forti 20 3.2 8 8
Consumatori medi 35 5.7 1.4 1.7
Consumatori deboli 54 74 3.5 21
Solo o pill spesso a casa 6.9 8.9 5.0 3.7
A casa o al bar 1.2 24 4
Solo o pili spesso al bar 28 5.0 R g 6
12 - AMARO
Consumatori ultimi tre mesi 265 351 185 197
Non consumatori 735 649 815 803
Consumatori forti 66 122 1.5 29
Consumatori medi 92 118 6.8 6.4
Consumatori deboli 107 111 102 112
Solo o pill spesso a casa 164 194 135 15.0
A casa o al bar 36 6.2 11 1.6
Solo o pil spesso al bar 6.6 9.4 39 3.1
13 - VERMOUTH
Consumatori ultimi tre mesi 205 192 218 178
Non consumatori 795 B80B 782 B22
Consumatori forti 3.4 37 3.2 28
Consumatori medi 9.0 8.1 9.8 8.6
Consumatori deboli 8.1 74 8.9 6.5
Solo o pili spesso a casa 158 141 175 159
A casa o al bar 23 33 1.4 5
Solo o pil spesso al bar 24 1.8 29 15
14 - APERITIVO ALCOOLICO
Consumatori ultimi tre mesi 133 161 106 102
Non consumatori 86.7 839 894 898
Consumatori forti 27 38 1.7 8
Consumatori medi 5.1 7.9 26 4.2
Consumatori deboli 54 44 6.3 52
Solo o pili spesso a casa 4.5 3.9 5.2 5.6
A casa o al bar 25 25 24 1.8
Solo o pil spesso al bar 6.3 9.7 3.1 28
15 - APERITIVO ANALCOOLICO
Consumatori ultimi tre mesi 254 323 190 167
Non consumatori 746 67.7 810 833
Consumatori forti 4.9 8.6 1.4 4
Consumatori medi 1.0 142 7.9 7.6
Consumatori deboli 96 94 9.8 87
Solo o pil spesso a casa 5.1 4.0 6.0 7.0
A casa o al bar 4.3 5.0 3.6 1.9
Solo o pil spesso al bar 16.1 233 9.5 7.8

68

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS

GIORNO MEDIO
Respon-
Adulti  Uomini  Donne  sabili
aoquisti
1525 925 600 459
100.0 1000 100.0 100.0
95 109 7.2 7.8
905 891 928 922
1.9 28 4 .6
29 3.5 241 28
4.7 4.7 4.7 4.4
4.1 8.0 5.6 7.8
5 9

19 21 1.6
1.8 129 100 71
882 871 900 929
2.6 3.7 8 9
33 32 33 24
59 5.9 59 3.9
78 82 7.3 53

9 15

3.0 3.2 26 1.8
124 169 53 53
876 831 947 947
25 131 1.6 1.0
4.7 69 1.3 1.5
52 69 25 28
7.7 9.3 5.2 5.0
1.5 24 3

3.2 5.2 A
31.3 396 181 209
68.7 604 819 791
84 136 .3 3.2
103 129 6.1 5.5
1286 131 117 122
181 219 121 138
4.2 6.3 8 T
90 114 52 6.4
227 206 260 213
773 794 740 787
54 48 63 49
78 74 85 73
9.4 84 114 9.1
158 145 180 178
35 38 3.0 1.2
34 24 50 23
17.3 200 13.0 14.0
827 800 87.0 86.0
40 45 31 1.1
7.7 9.8 45 74
5.6 5.7 55 58
5.0 5.0 5.0 52
3.7 3.4 4.1 2.0
86 116 38 6.8
336 390 251 215
664 610 749 785
80 109 34 8
140 165 99 06
"y 117 118 1141
5.5 5.6 56 741
54 5.3 56 26
227 282 141 118

Adulti

2257
100.0

8.1
9

[ N

9
5
5
1
9
5

jry

6

10.2
89.8
241
3.0
5.1
6.8

27

28.5
71.5
7.4
9.6
11.6
16.6
3.8
8.1

221
77.9

13

20.0

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
1261 997
100.0 100.0
94 6.3
90.6 937
2 6
a1 1T
4.1 4.0
6.7 4.9
9
1.8 1.3
11.9 8.0
881 920
3.3 5
3.4 2.4
5.2 51
7.4 59
1.3
3.1 21
17.3 6.3
827 93.7
34 9
6.5 9
74 4.4
10.2 5.8
21
51 9
35.8 19.1
64.2 80.9
125 i
1.5 71
1.8 113
198 124
6.4 5
97 6.2
19.8 251
802 749
4.0 4.4
7.7 9.0
80 116
145 18.2
34 23
19 46
170 119
83.0 88.1
36 2
8.4 27
5.0 7.1
4.4 5.3
29 25
9.7 41
353 23.7
647 76.3
9.1 22
16.4 9.5
108 120
4.2 6.8
5.4 4.2
257 127

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili
acquisti
746
100.0

6.7
93.3
8
23
3.6
6.7

aan 8o
WO -4 @—=wD

T
(=]

95.0

1.0
3.4
4.9

20.4
79.6
3.0
5.4
1.9
14.4

51

21.0
79.0
3.9
8.6
8.6
17.8

25

11.5
88.5

49

6.0
13
4.2

213
78.7

8.3
12.5
7.7
18
11.8

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti
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100.0

7.8
922
3
3.6
3.8
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ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
196 583
100.0 100.0
8.1 7.7
919 923
A4
8.1 2.2
5.1
53 77
2.8
5.2 9.8
948 90.2
4.7
23 3.1
2.8 2.0
28 7.7
23 1.2
9
B.7 49
913 951
16 T
22
7.0 2.0
37
4.5
4.2 1.2
30.1 17.5
69.9 825
9.4 2.8
14.0 6.3
6.7 8.4
16.9 154
54 21
1.7
149 162
85.1 B83.8
15 1.0
106 111
28 4.1
11.0 16.2
2.3
1.6
9.5 8.4
905 916
53 9
4.2 24
5.1
49
2.2
9.5 14
1.5 110
88.5 89.0
53
6.2 5.2
5.8
2.7 4.7
23 24
6.5 3.9

pon-
sahili
acquisti
480
100.0

6.8
93.2
5

6.3
6.8

186
81.4

7.8
10.0
16.0

2.6

12.8
87.2
1.2
8.5
32
12.8



Consumo di bevande

secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
Respon-
Adulti  Uomini  Donne  sabili
acquisti
POPOLAZIONE 1181 573 608 450
100.0 100.0 100.0 100.0
1 - ACQUA MINERALE
Consumatori ultimi tre mesi 634 617 649 677
Non consumatori 366 383 351 323
Consumatori forti 439 428 450 457
Consumatori medi 96 103 89 1041
Consumatori deboli 99 86 11.0 120
Solo o pill spesso a casa 476 421 529 580
A casa o al bar 59 1T 43 27
Solo o pit spesso al bar 98 120 7.7 71
2 - SPUMANTE ITALIANO
Consumatori ultimi tre mesi 596 685 510 520
Non consumatori 404 315 490 480
Consumatori forti 29 3.2 26 2.8
Consumatori medi 238 273 203 201
Consumatori deboli 329 379 281 2941
Solo o pil spesso a casa 427 467 389 380
A casa o al bar * 97 1.2 83 8.1
Solo o piu spesso al bar 72 105 3.9 59
3 - BRANDY ITALIANO
Consumatori ultimi tre mesi 204 308 104 138
Non consumatori 796 692 896 86.1
Consumatori forti 73 124 27 53
Consumatori medi 82 136 3.0 4.0
Consumatori deboli 4.9 5.1 47 4.7
Solo o pill spesso a casa 143 203 86 107
A casa o al bar 3.9 6.9 9 1.8
Solo o pil spesso al bar 2.2 3.6 9 13
4 - WHISKY .
Consumatori ultimi tre mesi 218 342 99 111
Non consumatori 782 658 901 889
Consumatori forti 65 132 1.7
Consumatori medi . 9.0 125 56 49
Consumatori deboli 6.3 8.5 4.2 44
Solo o pill spesso a casa 134 184 8.5 9.1
A casa o al bar 38 6.9 9 1.2
Solo o pit spesso al bar 46 8.9 4 T
5 - GRAPPA
Consumatori ultimi tre mesi 109 183 38 6.3
Non consumatori 891 817 962 937
Consumatori forti 2.1 33 9 6
Consumatori medi 52 107 1.2
Consumatori deboli 3.6 4.3 29 4.6
Solo o pill spesso a casa 6.1 10.6 1.9 3.6
A casa o al bar 20 3.1 1.0 1.3
Solo o pil spesso al bar 27 4.6 9 14
6 - VODKA
Consumatori ultimi tre mesi 24 36 1.3 1.2
Non consumatori 976 964 987 988
Consumatori forti
Consumatori medi 1.2 1.9 4
Consumatori deboli 1.2 16 8 1.2
Solo o pill spesso a casa 9 1.3 8 5
A casa o al bar 1.4
Solo o pitl spesso al bar T 1.0 4 T
7 - AMARETTO
Consumatori ultimi tre mesi 158 171 145 134
Non consumatori 842 829 855 866
Consumatori forti 29 38 20 28
Consumatori medi 8.8 8.5 9.0 6.1
Consumatori deboli 41 48 35 46
Solo o pill spesso a casa 111 102 120 89
A casa o al bar 20 241 1.8 1
Solo o pit spesso al bar 27 48 6 28
8 - SAMBUCA
Consumatori ultimi tre mesi 82 101 6.3 B.5
Non consumatori 918 899 937 915
Consumatori forti 8 1.7
Consumatori medi 4.6 6.1 a1 4.1
Consumatori deboli 27 23 3.2 4.4
Solo o pill spesso a casa 42 4.1 4.2 56
A casa o al bar 20 25 1.6 1.8
Solo o pil spesso al bar 20 36 5 1.2

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS

GIORNO MEDIO
Adulti  Uomini  Donne
475 306 169
1000 1000 100.0
749 746 756
251 254 244
518 5156 523
136 142 124
9.5 89 108
5056 49.0 536
9.0 103 6.3
154 153 157
657 687 596
343 313 404
4.2 3.8 52
285 315 227
329 334 318
423 423 424
142 166 94
9.2 9.9 7.8
268 337 132
732 663 868
7.9 9.9 4.0
133 18.2 3.6
5.6 55 57
170 213 8.4
7.0 9.3 25
2.8 341 2.3
322 394 183
678 606 817
"5 173
145 165 105
6.2 5.5 T
184 203 147
76 102 25
6.3 8.9 1.1
171 205 103
829 795 897
3.1 3.4 27
90 136
4.9 35 7.5
81 1041 4.2
3.3 3.1 3.8
5.6 73 23
4.5 6.0 16
955 940 984
2.1 3.1
24 28 16
13 1.9
15 23
1.7 1.7 16
182 192 164
818 808 836
4.7 6.4 1.4
8.1 7.3 9.7
5.4 55 53
116 107 135
24 22 29
4.2 6.4
89 103 6.2
91.1 897 938
1.2 1.8
6.0 7.2 3.7
1.7 1.4 24
2.7 28 26
29 26 3.5
3.3 5.0

Respon-
sabili
sti

acqui

119
100.0

69.9
30.1
47.3
13.5

9.0
49.7

7.4
12.7

53.5
46.5

4.7
16.3
32.5
37.9

4.6
10.9

19.5
80.5
9.2
4.6
5.6
121
3.2
4.2

18.9
811
29
7.6
8.4
13.4
3.2
23

14.8
85.2

26
1241
5.7
4.9
4.3

23
97.7

23

23

16.6
83.4
3.8
53
7.5
9.1
26
4.9

7.4
92.6

4.8
25
3.4
4.0

Adulti

725
100.0

7.7
283
49.5
11.2
11.0
48.2

9.2
14.3

66.8
33.2

3.4
271
36.4
45.3
13.2

83

26.5
73.5
8.7
12.0
5.7
18.0
5.9
2.6

30.2
69.8
9.6
13.0
7.6
17.7

6.3

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
435 290
1000 100.0
694 754
306 246
474 527
11.6 106
104 121
453 528
10.0 8.1
142 146
67.9 652
321 348
35 3.0
283 262
36.0 37.0
441  47.2
141 118
9.6 6.2
332 158
66.8 842
10.6 58
177 29
4.9 T
219 118
84 20
3.0 1.9
378 180
622 820
15.7
15.0 9.8
7.2 8.2
193 151
8.9 20
9.6 9
20.2 8.1
798 919
3.8 1.9
12.3
4.1 6.2
1141 4.0
3.1 22
6.0 1.9
46 9
954 991
25
21 9
14
1.9
1.4 9
184 193
816 807
5.0 34
89 106
45 53
105 153
23 4.0
5.7
8.3 5.7
917 943
1.3
5.8 3.8
11 1.8
24 23
1.9 34
4.0

(percentuali di penetrazione)

Res|
Sg?llll
acquisti

21
100.0

70.1
29.9
47.8
10.5
1.7
51.7

5.8
12.6

58.0
42.0
28
19.9
353
40.0
9.5
8.4

21.2
78.8
1.3
38
6.1
16.7

29

1.6

1.6

18.9
81.1
4.8
8.4
57
121
a7
3.1

6.8
93.2

5.0
1.7
29
3.8

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti

456
100.0

50.0
50.0
35.1
6.9
8.0
46.7
7
26

48.1
51.9
22
18.5
274
38.5
4.1
54

8w

o b 0
NhroOL

S o=

11.0
89.0

7.5
3.0
9.2

13

9.6
. 904

3.9
4.9
7.2
1.3
1.2

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
138 318
1000 100.0
36.2 558
63.8 442
275 383
58 74
29 1041
315 531
1.0
4.7 1.7
706 387
204 613
22 22
240 16.1
43 204
553 3156
15 52
13.8 19
231 5.7
769 943
17.2
3.1
59 26
15.2 5.7
1.9
59
22.2 27
778 973
5.2
4.2 20
128 8
15.6 2.7
6.6
11.8
88.2 100.0
19
5.1
4.8
9.0
28
1.5
100.0 985
.8
H
15
12.9 10.3
87.1 897
B
71 7.6
58 1.9
9.3 9.2
1.6
19 1.1
16.3 6.8
B3.7 932
29
71 2.5
6.3 4.3
10.0 6.0
4.3
19 9

Respon-
sabili
acquisti

239
100.0

65.7
34.3
43.7

9.7
12.2
63.4

22

47
95.3

3.7

1.0
4.7

8.5
915

4.0
a5
6.0
25
10.1
89.9
33
6.7
78

22

69




Consumo di bevande

secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso

9 - LIQUORE AL CAFFE
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pill spesso a casa
A casa o al bar

Solo o pitl spesso al bar

10 - CHINA

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pill spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pill spesso al bar

11 - FERNET

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumalori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pill spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pili spesso al bar

12 - AMARO

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pill spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pill spesso al bar

13 - VERMOUTH
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumalori deboli

Solo o pill spesso a casa
A casa o al bar

Solo o piu spesso al bar

14 - APERITIVO ALCOOLICO
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pitl spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pil spesso al bar

15 - APERITIVO ANALCOOLICO
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori

Consumatori forti

Consumatori medi

Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pit spesso al bar

70

TOTALE POPOLAZIONE
Respon-
Adulti - Uomini  Donne  sabili
acquisti
1181 573 608 450
100.0 100.0 100.0 100.0
223 268 180 185
777 732 820 815
4.8 7.2 2.4 3.0
1.3 148 8.0 79
6.2 4.8 7.5 7.5
150 137 162 141
3.0 4.2 1.8 3.0
44 8.9 1.3
6.7 8.6 49 4.5
933 914 951 955
3 3 4 5
29 3.6 22 23
35 4.7 24 i Fr
4.8 6.7 3.0 3.3
6 3 .9 1.2

1.4 1.7 1.1

15.0 219 84 116
85.0 781 916 884
3.1 58 4 1.3
85 115 5.6 6.6
3.5 4.6 2.4 S
122 1741 7.5 9.1
.8 B 9 1.2
2.0 4.1 1.3
322 4417 231 282
678 583 769 718
68 115 23 4.1
158 216 102 125
96 86 106 116
212 239 186 213
4.4 7.6 1.2 1.7
6.7 10.2 3.2 5.1
182 232 134 155
818 768 866 84.5
2.8 4.7 1.0 24
84 114 5.5 4.9
7.0 7.0 6.9 8.5
126 149 103 1186
1.9 35 4 B
a7 48 27 3.3
1.0 141 8.1 9.9
80.0 859 919 901
28 4.2 1.5 3.4
4.7 6.5 3.0 2.5
3.5 34 3.6 4.0
33 32 3.3 3.4
3.3 33 3.2 25
4.5 7.6 1.5 4.0
324 375 2715 242
676 625 725 758
91 14.5 39 6.0
146 149 144 101
8.6 8.0 9.2 8.2
10.4 87 121 14.8
6.1 6.1 6.0 4.1
159 227 9.3 53

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS

GIOANO MEDIO R ULTIMI 7 GIORNI
espon-
Adulti  Uomini  Donne sahill Adulti  Uomini  Donne
acquisti
475 306 169 119 725 435 290
1000 100.0 1000 100.0 +100.0 100.0 400.0
266 290 217 226 273 281 259
734 710 783 774 727 719 7441
6.3 8.1 2.7 5.5 71 8.8 43
13.2 16.4 6.9 i) 134 148 11.2
7.0 45 121 104 6.8 46 104
159 139 199 154 175 134 240
43 5.6 1.8 46 4.1 5.5 1.9
6.3 9.5 2.6 5.6 9.2
8.8 9.3 7.7 4.8 8.2 9.1 6.9
912 907 923 952 918 909 931
6 B 6 4 5 4 8
32 34 29 30 26 25 2.8
5.0 54 4.2 3 5.1 6.2 3.3
57 7.6 1.9 24 5.1 6.6 27
1.0 5 1.8 2.4 1.0 4 1.9
2.1 1.2 4.0 2.2 22 2.3
228 276 134 199 21. 258 146
772 724 866 801 786 742 854
6.8 9.5 1.6 4.6 5.0 7.6 9
108 129 6.7 87 123 136 1041
5:1 52 5.0 6.5 4.2 4.6 35
184 219 115 149 174 204 127
1.1 8 1.8 2.4 1.4 1.0 1.9
3.3 5.0 26 27 4.3
40.7 457 309 381 404 457 321
593 543 691 619 596 543 679
115 1541 4.6 9.6 91 123 4.0
209 232 162 166 205 233 161
8.3 75 100 119 108 101 12.0
234 242 218 216 248 253 240
6.3 8.1 29 4.1 6.2 8.5 27
1.0 135 6.2 125 94 1.9 5.4
19.1 202 169 174 194 219 155
809 798 831 826 806 781 845
4.7 52 3.8 7.5 3.9 5.0 22
1.0 103 123 89 105 106 102
34 48 8 1.0 5.0 6.3 3.1
1.7 127 100 92 124 146 89
1.9 28 2 3 23 3.2 9
54 4.8 6.7 7.8 4.7 41 5.7
154 165 131 218 157 156 157
846 B35 869 782 B43 844 843
5:5 6.2 40 103 4.5 54 3.1
6.2 7.7 31 3.3 7.0 7.9 8.7
3.8 26 6.0 8.2 4.1 23 6.9
3.3 3.3 3.2 4.9 3.9 29 55
4.3 4.2 45 4.5 53 4.3 6.9
7.7 9.0 53 124 6.4 8.4 3.3
424 422 428 286 414 419 407
576 578 572 714 586 581 593
145 19.2 53 96 128 178 49
205 172 274 N7 197 177 228
7.4 58 105 7.4 9.0 64 13.0
9.4 69 142 165 102 8.0 137
92 8.8 8.9 35 8.8 79 10.2
238 264 186 87 225 260 168

(percentuali di penetrazione)
NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

ULTIMI 7 GIORNI

Respon- :
sg?l?ri Adulti  Uomini  Donne %?J?Ii
acquisti acquisti
21 456 138 318 239
1000 100.0 1000 1000 100.0
23.0 144 225 110 145
77.0 856 775 89.0 855
5.2 1.2 2.0 8 11
10.4 8.0 148 52 5.8
7.4 5.2 5.6 5.0 7.7
17.4 109 145 94 113
4.0 1.2 16 22
15 23 8.0 1.1
6.0 4.4 71 3.2 3.2
94.0 956 929 968 968
1.0
36 33 71 1.7 1.2
13 1.1 1.5 2.0
3.5 4.4 71 3.2 3.2
25
19.0 4.8 9.2 3.0 5.0
81.0 952 908 970 950
28
11.6 24 4.2 1.7 2.2
4.6 24 4.9 13 28
15.0 3.9 5.9 3.0 3.9
25
1.5 1.0 3.2 1.1
38.8 19.2 287 152 189
61.2 808 713 848 811
7.5 3.2 8.8 .8 15|
18.2 83 162 5.0 7.6
13.1 7.8 3.7 95 103
26.0 155 192 139 173
3.7 1.4 4.8
9.1 23 4.6 1.3 1.6
16.8 162 273 116 142
83.2 838 727 884 858
45 11 3.7
8.3 51 144 13 18
4.1 10.0 9.5 102 124
9.9 128 159 116 132
1.2 13 4.5
5.8 21 7.0 1.1
19.0 3.6 89 1.4 2.0
81.0 964 911 986 98.0
72
4.4 Tl 2.0 i 9
7.4 26 6.9 8 1.1
5.0 22 4.1 14 20
5.3
8.6 1.4 4.8
30.7 179 227 159 185
69.3 821 773 841 815
8.2 3.2 3.5 3.0 4.0
12.4 6.6 5.9 7.0 8.0
101 81 133 5.9 6.5
16.7 108 11.0 107 131
5.2 1.7 2.4 3.1
8.8 54 1.7 2.8 22



1071 | e |
Consumo di bevande

secondo: lettori/non lettori di quotidiani

TOTALE POPOLAZIONE

target/sesso

Adulti
TOTALE POPOLAZION 680

100.0
1 - ACQUA MINERALE
Consumatori ultimi tre mesi 75.7
Non consumatori 24.3
Consumatori forti 53.7
Consumatori medi 10.7
Consumatori deboli 11.3
Solo o pili spesso a casa 60.4
A casa o al bar 4.8
Solo o pil spesso al bar 105
2 - SPUMANTE ITALIANO
Consumatori ultimi tre mesi 79.9
Non consumatori 20.1
Consumatori forti 2.0
Consumatori medi 16.6
Consumatori deboli 61.3
Solo o pili spesso a casa 69.2
A casa o al bar 6.4
Solo o pili spesso al bar 43
3 - BRANDY ITALIANO
Consumatori ultimi tre mesi 22.0
Non consumatori 78.0
Consumatori forti 4.6
Consumatori medi 8.0
Consumatori deboli 94
Solo o pill spesso a casa 17.7
A casa o al bar 26
Solo o pil spesso al bar 1.6
4 - WHISKY
Consumatori ultimi tre mesi 23.7
Non consumatori 76.3
Consumatori forti 3.8
Consumatori medi 7.8
Consumatori deboli 121
Solo o pil spesso a casa 16.9
A casa o al bar 1.9
Solo o pil spesso al bar 5.0
5 - GRAPPA
Consumatori ultimi tre mesi 8.6
Non consumatori 914
Consumatori forti 2.6
Consumatori medi 27
Consumatori deboli 33
Solo o pill spesso a casa 6.5
A casa o al bar 1.3
Solo o pil spesso al bar 9
6 - VODKA
Consumatori ultimi tre mesi 3.0
Non consumatori 97.0
Consumatori forti
Consumatori medi 2
Consumatori deboli 2.7
Solo o piQl spesso a casa 23
A casa o al bar
Solo o pil spesso al bar 7
7 - AMARETTO
Consumatori ultimi tre mesi 24.5
Non consumatori 755
Consumatori forti 20
Consumatori medi 9.2
Consumatori deboli 13.2
Solo o pill spesso a casa 20.0
A casa o al bar 2.6
Solo o pid spesso al bar 2.0
8 - SAMBUCA
Consumatori ultimi tre mesi 6.8
Non consumatori 93.2
Consumatori forti 14
Consumatori medi 2.4
Consumatori deboli 3.3
Solo o pit spesso a casa 52
A casa o al bar 6
Solo o pil spesso al bar 1.1

Uomini

328
100.0

79.4
20.6
54.4
14.0
11.0
57.9

6.1
15.4

83.0
17.0
24
18.9
61.7
70.9
7.0
5.1

31.9
68.1
8.3
11.9
11.6
25.0
4.2
2.7

Donne

352
100.0

721
27.9
53.1
7.5
11.5
62.8
3.6
57

76.9
231
1.5
14.3
61.0
67.6
57
3.6

12.3
87.7

©

maumew

o —
S ONMNSOO
mowNo=Mn®

219
7841
1.1
6.2
14.6
19.8
1.0
11

3.8
96.2

23
3.8

Respo
sahlll

acquisti

264
100.0

70.6
29.4
55.5
6.1
9.0
65.4
1.6
3.6

73.6
26.4

1.7
13.0
58.9
66.9

1.6

21.7
78.3
1.6
5.5
14.6
19.6
1.3

4.0
96.0

©

s
o -

Adulti

279
100.0

87.3
12.7
64.6
13.6

9.1
69.5

4.5
13.2

8B.7
13.3
3.5
19.5
63.6
72.6
71
7.0

25.4
74.6

-

na
—_ i [ D =
Wwopoom

32,5
67.5

5.7
11.0
15.8
22.6

6.7
12.5

87.5
4.9

Spoon
o=

3.8
96.2

33
3.5

22.4
776
26

11.4
17.6
22
25

7.7
92.3
3.6
2.6
5.8

1.1

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO

Uomini

176
100.0

86.7
13.3
61.4
15.3
10.1
63.1

5.7
17.9

90.0
10.0
3.9
20.8
65.3
75.5
6.9
7.5

29.9
70.1

13 8
9.9
254
2.8
1.7

411
58.9
7.7
15.5
18.0
28.2
4.0
9.0

17.7
82.3
7.5
3.5
6.8
12.8
3.0
19

4.1
95.9

41
3.7

24.7
75.3

Donne

103
100.0

88.3
1.7
70.6
10.5
7.1
81.6
23
4.5

80.5
19.5
29
17.0
60.6
67.0
7.4
6.1

17.0
83.0

7.5
9.5
16.1

16.4
83.6
2.1
27
11.6
12.0
1.8
26

2.8
97.2

96.8

17.9
82.1

44
13.3
15.0

29

99.6

B

Respon-
sabili
acquisti

80
100.0

87.7
12.3
74.9
8.3
4.6
829

4.5

17.3

28
20
12.4
14.8

24

19.6
80.4

4.1
14.9
171

24

Adulti

446
100.0

85.4
14.6
62.0
13.3
10.0
67.4

58
12.2

82.7
17.3

18 8
61.1
70.6
6.1
6.1

24.7
75.3

5.0
10.1

20 3
2.7
1.7

28.1
71.9
49

13 8
19.5
2.8

o —

LSO AMLODO
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e
S

% gl st
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785

1.3

ULTIMI 7 GIORNI

Uomini

253
100.0

85.9
14.1
60.2
15.0
10.7
62.3

7.2
16.5

86.6
13.4
3.0
201
63.6
74.0
6.2
6.4

316
68.4
8.5
12.6
10.5
257
3.7
2.2

36.8
63.2

u

24.0
76.0
3.7
10.3
9.9
19.2
3.1
1.7

9.9
90.1
19
4.5
3.6
7.3

15

Donne

193
100.0

84.6
15.4
64.6
11.0
9.0
74.6
3.8
6.3

77.3
22.7
27
17.0
57.6
65.8
58
57

18.1
81.9
241
28
13.3
16.2

19

97.2
1.2

1.7

(percentuali di penetrazione)

sablh
acquisti

143
100.0

82.0
18.0
66.2
8.6
7.2
75.2

6.3

771
22.9
29
14.9
59.3
67.7
4.2
52

15.6
84.4
5.4
9.4
14.1
1.5
13.3
86.7
1.5
1.4
10.4
12.0
13

2.4
97.6

24

15

12

98.8

12
1.2

20.2
79.8

24
151
18.9

1.3

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti

234
100.0

55.5
44.5
36.5

5.2
13.9
45.7

7.0

—_ g-—&
e
MNM~Nhhbad

£
=

30.7
69.3

13.5
171
242

4.2

w
Lo
E- =]

kP
Ao =

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
76 158
100.0 ~ 100.0
537 564
463 4386
317 386
10.0 341
121 146
406 48.0
1.8 3.3
1.3 5.0
68.9 76.3
311 237
145 110
544 653
588 897
10.1 56
1.0
33.0 9.0
67.0 91.0
7.5 21
9.2 3!
16.2 58
226 8.0
58 1.0
46
a7 4.6
629 954
23 1
14.2
207 34
288 34
8.3 1.2
12.5
87.5 100.0
10.3
2.2
8.5
4.0
45 24
955 976
45 24
24
45
396 267
60.4 733
204 105
19.2 16.2
236 245
8.7 2.2
73
10.3 4.9
897 951
28 1.7
7.5 32
46 49
1.2
4.5

Bspon-
sabili
acquisti

121
100.0

55.3
44.7
41.1

2.7
1.5
52.2

3.1

68.9
311

10.5
58.4
65.8

3.1

6.9
93.1
4.1
16
1.2
6.9

59
94.1
1.6

4.3
5.9

1.1
98.9

1.1

1.1

11
s |
23.7
76.3
9.6
141

20.5
3.1

3.3
96.7

3.3
3.3
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Consumo di bevande
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso (percentuali di penetrazione)
TOTALE POPOLAZIONE LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO ULTIMI 7 GIORNI ULTIMI 7 GIORNI
; Respon- ) . Respon . - Respon- ! X Respon-
Adulti - Uomini  Donne  sabili Adulti ~ Uomini  Donne sahall Adulti  Uomini  Donne  sabili Adulti  Uomini ~ Donne  sabili
acquisti acquisti acquisti acquisti

POL N 680 328 352 264 279 176 103 80 446 253 193 143 234 7% 158 121
i 100.0 1000 1000 1000 100.0 1000 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 1000 100.0 100.0 100.0 7100.0
9 - LIQUORE AL CAFFE

Consumatori ultimi tre mesi 184 201 167 165 17.0 187 137 143 183 203 154 165 185 191 183 166
Non consumatori 816 799 833 835 830 813 863 857 B1.7 797 846 835 81.5 809 817 834
Consumatori forti 28 48 1.0 i i 3.5 5.1 5 6 3.5 54 9 12 1T 28 1.2
Consumatori medi 5.1 7.3 29 24 5.4 76 1.3 53 7.5 21 4.8 6.7 39 56
Consumatori deboli 10.3 78 127 186 81 61 119 1387 95 74 124 153 121 97 131 110
Solo o pill spesso a casa 145 13.0 159 159 133 140 121 124 137 135 140 153 161 114 183 166
A casa o al bar 1.0 20 11 1.7 1.4 25

Solo o pill spesso al bar 29 5.1 8 g 2.6 3.1 1.7 1.8 3.1 4.4 1.4 1.2 2.4 7.8

10 - CHINA

Consumatori ultimi tre mesi 7.7 92 6.3 5.1 9.1 82 108 103 8.0 7.8 8.4 8.9 7.0 146 36

Non consumatori 923 908 937 949 909 918 892 897 920 922 916 911 930 854 964 100.0
Consumatori forti 2 4 4 5 3 B

Consumatori medi 28 3.6 1.9 9 35 26 54 24 3.4 34 3.4 156 1.4 4.6

Consumatori deboli 4.7 5.1 4.4 4.2 52 5.1 54 8.0 4.3 3.9 5.0 7.4 56 100 3.6

Solo o pili spesso a casa 5.2 5.7 4.7 3.6 5.2 35 8.5 7.2 5.0 3.9 6.5 6.4 57 129 24

A casa o al bar 1.3 26 24 3.7 1.9 3.2

Solo o pill spesso al bar 1.2 9 16 14 1.5 1.0 23 31 1.2 7 19 25 1.3 17 1.2

11 - FERNET

Consumatori ultimi tre mesi 167 220 116 110 195 225 139 156 176 219 116 124 150 223 117 9.1
Non consumatori 833 780 884 89.0 805 775 861 844 824 781 884 876 850 777 883 909
Consumatori forti 3.0 6.0 39 59 3.2 55 25 8.2

Consumatori medi 6.7 8.0 53 37 6.4 7.7 3.8 36 6.4 8.7 3.2 24 7.2 55 7.9 54
Consumatori deboli i | 7.9 6.3 7.3 9.3 88 101 121 8.0 7.8 83 100 53 8.5 3.8 3.8
Solo o pil spesso a casa 10.7 136 8.0 7.3 124 150 7.4 7.2 10,0 13.0 59 6.0 122 159 105 9.1
A casa o al bar 2.0 25 1.5 8 23 2.3 23 2.4 2.1 24 1.8 1.3 1.8 32 1.2

Solo o pil spesso al bar 4.0 59 21 29 4.8 5.1 4.3 6.0 54 6.6 38 5.1 1.0 33

12 - AMARO

Consumatori ultimi tre mesi 361 435 290 284 386 436 290 305 373 452 261 268 338 367 325 305
Non consumatori 639 565 710 716 614 564 710 695 627 6548 739 732 662 633 675 69.5
Consumatori forti 82 138 27 1.2 114 157 34 29 95 149 2.0 2.1 5.4 9.4 37
Consumatori medi 142 176 109 9.8 132 134 126 109 149 166 125 105 128 216 8.8 8.8
Consumatori deboli 138 121 154 175 140 145 130 167 128 137 117 143 15.7 58 201 217
Solo o pill spesso a casa 242 238 246 237 237 240 232 237 230 245 209 209 266 209 292 274
A casa o al bar 52 9.1 14 1.6 6.3 94 4 4 5.8 9.4 8 5 39 7.9 22 a1
Solo o pil spesso al bar 6.7 10.6 3.0 3.1 86 103 54 6.3 84 113 4.4 5.5 33 8.0 1.2

13 - VERMOUTH

Consumatori ultimi tre mesi 27.0 254 286 262 264 278 239 207 268 265 272 245 273 206 303 284
Non consumatori 730 746 714 738 736 722 761 793 732 735 728 755 727 794 697 716
Consumatori forti 3.0 2.7 32 3.7 3.9 25 6.5 57 4.0 34 4.8 53 8 11 1.6
Consumatori medi 1356 121 149 113 124 136 103 84 136 130 145 115 13.3 86 154 111
Consumatori deboli 105 105 105 111 101 1.7 il 6.6 9.2 102 7.8 7.7 133 120 138 157
Solo o pill spesso a casa 216 177 254 229 193 180 218 182 203 176 240 21.1 244 184 271 253
A casa o al bar 29 3.7 2.2 26 3.2 45 T 6 3.6 4.6 2.2 23 15 22 31
Solo o pil spesso al bar 24 3.9 .9 R 4 3.9 5.3 14 1.8 29 4.4 9 1.2 14 2.2 1.0

14 - APERITIVO ALCOOLICO

Consumatori ultimi tre mesi 120 164 7.8 6.6 154 172 121 113 143 166 111 100 7.3 154 38 1.9
Non consumatori 880 836 922 934 846 828 879 887 857 834 889 900 927 846 962 98.1
Consumatori forti 1.5 1.9 1.0 11 2.2 1.6 34 22 22 24 1.8 18

Consumatori medi 5.0 8.1 20 1.4 6.7 82 3.8 il 5.7 7.2 3.6 2.5 36 117

Consumatori deboli 56 6.3 48 4.1 6.5 7.3 49 6.1 6.4 7.0 5.6 5.7 3.7 3.7 38 1.9
Solo o pill spesso a casa 29 23 35 3.7 24 22 28 3.7 2.7 23 3.3 5.0 3.3 24 3.8 1.9
A casa o al bar 1.8 27 9 T 2.0 1.9 21 2.2 21 2.5 1.7 1.2 1.2 3.8

Solo o pit spesso al bar 73 113 34 22 11.0 1341 7.2 5.5 95 119 6.1 3.8 29 9.2

15 - APERITIVO ANALCOOLICO

Consumatori ultimi tre mesi 403 489 318 251 506 535 452 366 482 525 421 324 238 347 189 153
Non consumatori 59.7 511 682 749 494 465 548 634 518 475 579 676 76.2 653 811 847
Consumatori forti 6.2 100 25 14 106 135 5.0 43 88 125 3.6 25 .8 1.2
Consumatori medi 183 215 151 100 214 224 195 119 198 205 188 11.1 162 257 105 8.6
Consumatori deboli 157 173 142 1386 187 176 207 204 196 194 197 188 7.8 9.0 7.3 6.7
Solo o pil spesso a casa 1.5 96 134 125 1.3 89 158 1567 116 99 139 142 114 85 127 102
A casa o al bar 25 22 28 33 3.2 3.6 25 27 3.0 2.7 33 3.4 15 22 31
Solo o pill spesso al bar 262 370 158 9.3 361 4.0 270 182 336 398 249 149 109 26.2 4.0 1.9
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Consumo di bevande

secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
Respon-
Adulti  Uomini  Donne yhili
acquisti

TOTALE POPOLAZIONE 4046 1942 2104 1626

100.0 100.0 1000 100.0
1 - ACQUA MINERALE
Consumatori ultimi tre mesi 638 665 614 573
Non consumatori 362 335 386 427
Consumatori forti 920 532 310 320
Consumatori medi 155 179 134 120
Consumatori deboli 163 154 17.0 132
Solo o pill spesso a casa 366 33.0 398 403
A casa o al bar 8.3 9.4 7.4 55
Solo o piu spesso al bar 189 241 142 115
2 - SPUMANTE ITALIANO
Consumatori ultimi tre mesi 616 634 599 562
Non consumatori 384 366 401 438
Consumatori forti 1.4 1.4 1.4 1.2
Consumatori medi 124 133 116 103
Consumalori deboli 478 488 468 447
Solo o pill spesso a casa 472 470 474 462
A casa o al bar 85 100 7.2 48
Solo o pilt spesso al bar 58 6.3 53 5.2
3 - BRANDY ITALIANO
Consumatori ultimi tre mesi 238 321 163 200
Non consumatori 762 679 837 800
Consumatori forli 5.1 6.6 3.7 4.1
Consumatori medi 96 137 59 8.4
Consumatori deboli 91 119 6.7 75
Solo o pill spesso a casa 189 234 149 179
A casa o al bar 25 41 1.1 1.2
Solo o pil spesso al bar 24 4.6 3 9
4 - WHISKY
Consumatori ultimi tre mesi 275 400 163 198
Non consumatori 725 600 837 802
Consumatori forti 71 106 4.0 5.6
Consumatori medi 99 156 4.8 6.5
Consumatori deboli 105 138 7.6 7.8
Solo o pill spesso a casa 203 271 144 174
A casa o al bar 3.6 6.0 1.4 1.6
Solo o piu spesso al bar 3.7 6.9 8 11
5 - GRAPPA
Consumatori ultimi tre mesi 129 1756 89 1156
Non consumatori 87.1 825 911 885
Consumatori forti 2.1 3.2 1.3 1.7
Consumatori medi 4.2 6.0 25 3.5
Consumatori deboli 6.6 8.2 52 6.3
Solo o pil spesso a casa 91 10.9 7.5 96
A casa o al bar 1.6 3.0 3 6
Solo o pil spesso al bar 2.2 35 1.0 1.4
6 - VODKA
Consumatori ultimi tre mesi 5.0 7.6 26 34
Non consumatori 95.0 924 974 966
Consumatori forti 2 A4 4
Consumatori medi i 1.0 B 5
Consumatori deboli 4.0 6.1 2.1 25
Solo o pill spesso a casa 27 4.3 1.3 22
A casa o al bar 6 9 4
Solo o pil spesso al bar 1.6 23 9 1.2
7 - AMARETTO
Consumatori ultimi tre mesi 236 234 238 254
Non consumatori 764 766 76.2 746
Consumatori forti 23 3.2 1.6 1.5
Consumatori medi 9.1 9.5 8.8 9.7
Consumatori deboli 121 108 135 142
Solo o pill spesso a casa 193 183 203 218
A casa o al bar 2.2 28 1.6 1.7
Solo o pili spesso al bar 2.1 23 1.9 1.9
8 - SAMBUCA
Consumatori ultimi tre mesi 165 197 135 145
Non consumatori 835 803 865 855
Consumatori forti 38 51 26 3.8
Consumatori medi 5.1 6.5 3.9 39
Consumatori deboli 7.5 8.2 6.9 6.9
Solo o pil spesso a casa 126 136 116 132
A casa o al bar 1.5 2.4 8 6
Solo o piti spesso al bar 23 3.7 1.1 i g

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS

GIORNO MEDIO ULTIMI 7 GIORNI
Adulti  Uomini  Donne %sg?:?ll Adulti - Uomini  Donne
acquisti
1859 1118 41 554 2827 1575 1252
100.0 1000 100.0 1000 100.0 1000 100.0
716 725 702 653 685 701 665
284 275 298 347 315 299 3356
a7 7 4382 371 ALy 448 357 337
16.0 168 148 112 167 179 1563
178 174 183 164 169 164 175
369 332 422 408 364 329 407
102 100 104 83 103 102 103
245 292 177 162 218 270 155
726 722 732 700 706 701 712
274 278 268 300 294 299 288
1.8 1.6 2.0 1.9 1.8 1.7 20
161 162 158 153 153 149 159
548 544 553 528 535 536 533
530 506 564 561 526 512 544
1.2 132 8.3 57 105 114 9.5
B4 8.4 8.5 8.2 7.4 7.5 7.4
274 345 171 241 270 338 187
726 655 829 759 730 662 B13
59 7.4 3.9 4.1 6.2 7.5 45
116 149 69 11.7 114 148 7.4
9.8 122 6.4 8.3 93 114 6.8
197 233 144 201 206 238 168
3.8 52 19 241 3.2 47 1.5
39 6.0 8 1.9 3.1 53 5
363 469 209 272 337 440 212
637 531 791 728 663 560 788
99 134 4.7 7.6 93 123 57
129 180 5.6 93 118 166 6.0
135 154 1060 103 126 151 95
257 312 17.7 226 240 288 18.2
5.1 7.3 2.0 2.4 47 7.2 1.7
54 8.3 1.2 23 5.0 8.0 1.3
17.0 203 121 172 1589 203 106
83.0 797 879 B28 841 797 B94
2.9 3.8 1.7 2.6 27 a7 1.5
5.4 7.2 29 5.4 5.0 7| 25
86 9.3 76 9.2 8.2 9.4 6.6
116  13.0 97 136 108 126 8.7
2.1 33 4 8 21 3.7 2
33 4.1 21 2.8 3.0 4.0 1.7
7.8 100 4.7 6.4 6.7 9.2 38
922 90.0 953 936 933 908 962
3 5 o 3 5
1.2 1.4 1.0 1.3 1.0 1.2 8
6.3 8.1 a7 4.4 55 7.5 3.0
4.5 59 26 4.4 3.9 5.3 2.2
1.1 1.1 1.0 9 1.1 6
23 3.0 1.2 20 2.0 29 1.0
226 221 234 253 236 223 251
774 779 766 747 764 777 749
22 3.0 1.0 1.9 23 31 1.4
9.2 86 10.0 114 95 88 104
1.3 104 125 124 1.7 104 133
181 179 185 200 191 175 209
2.1 23 1.8 1.6 20 25 1.4
24 1.9 31 3.8 25 23 2.8
16.0 175 138 148 173 205 134
B40 825 862 852 827 795 866
4.2 4.6 a7 55 3.9 4.3 3.5
4.6 54 3.6 42 5.2 6.4 37
7.2 5, 6.6 52 8.1 9.7 6.2
108 105 113 132 122 132 110
19 3.0 4 | 1.9 2.7 1.0
3.2 4.0 22 1.5 a2 4.5 1.5

(percentuali di penetrazione)
NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

ULTIMI 7 GIORNI
Respon-
sabili Adulti  Uomini  Donne sahlll
acquisti acquisti
928 1219 367 852 698
1000 1000 100.0 100.0 100.0
61.6 525 504 534 512
38.4 475 496 466 488
35.2 252 218 267 275
12.4 1268 17.¢r 105 115
14.0 146 108 162 122
39.8 369 336 383 409
74 3.6 54 29 29
14.3 120 114 122 7.5
67.5 396 334 422 402
325 604 666 57.8 59.8
1.7 3 ] 6
13.9 5.3 6.0 5.0 5.1
519 939, 273 9867 045
53.3 342 284 366 362
6.5 3.7 3.8 36 2.4
7.7 1.8 1.1 2.0 1.5
24.9 160 245 125 129
75.1 840 755 875 871
4.6 24 22 2.5 3.3
11.6 50 8.4 35 3.9
8.7 87 139 6.5 5.7
217 148 216 11 9 125
2.0 i g 1.3
1.2 5 1.8 4
26.2 126 218 87 108
73.8 874 782 913 892
8.4 1.7 2.7 13 1.5
7.9 52 109 29 4.6
9.9 56 8.2 4.6 4.7
225 11.2 194 7.8 9.6
2.1 9 8 9 8
16 4 15 A4
14.6 57 4.6 6.1 7.2
85.4 943 954 939 92 8
2.5 x 1.1 153
3.8 2.1 9 2.6 3.{]
8.3 29 26 34 36
1.6 5.0 3.5 5.7 6.7
6 4 2 5 5
24 3 9
54 6 2 8 B
94, 6 994 998 992 995
.9 A .2
39 B 8 B
38
B | .2
1.6 B B 5
273 237 282 218 228
727 763 718 782 772
13 24 3.8 1.8 1.8
11.6 82 126 6.3 71
14.4 131 1.7 137 139
227 200 216 194 206
13 26 4.1 19 22
3.2 1.1 24 5
14.0 144 164 136 152
B6.0 856 836 864 B48B
4.3 3.5 85 14 3.0
3.8 4.9 6.7 4.2 39
59 6.0 1.1 8.0 82
12.5 135 156 126 142
3 B 8 5 1.0
1.2 3 5
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Consumo di bevande
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO ULTIMI 7 GIORNI
. . Respon- _ s espor- ) N
Adulti  Uomini ~ Donne  sabili Adulli Uomini ~ Donne  sabili  Adulti Uomini  Donne
acquisti acquisti

LE POPOLAZIONE 4046 1942 2104 1626 1859 1118 741 554 20827 1575 1252
1000 100.0 1000 1000 100.0 1000 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

TOTA

9 - LIQUORE AL CAFFE

Consumatori ultimi tre mesi "1 111 112 1.0 123 115 135 128 1289 122 138
Non consumatori 889 889 888 890 877 885 865 872 871 878 862
Consumatori forti 1.4 1.8 1.0 8 1.4 1.5 1.3 1.1 1.8 2.0 1.6
Consumatori medi 38 35 4.0 49 4.0 4.2 3.6 4.7 4.5 3.8 53
Consumatori deboli 6.0 5.7 6.2 53 6.9 5.8 8.6 7.0 6.6 6.3 7.0
Solo o pil spesso a casa 8.0 7.2 8.7 95 8.5 75 10,0 11.2 9.3 81 107
A casa o al bar 9 1.2 6 4 T 3 1.3 b 4 9 8 1.0
Solo o pit spesso al bar 23 2.7 1.9 1.0 3.1 3.7 22 8 28 3.2 22
10 - CHINA

Consumatori ultimi tre mesi 8.3 84 83 103 9.2 8.8 97 1438 9.7 86 11.0
Non consumatori 91.7 916 917 897 908 912 903 852 903 914 890
Consumatori forti 7 .8 6 9 1.1 9 1.4 19 8 .8 8
Consumatori medi 36 3.9 34 4.4 4.6 4.8 4.2 74 4.5 4.1 4.9
Consumatori deboli 4.0 3.7 4.3 49 35 3.1 4.1 56 44 3.7 5.2
Solo o pill spesso a casa 6.5 59 6.9 8.2 6.7 6.1 7.5 106 7.3 6.1 8.8
A casa o al bar 1.0 1.4 6 9 1.2 186 s 1.4 1.1 1.3 1.0
Solo o pill spesso al bar 9 1.1 il 1.1 1.3 1.1 14 2.8 1.2 1.2 1.2
11 - FERNET '

Consumatori ultimi tre mesi 154 193 118 1341 171 208 119 168 174 201 143
Non consumatori 846 807 882 B869 829 792 881 832 826 799 857
Consumatori forti 3.2 52 13 1.6 41 6.1 1.8 23 3.7 5.3 1.6
Consumatori medi 41 5.4 3.0 38 4.6 54 35 5.0 5.0 5.8 41
Consumatori deboli 8.1 8.7 7.5 T 8.4 9.2 71 9.5 8.7 8.9 8.6
Solo o pill spesso a casa 1o 119 102 11.2 1.0 122 93 133 120 120 119
A casa o al bar 1.5 24 6 1] 22 2.9 1.1 1.8 2.0 2.8 1.0
Solo o pil spesso al bar 29 49 1.0 8 3.9 5.6 1.4 1.7 3.5 52 1.3
12 - AMARO

Consumatori ultimi tre mesi 310 375 252 273 362 4.0 293 352 352 395 300
Non consumatori 69.0 625 748 727 638 59.0 707 648 648 605 700
Consumatori forti 6.2 103 24 3.7 88 116 4.7 7.2 83 119 4.0
Consumatori medi 138 170 109 117 169 200 100 127 155 179 124
Consumatori deboli 11 102 119 118 1.5 95 145 1583 114 96 136
Solo o pil spesso a casa 19.4 198 192 203 217 221 212 238 21.0 204 219
A casa o al bar 52 8.1 2.6 a7 741 9.7 3.2 5.1 6.4 9.1 3.2
Solo o pili spesso al bar 6.4 9.6 3.5 3.3 7.4 9.2 49 6.3 7.7 10.0 49
13 - VERMOUTH

Consumatori ultimi tre mesi 200 210 19.2 211 210 226 187 217 215 218 212
Non consumatori 800 790 808 789 790 774 813 783 785 782 788
Consumatori forti 3.3 4.0 2.7 3.0 4.0 4.4 3.5 4.7 4.0 4.2 3.8
Consumatori medi 8.5 8.8 8.2 8.3 94 101 8.3 8.6 97 100 9.3
Consumatori deboli 8.3 8.2 8.3 98 7.6 8.1 6.9 8.4 7.8 76 8.1
Solo o pill spesso a casa 144 138 150 174 139 137 143 171 144 131 160
A casa o al bar 25 3.1 2.0 20 29 42 1.1 i | 3.2 3.8 24
Solo o pil spesso al bar 341 4.0 2.2 18 4.2 48 3.3 34 4.0 4.9 2.8
14 - APERITIVO ALCOOLICO

Consumatori ultimi tre mesi 159 200 122 121 207 244 153 172 196 231 153
Non consumatori 841 800 878 879 793 756 847 828 804 769 847
Consumatori forti 3:1 5.1 1.3 1.5 4.2 ) 23 3.1 a7 5.3 1.8
Consumatori medi 6.9 9.1 49 5.6 10.0 118 7.4 9.2 L2 g [ | | 6.8
Consumatori deboli 59 58 6.0 5.0 6.5 T3 5.6 48 6.7 6.7 6.8
Solo o pil spesso a casa 55 42 6.7 6.6 6.1 4.4 8.5 8.8 6.5 5.0 8.4
A casa o al bar 25 3.7 1.5 1.0 3.3 4.2 2.0 | 3.0 3.9 18
Solo o piu spesso al bar 78 121 4.0 4.5 11.3 158 4.8 73 101 142 5.1
15 - APERITIVO ANALCOOLICO

Consumatori ultimi tre mesi 377 473 290 248 438 507 339 281 439 523 338
Non consumatori 623 527 T1.0 752 56.2 493 661 719 56,1 477 66.2
Consumatori forti 74 13.0 2.2 22 114 165 4.0 39 99 151 3.7
Consumatori medi 1655 174 137 113 165 166 162 152 182 19.2 17.0
Consumatori deboli 149 169 131 114 16.0 176 137 89 158 180 130
Solo o pili spesso a casa 8.1 7.6 8.5 8.7 7.4 7.1 7.7 8.8 7.8 7.2 8.5
A casa o al bar 8.0 8.9 7.2 6.7 9.0 94 8.3 5.6 8.9 9.9 7.6
Solo o pil spesso al bar 216 308 133 9.4 276 342 179 137 273 352 177
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(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili
acquisti

928
100.0

13.3
86.7
1.1
6.4
59
1.7
4

34.4
65.6
58
14.5
141
241
4.7
586

23.8
76.2
4.2
9.9
9.7
18.4

27

16.5
83.5
2.2
8.3

8.4
1.4
6.7

28.0
72.0

14.7
9.9
9.3
6.1

12.6

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS
ULTIMI 7 GIORNI

Adulti  Uomini
1219 367
100.0 100.0
6.9 6.2
93.1 938
2 8
241 241
4.5 33
4.8 28
1.0 33
1.1
5.1 7.4
949 926
A4 8
14 2.7
33 3.9
4.3 4.9
6 1.9
2 6
103 157
897 843
1.9 4.5
1.9 3.4
6.4 7.8
86 113
.2 8
1.4 36
21.0 285
790 715
9 3.1
96 125
104 128
156 171
22 3.8
3.2 7.6
163 17.3
83.7 827
1.5 3.1
55 341
93 111
145 174
9 2
8
6.8 5.7
93.2 943
15 3.9
15 2
38 1.6
3.0 i
1.5 27
23 23
225 247
775 753
1.1 3.8
8.7 94
127 116
8.9 9.6
5.9 4.2
7.7 109

Donne

852
100.0

7.1
92.9

21
5.1
5.6

1.6

e oA
—~Dwwo =

17.8
82.2

8.4
9.4
14.9
1.5
13

15.9
84.1

8.6
6.7
6.4

Respon-
sabili
acquisti

698
100.0

7.6
92.4
4
28
44
6.4

4

8

@
Ee ]

P
LErDMENNL

L onaa8o
BhaMdro

82.8

Lo

=, PR €
Nommohao

ki

20.4
79.6

6.4
135
7.8
7.5
5.0



Consumo di bevande

secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso

FOFPOLAZIONI

1 - ACQUA MINERALE
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pill spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pill spesso al bar

2 - SPUMANTE ITALIANO
Consumatori ullimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pili spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pil spesso al bar

3 - BRANDY ITALIANO
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pill spesso a casa
A casa o al bar

Solo o pil spesso al bar

4 - WHISKY

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pit spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pil spesso al bar

5 - GRAPPA

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pil spesso al bar

6 - VODKA

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pill spesso al bar

7 - AMARETTO
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pill spesso al bar

8 - SAMBUCA

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pil spesso al bar

TOTALE POPOLAZIONE

n-
Adulti  Uomini  Donne %sg?:in
acquisti
1259 615 644 498
100.0 100.0 100.0 100.0
528 542 514 490
472 458 486 51.0
243 226 260 274
168 173 163 147
11.6 * 143 91 7.0
341 279 399 392
69 102 3.8 54
1.7 16.0 7.7 4.4
535 540 530 49.2
465 460 470 508
5 4 5 3
7.2 9.6 5.0 54
458 440 475 437
43.7 437 436 443
58 6.1 5.5 4.5
4.0 4.2 3.8 4
176 253 103 153
824 747 897 847
3.1 6.2 2 1.9
86 129 4.5 6.4
59 6.1 56 7.0
1.3 1341 96 125
36 6.7 ¥ 1.3
26 5.5 1.5
209 328 97 134
791 672 903 866
53 1041 o 1.3
9.0 145 3.9 5.8
6.6 8.3 5.1 6.2
137 195 83 106
4.4 8.0 1d 1.8
2.7 53 3 1.0
7.0 1341 1.2 1.8
93.0 869 988 982
1.8 3.5 3 3
18 3.6 2 2
3.3 6.0 T 1.2
4.3 7.9 9 8

1.3 2.6
1.4 2.6 3 1.0
24 3.3 1.6 1.3
976 96.7 984 987
- 2 2
2 4 5
2.1 3.1 13 6
1.5 1.5 16 1.4
T 1.4 2

2 4
180 181 178 183
820 819 822 817
2.1 3.2 1.0 1.4
4.5 5.0 4.1 44
114 100 127 125
13.7 127 146 16.2
2.0 1.2 27 11
23 4.2 5 9
133 137 130 143
86.7 863 870 857
1.7 2.6 9 1.3
4.4 3.9 4.9 4.6
7.2 7.2 7.3 8.4
99 79 117 133
1.7 29 6 2
1.8 29 N 8

Adulti

323
100.0

61.7
38.3
28.9
19.6
13.2
28.8
11.8
211

64.7
353
8
16.5
47.4
47.6
11.4
57

25.9
74.1
3.0
16.2
6.7
16.9
4.8
4.2

37.4
62.6

20.6

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO

Uomini

221
100.0

66.7
33.3
321
19.6
15.0
209
16.7
21.2

66.9
3341

1.0
220
43.9
47.7
1.9

7.3

31.1
68.9
46
18.2
8.3
17.6
6.9

' 66

47.5
52.5
15.4
24,8

7.3
34.1

7.6

o —

wehooo =D

=
MW= aEOooO

o —

Donne

102
100.0

53.1
46.9
23.3
19.6
10.2
26.9

5.1
21.0

60.9
39.1
6
7.0
53.3
47.4
10.5
3.0

17.0
83.0

28.8
7.2

Respon-
sabili
acquisti

68
100.0

56.7
43.3
321
12.5
121
29.6
104
16.7

54.5
45.5
3

8.6
45.5
48.2

6.3

37.8
62.2

24.5
7.1
28.4
3.3
6.1

36.3
63.7

6.2
234

289
46
27

5.2
94.8
27

25
25

2.7

98.6

20.7
79.3
8.3
6.5
5.8
18.7
1.3

76.2

Adulti

604
100.0

62.3
37.7
28.2
18.4
15.6
31.8

9.7
20.7

64.8
35.2
1.1
12.0
51.7
50.6
8.0
6.3

23.8
76.2

142

15.7

127
87.3
26
5.8
43

14
2.1

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
390 213
1000 100.0
66.5 553
335 447
2099 255
18.1 189
185 108
313 3286
12.2 5.7
23.0 169
66.5 620
335 380
8 1.6
16.5 4.5
493 558
50.0 516
9.6 52
6.9 52
276 175
724 825
4.2 il
17.5 8.6
59 8.1
159 154
6.0 21
5.7
42.4 18.4
576 816
13.8 23
191 9.7
9.4 6.5
283 14.2
7.8 34
6.2 8
14.4 15
856 98.5
4.2 8
54
4.9 T
29 ¥
25
21 8
4.8 3.2
952 96.8
4.8 3.2
19 3.2
22
b |
140 218
86.0 782
23 23
5.1 3.8
66 156
92 164
54
4.7
96 179
904 821
24 28
4.9 7.3
22 7.8
5.4 15.6
2:2
20 23

(percentuali di penetrazione)

|'|.
sabili
acquisti
137
100.0

60.2
39.8
32.2
17.6
10.4
39.6
12.0

85

57.7
423
6
6.2
50.9
54.5
3.2

19.1
80.9
4.3

10.9
16.5
23

218
78.2
5.4
8.5
78
20.3
ol

.8

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS
ULTIMI 7 GIORNI

Adulti

655
100.0

45.6
54.4
214
15.6
8.6
35.8
48
4.9

44.8
55.2

3.6
41.3
38.4

4.2

2.2

w
bt 1O O LT N
woNwoooo

w
5o SN [ ik
hoowho=

18.8
81.2
19
4.5
124
15.0
20
1.8

13.8
86.2

33
9.5
10.4
19
1.5

espan-
Uomini  Donne  sabili

224
100.0

38.7
61.3
13.4
16.3

20.9
79.1

o ook

23.4
76.6
43
4.9
14.2
17.1
28
35

18.8
81.2
28
26
13.5
111
37
4.0

431
100.0

49.7
50.3
26.2
16.1
8.4
43.2
3.0
3.5

48.9
511

5.2
43.7
40.0

5.7

32

7.0
93.0

2.5
4.5

16.0
84.0

4.3
11.3
13.8

1.5

10.8
89.2

3.7
7.0
9.9

acquisti

361
100.0

45.5
54.5
25.8
13.8
5.9
39.0
34
3.1

46.6
53.4

5.1
41.5
41.2

w
oy wm —
WoasaEODW~W

18.0
82.0

4.5
13.0
16.1

11
12.0
88.0

34

8.6
1.1
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Consumo di bevande
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso (percentuali di penetrazione)
TOTALE POPOLAZIONE LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO ULTIMI 7 GIORNI ULTIMI 7 GIORNI
. Respon- . Respan oo Respon- . i Respon-
Adulti  Uomini  Donne  sabili Adulti  Uomini  Donne sahlll Adulti  Uomini  Donne  sabili Adulti  Uomini ~ Donne  sabili
acquisti acquisti acquisti acquisti
TOTALE POPOLAZIONI 1259 615 644 498 323 221 102 68 604 390 213 137 655 224 431 361

. 100.0 1000 1000 1000 1000 1000 00.0 100.0 100.0 100.0 100.0 4000 1000 1000 100.0 100.0
9 - LIQUORE AL CAFFE

Consumatori ultimi tre mesi 132 137 128 107 221 182 286 .196 171 150 205 127 103 119 92 101
Non consumatori 868 863 872 893 779 818 714 804 829 850 795 873 89.7 881 908 899
Consumatori forti 1.7 21 15 24 25 1.1 4.8 7.7 21 1.7 2.7 39 1.5 25 9 19
Consumatori medi 4.2 58 2.7 1.6 71 8.1 55 6.5 6.2 71 49 3.4 2.7 4.2 1.8 1
Consumatori deboli 7.3 5.8 8.6 6.7 12.5 91 183 54 8.8 63 129 5.4 6.1 53 6.6 71
Solo o pill spesso a casa 8.6 i g 9.4 9.1 144 114 197 170 107 92 132 9.7 6.9 5.8 7.7 9.0
A casa o al bar 1.9 29 1.0 it 3.7 55 8 26 2.8 37 1.3 3.0 1.3 2.0 9

Solo o piil spesso al bar 2.7 3.0 2.4 9 3.9 1.4 8.2 3.6 2.1 6.0 2.0 42 T 1:3
10 - CHINA

Consumatori ultimi tre mesi 8.0 9.2 6.9 6.5 121 108 144 140 96 10.0 9.0 9.5 6.7 8.1 59 65
Non consumatori 920 908 931 935 879 891 856 860 904 900 91.0 905 933 919 941 945
Consumatori forti 1.9 2.7 1.4 14 41 28 6.3 106 35 3.4 3.5 6.0 6 1.7

Consumatori medi 27 33 2.2 1.2 19 3.0 24 38 3.0 26 3.2 1.5
Consumatori deboli 34 3.2 36 39 6.1 5.1 8.0 34 38 28 55 35 3.1 3.7 27 4.0
Solo o pill spesso a casa 51 59 4.3 4.6 7.6 7.7 76 127 54 6.2 4.2 7.2 4.8 5.6 4.3 3.8
A casa o al bar 1.3 1.6 1.0 5 14 1.8 8 1.3 1.8 2.0 1.3 23 1.0 1.2 .9

Solo o pill spesso al bar 1.6 1.6 1.6 1.3 3.1 1.4 6.0 25 1.9 3.5 9 13 L i P ¢
11 - FERNET

Consumatori ultimi tre mesi 153 229 82 122 228 320 72 1569 211 272 110 229 109 175 7.0 8.8
Non consumatori 847 771 918 878 772 680 928 841 789 728 890 771 891 825 930 91.2
Consumatori forti 5.8 9.2 2.6 4.8 88 127 2.1 7.1 89 112 a1 1A 3.4 6.6 14 28
Consumatori medi 5.0 8.1 2.0 2.1 7.5 7108 2.2 22 6.3 9.0 17 21 4.0 6.9 2.2 241
Consumatori deboli 4.6 56 36 53 6.5 8.7 29 6.6 59 7.0 43 9.5 36 4.0 34 3.9
Solo o pill spesso a casa 98 130 6.8 10.0 147 195 65 133 131 160 84 176 7.3 92 6.1 7.7
A casa o al bar 19 3.3 6 4 26 4.1 13 26 4.2 iy 14 22 9 3
Solo o pil spesso al bar 36 6.6 .8 1.7 5.5 8.3 .8 1.3 5.4 7.0 2.7 4.6 23 6.0 8
12 - AMARO

Consumatori ultimi tre mesi 365 473 264 290 476 523 396 429 444 478 386 441 305 466 208 242
Non consumatori 635 527 736 71.0 524 477 604 571 556 522 614 559 695 534 792 758
Consumatori forti 79 133 2.9 52 160 190 108 197 128 16.7 64 126 4.2 9.0 1.3 29
Consumatori medi 3 i R (R I o By 210 221 192 161 206 222 180 133 155 264 89 113
Consumatori deboli 108 100 117 120 106 11.2 9.6 7.2 109 9.0 142 182 108 112 105 100
Solo o pili spesso a casa 238 284 195 233 292 306 269 370 251 270 220 291 228 301 184 215
A casa o al bar 5.2 8.2 23 2.1 5.8 8.5 1:3 26 5.2 7.0 2.2 3.0 5.1 9.7 23 1.9
Solo o pil spesso al bar 7.5 107 4.5 35 125 132 114 34 141 138 144 120 2.6 6.8 8
13 - VERMOUTH

Consumatori ultimi tre mesi 242 267 220 185 311 256 405 405 307 249 403 367 193 288 136 128
Non consumatori 758 733 780 815 689 744 595 595 693 751 597 633 807 712 864 872
Consumatori forti 5.0 9.2 1.2 25 7.2 9.8 26 9.9 6.8 9.2 29 7.4 3.7 9.2 3 9
Consumatori medi 1.3 13.0 9.7 8.5 150 119 204 169 147 108 211 151 87 157 4.5 6.4
Consumatori deboli 7.9 45 43 7.5 89 39 175 137 9.2 50 162 142 6.9 3.9 8.8 5.5
Solo o pili spesso a casa 17.7 192 162 147 179 123 274 304 182 128 273 254 72 271 1.2 113
A casa o al bar 3.2 2.7 37 28 6.8 47 105 35 6.1 41 9.4 79 1.0 1.0 1.1 1.3
Solo o pil spesso al bar 3.4 4.8 20 1.0 6.4 8.7 26 6.6 6.3 8.0 36 34 11 T 1.4 3
14 - APERITIVO ALCOOLICO

Consumatori ultimi tre mesi 122 19.2 57 4.7 242 37 114 144 184 234 101 7.5 75 139 3.7 3.9
Non consumatori 878 808 943 953 758 683 886 856 B16 766 B899 925 925 861 963 96.1
Consumatori forti 4.8 8.9 1.0 1.0 15,0 225 22 59 99 143 25 3.0 1.0 241 3 4
Consumatori medi 3.3 5.0 17 14 58 5.6 6.1 7.0 5.0 56 4.0 3.6 2.0 4.3 6 T
Consumatori deboli 4.1 53 3.0 23 35 3.6 3.1 15 35 3.5 3.6 9 4.6 7.5 28 2.8
Solo o pill spesso a casa 2.8 a5 2.1 2.2 35 29 4.5 1.2 2.7 2.8 26 3.8 28 4.5 1.8 1.7
A casa o al bar 35 5.3 1.9 16 72 102 2.2 1.3 58 7.7 25 N 1.9 22 1.6 1.9
Solo o pill spesso al bar 59 104 17 9 135 186 4.7 59 99 129 5.0 3.0 28 74 2 3
15 - APERITIVO ANALCOOLICO

Consumatori ultimi tre mesi 372 435 314 1941 589 672 619 302 552 533 584 315 236 310 190 152
Non consumatori 628 565 686 809 411 428 381 698 448 467 416 685 764 69.0 810 848
Consumatori forti 123 182 6.7 3.2 248 316 132 67 228 262 17.0 9.4 4.3 8.2 2.0 i
Consumatori medi 41 173 111 6.8 227 164 336 191 197 178 229 136 98 167 5.7 4.6
Consumatori deboli 10.9 79 136 9.1 14 92 151 43 127 93 184 8.5 9.4 62 114 9.3
Solo o pil spesso a casa 7.7 8.4 71 5.1 56 3.9 8.5 71 8.1 7.8 8.6 4.5 7.5 9.2 6.4 63
A casa o al bar 99 102 9.6 55 224 185 291 144 183 162 217 154 35 26 41 24
Solo o piu spesso al bar 196 248 146 86 309 348 243 86 288 293 280 116 125 19.2 8.5 76
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Consumo di bevande
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso (percentuali di penetrazione)
TOTALE POPOLAZIONE LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO ULTIMI 7 GIORNI ULTIMI 7 GIORNI

o Respon- espon- N ) Respon- i » Respon-
Adulti  Uomini  Donne  sabili Adulti  Uomini Donne  sabili  Adulli  Uomini  Donne  sabili Adulli  Uomini  Donne  sabili
acquisti acquisti acquisti acquisti
TOTALE POPOLAZIONE 4149 2014 2135 1559 1251 897 354 260 2142 1403 738 505 2007 611 1397 1054
100.0 1000 1000 1000 1000 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 1000 00.0 100.0 100.0

1 - ACQUA MINERALE
Consumatori ultimi tre mesi 531 59.2 472 47.0 709 713 699 737 659 674 633 667 397 426 383 3741
Non consumatori 469 408 528 53.0 201 287 301 263 341 326 367 333 603 574 617 629
Consumatori forti 219 261 179 200 338 342 329 360 295 302 282 307 139 17.7 121 146
Consumatori medi 161 188 135 126 201 217 163 159 186 210 142 153 1356 143 131 112
Consumatori deboli 15.1 143 158 144 170 154 207 218 178 161 209 206 22 A0F 180138
Solo o pill spesso a casa 354 336 371 377 398 347 522 556 395 341 492 536 312 328 305 296
A casa o al bar 6.3 8.8 38 3.6 101 123 4.7 3.6 96 124 45 34 29 16 3.5 3.8
Solo o pit spesso al bar 11.3 168 6.2 57 210 243 130 145 169 208 9.7 9.7 5.6 8.3 43 3.7

2 - SPUMANTE ITALIANO

Consumatori ultimi tre mesi 552 565 540 501 687 664 742 710 662 645 693 673 438 404 455 414
Non consumatori 448 435 460 499 313 336 258 290 338 355 307 327 562 596 545 5886
Consumatori forti 8 1.2 4 5 1.9 1.7 24 3.2 1.4 15 : 16 2 6

Consumatori medi 6.8 7.2 6.3 7.0 114 100 147 192 9.5 8.2 M9 26 4.0 5.4 33 4.2
Consumatori deboli 476 481 472 425 554 547 571 486 553 548 562 531 397 344 423 372
Solo o pil spesso a casa 473 456 488 46.7 553 510 657 659 539 493 620 627 404 382 415 387
A casa o al bar 4.0 5.1 28 1.6 5.7 6.6 35 1.2 59 6.6 4.6 23 20 2.1 1.9 1.3
Solo o pill spesso al bar 4.0 57 23 1.7 7.7 8.9 5.0 3.9 6.4 8.6 26 23 1.5 2.2 1.4
3 - BRANDY ITALIANO

Consumatori ultimi tre mesi 203 308 102 106 278 332 147 143 286 352 168 174 11.6 220 6.5 7.2
Non consumatori 79.7 69.2 898 894 722 668 853 857 714 648 832 826 884 780 935 928
Consumatori forti 3.7 59 1:5 1.7 6.8 7.6 4.9 55 6.3 7.9 3.6 4.1 1.0 21 4 5
Consumatori medi 93 142 4.7 5.0 118 144 5.8 56 11.7 147 6.4 7.2 68 131 3.7 4.0
Consumatori deboli 73 107 4.0 3.8 90 114 4.0 32 106 126 6.8 6.0 3.8 6.8 24 2.7
Solo o pil spesso a casa 147 207 9.0 104 219 255 134 143 208 246 141 168 84 129 6.2 7.2
A casa o al bar 35 6.2 1.0 2 44 6.0 b 5.2 6.9 22 5 1.9 50 3

Solo o pill spesso al bar 20 3.9 2 15 1.7 8 286 3.7 6 14 4.1

4 - WHISKY

Consumatori ultimi tre mesi 19.8 313 89 108 332 397 173 249 284 361 145 197 1.0 215 58 6.3
Mon consumatori 802 687 911 89.2 66.8 603 827 75.1 716 639 855 803 89.0 785 942 937
Consumatori forti 39 6.0 1.8 21 7.8 9.5 35 3.7 6.5 8.1 3.7 4.3 1.2 2.0 8 1.0
Consumatori medi 94 155 35 4.4 16.2 20.0 72 124 131 17.7 5.0 7.2 56 11.2 2.7 29
Consumatori deboli 6.6 9.7 3.6 4.3 92 102 6.6 8.8 88 104 5.9 8.2 4.3 8.4 23 24
Solo o pil spesso a casa 145 213 80 104 243 278 1569 249 204 242 128 197 87 155 5.4 58
A casa o al bar 23 4.2 4 4 44 6.1 2 3.4 5.0 5 1.1 25 4 5
Solo o pill spesso al bar 3.0 57 4 4.5 5.8 13 4.8 6.8 1.2 1.2 3.5

5 - GRAPPA

Consumatori ultimi tre mesi 52 B.A 2.5 2.8 7.4 8.9 3.8 4.0 6.6 8.5 3.2 36 38 7.2 2.1 24
Non consumatori 948 919 975 97.2 926 911 962 960 934 915 968 964 962 928 979 976
Consumatori forti 1.0 14 5 R T 1.8 1.6 2.1 1.4 1.4 1.5 21 5 1.6

Consumatori medi 2.2 38 T 6 34 4.1 1.6 1.2 29 3.8 1.2 8 1.5 38 4 5
Consumatori deboli 2.0 28 1.3 1.4 23 3.0 6 8 23 3.3 b o 1.8 1.9 107/ 1.8
Solo o pill spesso a casa 37 5.5 20 24 42 4.7 3.0 4.0 3.9 4.6 2.6 36 35 7.2 g 1.8
A casa o al bar 4 P 8 11 il 1.1

Solo o pill spesso al bar 14 18 5 4 2.4 3.1 8 2.0 28 6 3 4 .5
6 - VODKA

Consumatori ultimi tre mesi 33 4.6 21 2.2 5.6 6.5 3.7 3.9 5.2 5.6 4.6 48 1 25 7 9
Non consumatori 967 954 979 97.8 944 935 963 961 948 944 954 952 987 975 993 99.1
Consumatori forti .2 D 6 9 5 AT

Consumatori medi 8 11 5 5 1.3 9 23 29 1 8 1.5 1.4 1) 1.6

Consumatori deboli 22 3.0 1.5 15 3.7 4.7 1.3 1.0 a7 4.1 3.0 33 i B T 9
Solo o pil spesso a casa 20 25 1.6 1.8 3.7 3.7 35 39 33 29 4.0 4.8 i 1.6 3 A4
A casa o al bar 6 ) 4 3 4 6 2 B 6 b 5 8 4 5
Solo o pii spesso al bar N 14 15 2.1 1.3 2.1

7 - AMARETTO

Consurnatori ultimi tre mesi 212 206 217 216 247 217 319 369 251 235 279 316 171 146 184 16.5
Non consumatori 788 794 783 784 753 783 681 631 749 765 721 684 829 854 816 835
Consumatori forti 2.4 28 2.1 22 25 1.9 4.0 41 24 2.2 2.9 23 25 4.1 1.7 22
Consumatori medi 7.5 8.3 6.8 8.2 9.6 86 119 185 9.5 88 107 158 5.5 7.3 4.6 4.4
Consumatori deboli 1.2 95 128 111 126 112 160 143 132 126 142 135 9.2 32 121 100
Solo o pili spesso a casa 174 148 198 204 187 147 285 336 188 156 246 288 159 132 17.2 1641
A casa o al bar 1.8 25 11 9 34 39 22 1.7 3.4 3.8 2.7 2.0 2 3 -3
Solo o pili spesso al bar 20 3.2 8 3 2.6 3.2 1.2 1.6 28 41 6 8 1.1 1.4 1.0

8 - SAMBUCA

Consumatori ultimi tre mesi 139 145 133 141 142 134 161 208 155 157 151 203 123 121 123 110
Mon consumatori 86.1 855 86.7 859 858 866 839 792 845 843 849 797 877 879 87.7 89.0
Consumatori forti 1.5 241 1.0 1.7 25 24 26 4.3 2.3 2.8 1.3 3.4 8 6 9 8
Consumatori medi 5.9 6.7 5.2 6.1 6.1 52 8.2 9.7 6.8 6.3 7.7 9.4 5.0 7.4 3.8 4.4
Consumatori deboli 6.5 58 rél 6.4 5.6 58 52 6.7 6.4 6.6 6.1 76 6.5 42 7.6 58
Solo o pil spesso a casa 11.6 107 125 13.0 11.8 107 144 186 125 120 134 180 10.6 80 1.9 105
A casa o al bar 1.2 1.6 9 1.2 1.6 1.6 1.7 22 1.8 1.8 1.7 24 T 1.2 4 5
Solo o pill spesso al bar 1.1 22 .8 1.1 1.2 1.9 1.0 3.0

7



Consumo di bevande

secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso

9 - LIQUORE AL CAFFE
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa
A casa o al bar

Solo o pil spesso al bar

10 - CHINA

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pill spesso al bar

11 - FERNET

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa
A casa o al bar

Solo o pilt spesso al bar

12 - AMARO

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pill spesso a casa
A casa o al bar

Solo o piu spesso al bar

13 - VERMOUTH
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pili spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pil spesso al bar

14 - APERITIVO ALCOOLICO
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pil spesso al bar

15 - APERITIVO ANALCOOLICO
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori

Consumatori forti

Consumatori medi

Consumatori deboli

Solo o pili spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pili spesso al bar

78

TOTALE POPOLAZIONE

Adulti

4149
100.0

155
84.5
1.2
6.4
7.9
12.4
13
1.8

w

BRI e b
SDwmatwao

10.4
89.6
1.4
4.8
4.3
8.2

1.7

38.6
61.4
71
18.5
12.9
28.5
4.7
54

31.9
68.1

225
77.5
4.6
9.4
85
5.8
5.9
10.8

Uomini

2014
100.0

17.8
822
1.6
7.8
8.4
12.8
19
3.1

10.1
89.9
15
3.3
5.2
6.5
1.6
2.0

13.1
86.9
1.9
55

9.2
1.0
2.9

49.6
50.4
10.9
24.1
14.6
32.0

8.1

9.5

28.6
71.4
5.7
12.5
10.4
201
4.1
4.3

14.0

Donne

2135
100.0

13.3
86.7
.8
5.2
7.4
12.0
8

5

w

we AR el . Oy
MoNo@mmbe

92.1
4.1
7.2

28.1
71.9
3.5
13.2
11.4
252
1.4
1.5

35.1
64.9
28
17.3
15.0
32.0
2.0
1.1

54
94.6

1.9
3.0
38

14.3
85.7

5.6
7.8
6.8
4.3
32

Respon-
sgbili

acquisti

1559
100.0

127
87.3
1.0
5.8
58
1.4
1.0

26.8
73.2

3.2
12.4
1.3
241

—h
oo

69.2

2.6
16.1
12.1
29.4
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.. B,
nmowiaNoa

o —

MLNN LD W
hwalLwoa

Adulti

1251
100.0

18.1
81.9
23
7.6
8.2
13.6
1.9
26

w

g2 b g G el £3 4D
DR~ DL

82.2
3.4
6.4
8.0

133
1.0
3.5

51.3
48.7
1.8
247
14.8
35.9

5.8

35.7
64.3

6.3
16.5
12.9
26.5

4.4

15.5
84.5
27
8.3
45
4.5
3.6
74

37.0
63.0

8.9
15.2
12.9

7.1
10.0
19.9

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO

Uornini

897
100.0

18.7
81.3
2.8
7.7
8.3
13.1
24
3.2

334

12 4
218
55
6.1

18.0
82.0
3.5
9.7
4.8
3.8
4.4
9.8

41.5
58.5
12.4
17.3
1.7

58
1.1
24.6

Donne

354
100.0

16.6
83.4
1.3
7.3
8.0
14.9

1.2

44.5
55.5

22.1
15.5
39.6
3.3
1.6

41.3
58.7

2.1
24.8
14.4
31.7

3.3

9.5
90.5

49
3.7
6.2
1.5
1.8

26.2
73.8

101
15.6
10.3
7.4
8.6

Respo
sahm
acquisti

260
100.0

16.2
83.8
1.7
7.7
6.9
13.9

1.6

46.9
63.1
7.6
26.1
13.2
39.5
5.5
19

36.3
63.7

1.1
241
11.1
33.6

25

9.6
90.4
12
5.1
3.3
7.5

1.5

28.5
71.5

7.8
13.8
13.8

8.4

6.2

Adulti

2142
100.0

18.8
81.2
1.6
8.0

111

49.6
50.4
10.0
24.4
15.1
33.9

8.0

7.7

34.4
65.6

5.6
15.7
131
259

4.2

13.8
86.2
21

4.4
4.5
2.7
6.7

35.1
64.9
8.3
14.7
121
7.8
85
18.8

ULTIMI 7 GIORNI

(percentuali di penetrazione)

Respon
Uomini  Donne sablll
acquisti
1403 738 505
100.0 100.0 100.0
204 161 167
796 839 833
21 B 8
8.3 7.5 89
10.0 8.0 6.9
13.9 147 148
21 8 11
43 6 8
103 8.0 8.
89.7 920 911
23 5
24 3.2 4.5
5.6 4.3 4.4
7.9 6.2 71
1.6 1.2 1.0
8 6 8
150 142 175
850 858 825
25 23 1.8
58 6.3 8.9
6.8 5 6.8
103 124 167
1:1
3.5 1.9 9
552 396 419
448 604 581
12.6 5.5 5.2
270 198 228
155 144 139
335 345 36.0
11.0 27 3.4
10.6 24 25
31.0 405 36.2
69.0 595 638
B.7 38 3.5
124 216 211
119 151 1186
200 364 334
5.1 3.0 19
59 1.1 8
17.3 7.4 8.3
827 926 917
28 8 12
9.4 3.5 4.2
5: 3 29
4.1 5.1 6.4
34 1.2 1.0
9.7 141 9
411 243 239
589 757 76.1
12.2 1.3 49
18.0 8.7 6.8
10.9 143 122
55 119 142
99 59 44
256 6.5 5.2

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti

2007
100.0

12.0
88.0
o
4.8
6.5
10.6
1.0
5

6.2
93.8
1.0
28
3.0
3.7
i1
1.4

6.0
94.0
3
36
2.2
5.3

£

©
LNwaoeEN®

(R

-

90.5

4.0
4.7
3.7
33
24

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
611 1397
100.0 100.0
126 118
874 882
A4 9
6.8 39
54 7.0
106 106
1.5 b 4
4 5
9.5 46
90.5 954
15
51 8
4.4 23
3.6 3.8
1 .8
4.3
9.3 4.4
90.7 956
8
5.0 29
3.5 1.5
7.0 44
6
1.6
383 218
617 78.2
7.5 2.9
18.1 9.6
12.7 9.7
289 201
2.3 Br ¢
7.0 1.0
23.5 321
765 67.9
3.7 22
125 150
73 149
204 296
2.1 1.5
1.0 1.0
7.4 43
926 957
5 3
3.2 1.1
36 29
38 3.0
9 6
27 6
111 8.7
889 913
1.1 6
4.3 39
57 4.3
3.2 4.0
32 34
4.7 14

Wﬂ.
sabili
acquisti
1054
100.0

10.6
89.4
1.1
4.2
5.3
9.7
9

6.4
93.6

1.0

=R
cwn

5.2
94.8

3.2
2.0
5.2
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©
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Consumo di bevande

secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
Respon-
Adulti  Uomini  Donne Sg?l?li
acquisti
POPOLAZIONE 2965 1427 1538 1141
1000 100.0 100.0 100.0
1 - ACQUA MINERALE
Consumatori ultimi tre mesi 571 598 547 528
Non consumatori 429 402 453 472
Consumatori forti 3.0 376 346 357
Consumatori medi 1.0 1441 8.2 6.1
Consumatori deboli 10.1 80 119 1.0
Solo o pili spesso a casa 456 42.0 489 484
A casa o al bar 3.3 4.0 26 2.1
Solo o pit spesso al bar 83 138 3.2 23
2 - SPUMANTE ITALIANO
Consumatori ultimi tre mesi 624 659 593 576
Non consumatori 376 341 407 424
Consumatori forti 8 1.2 4 D
Consumatori medi 8.2 9.3 73 7.5
Consumatori deboli 534 554 516 496
Solo o pill spesso a casa 563 579 549 536
A casa o al bar 386 4.9 2.4 26
Solo o pit spesso al bar 2.5 3.1 2.0 14
3 - BRANDY ITALIANO
Consumatori ultimi tre mesi 215 322 118 142
Non consumatori 785 678 882 858
Consumatori forti 44 7.6 1.5 3.0
Consumatori medi 63 101 29 39
Consumatori deboli 109 1486 75 7.3
Solo o pill spesso a casa 162 222 107 117
A casa o al bar 2.0 38 4 1)
Solo o pil spesso al bar 3.3 6.2 T 2.0
4 - WHISKY
Consumatori ultimi tre mesi 201 311 100 105
Non consumatori 799 689 90.0 895
Consumatori forti 341 59 5 8
Consumatori medi 69 11.2 3.0 3.6
Consumatori deboli 101 140 6.5 6.0
Solo o pil spesso a casa 132 176 9.2 9.9
A casa o al bar 3.2 6.3 4 5 |
Solo o pill spesso al bar 3.6 7.2 3 5
5 - GRAPPA
Consumatori ultimi tre mesi 5.7 9.4 23 34
Non consumatori 943 906 977 96.6
Consumatori forti 1.0 1.7 3 )
Consumatori medi 1.3 26 2 5
Consumatori deboli 34 5 1.8 22
Solo o pill spesso a casa 4.4 6.8 2.2 29
A casa o al bar 2 5
Solo o pill spesso al bar 1.0 21 A 5
6 - VODKA
Consumatori ultimi tre mesi 4.3 5.3 3.3 3.3
Non consumatori 957 947 967 96.7
Consumatori forti 2 5 2 2
Consumatori medi 1.5 2.3 i 8
Consumatori deboli 2.7 29 2.4 2.1
Solo o pili spesso a casa 2.7 2.2 3.2 3.1
A casa o al bar 3 5
Solo o pil spesso al bar 13 2.6 A 2
7 - AMARETTO
Consumatori ultimi tre mesi 304 320 288 285
Non consumatori 69.6 680 712 705
Consumatori forti 3.0 5.5 8 9
Consumatori medi 11.0 107 112 124
Consumatori deboli 163 158 168 163
Solo o pil spesso a casa 246 233 258 264
A casa o al bar 1.9 3.3 6 1.2
Solo o pil spesso al bar 3.8 54 24 1.9
8 - SAMBUCA
Consumatori ultimi tre mesi 165 189 142 164
Non consumatori 835 811 858 B36
Consumatorl forti 1.9 25 1.4 20
Consumatori medi 6.2 7.4 5.2 6.1
Consumatori deboli 8.3 9.0 7.6 8.3
Solo o piu spesso a casa 124 113 134 153
A casa o al bar 1.5 28 A B
Solo o pit spesso al bar 25 48 4 T

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS

GIORNO MEDIO
Adulli  Uomini  Donne
837 600 237
100.0 100.0 100.0
734 732 744
266 268 259
474 487 445
149 154 140
111 91 155
521 473 629
5.7 71 28
15.6 18.8 B.4
725 721 73.3
2715 2719 267
241 2.4 1.6
150 137 177
653 56.0 54.0
61.0 578 682
6.6 8.1 3.1
4.9 6.1 20
363 431 215
637 569 785
106 125 6.2
108 124 7.2
15.0 181 8.0
267 293 2141
33 4.6 A4
6.3 9.2
356 424 208
644 576 79.2
78 110 6
145 178 7.3
134 136 128
216 232 181
76 105 1.4
6.4 8.7 1.3
9.0 119 26
91.0 881 974
1.2 1.8
2.2 3.0 6
55 74 2.0
59 7.5 26
5 .8
25 3.7 g
10,1 100 10.2
899 900 898
4 i 1.2
38 4.4 25
59 5.6 6.6
56 3.6 10.0
8 1.1
3.7 53 2
326 316 348
67.4 684 652
4.3 5.2 2.3
122 108 154
161 156 17.1
250 227 299
20 3.0
56 59 4.9
156 181 9.8
845 819 902
1.7 2.0 9
6.0 6.8 4.3
7.8 9.3 4.5
9.0 9.2 8.6
1.3 19
52 7.0 1.2

Respan-

sabili
acquisti

160
100.0

722
27.8
53.1
8.4
10.7
64.9
3.3
4.0

76.3
23.7
2.2
21.1
53.1
71.5
4.1
T

33.1
66.9
13.0
12.2

7.8
26.8

6.2

222
77.8
1.8
8.2
12.2
207

15
8.4
91.6
2:1

5.5
5.6

©rw=S®
SO O

S

30.8
69.2

14
14.9
14.4
27.2

3.6

15.7
84.3
18
9.0
4.8
12.3

3.3

ULTIMI 7 GIORNI
Adulti  Uomini  Donne
1443 946 497

100.0 100.0 100.0
682 675 694
318 325 306
452 439 473
13.4 15.2 10.2

9.6 83 120
50.7 452 60.0
4.4 5.6 2.3
131 16.7 Tl
709 713 703
291 287 297
1.5 1.7 1.2
13.1 13.3 129
56.2 563 56.2
623 605 654
4.9 6.2 29
3.7 4.6 21
304 39.0 158
696 61.0 842
80 108 3.4
98 124 52
126 158 7.2
232 217 15.5
25 3.8 3
4.7 7.4
30,7 39.0 16.5
693 61.0 835
5.8 8.8 T
108 142 4.9
141 16.0 10.9
194 223 14.4
5.7 8.3 1.2
57 8.4 1.0
7.8 11.0 23
922 89.0 977
13 2.0
241 3.1 3
4.4 59 2.0
5.7 7.8 2.1
B T
1.6 24 A
7.1 5 6.6
929 925 934
3 2 6
28 34 1.9
4.0 39 4.1
4.2 3.0 6.2
5 8
24 3.7 3
335 344 32.5
665 659 67.5
4.7 6.6 14
132 124 146
156 151 165
264 248 2941
A 2.8
5.4 6.5 34
182 210 134
81.8 790 86.6
24 3.5 o7
75 8.3 6.1
8.3 9.2 6.6
125 125 1286
1.7 2.7
4.0 58 8

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili
acquisti

3
100.0

67.4
326
52.3
6.0
9.2
59.6
31
4.7

71.8
28.2
1.7
14.4
55.7
66.3
3.8
17

sl

94.3
1.2

4.1
4.2

1.5
6.4
93.6
2.8
6.3

31.2
68.8

1.6
156.5
14.1
28.8

2.4
18.1
81.9

9.8

6.4
16.5

1.6

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS
ULTIMI 7 GIORNI

Adulti

1522
100.0

45.6
54.4
26.6
8.6
10.5
40.3
2.1
3.2

96.5

27.1
729

17.0

Uomini

481
100.0

43.8
56.2
24.6
1.7
7.5
35.2
.8
7.8

54.8
452

1.0
53.8
52.6

22

18.2
81.8
1.0
5.2
12.0
10.7

3.8

14.8

Donne

1041
100.0

46.4
53.6
275
7.
11.8
42.6
2.7
1.1

26.7
73.3

17.0
24.0

—h b
mo

14.7
85.3
18
4.7
8.2
13.9

2

espon-
sabili
acquisti
810
100.0

456
54.4
275
6.2
11.9
429
15
1.1

50.6
49.4

EY
(50 -]

iel

28.7
71.3

10.8

79



Consumo di bevande

secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso

TOTALE POPOLAZIONI

9 - LIQUORE AL CAFFE
Consumatori ullimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pili spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pill spesso al bar

10 - CHINA

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa
A casa o al bar

Solo o pili spesso al bar

11 - FERNET

Consumatori ullimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pill spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pili spesso al bar

12 - AMARO

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pili spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pit spesso al bar

13 - VERMOUTH
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pili spesso a casa
A casa o al bar

Solo o pit spesso al bar

14 - APERITIVO ALCOOLICO
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pill spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pil spesso al bar

15 - APERITIVO ANALCOOLICO
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori

Consumatori forti

Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa

A casa o al bar

Solo o piu spesso al bar

80

TOTALE POPOLAZIONE

Adulti

2965
100.0

241
75.9
1.9
9.1
13.1
20.5
1.1
24

7.7
92.3
14
20
4.5
5.8

1.2

42.3
57.7
11.2
15.2
15.9
30.9

5.1

6.3

34.5
65.5

14.7
14.3
28.2
3.2
31

88.4
1.8
47
5.0
6.3
1.4
3.8

28.3
.7
5.3
12.4
10.6
8.0

16.3

Uomini

1427
100.0

21.9
78.1
1.7
8.7
11.5
16.2
20
3.7

12.9
87.1
2.8
53
4.9
5.0
1.6
6.3

10.8
89.2
1.6

6.4
7.2
1.4
2.2

52.6
47.4
179
18.2
16.5
31.8

8.9
11.9

38.4
61.6

7.9
14.9
15.5
28.6

5.6

14.9
85.1
2.6
6.2
6.1

18
7.2

36.2
63.8

16.1
10.7
5.5
5.6
251

Donne

1538
100.0

26.0
74.0
2.0
94
14.6
24.4

1.3

33.0
67.0
5.1
12,5
15.4
30.1
1.7
1.2

31.0
69.0

3.3
14.4
13.2
279

10.6
10.3
2.7
8.2

R

espon-
sabili
acquisti

114
100.0

25.4
74.6
1.8
9.8
13.8
24.3
.2

9

w
- o

s 4 SV
afRMLLN

36.4
63.6
7.0
13.2
16.1
32.2
1.9
23

30.5
69.5

147
12.2
27.6

13

Lo

, B
Lhivomos©

19.2
80.8
1.6
79
9.7
1.1

6.0

Adulti

837
100.0

27.2
72.8
2.7
11.9
12.5
21.5
16
4.2

13.2
86.8
1.9
5.0
6.4
75
1.0
4.8

®—
PRONDON D
oCWwowo s e

54.8
10.7
20.9
13.6

9.6

7.3
28.3

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO

Uomini

600
100.0

25.5
74.5
24
114
1.7
18.1
2.2
5.1

19.9
80.1

10.0
73
6.7
22

14

48.6
51.4
14.2
21.3
13.0

7.9

7.2
33.5

Donne

237
100.0

30.9
69.1

3.6
13.0
14.4
28.9

2.0

9.7
90.3

31
6.6
84

1.2

8.5
91.5
23
3.8
2.4
7.6

9

43.9
56.1
7.8
19.4
16.7
ara
4.0
28

33.5
66.5
5.1
19.8
8.6
291
4.1

14.6
85.4
20
8.2
4.3
10.8
2.5
1.3

37.8
62.2

3.0
19.9
14.9
13.2

.7
16.9

espon-
sabili
acquisti

160
100.0

26.3
73.7
26
14.5
9.2
253

<
1.0

9.8
90.2
fi)
3.9
5.9
9.8
A

10.8
89.2
3.0
4.7
3.2
9.7

11

53.2
46.8
16.9
17.7
18.6
41.6

3.7

7.9

34.7
65.3
7.7
17.9
Ltk |
30.2

3.0

18.3
81.7
3.5
9.9
4.9
14.9
25

35.8
64.2

15.8
15.9
171

6.5
12.2

Adulti

1443
100.0

279
721
2.8
11.6
13.6
223
15
4.2

11.2
88.8

1.9.

3.9
54
6.5

T
3.9

10.3
89.7
2.0
3.3
5.0
74
1.0
1.9

52.3
47.7
17.5
18.4
16.3
34.9

7.6

9.7

36.5
63.5
6.6
16.0
13.9
29.9
341
35

16.9
83.1
3.2
8.0
57
8.0
21
6.9

40.5
59.5
9.3
18.6
12.6
8.6
7.0
25.0

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
946 497
100.0 100.0
276 285
724 715
25 3.1
118 112
133 142
205 253
21 4
5.0 28
12.8 8.5
87.2 915
29 =
4.8 24
5 5.9
6.0 7.5
1.1 3
5.8 8
1241 7.2
879 928
23 1.4
37 27
6.1 31
7.9 6.6
1.6
26 6
589 409
411 59.1
233 T
19.8 16.0
158 17.2
344 358
10.7 25
13.8 25
38.7 327
613 673
7.6 4.8
148 18.0
163 100
304 291
3.2 29
5.1 8
200 116
80.0 884
39 2.0
9.2 6.0
6.9 36
7.6 8.6
23 1.8
10.1 1.3
447 333
55.3 66.7
12.9 3.1
19.0 181
129 120
59 13.0
6.7 7.5
321 128

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili

acquisti

s
100.0

255
74.5

2.3
12.4
10.7
23.0

2
23

9.1
90.9
2
2.8
6.1
8.9
s

owaws20
waLnmbo

®

48.8
51.2
13.3
1741
184
411

4.9

33.5
66.5

6.1
18.1

30.2
1.1
2.1

13.9
86.1
26
7.3
4.1
1.0
2.0
1.0

30.7
69.3
3.0
15.1
12.6
16.3
5.5
89

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti

1522
100.0

20.0
80.0
1.0
6.5
12.6
18.6
N

T

9.1
90.9
1.3
23
5.5
5.6
8
26

4.9
95.1

Lo B s
o~

11.9

w
=]

i
NoNwwroo

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
481 1041
100.0 100.0
101 2486
899 754
A 1.3
2.2 8.5
78 148
73 239
1.9 2
9 5
13.2 7.2
86.8 928
25 .8
6.2 i
4.5 59
3.1 6.8
2.6
7.5 3
8.0 a5
920 965
B 3
9 b
7.0 26
5.9 34
8
1.3 A
394 286
606 714
6.7 3.7
148 106
179 143
263 269
53 1.2
7.8 A4
376 300
624 700
8.5 25
151 125
140 151
249 272
6.1 2.0
6.7 .8
4.5 6.7
955 933
o 6
1.8
4.3 4.3
25 5.7
8 6
1.2 5
185 144
815 856
2.1 6
10.1 4.0
6.3 9.7
45 8.7
3.3 A
10.6 56

Respon-
sabili
acquisti

810
100.0

25.4
74.6
16
85

30.3
69.7

4.0
11.2
15.1
27.8

1.0



Consumo di bevande

secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
Ri 5
Adulti ~ Uomini  Donne ﬁsgmi
acquis
475 237 238 187
100.0 100.0 100.0 100.0
1 - ACQUA MINERALE
Consumatori ultimi tre mesi 540 550 529 476
Non consumatori 46.0 450 471 524
Consumatori forti 334 269 401 351
Consumatori medi 121 157 8.4 7.0
Consumatori deboli 85 125 4.4 55
Solo o pil spesso a casa 440 406 474 426
A casa o al bar 5.1 8.4 1.7
Solo o piu spesso al bar 4.9 6.0 3.8 5.0
2 - SPUMANTE ITALIANO
Consumatori ultimi tre mesi 465 501 428 373
Non consumatori 535 499 572 627
Consumatori forti 1.5 3.0 35
Consumatori medi 35 2.0 5.0 4.4
Consumatori deboli 415 480 348 294
Solo o pill spesso a casa 450 484 415 358
A casa o al bar 1.0 8 1.3 1.5
Solo o pill spesso al bar B 9
3 - BRANDY ITALIANO
Consumatori ultimi tre mesi 21.2 337 83 126
Non consumatori 788 663 917 874
Consumatori forti 3.2 6.3 1.5
Consumatori medi 13.7 230 41 6.3
Consumatori deboli 43 45 41 48
Solo o pill spesso a casa 11.6 148 83 114
A casa o al bar 62 122
Solo o pill spesso al bar 34 6.8 1.5
4 - WHISKY
Consumatori ultimi tre mesi 18.0 305 5.0 8.8
Non consumatori 820 695 950 912
Consumatori forti 3.4 6.7 1.6
Consumatori medi 59 103 1.3 1.5
Consumatori deboli 87 135 3.7 57
Solo o pill spesso a casa 96 141 5.0 7.3
A casa o al bar 6.7 132 1.5
Solo o pill spesso al bar 1.6 3.1
5 - GRAPPA
Consumatori ultimi tre mesi 65 123 B 28
Non consumatori 935 877 994 972
Consumatori forti 29 5.7 1.5
Consumatori medi 1.5 29
Consumatori deboli 22 3.7 6 1.3
Solo o pil spesso a casa 4.7 8.6 6 o
A casa o al bar 9 1.8 2.1
Solo o pill spesso al bar 9 1.9
6 - VODKA
Consumatori ultimi tre mesi 5 9
Non consumatori 99,5 99.1 100.0 100.0
Consumatori forti 5 9
Consumatori medi
Consumatori deboli
Solo o pil spesso a casa
A casa o al bar 5 9
Solo o pil spesso al bar
7 - AMARETTO
Consumatori ultimi tre mesi 224 233 214 206
Non consumatori 776 767 786 794
Consumatori forti
Consumatori medi 113 133 93 9.0
Consumatori deboli 11.0 99 122 116
Solo o pilt spesso a casa 179 161 197 19.0
A casa o al bar 33 6.4 1.5
Solo o pill spesso al bar 1.2 8 17
8 - SAMBUCA
Consumatori ultimi tre mesi 147 221 71 9.1
Non consumatori 853 779 929 909
Consumatori forti 37 7.3 1.2
Consumatori medi 59 103 1.4 1.6
Consumatori deboli 5.1 44 58 6.3
Solo o pil spesso a casa 121 168 71 9.1
A casa o al bar 1.3 25
Solo o pit spesso al bar 1.4 27

81
100.0

91.8

8.2
61.5
12.3
18.0
60.1
17.5
14.2

71.2
28.8

5.4
66.8
68.0

5

26

2.7

26.0
74.0

14
14.6
23.0

a1

29.1
70.9
7.2
10.0
11.8
18.6
4.8
57

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO

Respon-
Adulti - Uomini  Donne sa?_.ui{li Adulti

68
100.0

924

7.6
57.9
14.2
20.2
63.7
20.1

8.6

7.7
28.3

3.7
68.0
68.2

36

28.5
71.5

10.2
18.3
24.5

4.0

30.9
69.1
9.5
13.1
83
17.2
6.3
7.4

acquist
13 8 143
100.0 100.0 100.0
89.9 900 80.1
101 10.0 19.9
732 735 512
59 39 151
108 126 137
486 396 558
8.8 121
325 504 122
696 719 726
304 281 27.4
10.8 52
588 719 674
674 687 69.1
2.2 3.2 2.0
1.5

257 401 387
743 599 613
48

66 129 267
1.0 27.2 7.2
25.7 401 23.4
13.8

1.5

44 107 383
956 893 61.7
3.4 95

16.8

4.4 74 120
44 107 193
13.9

5.1

39 125

100.0 96.1 87.5
7.2

1.5

3.9 3.8

8.6

3.9 8

3.0

1.5

100.0 1000 985
1.5

1.5

179 2056 320
821 705 680
154 2241 15.7
2.4 74 163
179 295 296
2.4

23.2 18.2 276
768 B818 724
5.7

10.1

232 182 118
23.2 182 203
41

3.2

ULTIMI 7 GIORNI

Uomini

110
100.0

80.6
19.4
48.5
17.2
15.0
58.9
13.1

8.6

723
21.7

22
701
70.2

2.1

45.4
54.6
6.6
34.2
4.6
24.2
19.1
21

48.8
51.3
13.2
233
12.2
224
19.3

71

17.3
827
9.9
241
53
12.0
1.2

RSN
- D -

21

35.6
64.4

16.1
19.5
323

33

28.9
714
7.9
14.0
71
18.8
5.7
4.4

Donne

33
100.0

78.6
214
58.3

9.8
10.6
47.5

9.7
21.4

73.6
26.4

13.0
60.5
66.2

7.3

214
786

7.3

14.0
21.4

11.3

11.3
11.3

100.0

100.0

22.6
77.4

14.6
8.0
22,6

24.2
75.8

24,2
24.2

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili
acquisti

20
100.0

66.9
331
52.2

4.3
10.4
32.0

34.9
791
20.9

791
105

41.7
58.3

21.6
20.1
4.7

26.9
731
1.1

15.8
26.9

4.3
95.7
4.3
4.3

36.7
63.3

209
15.8
36.7

21.2
78.8

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS
ULTIMI 7 GIORNI

Adulti

332
100.0

42.1
57.9
252
10.8
6.1
38.6
1.9
1.6

34.6
65.4
22
2.7
29.7
34.0
6

13.3
86.7
25
7.8
3.0
6.2
2.7
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100.0

18.0
82.0

9.4
8.6
12.5
3.7
1.8

89
91.1
28
4.0
2.0
83

Uomini

127
100.0

34.6
65.4
96
14.6
10.5
26.1
4.7
3.9

32.3
67.7

1.9
30.5
30.9

14

24.4
75.6

14.0
4.4
7.2
6.6

10.5

156.9
84.1
1.4

14.5
7.5
8.4

8.3
91.7
23
3.6
24

23

100.0

13.4
86.6

111
23
3.2
8.8
14

16.6
83.4
6.8
7.4
23
15.2

1.4

Donne

205
100.0

47.4
52.6
36.2
8.1
3.1
47.4

36.2
63.8
3.7

29.2
36.2

5.4
94.6

3.4
2.0
54

wp= B
oo, E =]

100.0

21.2
78.8

8.1
13.1
19.1

241
3.5
96.5
1.7

1.8
3.5

Respon-
sabili
acquisli

167
100.0

44.3
55.7
322
74
4.7
44.3

30.3
69.7
4.0
5.1
21.2
30.3

100.0

B
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Consumo di bevande
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
Respon-
Adulti  Uomini  Donne  sabili
acquisti

TOTALE POPOLAZIONE 475 237 238 187
. 100.0 100.0 100.0 100.0
9 - LIQUORE AL CAFFE

Consumatori ultimi tre mesi 120 16.2 T 53
Non consumatori 88.0 838 923 947
Consumatori forti

Consumatori medi 4.3 7.2 1.3 9
Consumatori deboli il 9.0 6.4 4.4
Solo o pill spesso a casa 7.7 101 5.2 53
A casa o al bar 2.7 4.6 8

Solo o pitl spesso al bar 1.6 1.5 7

10 - CHINA

Consumatori ultimi tre mesi 28 3.5 21

Non consumatori 97.2 965 979 100.0
Consumatori forti 5 9

Consumatori medi 1.8 2.0 1.5
Consumatori deboli 6 B 6

Solo o pill spesso a casa 1.3 6 2.1

A casa o al bar

Solo o pill spesso al bar 15 29

11 - FERNET

Consumatori ultimi tre mesi 81 159 28
Nen consumatori 919 841 1000 972
Consumatori forti T 1.3

Consumatori medi 38 7.4

Consumatori deboli 3.6 7 28
Solo o pill spesso a casa 27 53

A casa o al bar T 1.3 1.5
Solo o piti spesso al bar 4.8 9.3 1.2
12 - AMARO

Consumatori ultimi tre mesi 45.0 567 328 352
Non consumatori 550 433 672 648
Consumatori forti 8.0 156 28
Consumatori medi 257 295 217 178
Consumatori deboli 1.4 116 11.2 146
Solo o pill spesso a casa 336 369 303 324
A casa o al bar 99 169 26 28
Solo o pil spesso al bar 1.5 29

13 - VERMOUTH

Consumatori ultimi tre mesi 16.8 17.7 16.0 147
Non consumatori 832 823 840 853
Consumatori forti 1.1 1.5 ]
Consumatori medi 81 11.0 5.1 75
Consumatori deboli 76 51 103 7.2
Solo o pil spesso a casa 135 134 137 1341
A casa o al bar 1.0 2.1 1.6
Solo o pil spesso al bar 23 2.2 23

14 - APERITIVO ALCOOLICO

Consumatori ultimi tre mesi 78 123 3.1 56
Non consumatori 922 877 969 944
Consumatori forti 1.0 20 1.2
Consumatori medi 1.4 27 1.5
Consumatori deboli 5.4 7.6 341 28
Solo o pill spesso a casa 3.8 45 33 28
A casa o al bar

Solo o pitl spesso al bar 4.0 7.8 2.8
15 - APERITIVO ANALCOOLICO

Consumatori ultimi tre mesi 212 264 158 145
Non consumatori 788 736 842 855
Consumalori forti T 5.3 1.2
Consumatori medi 11.0 141 7.8 6.1
Consumatori deboli 7t 7.0 8.1 7.2
Solo o pil spesso a casa 4.1 31 5.2 38
A casa o al bar g 1.3

Solo o pill spesso al bar 164 220 107 107

82

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS

GIORNO MEDIO
Adulli - Uomini  Donne
81 68 13
100.0 100.0 100.0
120 114 14.7
88.0 889 853
3.5 4.0 2.0
8.4 72 127
89 7.2 14.7
31 4.0
9.8 121 2.0
902 879 980
2.6 3.5
55 6.6 2.0
1.6 21
2.1 21 20
Y | 10.0
232 303
76.8 69.7 100.0
26 35
137 179
6.9 9.0
128 167
10.4 13.5
588 641 457
402 359 543
132 172
388 399 355
7.8 7.0 102
352 346 369
220 260 88
26 3.5
173 1641 211
B27 839 789
i 2.0
8.8 64 16.9
7.9 9.7 22
165 151 211
8 1.0
109 137 2.0
89.1 863 980
2.6 3.5
4.3 5.6
41 4.7 2.0
21 2.1 2.0
88 116
445 458 399
555 542 60.1
84 110
285 308 208
7.6 4.0 19.1
9.8 78 16.2
347 380 237

Respon-
sabili

acquisti

8
100.0

18.2
81.8

18.2
18.2

100.0

100.0

60.1
39.9

42.0

18.0
60.1

34.6
65.4

27.8

346

100.0

37.0
63.0

18.4
18.6
15.6

21.3

Adulti

143
100.0

13.7
86.3

6.6
93.4

4.2
18
4.8

20.2
79.8
15
10.9
7.8
8.6

59.2
40.8
11.8
39.2

8.3
40.7
17.0

1.5

249
751

136
10.4
22,0

w
o et =g
O~

P
il

40.6
50.4
4.7
26.7
a2
9.4

313

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
110 33
100.0 100.0
19 1841
881 819
24 33
96 148
96 181
24
7.9 3.3
921 96.7
2.1
4.6 33
1.3
1.3 33
6.6
27.9
72.1  100.0
2.1
15.1
10.8
119
16.0
656 426
344 574
16.3
404 358
8.9 6.8
438 329
19.8 9.7
21
250 247
750 753
33
134 141
11.5 7.3
209 247
41
11.9 3.3
88.1  96.7
2.1
3.3
6.6 3.3
1.3 3.3
10.7
8.0 475
62.0 525
6.5
2511 309
6.4 165
70 1586
31.0 318

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sgc.t'ﬂli
acquisti
20
100.0

21.2
78.8

21.2
21.2

100.0

62.5
37.5

417
20.8
62.5

46.1
53.9

31.3

14.8
46.1

100.0

45.7
54.3

31.7
14.0
14.0

31.7

NON LETTORI QUOT, ISEGIPRESS

Adulti

332
100.0

1.3
88.7

5.1
6.2
57
4.0
15

©
- § RN
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N
w

12.4

1.8
38
6.8
1.7
1.0

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
127 205
100.0 100.0
19.5 55
805 945
11.0 9
85 4.6
10.5 24
8.3 1.0
8 2.1
1.8
100.0 98.2
1.1
Er
1.8
6.3
93.7 100.0
8
1.4
4.2
23
4.0
497 307
503 693
15.0
208 186
138 1241
313 29.7
14.7 1.0
37
11.8 1441
BB2 859
2.7
9.1 3.2
10.9
7.4 11.3
3.7
8 2.8
12.6 3.0
874 97.0
19
2.3
8.4 3.0
7.0 3.0
5.6
174 9.0
829 910
4.3
5.3 2.8
7.5 6.2
2.9
2.4
14.8 6.1

Respon-
sabili

acquisti

167
100.0

2.6
97.4

1.0

1.6
26

100.0

3.2
96.8

©
[
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30.7
69.3

13.9
13.6
27.4

3.2

9.4
90.6

3.5
5.9
7.6
1.8

6.5
93.5

18
3.3
33

3.2



Consumo di bevande

secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso

TOTALE POPOLAZIONE

Adulti
POPOLAZION 1583

100.0
1 - ACQUA MINERALE
Consumatori ultimi tre mesi 42,0
Non consumatori 58.0
Consumatori forti 13.5
Consumatori medi 12.0
Consumatori deboli 16.4
Solo o pil spesso a casa 251
A casa o al bar 2.1
Solo o pil spesso al bar 14.7
2 - SPUMANTE ITALIANO
Consumatori ultimi tre mesi 50.5
Non consumatori 49.5
Consumatori forti
Consumatori medi 6.8
Consumatori deboli 43.6
Solo o pil spesso a casa 40.2
A casa o al bar 6.7
Solo o pit spesso al bar 3.6
3 - BRANDY ITALIANO
Consumatori ultimi tre mesi 215
Non consumatori 725
Consumatori forti 7.1
Consumatori medi 73
Consumatori deboli 1341
Solo o pil spesso a casa 17.9
A casa o al bar 46
Solo o pil spesso al bar 5.0
4 - WHISIKY
Consumatori ultimi tre mesi 21.2
Mon consumatori 78.8
Consumatori forti 3.9
Consumatori medi 6.5
Consumatori deboli 10.8
Solo o pill spesso a casa 10.9
A casa o al bar 41
Solo o piu spesso al bar 6.2
5 - GRAPPA
Consumatori ultimi tre mesi 7.0
Mon consumatori 93.0
Consumatori forti 8
Consumatori medi .8
Consumatori deboli 54
Solo o pil spesso a casa 3.9
A casa o al bar 1.5
Solo o pil spesso al bar 1.6
6 - VODKA
Consumatori ultimi tre mesi 39
Mon consumatori 96.1
Consumatori forti e
Consumatori medi 6
Consumatori deboli 3.0
Solo o pill spesso a casa 241
A casa o al bar 3
Solo o pil spesso al bar 1.4
7 - AMARETTO
Consumatori ultimi tre mesi 337
Non consumatori 66.3
Consumatori forti 2.7
Consumatori medi 10.8
Consumatori deboli 201
Solo o pill spesso a casa 25.5
A casa o al bar 26
Solo o pilt spesso al bar 55
8 - SAMBUCA
Consumatori ultimi tre mesi 19.4
Non consumatori 80.6
Consumatori forti 39
Consumatori medi 5.0
Consumatori deboli 111
Solo o pil spesso a casa 13.3
A casa o al bar 2.1
Solo o pit spesso al bar 4.1

Uomini

780
100.0

42.8
57.2
13.0
12.8
171
19.2

12
224

49.4
50.6

6.7
42.7
349

9.0

5.5

40.0
60.0
13.2
12.3
14.5
21.4

89

9.8

34.7
65.3

7.2
11.3
16.1
14.6

123

10.2
89.8
1.3
1.6
7.3

29
31

4.1
95.9

3.3
2.9

31.8
68.2
3.2
13.5
16.2
18.9
4.4
8.6

23.3
76.7
6.5
7.5
9.3
12.8
3.8
6.7

Donne

a03
100.0

41.1
58.9
14.0
11.3
15.8
30.9

31

71

51.5
48.5

7.0
44.6
45.3

4.4

18

— oo —
B = ol
Abhbhmwowa

3.7
96.3

27
3.7

35.5
64.5
22
8.3
25.0
32.1

24
15.5
84.5

25
12.8
13.7

1.4

Respon-
sabili

acquisti

613
100.0

41.9
58.1
15.1
13.9
129
32.7

24

6.9

47.6
52.4

4.8
42.9
43.9

18

19

38.1

2.4
9.8
25.9
34.0

3.5
14.0
86.0

25
i)
11.4

2.0

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
ULTIMI 7 GIORNI

GIORNO MEDIO
Adulti ~ Uomini  Donne
484 346 138
100.0 100.0 100.0
614 580 693
386 420 307
221 180 318
174 167 193
219 234 18.2
294 228 452
4.2 2.8 7.6
277 325 165
593 544 714
40.7 456 289
10.3 81 154
49.0 462 557
415 346 579
9.8 10.3 B.6
8.0 9.5 4.6
398 462 246
60.2 538 754
120 165 1.3
9.3 114 5.2
18.5 18.6 181
231 235 219
6.5 8.2 23
10.3 14.5 3
36.1 435 18.3
639 565 817
72 102
10.9 13.8 a9
18.0 19.5 14.5
16.9 17.2 161
7.0 9.0 23
12.2 173
8.2 8.1 8.5
918 919 915
1.0 8 1.6
4 5
6.8 6.8 6.9
4.5 33 7.5
9 1.3
2.8 3.6 1.0
6.6 49 106
93.4 951 B89.4
1.7 1.6 21
4.9 33 8.5
3.6 7 1086
3.0 4.2
335 334 336
66.5 66.6 66.4
4.3 4.5 3.6
10.4 1.9 7.0
18.8 170 230
20.2 16.7 2886
3.6 4.4 1.6
97 123 3.4
194 224 122
806 776 878
3.6 5.1
55 Fih | 1.5
103 102 107
106 100 119
2.4 33 3
6.4 9.2

Respon-
sabili
acquisti
104
100.0

751
24.9
34.5
29.6
10.9
52.0

6.9
16.1

65.2
34.8

14.8
50.4
52.5
3.5
9.2

22
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Adulti

815
100.0

55.9
44.1
19.0
16.2
20.7
29.7

3.4
22.8

56.7
43.3

8.9
47.9
41.5

8.8

6.4

35.2
64.8
11.5

8.7
15.1
18.6

8.5

w

Nt ngh -t G o
NoNmaDbhD

95.1

12
3.7
25

25

34.9
65.1
3.3
12.9
18.7
22.8
34
8.6

20.4
79.6
5.4
5.0
9.9
10.1
35
6.8

Uomini

542
100.0

52.6
47.4
16.3
15.2
211
23.3

1.9
27.5

52.2
47.8

7.2
45.1
33.0
1.1

82

44.3
55,7
17.1
1.7
15.5
20.2
11.8
12.3

M7
58.3

9.2
14.1
18.4
14.8

9.7
17.2

10.6
89.4
2.0
1.7
6.9
5.0
25
3.1

33.2
66.8

4.0
13.5
15.8
16.9

4.2
12.1

25.1
74.9
8.3
7.3
9.5
10.0
4.7
10.3

Donne

273
100.0

62.2
37.8
241
18.3
19.9
41.9

6.4
13.9

65.3
34.7

12.2
53.2
57.9
4.5
29

17.8
82.2
8
28
14.3
15.6
1.1
1.1

13.2
86.8
2.0
2.5
8.8
1.6
16

5.8
94.2

14
44
58

3s.1
61.9

2.2
1.7
24.2
34.2

2.0

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sahili
acquisti
210
100.0

65.9
341
27.2
246
141
46.8

7.0
1241

60.9
39.1

10.3
50.6
53.1
21
57

23.6
76.4
23
28
18.5
20.8
16
1.2

226
77.4
6.6
4.1
1.9
16.5

28

89
91.1
1.3

7.6
8.9

7.6
92.4

2.0
57
6.0

1.6

438
56.2

3.0
10.6
30.2
37.7

4.4

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti

768
100.0

28.4
71.6
8.2
1.8
123
20.7

5
6.8

44.4
55.6

4.9
39.5
388

4.6

1.0

200
80.0
28
6.0

i
17.
1
1

ENE SR

10.8
89.2
1.1
ai
6.6
8.1
14
1.3

95.6

=k NI
Swaoh

2.8
97.2

24
1.7

325
67.5
2.0
8.8
216
28.1
1.9
25

18.4
81.6
1.3
49
12.2
16.3

1.4

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
237 530
100.0 100.0
245 304
755 69.6
6.7 9.0
8.3 7.7
96 137
1.7 253
1.4
12.8 3.7
441 445
559 555
5.9 43
3.2 402
386 389
5.1 44
5 1.2
321 13.7
679 B86.3
6.0 1.2
13.5 21
127 105
236 137
34
54
214 5.3
786 947
34
6.2 1.4
11.8 3.9
141 50
41
32 3
9.5 1.8
905 98.2
1.2
8.3 1.8
26 1.8
3.8
3.1
33 26
96.7 974
if
33 19
26
1.9
1.3
29.2 344
708 659
1.7 22
13.4 6.5
141 254
224 311
4.6 4
22 2.6
200 175
B0.0 825
3.2 3
8.0 33
88 139
181 154
1.9
21

Respon-
sabili
acquisti
403
100.0

29.6
70.4
8.9
8.4
12.3
25.4

4.2

40.8
59.2

18
38.9
39.2

1.6

15.7
84.3
1.7
2.2
11.8
16.7

92.4

-k
M p

£ 13 @ w
NWornEO
LokLmn

g
o

13.4
86.6

1.7
1.2
1.9

15

83



Consumo di bevande

secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
) Respon-
Adulti  Uomini  Donne  sabili
acquisti
i 1583 780 803 613
. 100.0 1000 100.0 100.0
9 - LIQUORE AL CAFFE
Consumatori ultimi tre mesi 185 143 227 2041
Non consumatori 815 857 773 799
Consumatori forti 3.2 3.1 3.2 1.8
Consumatori medi 4.3 49 3.7 3.8
Consumatori deboli 14 64 157 145
Solo o pili spesso a casa 15.4 83 215 193
A casa o al bar 8 1.0 6 8
Solo o pill spesso al bar 23 4.0 6
10 - CHINA
Consumatori ultimi tre mesi 8.4 8.5 8.2 8.0
Non consumatori 916 915 918 920
Consumatori forti 1.2 1.9 6 9
Consumatori medi 21 24 19 1.7
Consumatori deboli 5.0 4.3 5.7 55
Solo o pili spesso a casa 58 43 7.2 8.0
A casa o al bar 9 1.8
Solo o pili spesso al bar 17 2.4 11
11 - FERNET
Consumatori ultimi tre mesi 147 195 99 134
Non consumatori 853 805 901 866
Consumatori forti 2.4 4.5 2 8
Consumatori medi 3.6 6.0 1.2 24
Consumatori deboli 8.7 89 85 104
Solo o pili spesso a casa 8.9 8.3 95 113
A casa o al bar 20 3.7 4 6
Solo o pil spesso al bar 3.7 74 1.5
12 - AMARO
Consumatori ultimi tre mesi 436 6564 31.0 380
Non consumatori 564 436 69.0 620
Consumatori forti 82 124 4.0 53
Consumatori medi 16.0 245 7 1056
Consumatori deboli 195 196 193 222
Solo o pil spesso a casa 294 314 275 328
A casa o al bar 5.4 g6 1.3 1.6
Solo o piu spesso al bar 88 154 22 36
13 - VERMOUTH
Consumatori ultimi tre mesi 374 312 435 404
Non consumatori 626 688 565 59.6
Consumatori forti 3.9 51 28 25
Consumatori medi 162 143 182 159
Consumatori deboli 172 119 225 219
* Solo o pill spesso a casa 294 218 370 362
A casa o al bar 28 31 25 1.1
Solo o pil spesso al bar 5.1 6.4 3.9 3.1
14 - APERITIVO ALCOOLICO
Consumatori ultimi tre mesi 1.4 179 5.0 4.5
Non consumatori 886 821 950 955
Consumatori forti 27 5.1 4 8
Consumatori medi 4.2 6.2 2.2 1.9
Consumatori deboli 45 6.7 24 1.8
Solo o pill spesso a casa 3.5 33 3.7 26
A casa o al bar 17 3.1 4 5
Solo o pil spesso al bar 62 116 9 1.3
15 - APERITIVO ANALCOOLICO
Consumatori ultimi tre mesi 293 368 219 220
Non consumatori 707 632 781 78.0
Consumatori forti 80 132 29 19
Consumatori medi 11.2 140 8.4 8.2
Consumatori deboli 10.1 96 106 118
Solo o pili spesso a casa 5.8 3.7 7.8 97
A casa o al bar 4.3 4.0 4.6 38
Solo o piu spesso al bar 193 291 9.6 8.5

Adulti

484
100.0

17.5
825
24
3.5
11.6
12.7

3.6

121

25
1.9
7.7
83
14

16.7
83.3
2.1
53
9.4
7.9
2.0
6.7

55.7
44.3
12.9
20.4
224
32.0
10.3
13.4

38.7
61.3

5.0
17.7
16.1
26.1

8.2

19.5
80.5
58
5.5

49
24
121

47.0

14.5
14.2
18.3
6.1
5.1
358

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO

Uomini

10.8
89.2
28
26
56
6.3
2.0
25

19.4
80.6
29
59
10.7
7.1
2.8
9.6

60.3
39.7
15.1
23.8
21.5
29.9
12.3
18.1

35.3
64.7
6.9
15.4
12.9
21.9
4.4
9.0

23.0
77.0

7.0
8.7
4.2
2.6
16.2

47.9
52.1
15.9
17.7
14.3

28

4.2
40.9

Donne

138
100.0

26.0
74.0
2.1
41
19.9
26.0

15.2

1.2
88.8
22
21
7.0
6.7
22
23

45.0
55.0
1.3

6.0
27.7
14.0

235

espon-
sabili
acquisti

104
100.0

27.8
72.2
2.7
5.0
20.1
27.8

13.1
86.9
3.0

10.1
131

19.2
80.8

7.7
11.5
13.0

5.3

58.1
4.9
1.7
23.0
234
46.6

6.5

Adulti

815
100.0

19.0
81.0
28
4.1
12.1
14.3
1.0
3.7

10.6
89.4

POk o 2
PR N X}

17.4
826
2.7
5.8
9.0
8.4
2.0
71

52.8
47.2
14.3
19.5
19.0
314

7.5
14.0

40.1
50.9
55
18.3
16.3
28.7
3.4
8.0

17.6
824
52
5.3
71

2.0
10.3

43.7
56.3
14.6
13.8
15.4

6.4

5.3
321

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
542- 2713
100.0 100.0
16.6 235
834 765
a5 1.4
4.7 3.0
84 192
95 235
1.5
56
101 114
899 886
29 1.1
1.8
55 102
54 103
21
2.6 1.1
203 118
79.7 882
4.1
6.9 a5
9.3 8.3
7.2 107
24 1.1
10.8
60.7 37.8
393 622
17.8 7.6
249 9.2
18.0 21.0
307 327
10.0 27
20,0 24
372 455
628 545
6.8 29
164 218
139 208
239 378
41 20
9.2 5.8
226 8.1
774 919
7.3 11
7.4 1.4
7.9 5.6
5.0 59
25 1.1
15.1 1.1
464  38.7
536 61.3
18.0 7.9
17.0 7.8
1.4 231
36 117
39 8.0
389 19.0

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili
acquisti
210
100.0

50.8

12.4
16.4
22.0
4.7
3.0
6.1

429
57.1
2.7
18.5
21.7
36.5
16
4.8

11.0
89.0
23
3.5
52
55
1.6
39

40.0
60.0
4.8
8.7
26.5
12.8
6.8
20.4

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti

768
100.0

18.1
81.9
3.5
4.5
10.1
16.5
.6
1.0

6.3
93.7
2
3.0
3.0
4.5

14

34.7
65.3

22
12.6
19.8
27.5

3.8

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
237 530
100.0 100.0
100 222
90.0 77.8
23 4.1
52 4.1
25 140
89 204
9
1.1 1.0
5.5 6.6
945 934
3
34 28
21 3.5
23 5.6
12
20 1.1
17.8 8.9
822 911
53 3
43
8.2 8.6
105 8.9
6.2
11
486 276
514 724
23 22
23.7 6.9
226 184
328 248
89 6
6.9 21
200 424
800 576
1.8 2.7
102 163
80 233
177 367
1.1 2.8
1.2 3.0
9.2 34
908 966
8
38 26
45 8
26
4.1
5.0 8
189 135
811 86.5
4.1 . 1
84 8.8
6.3 4.3
4.0 58
4.1 28
108 49

Respon-
Sg?]ﬂi

acquisti

403
100.0

16.2
83.8
1.7
34
11.2
15.0
1.2

6.4
93.6

25
34
6.4

10.3
89.7
13

9.0
9.5

313
68.7
1.7
7.4
223
28.2

23
39.0
61.0
14 6

127
87.3

8.0

TN
LM N W
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Consumo di bevande

secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
TOTALE POPOLAZIONE
Respon-
Adulti  Uomini  Donne  sabili
acquisti

TOTALE POPOLAZIONE 3834 1877 1957 1528

1000 100.0 1000 100.0
1- ACQUA MINERALE
Consumatori ultimi tre mesi 46.0 52.0 401 404
Non consumatori 540 48.0 599 596
Consumatori forti 220 253 188 191
Consumatori medi 1.5 140 9.1 8.7
Consumatori deboli 125 127 123 126
Solo o pil spesso a casa 278 263 293 308
A casa o al bar 55 8.6 25 2.8
Solo o piu spesso al bar 1227 1741 8.3 6.8
2 - SPUMANTE ITALIANO
Consumatori ultimi tre mesi 546 561 530 501
Non consumatori 454 439 47.0 499
Consumatori forti 8 12 4 5
Consumatori medi 5.3 6.3 44 39
Consumatori deboli 484 486 482 457
Solo o pil spesso a casa 456 4656 445 435
A casa o al bar 41 3.5 46 4.1
Solo o pil spesso al bar 5.0 6.1 39 24
3 - BRANDY ITALIANO
Consumatori ultimi tre mesi 171 236 108 109
Non consumatori 829 764 892 891
Consumatori forti 28 5.3 4 6
Consumatori medi 56 8.3 3.0 31
Consumatori deboli 87 10.0 7.4 7.2
Solo o pit spesso a casa 102 112 9.2 9.7
A casa o al bar 21 4.1 i) 5
Solo o pil spesso al bar 48 8.3 13 g
4 - WHISKY
Consumatori ultimi tre mesi 186 265 107 113
Non consumatori 814 735 893 887
Consumatori forti 4.0 6.7 1.4 2.1
Consumatori medi 74 114 3.8 3.7
Consumatori deboli 7.2 8.8 5.5 55
Solo o pill spesso a casa 100 118 8.3 9.6
A casa o al bar 28 46 1.0 N
Solo o pil spesso al bar 57 101 14 1.0
5 - GRAPPA
Consumatori ultimi tre mesi 46 6.6 26 26
Non consumatori 954 934 974 974
Consumatori forti 9 1.8
Consumatori medi 1.6 20 1.2 1.2
Consumatori deboli 2.1 2.8 14 14
Solo o pili spesso a casa 27 34 1.9 1.8
A casa o al bar 2 3
Solo o pill spesso al bar 1.8 29 N N
6 - VODKA
Consumatori ultimi tre mesi 24 2.8 21 25
Non consumatori 976 972 979 975
Consumatori forti 2 4 3
Consumatori medi 1.3 1.7 8 8
Consumatori deboli 9 6 1:2 1.3
Solo o pill spesso a casa 1.7 1.4 1.9 2.0
A casa o al bar 3 2
Solo o piu spesso al bar 7 £ 1.1 2 5
7 - AMARETTO
Consumatori ultimi tre mesi 210 240 181 173
Non consumatori 790 760 819 827
Consumatori forti 18 25 19 31
Consumatori medi 6.8 88 47 5.1
Consumatori deboli 126 127 1238 114
Solo o pil spesso a casa 15,0 148 152 16.2
A casa o al bar 25 34 1.6 B
Solo o pil spesso al bar 3.6 5.8 13 6
8 - SAMBUCA
Consumatori ultimi tre mesi 139 142 136 129
Non consumatori 86.1 858 864 871
Consumatori forti 3.4 241 2 3
Consumatori medi 45 5.1 4.0 4.3
Consumatori deboli 8.3 741 9.4 8.3
Solo o pil spesso a casa 10.5 84 125 122
A casa o al bar 1.3 1.9 4 5
Solo o pil spesso al bar 2.1 3.9 4 2

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS

GIORNO MEDIO
Adulti  Uomini  Donne
1084 769 314

100.0 100.0 100.0
656 652 66.5
344 348 335
343 345 338
16.6 176 14.1
146 13.0 186
351 326 414
107 123 6.5
198 202 186
725 698 795
275 302 205

1.8 22 9
108 107 113
599 570 67.3
593 574 642
5.6 5.3 6.4
76 [ 9.0
23.0 260 153
77.0 740 847
5.5 75 5
93 104 6.6
8.1 8.1 8.2
127 125 133
4.2 59
6.0 7.6 24
311 349 213
68.9 651 787
7.8 9.2 4.3
144 1756 6.3
8.9 82 107
164 17.0 147
4.4 54 1.8
103 125 47
6.6 7.8 3.6
934 922 964
17 23
29 3.3 2.1
20 22 1.5
44 5.3 241
A A
22 25 1.5
36 3.9 3.0
964 961 97.0
2 i
27 3.2 1.5
i 4 1.5
2.0 1.8 2.6
4 5
1.2 1.6 3
252 271 203
748 729 797
24 26 1.9
95 112 51
133 133 132
152 147 166
32 39 1.5
6.7 8.5 22
162 159 169
838 841 831
20 23 1.3
46 5.0 3.6
9.6 87 120
116 105 146
1.1 1.2 8
3.5 43 1.5

espon-
sabili
acquisti

226
100.0

63.9
36.1
31.6
1.7
20.7
37.5

9.7
16.7

80.8
19.2
1.2
12.4
67.2
71.0
6.8
3.0

16.5
83.5

8.0
76
16.1

26.0
74.0
6.8
6.5
12.6
21.8
2.0
22

3.6
96.4

_
.. hoa=d
M=~ OMNMN@

Adulti

1870
100.0

61.1
38.9
30.7
15.9
14.4
34.1

9.1
17.8

M =~

~oB20 83
LNLADLaDR®

241
75.9
4.6
8.6
10.8
12.8
4.2
7.0

28.7
713

12.3
95
14.3
4.8
9.6

6.2
93.8
1.3
27
22
3.8

22

96.5

26.4
73.6
3.1

14 4
16.7
3.4
6.3

16.6
83.4

55
9.2
1.7
1.5
3.4

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
1205 665
100.0 100.0
622 59.0
378 410
314 293
182 116
126 18.0
319 383
1.4 48
18.9 15.8
695 785
305 215
2.0 14
9.0 9.2
585 67.9
56.6 63.8
5.0 6.9
8.0 7.8
291 146
709 854
6.9 3
10.3 54
1.9 8.8
1833 120
6.5
9.3 2.6
336 194
66.4 80.6
9.0 29
14.9 7.3
9.6 9.2
162 125
6.1 24
12.3 4.4
1.7 3.4
923 96.6
19
3.0 23
2.7 141
4.6 23
4
2.7 1.1
3.9 26
96.1 974
i
25 15
6 1.1
2.0 21
3
1.6 5
289 21.7
711 783
3.5 23
10.7 54
147  14.0
16.7 16.8
4.2 1.9
7.9 3.0
174 152
B26 848
2. 6
5 5.0
9.0 9.6
108 135
2.0 6
4.6 1.1

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili
acquisti

am
100.0

58.4
41.6
303

9.7
18.4
38.4

6.9
13.1

78.3
21.7
19
8.6
67.8
69.5
5.3
3.5

16.1
83.9
9
6.6
8.6
14.7
7

7

24.3
75.7
5.7
7.9
10.7
18.4

34

221
77.9
23
53
14.4
19.3

21

14.9
85.1
1.0
6.9
T
14.0

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti

1964
100.0

32.8
67.2
14.4
76
10.8
223
23
8.2

38.7
613

20
36.7
33.7

286

24

11.0
89.0

3.0
6.8
7.9

2.8

9.7
90.3
14
3.2

6.3
1.0
2.4

16.3

4.9
10.8
13.4

1.6

1.2

11.5
88.5

a7
7.4
94
11
1.0

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
672 1292
100.0 100.0
355 N2
645 68.8
154 138
7.2 79
12.9 9.6
174 251
3.9 1.4
14.2 4.8
346 410
654 59.0
1.9 21
327 39.0
305 354
1.1 3.5
3.0 2.1
14.8 8.9
852 911
27 4
51 1.8
7.0 6.7
79 7.9
2 4
6.7 B
16.2 6.6
848 934
28 6
4.9 22
76 3.8
6.4 6.3
23 !
6.6
5.0 22
950 978
1.6
4 6
3.0 1.6
1.6 1.8
2
3.1 B
1.0 1.8
99.0 982
5 D
) 1.3
5 1.8
5
16.0 164
840 836
8 )
57 4.4
95 115
11.6 145
21 14"
24 B
92 128
90.8 87.2
14
41 3.5
4.0 9.3
46 121
1.9 7
2.7

espol
Sablh
acquisti

1057
100.0

334
66.6
14.8
8.3
10.3
27.8
12
4.3

39.0
61.0

2.0
37.0
334

3.7

2.0

o

=
SN b O~N~NLH 2O

938

E-\
SN >~ (n
moosoun

o
. oo

121
87.9

3.3

11.5
.6
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Consumo di bevande

secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
Adulti
TOTALE POPOLAZIONE 3834
= 100.0
9 - LIQUORE AL CAFFE
Consumatori ultimi tre mesi 12.2
Non consumatori 87.8

Consumatori forti 9

Consumatori medi 4.4
Consumatori deboli 6.9
Solo o pill spesso a casa 9.0
A casa o al bar 1.4
Solo o piu spesso al bar 18
10 - CHINA

Consumatori ultimi tre mesi 33
Non consumatori 96.7
Consumatori forti 3
Consumatori medi 1.5
Consumatori deboli 1.5
Solo o pil spesso a casa 24
A casa o al bar 3
Solo o piu spesso al bar v
11 - FERNET

Consumatori ultimi tre mesi 7.8
Non consumatori 92.2
Consumatori forti 1.4
Consumatori medi 241
Consumatori deboli 43
Solo o pil spesso a casa 4.2
A casa o al bar 1.0
Solo o pili spesso al bar 26
12 - AMARO

Consumatori ultimi tre mesi 311
Non consumatori 68.9
Consumatori forti 6.8
Consumatori medi 11.8
Consumatori deboli 12.5
Solo o pili spesso a casa 18.6
A casa o al bar 59
Solo o pill spesso al bar 6.6
13 - VERMOUTH

Consumatori ultimi tre mesi 224
Non consumatori 7786
Consumatori forti 3.0
Consumatori medi 7.8
Consumatori deboli 11.6
Solo o pil spesso a casa 16.5
A casa o al bar 29
Solo o pil spesso al bar 3.0
14 - APERITIVO ALCOOLICO

Consumatori ultimi tre mesi 9.6
Non consumatori 90.4
Consumatori forti 2.6
Consumatori medi 3.8
Consumatori deboli 3.2
Solo o pil spesso a casa 37
A casa o al bar 1.7
Solo o piu spesso al bar 4.3
15 - APERITIVO ANALCOOLICO
Consumatori ultimi tre mesi 23.5
Non consumatori 76.5
Consumatori forti 5.8
Consumatori medi 8.8
Consumatori deboli 8.9
Solo o pill spesso a casa 4.6
A casa o al bar 3.6
Solo o pil spesso al bar 15.2

86

Uomini
1877
100.0

11.0
89.0

©
g M bt o ol
D womon

ks

316
68.4
10.5
12.3
8.8
3.1
4.9
23.7

Donne

1957
100.0

13.4
86.6
1.2

(=]
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n
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=
MO~NDW =0 —

iy al

—
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TOTALE POPOLAZIONE

Sablll
anqurs I

1528
100.0

129
87.1
1.4

s

o
mwnormN®

75.2
4.4
9.9

10.5

211
22
1.4

221
77.9

7.9
1.9
20.2

1.5

6.2

1.1
2.0
3.1
3.7

1.6

12.8
87.2

4.2
8.1
5.5
21
5.2

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS

GIORNO MEDIO ULTIMI 7 GIORNI
Adulli  Uomini  Donne %sgmu Adulli  Uomini  Donne
_acquisti
1084 769 314 226 1870 1205 665
1000 1000 1000 100.0 1000 1000 100.0
137 123 174 193 144 142 147
863 877 826 B07 856 858 853
of A 2.2 3.1 1.1 9 1.6
6.0 58 6.4 41 6.2 6.3 58
7.0 6.3 88 122 7.1 7.0 7.2
9.2 65 16.2 17.5 9.4 7.8 12.5
1.6 2.2 1.8 2.7
29 3.6 1.2 1.8 3.2 3.6 2.2
4.4 49 3.0 2.4 4.7 54 3.2
95.6 951 970 976 953 946 968
9 1.3 5 8
1.0 13 3 4 2.1 28 9
24 23 27 241 2.0 1.8 24
31 3.2 28 24 3.0 3.2 2.7
2 3 2 3
1.1 1.5 1 1.4 1.9 5
136 148 104 111 134 152 9.9
864 852 896 B8B9 866 848 901
2.7 35 5 2.7 2.5 35 6
3.9 3.9 a8 4.1 3.9 4.1 34
7.0 7.4 6.1 4.3 7.0 7.6 59
74 7.2 7.8 9.8 T2 7.4 7.0
23 3.0 3 4 2.2 3.0 9
39 45 24 9 39 4.9 2.1
454 501 335 411 431 48.0 339
546 499 665 589 569 520 66.1
128 157 5.3 9.0 1.5 147 54
165 173 143 177 161 173 137
162 170 139 144 156 16.0 148
255 246 279 351 242 230 264
9.8 121 4.0 4.0 94 123 39
10.1 134 1.6 2.0 96 127 3.6
288 279 311 289 296 284 319
712 721 689 711 704 716 68.1
4.8 57 24 2.4 4.6 6.0 19
10.2 89 135 139 11.0 100 128
1838 132 162 126 1441 124 172
176 142 263 256 193 153 270
4.4 54 1.8 2.0 4.8 6.0 25
6.8 8.3 3.0 1.3 54 7.0 23
154 170 115 120 152 165 127
846 830 B85 880 848 835 873
56 73 13 24 5.0 6.6 20
6.3 7.3 3.6 23 6.6 74 5.2
3.6 23 6.7 7.3 3.6 26 55
45 38 6.4 7.5 44 3.3 6.5
3.9 4.6 2.0 3.0 3.5 45 1T
7.0 8.5 3.2 1.5 7.2 8.7 4.4
440 479 341 296 381 432 283
560 521 659 704 619 568 717
149 193 3.7 4 106 15.0 23
157 174 113 95 141 156 111
185 1.2 192 197 134 126 149
5.3 3.1 107 7.2 57 36 9.7
7.8 8.4 6.2 49 6.1 7.1 4.0
31.0 364 172 176 263 325

14.6

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili
acquisti

a7
100.0

15.9
84.1
22
4.0
9.7
12.8

3.2

25.0
75.0

9.8
14.5
7.9
2.8
143

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

ULTIMI 7 GIORNI
espon-
Adulti - Uomini  Donne  sabili
acquisti
1964 672 1292 1057
100.0 1000 100.0 100.0
104 59 129 117
896 941 871 883
8 5 1.0 1.1
28 20 3.3 3.4
68 35 86 7.2
8.7 31 17 17
1.0 1.9 .6
7 9 6
2.1 23 20 23
979 977 980 977
2 .2 .3
9 1.9 4 4
1.0 3 14 16
1.8 1.4 2.0 23
3 9
29 6.2 1.1 13
971 938 989 987
5 1.5
6 1.0 4 4
18 87 8 ]
1.6 23 1.1 1.3
14 39
206 252 180 186
794 748 820 814
26 38 20 23
8.1 9.7 Ba ST
9.9 A7 89 8.7
136 11.0 161 165
29 37 24 186
41 105 5 5
160 100 193 188
840 900 807 812
1.5 1.1 1.8 20
5.1 32 61 5.9
94 57 115 109
140 71 178 178
12 1.9 8 1.1
.8 1.1 6
4.7 8.0 29 3.0
953 920 971 97.0
5 13
1.3 1.2 1.4 13
29 55 1.5 1.7
30 47 21 2.1
1.7 34 8 9
107 13.0 94 8.1
893 870 908 919
1.6 3.3 6 4
42 69 26 20
4.9 28 6.1 5.7
3.7 23 45 4.5
1.5 1.2 1.7 1.9
556 95 32 1.7



2gha
Consumo di bevande
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso
i ~ TOTALE POPOLAZIONE
Respon-
Adulti  Uomini  Donne  sabili
am_msll
TOTALE POPOLAZIONE 1232 611 621 459

100.0 100.0 100.0 100.0
1 - ACQUA MINERALE

Consumatori ultimi tre mesi 459 506 414 481
Non consumatori 541 494 586 51.9
Consumaltori forti 323 367 281 367
Consumatori medi 88 102 7.4 5.0
Consumatori deboli 4.8 38 59 6.4
Solo o pil spesso a casa 330 315 345 428
A casa o al bar 6.8 9.6 41 3.5
Solo o pil spesso al bar 6.1 95 28 1.8
2 - SPUMANTE ITALIANO

Consumatori ultimi tre mesi 46.6 450 481 418
Non consumatori 534 55.0 519 582
Consumatori forti 1.0 1.1 9
Consumatori medi 6 128 1056 7.2
Consumatori deboli 340 311 368 347
Solo o piu spesso a casa 398 375 420 366
A casa o al bar 29 29 2.8 2.8
Solo o piu spesso al bar 39 4.6 3.3 24
3 - BRANDY ITALIANO

Consumatori ultimi tre mesi 156 217 95 119
Non consumatori 844 783 905 881
Consumatori forti 55 9.5 1.5 3:1
Consumatori medi 6.0 7.1 49 4.6
Consumatori deboli 4.1 5.1 | 4.2
Solo o pil spesso a casa 8.2 8.1 8.4 93
A casa o al bar 41 7.5 4 2.1
Solo o pil spesso al bar 3.2 6.1 4 A4
4 - WHISKY

Consumatori ultimi tre mesi 191 285 98 122
MNon consumatori 809 715 902 878
Consumatori forti 81 9.7 2] 29
Consumatori medi 79 1241 39 39
Consumatori deboli 6.1 6.7 5.4 5.4
Solo o pill spesso a casa 10.3 143 6.4 9.6
A casa o al bar 56 86 26 2.1
Solo o pit spesso al bar 3.2 55 9 4
5 - GRAPPA

Consumatori ultimi tre mesi 9.7 16.6 29 47
Non consumatori 90.3 834 971 953
Consumatori forti 24 4.8 4
Consumatori medi 2.4 4.5 3 15
Consumatori deboli 49 7.4 25 28
Solo o pil spesso a casa 6.0 109 1.1 15
A casa o al bar 23 a5 1.2 2.0
Solo o piti spesso al bar 1.4 23 5 2 11 |
6 - VODKA

Consumatori ultimi tre mesi 1.9 14 25 27
Non consumatori 981 986 975 973
Consumatori forti

Consumatori medi g 6 .8 4
Consumatori deboli 1.2 T 1.0 2.3
Solo o pil spesso a casa 3 6 9
A casa o al bar 8 3 1.3 1.2
Solo o pil spesso al bar 8 1.1 5 of
7 - AMARETTO

Consumatori ultimi tre mesi 247 259 235 207
Non consumatori 753 741 765 793
Consumatori forti 29 4.8 1.1 8
Consumatori medi 1.5 132 9.8 8.1
Consumatori deboli 103 80 126 117
Solo o pil spesso a casa 158 130 185 17.6
A casa o al bar 6.0 8.7 3.3 1.7
Solo o pil spesso al bar 29 4.2 1.7 1.4
8 - SAMBUCA

Consumatori ultimi tre mesi 136 142 13.0 112
Non consumatori 864 858 870 888
Consumatori forti 1.5 26 4
Consumatori medi 5.0 6.4 36 3.3
Consumatori deboli ré 51 9.0 8.0
Solo o pill spesso a casa 9.6 72 120 105
A casa o al bar 1.7 28 5 T
Solo o pill spesso al bar 23 4.1 4

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
ULTIMI 7 GIORNI

GIORNO MEDIO
Adulti  Uomini  Donne
774 438 336
100.0 100.0 100.0
53.0 556 49.8
47.0 444 502
378 399 351
89 113 8.1
5.3 4.4 6.5
376 352 406
8.3 9.9 6.1
7.2 105 3.0
49.0 476 509
51.0 524 491
15 1.4 1.5
11.5 13.5 8.9
36.1 327 405
4.1 400 424
4.2 37 4.8
3.8 3.8 3.7
186 242 114
814 758 8B6
69 10.2 27
7.2 8.5 5.6
4.5 5.6 3.1
9.1 8.8 9.6
5.0 8.0 1.1
4.5 74 il
221 294 128
779 706 87.2
70 118 1.0
94 133 4.5
5.7 4.3 7.4
12.1 14.2 9.4
6.1 8.4 3.2
3.9 6.7 2
111 16.5 4.1
889 835 959
22 3.9
2.5 4.0 6
6.4 8.6 3.6
6.7 105 2.0
2.4 33 1.2
1.9 Z7 1.0
2.6 15 4.1
974 985 959
1.0 8 1.3
1.6 A 28
4 1.0
1.2 3 23
1.0 1.1 8
250 255 244
75.0 745 756
2.9 43 1.2
130 142 115
9.1 7 O Iy 7
16.1 131  19.8
58 83 27
3.1 41 1.8
156 165 14.4
844 835 856
18 2.7 8
6.4 8.2 4.1
.8 5.6 9.5
9.9 7.8 127
2.5 3.8 1.0
31 49 8

espon-
sabili
acquisti

253
100.0

57.0
43.0
44.0
7.0
6.1
49.7
53
2.0

44.9
55.1

7.7
37.2
38.2

4.5

22

Adulti

1016
100.0

50.3
49.7
358
9.6
49
35.7
7.3
7.3

49.4
50.6
1.2
12.2
36.0
41.5
3.4
4.5

17.7
82.3

97.7

womsto

26.0
74.0
3.2
13.1
9.6
16.0
6.9
3.1

14.3
85.7

5.7
6.8
9.6
2.0
2.7

Uomini
552
100.0
52.2
47.8
38.0
10.4
3.8
33.2

8.8
10.2

o

0 60—
> 00 0 P2 3 = NI N
(3 RN, Y 7o

23.4
76.6
10.3

7.7

8.7
8.1
6.6

29.2
70.8
10.4
12.5

6.3
14.5

59

27.0
73.0

4.7
14.2

13.6
8.9
4.5

153
84.7

6.9
55
7.8
3.1
44

Donne

464
100.0

48.0
52.0
331
8.6
6.2
38.8
5.5
3.7

52.1
47.9
1.2
1.1
39.8
43.9
3.8
4.4

247
75.3
1.4
11.9
11.4
18.9
4.4
1.4

13.1
86.9

41
8.4
11.8

(percentuali di penetrazione)

Respon-
sabili
acquisti

339
100.0

6b.Y
443
43.3
6.0
6.3
48.7
4.7
2.3

47.0
53.0

8.5
38.6
40.1

37

3.2

13.1
86.9

2.0

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS
ULTIMI 7 GIORNI

Adulti

216
100.0

23.1
76.9
14.2
4.5
43
18.7
4.3

32.0
68.0

8.5
235
30.8

1.2
4.6
95.4
3.2
4.6

5.7
94.3

3.0
26
4.1
1.5

1.5
98.5

15

100.0

18.0
82.0
13

14.0
14.7
1.3
20

S0 R
©ntn

Uomini

59
100.0

29.4
70.6
19.7
6.7
29
9.7
19.7

17.1
82.9

8.2
8.9
11.8

53

7.0
93.0

7.0

7.0

100.0

11.8
88.2
6.0

58

5.8
6.0

100.0

Donne

157
100.0

21.3
78.7
127

36.2
63.8

8.5

27.6
36.2

100.0

100.0

19.8
80.2

3.5
16.3
17.2

2.6
12.6
87.4

1.9

10.7
126

Respon-
sabili
acquisti

120
100.0

241
75.9
15.8

25.4
74.6

3.0
223
25.4

-]
o=

o
~

256
8.1

26
97.4

2.6
2.6

100.0

100.0

20.3
79.7

4.8

15.6
203

9.5
90.5

87



Consumo di bevande

secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso

TOTALE POPOLAZIONE

: i Respon-
Adulti  Uomini  Donne  sabili

TOTALE POPOLAZIONE 1232
< 100.0
9 - LIQUORE AL CAFFE
Consumatori ultimi tre mesi 9.7
Non consumatori 90.3
Consumatori forti 4
Consumatori medi 4.4
Consumatori deboli 49
Solo o pil spesso a casa 6.5
A casa o al bar 1.5
Solo o pill spesso al bar 1.7
10 - CHINA
Consumatori ultimi tre mesi 9.8
Non consumatori 90.2
Consumatori forti 2.8
Consumatori medi 4.3
Consumatori deboli 2.7
Solo o pill spesso a casa 44
A casa o al bar 23
Solo o piu spesso al bar 3.1
11 - FERNET
Consumatori ultimi tre mesi 10.0
Non consumatori 90.0
Consumatori forti 1.9

Consumatori medi 4.1
Consumatori deboli 4.0
Solo o pill spesso a casa 4.7
A casa o al bar 3.9
Solo o pil spesso al bar 13

12 - AMARO

Consumatori ultimi tre mesi 306
Non consumatori 69.4
Consumatori forti 9.1
Consumatori medi 13.4
Consumatori deboli 8.2
Solo o pil spesso a casa 17.3
A casa o al bar 8.1
Solo o piu spesso al bar 53

13 - VERMOUTH

Consumatori ultimi tre mesi 18.6
Non consumatori 80.4
Consumatori forti 24
Consumatori medi 10.0
Consumatori deboli 7.3
Solo o pill spesso a casa 121
A casa o al bar 5.4
Solo o piu spesso al bar 241
14 - APERITIVO ALCOOLICO

Consumatori ultimi tre mesi 14.2
Non consumatori 85.8
Consumatori forti 46
Consumatori medi 6.6
Consumatori deboli 3.0
Solo o pill spesso a casa 35
A casa o al bar 5.2
Solo o piu spesso al bar 55
15 - APERITIVO ANALCOOLICO
Consumatori ultimi tre mesi 331
Non consumatori 66.9
Consumatori forti 11.3
Consumatori medi 141
Consumatori deboli 7.7
Solo o pili spesso a casa 8.4
A casa o al bar 9.1
Solo o piu spesso al bar 15.5

611
100.0

8.9
911
4
4.6
4.0
5.3

40.4
59.6
14.8
16.8

8.8
16.8
14.4

9.2

17.2
828
22
10.7
43
7.8
7.2
22

17.6
82.4
8.2
7.6
1.8
26

7.6

43.0
57.0
18.0
17.4

7.6

7.7
13.3
22.0

621
100.0

10.5
89.5
4
4.3
6.7
7.7
2.4
4

6.6
93.4
6
3.4
26
5.6

1.1
5.4

94.6
1.3

5, o
thwwmwo

211
78.9
3.6
9.9
7.5
17.7
2.0
1.4

220
78.0
25
9.2
10.2
16.3
3.7
2.0

10.9
89.1
1.0
5.6
43
4.3

3.5

234
76.6
4.7
10.9
7.7
9.1
5.1
9.2

acquisti

459
100.0

8.8
91.2

28
6.0
6.8
2.0

21.5
78.5
2.8
9.7
9.1
16.2
38
1.5

Adulti

778
100.0

11.0
89.0
3
5.1
5.6
7.3
1.8
2.0

12.0
88.0
2.0
4.6

4.9
54
1.7

34.7
65.3
10.7
15.1

8.9
18.5
10.1

6.1

21.0
79.0

116

38.9
61.1
14.6
15.1

9.1

9.1
10.3
19.6

LETTORI QUOTIDIANI ISEGIPRESS
GIORNO MEDIO

. Respon-
Uomini  Donne  sabili  Adulli

438
100.0

9.0
91.0
.5
4.5
4.0
5.6
A4
3.0

141
85.9
4.9
6.0
32
3.3
5.7
5.2

16.7
83.3

5.8
8.5
5.2
9.1
24

44.9
55.1
16.0
18.3
10.6
18.8
16.2

9.9

1.3

19.9
80.1
8.9
8.7

3.4
8.0
8.5

49.3

224
18.8
8.1
6.9
15.4
271

336
100.0

13.7
86.3
%5
5.9
7.7
9.5
3.4
s

9.1
90.9
1.0
4.8
33
7.2

1.9

6.0
94.0

an e P
oo no

216
78.4
3.9
11.0
6.7
18.0
23
1.3

24.7
75.3
3.0
12.0
8.7
16.5

22

16.0
85.0
17
7.8

55
4.0
55

25.5
74.5
4.6
10.4
10.5
11.9
3.7
9.9

acquisti

253
100.0

104
89.6

3.7
6.7
7.1
3.3

12.0
88.0

ool e Y
N=mowo

n,
o

w

o= o©
[ B - B e =

1016
100.0

1.2
88.8

11.6
88.4

4.9
4.8
5.4
4.7
16

326
67.4
10.3
14.4

7.9
17.4

5.9

213
78.7

28
1.2

12.3
6.5
25

16.7
83.3

78
3.6
4.1
6.0
6.6

38.2
61.8
13.4
16.7

9.0

9.8
10.2
18.1

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
552 464
100.0 100.0
94 133
906 867
4 6
4.9 5.1
4.1 7.6
5.5 9.6
6 31
3.3 6
14.0 8.8
86.0 91.2
8.8 8
5.6 4.5
29 3.5
3.5 7.4
5.0
5.5 1.4
15.3 7.2
847 928
22 Mt
59 3.7
7.3 1.8
4.8 6.0
8.2 4
24 7
419 214
58.1 786
14.9 4.8
175 106
9.5 6.0
17.0 17.8
14.9 26
9.9 1.0
186 246
814 754
24 34
116 107
46 105
84 174
7.8 4.9
24 26
18.5 14.4
815 856
84 1.3
8.2 7.5
1.9 57
2.8 58
7.6 4.0
B.1 4.7
46.1 285
539 715
19.4 6.3
186 122
82 101
81 119
14.3 53
237 114

(percentuali di penetrazione)

sabil
aoq:_lisll
339
100.0

10.8
89.2

29
7.9
8.2
26

11.8
88.2
16

3.6
9.3

19

9156

24.7
75.3
5.5
11.4
7.8
13.5

55

NON LETTORI QUOT. ISEGIPRESS

Adulti

216
100.0

2.0
98.0

1.4
6
20

100.0

20.3
79.7
28
I
16.8
1.5
20

11.0
89.0

36
11.0

1.3

6.6
93.4

6.1

4
1.1
20

ULTIMI 7 GIORNI
Uomini  Donne
59 157
100.0 100.0
29 18
971 982
1.8
29
29 18
100.0 100.0
58
942 100.0
58
5.8
‘212 2041
788 799
12,8
84 78
123
142 176
7.0
25
14.1
1000 859
46
95
14.1
6.0
94.0 100.0
6.0
6.0
29 76
971 924
29 70
6
29 6
45
25

Respon-
sabili
acquisti

120
100.0

2.5
97.5

2.5

25

100.0

100.0

23.1
76.9

10.7

12.4
2341

13.2
86.8

6.3
6.9
13.2

100.0

99.2



Consumo di bevande

secondo: lettori/non lettori di quotidiani
target/sesso per eta e per classe sociale

LETTORI DI QUDTIDMNl ISEGIPHESS ULTIMI 7 GIORNI

FINO A 44 A
CLASSE E[:UN SOCIALE
Totale  Supe-  Media  Infe-
riore riore

TOTALE POPOLAZIONE 19108 2551 10869 5688 11681

100.0 1000 100.0 100.0
1- ACQUA MINERALE

Consumatori ultimi tre mesi 746 B840 762 67.2
Non consumatori 254 160 238 328
Consumatori forti 492 621 514 391

Consumatori medi 145 141 145 149
Consumatori deboli 10.9 78 104 133
Solo o pili spesso a casa 502 597 528 408
A casa o al bar 9.1 132 8.8 8.0
Solo o pilt spesso al bar 153 110 147 185
2 - SPUMANTE ITALIANO

Consumatori ultimi tre mesi 706 783 716 651

Non consumatori 204 217 284 349
Consumatori forti 25 4.4 2.5 1.7
Consumatori medi 175 256 185 118
Consumatori deboli 506 483 506 515
Solo o pil spesso a casa 499 526 505 477
A casa o al bar 10.2  13.0 104 86
Solo o pill spesso al bar 104 128 107 8.7

3 - BRANDY ITALIANO

Consumatori ultimi tre mesi 224 201 219 243
Non consumatori 776 799 781 757

Consumatori forti 5.1 4.4 4.5 6.7

Consumatori medi 9.1 7.0 9.5 9.4
Consumatori deboli 8.1 8.8 79 8.2
Solo o piu spesso a casa 135 151 131 138
A casa o al bar 3.6 23 3.6 42
Solo o pil spesso al bar 53 28 5.2 6.4
4 - WHISKY

Consumatori ultimi tre mesi 287 363 281 265
Non consumatori 713 637 719 735
Consumatori forti 6.2 9.0 6.3 4.7
Consumatori medi 124 154 125 114

Consumatori deboli 10.0 119 94 106
Solo o pil spesso a casa 164 235 169 123
A casa o al bar 46 6.9 4.2 4.6
Solo o pil spesso al bar 76 59 7.1 9.5
5 - GRAPPA

Consumatori ultimi tre mesi 174 219 174 152
Non consurmatori 826 781 826 848
Consumatori forti 5.9 48 6.1 6.0
Consumatori medi 5.8 8.5 59 4.4
Consumatori deboli 5.6 B.6 54 4.7
Solo o pil spesso a casa 1.1 137 1.2 9.8
A casa o al bar 25 3.8 24 2.2
Solo o pill spesso al bar 3.7 4.5 38 3.2
6 - VODKA

Consumatori ultimi tre mesi 57 6.9 54 58
Non consumatori 943 931 946 942
Consumatori forti 4 e ! 5
Consumatori medi 1.6 2.0 1.5 1.7

Consumatori deboli 36 4.2 3.5 36

Solo o pil spesso a casa 2.6 39 2.2 2.7
A casa o al bar 8 1.2 B 9
Solo o pit spesso al bar 24 1.8 2.6 2.2
7 - AMARETTO S

Consumatori ultimi tre mesi 186 108 17.0 255
Non consumatori 814 892 83.0 745
Consumatori forti 1.9 1.3 17 - 28
Consumatori medi 7.4 4. 65 103
Consumatori deboli 9.3 46 88 124
Solo o pill spesso a casa 12.7 73 123 159
A casa o al bar 2.1 1.8 1.7 3.2
Solo o pill spesso al bar 3.8 1.7 29 64
8 - SAMBUCA

Consumatori ultimi tre mesi 9.2 4.7 82 133
Non consumatori 908 953 918 867

Consumatori forti 1.3 6 13 18
Consumatori medi 36 2.2 29 6.7
Consumatori deboli 43 2.0 4.1 5.8
Solo o pil spesso a casa 5.7 28 5.1 8.2
A casa o al bar 9 5§ 8 1.2
Solo o pil spesso al bar 26 £ | 24 3.8
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45 ANNI ED OLTRE
CLASSE ECON-SOCIALE
Supe-  Media  Infe-
riore riore
1406 6002 4274
100.0 100.0 100.0
820 712 602
180 288 398
621 532 459
96 9.5 8.5
10.4 8.6 58
636 608 521
8.9 4.2 3.3
9.5 6.2 4.9
678 593 436
322 407 564
2.8 1.2 9
226 139 6.1
424 443 366
594 524 39.0
5.7 3.9 1.7
27 3.0 3.0
262 243 209
738 757 7941
6.3 7.2 5.0
10.7 7.6 8.1
9.2 9.5 7.9
233 200 166
2.4 2.4 1.4
5 1.8 29
366 246 155
634 754 845
10.7 6.5 33
16.9 8.4 51
9.1 9.8 r&|
324 195 129
33 28 13
9 24 1.3
200 213 225
800 787 775
58 79 104
6.5 el 6.7
7.7 6.3 54
170 182 183
7 1.6 2.1
23 1.5 21
6.2 3.2 1.3
938 968 987
2 .1
1.7 1.2 3
4.5 1.8 9
4.8 25 1.2
1.1 2
3 ] 2
13.7 176 194
86.3 824 806
8 1.6 23
6.5 6.6 7.9
6.3 9.4 93
127 153 155
5 1.1 1.4
5 13 25
1.2 101 106
888 B899 894
17 1.8 1.9
52 3.2 4.3
4.2 5.2 4.5
1.7 8.4 7.9
2.0 9 9
1.4 8 1.8

(percentuali di penetrazione)
NON LETTORI DI QUOTIDIANI ISEGIPRESS ULTIMI 7 GIORNI

FINO A 44 ANNI 45 ANNI ED OLTRE
CLASSE ECON-SOCIALE CLASSE ECON- SOCIALE
Totale  Supe-  Media Infe- Totale  Supe-  Media Infe-
riore riore riore y riore

5947 201 2304 3442 9119 185 2413 6521
1000 1000 1000 1000 1000 1000 1000 100.0

533 758 643 444 448 744 536 405
467 242 357 556 552 256 464 595
289 606 381 208 290 530 365 254
11.8 48 144 104 7.9 9.4 8.2 7.7
125 104 117 132 79 124 8.8 7.4
403 579 50.0 326 40.0 635 469 36.7

3.7 7.8 3.9 3.4 1.6 43 2.7 1.1

92 101 104 8.4 3.2 6.6 4.0 21

576 653 63.1 535 326 503 421 283
424 347 369 465 674 497 6579 T1.7
3 4 3 5 4.6 b 4
74 164 8.9 6.0 42 124 7.7 25
499 489 538 472 279 333 338 254
48.7 495 501 476 299 405 389 260
53 106 7.2 3.6 13 3.8 14 1.2
3.7 5.2 5.7 23 1.3 6.0 1.8 1.0

13.5 61 122 147 105 206 181 9.2
865 939 878 853 895 794 869 908
1.6 16 16 2.0 2.6 19
4.9 3.0 4.7 5.2 4.0 85 54 34
7.0 3.1 59 7.9 45 121 5.2 4.0
9.3 6.1 9.8 9.1 89 176 115 7.6
1.5 9 2.0 g 5 T
27 1.5 3.7 1.0 2.9 1.1 i}
12.8 83 147 118 7.7 228 104 6.4
872 9. ? 853 882 923 772 899 936
14 1.1 16 9 25 1.4 T
53 3.0 6.8 4.4 2.7 3.8 4.7 1.9
6.2 4.5 6.8 58 41 164 3.9 3.9
81 59 9.2 7.4 65 213 8.2 5.5
20 8 28 1.5 5 1.6 1.0 3
28 15 ar 29 ol 9 6
84 50 106 7.0 8.6 7.0 109 7.7
916 950 894 930 914 930 891 923
1.7 22 1.4 3.0 3.0 3.2 29
22 5 3.4 1.4 29 9 5.0 21
4.5 4.5 5.1 4.2 2.7 32 2.7 27
6.2 2.0 6.9 59 7.6 3.9 9.5 7.0
.8 3.0 1.0 5 4 1.0 9 2
1.4 26 6 6 21 5 6
2.3 4.7 27 1.9 5 6.0 8 3
97.7 953 973 981 995 940 992 997

7 A : '

7 6 8 " il
1.5 4.7 2.0 1.1 5 6.0 T 3
13 16 1.2 3 6.0 5 A
3 3.0 2 2 < * A
Pr 1.7 9 5 A 3 1
231 147 24.4 146 219 193 1256

75.6 854 781 807 875
1.4 1.2 1.9 1.0
; 5.0 3.2 7.2 4.1
14.0 84 187 10.2 7.4
19.6 129 179 175 109
22 1.1 1.1 1.0

= n

—

=

(=]

=]

~

—
WL A=

769 853

whohNOwLN
w0
—

Ny 1 80 143 81 9.7 107 7.0
883 883 920 857 919 903 893 93.0
1.0 4 1.4 8 9 8
3.6 6.4 1.6 4.8 28 3.6 2.5
7.2 53 6.0 8.1 45 97 6.3 36
9.6 6.5 69 117 3 6.3 8.8 6.5
9 4.5 .2 1.1 5 1.4 1.2 &
1.2 8 .8 16 4 19 b 3
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ale Italia - Adulti
Consumo di bevande

secondo: lettori/non lettori di quotidiani
target/sesso per eta e per classe sociale

Tot

"

LETTORI DI QUOTIDMNI ISEGIFHESS ULTIMI 7 GIORNI
NNI

Infe-
riore

18.5
81.5
4.2
T2
71
14.3
11
3.0

27.6
724

126
9.3
19.5
3.0
5.1

— 0 =
oSN SR
DB O~NWD=a2Ww

15.8
84.2
25
7.9
53
5.3
2.0

FINO A 44 AN 45 ANNI ED OLTRE
CLASSE ECON-SOCIALE CLASSE ECON-SOCIALE
Totale  Supe-  Media Infe- Totale  Supe-  Media
riore rore riore
TOTALE POPOLAZIONE 11034 1446 6052 3536 6488 779 3203
3 1000 1000 100.0 100.0 100.0 1000 100.0
9 - LIQUORE AL CAFFE
Consumatori ultimi tre mesi 13.0 105 128 145 9.7 88 111
Non consumatori 870 895 872 855 903 912 889
Consumatori forti 1.4 8 15 1.3 1.2 1.1 1.4
Consumatori medi §:1 4.2 L | 5.6 3.6 2.0 41
Consumatori deboli 6.5 SiD 6.2 75 5.0 5.7 56
Solo o pilt spesso a casa 8.6 6.7 8.7 9.4 8.4 75 9.8
A casa o al bar 1.2 1.4 1.0 1.5 4 6 3
Solo o pil spesso al bar 3.1 24 3.0 3.6 9 g 1.0
10 - CHINA
Consumatori ultimi tre mesi 74 7.7 7.0 71 11.0 16,0 106
Non consumatori 929 923 930 929 89.0 B840 894
Consumatori forti 1:1 1.5 1.0 1.2 1.7 3.1 1.2
Consumatori medi 2.5 2.7 26 2.3 4.1 6.7 3.8
Consumatori deboli 35 3.5 35 3.6 5.2 6.2 586
Solo o pil spesso a casa 41 3.9 4.3 3.9 82 107 8.0
A casa o al bar 8 1.7 5 1.2 1.3 24 1.2
Solo o pil spesso al bar 2.1 22 22 2.0 1.7 2.9 15
11 - FERNET
Consumatori ultimi tre mesi 129 119 124 142 186 216 182
Non consumatori 871 881 876 858 814 784 818
Consumatori forti 24 25 23 26 3.8 4.8 33
Consumatori medi 4.7 3.4 4.6 56 7.1 8.2 6.9
Consumatori deboli 5.7 6.1 5.6 6.0 7.7 8.6 8.0
Solo o pili spesso a casa 7.4 7.9 7.2 g 147 174 145
A casa o al bar 1.6 1.2 1.7 1.6 15 1.9 1.7
Solo o pil spesso al bar 38 29 35 49 24 23 1.9
12 - AMARO
Consumatori ultimi tre mesi 389 357 384 412 31.0 331 328
Non consumatori 611 643 616 58.8 69.0 66.9 67.2
Consumatori forti 10.9 85 106 124 71 8.7 7.8
Consumatori medi 168 155 164 183 13.1 129 135
Consumatori deboli 112 117 114 105 10 115 115
Solo o pil spesso a casa 199 187 200 202 224 260 237
A casa o al bar 7.2 7.6 6.9 7.6 3.8 38 44
Solo o pili spesso al bar 1.8 94 115 133 4.7 3.3 4.7
13 - VERMOUTH
Consumatori ultimi tre mesi 214 191 211 229 181 218 196
Non consumatori 786 809 789 771 819 782 804
Consumatori forti 3.5 4,2 34 3.4 3.0 3.5 3.7
Consumatori medi 9.6 85 100 94 83 101 8.7
Consumatori deboli 8.3 6.4 78 102 6.7 8.2 i
Solo o pill spesso a casa 133 107 131 148 151 193 165
A casa o al bar 36 4.4 33 3.8 1.4 1.3 1.5
Solo o pil spesso al bar 4.5 4.0 4.7 44 1.6 1.2 1.6
14 - APERITIVO ALCOOLICO
Consumatori ultimi tre mesi 212 249 215 19.0 10.6 164 117
Non consumatori 788 751 785 81.0 894 836 883
Consumatori forti 5.2 6.8 5.2 4.4 23 3.2 25
Consumatori medi 98 115 100 8.8 4.9 8.3 47
Consumatori deboli 6.2 6.6 6.3 58 34 49 4.6
Solo o pill spesso a casa 5.1 59 5.0 5.0 4.5 5.3 53
A casa o al bar 3.7 4.6 3.7 34 1.5 29 1.6
Solo o piu spesso al bar 124 144 128 106 4.5 8.2 48
15 - APERITIVO ANALCOOLICO
Consumatori ultimi tre mesi 489 529 496 458 230 271 2iA
MNon consumatori 51.1 471 504 542 77.0 729 729
Consumatori forti 123 140 123 117 4.4 4.0 5.7
Consumatori medi 217 243 222 197 105 126 118
Consumatori deboli 149 147 152 144 81 105 9.5
Solo o pil spesso a casa 8.6 8.1 8.6 8.7 7.8 6.5 9.6
A casa o al bar 8.7 9.7 8.8 8.0 3.2 41 3.8
Solo o pit spesso al bar 31.7 361 323 2941 121 165 137

2

8.4

(percentuali di penetrazione)

NON LETTORI DI GUDTIDH\NI ISEGIPRESS ULTIMI 7 GIOANI
44 A

FINO A 45 ANNI ED OLTRE

CLﬂlSSE ECON SOCIALE CLASSE ECON-SOCIALE

Totale  Supe- M nfe- Totale  Supe-  Media Infe-
riore. riore riore riore
1589 48 554 987 2979 49 T3 2217
1000 1000 100.0 100.0 1000 100.0 1000 100.0
138 115 119 152 7.2 80 118 53
86.2 885 881 848 928 920 882 947
1.2 1 1.3 4 3 4
45 1.2 3.3 54 2.6 5.6 1.5
82 102 5 8.5 4,2 8.0 58 34
11.3 85 96 127 6.4 54 107 4.7
9 5 1.3 B 5 5
15 3.0 1.9 1.2 3 26 5 2
5.0 1.1 5.4 5.0 59 7.5 7.3 53
950 989 946 95.0 941 925 927 947
5 5 5 1.0 1.2 9
1.8 1.7 2.0 23 4.4 23 2.2
2.7 13 3.2 25 2.7 3.2 3.8 2.2
3.2 14 35 3.1 5.0 7.5 6.1 4.5
B 6 4 5 9 4
13 1.3 1.5 4 3 4
6.9 5.0 5.3 8.0 8.0 83 10.6 6.9
93.1 950 947 920 920 917 894 931
9 6 1.2 1.3 2.1 1.9 1.0
2 5.0 .8 29 a1 24 a7 28
39 39 4.0 3.7 41 5.0 3.1
53 R} 4.3 6.2 6.7 7.8 8.9 5.8
5 3.0 = 6 5 9 3
1.1 1.2 9 1.2 8 5 8 8
302 188 282 322 196 292 251 17.2
698 812 718 678 80.4 70B 749 828
4.0 a7 4.5 26 18 38 2.2
133 79 113 150 8.4 6.0 11.1 7.4
129 109 182 127 85 214 102 7.6
21.9 60 21.7 228 165 247 211 144
35 9.3 29 3.6 14 241 2.1 1.1
4.8 3.4 3.6 5.7 1.8 24 20 1.7
259 211 224 287 13.0 127 157 118
741 789 776 713 87.0 873 843 882
2.1 1.1 1.6 24 1.6 22 1.4
11 118 101 118 5.6 3.0 6.7 5.2
12.7 82 107 144 5.8 97 6.8 5.3
213 172 172 244 16 112 141 108
2.1 39 29 1.4 6 1.1 4
25 23 28 i 1.5 6 B
105 121 114 9.8 34 77 55 25
89.5 879 886 902 966 923 945 975
1.4 16 1.4 3 5 i 2
3.7 4.5 4.1 33 1] 21 2.2 i
54 7.7 5.7 5.1 2.0 5.0 25 1.7
4.8 8.1 49 4.5 24 7.2 41 1.5
1.8 3.0 2.2 1.6 4 B 4
39 1.0 4.3 38 6 B 8 6
250 419 304 203 82 226 134 5.8
750 581 69.6 79.7 918 774 866 942
34 57 3.7 3.0 8 22 1.3 6
106 212 126 8.7 35 6.7 49 28
110 150 141 8.6 40 137 7.2 24
8.7 74 114 6.8 42 143 6.9 2.8
44 143 4.4 39 1.2 6 22 8
119 201 1486 9.6 29 7.7 4.4 2.2
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Consumo di bevande

secondo: lettori/non lettori di quotidiani
targetfsesso per eta e per classe sociale

TOTALE POPOLAZIONE

1 - ACQUA MINERALE
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pili spesso a casa

A casa o al bar

Solo o piu spesso al bar

2 - SPUMANTE ITALIANO
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pill spesso a casa
A casa o al bar

Solo o pil spesso al bar

3 - BRANDY ITALIANO
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pill spesso a casa
A casa o al bar

Solo o pil spesso al bar

4 - WHISKY

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pili spesso a casa
A casa o al bar

Solo o pil spesso al bar

5 - GRAPPA

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pil spesso al bar

6 - VODKA

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pill spesso a casa
A casa o al bar

Solo o pil spesso al bar

7 - AMARETTO
Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pil spesso a casa
A casa o al bar

Solo o pil spesso al bar

8 - SAMBUCA

Consumatori ultimi tre mesi
Non consumatori
Consumatori forti
Consumatori medi
Consumatori deboli

Solo o pill spesso a casa

A casa o al bar

Solo o pil spesso al bar

LEI'I'CIHI DI QUOTIDIANI ISEGIPHESS ULTIMI 7 GIORNI
45 ANNI ED OLTRE

Totale

11034
100.0

756.5
24.5
48.7
16.3
10.5
46.5
10.3
18.7

70.3
207

3.0
17.8
49.5
46.9
1.4
124

30.0
70.0
7.8
12.7
9.5
16.6
53
8.1

38.3
61.7

9.2
171
12.0
20.5

6.7
1A

23.5
76.5

7.9
6.8
14.0
3.8

S~

o Dbt
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4

80.7
24
7.6
9.2

1.9
24
4.9

11.1
88.9

4.7
4.6
6.0
12

FINO A 44 ANNI

CLASSE ECON-SOCIALE

Supe-  Media  Infe- Tolale
—riore fore.

1446 6052 3536 6488
1000 1000 1000 100.0
844 771 689 66.3
156 229 31.1 33.7
634 509 388 48.5
13.8 168 163 9.9
72 94 138 7.9
571 491 376 52.7
14.9 9.7 9.4 53
124 183 219 82
78.0 720 643 54.0
220 280 357 46.0
4.3 33 1.9 1.2
262 19.2 122 125
475 495 503 40.3
48.6 477 447 46.6
13.8 122 9.0 3.8
155 122 10.6 3.6
276 283 323 28.5
724 707 67.7 71.5
64 69 100 9.2
92 133 129 9.7
120 91 9.3 9.5
197 159 167 21.9
33 53 6.1 33
46 8.0 9.5 33
475 385 345 283
525 615 655 7.7
13.8 9.7 6.5 84
189 178 152 9.9
148 11.0 128 10.0
303 218 143 221
9.7 6.2 6.6 3.5
75 105 136 2.7
288 243 198 28.0
7.2 757 802 72.0
75 9.0 8.9 121
9.9 8.7 55 8.8
1.5 6.6 5.4 7.0
17.8 144 117 225
44 38 34 2.8
66 6.1 47 27
85 7.1 6.3 3.8
915 929 937 96.2
9 i .8 2
28 1.8 1.8 1.3
4.8 47 38 22
4.2 28 25 29
1.9 b 4 1.0 3
24 36 29 6
99 173 264 17.8
90.1 827 736 822
1.5 L 20
44 63 113 7.6
4.0 88 119 8.2
59 1.7 146 13.8
27 19 34 1.7
1.3 37 84 24
5.8 96 157 116
942 904 843 88.4
1.1 16 25 23
29 35 75 44
1.8 45 57 4.9
3.4 5.3 83 8.2
1.1 9 1.7 1.5
1.3 34 5.7 1.9

3.8

|
n

CLASSE ECON-SOCIALE

Supe-
rore

779
100.0

80.9
19.1
59.9
12.0

8.9
62.1

8.8
10.0

69.7
30.3
24
26.3
41.0
60.4
5.5
3.7

215
725
89
10.3
83
234
33
8

45.8
542
16.0
207
9.2
39.2
4.9
1.7

26.5
73.5
76
8.7
10.2
217

3.4

8.7
91.3

3.1
5.7
7.2
11

12.7
87.3

e
vwownw

13.9
86.1
1.1
7.8
48
8.4

23

Media

3203
100.0

71.3
28.7
53.0
9.7
8.6
57.1
54
8.9

59.6
40.4
1.0
14.4
44.2
51.1
4.8
37

31.0
69.0
10.8
9.5
10.6
24.1
4.0
29

3186
68.4

9.9
10.5
1.3

b, 0o —t
b b P S0 o B
M~NOoOh =00 ~w
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pwpS
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| Bth

Infe-
riore

2507
100.0

55.9
441
39.7
9.6
6.6
44.6
4.4
6.8

427
57.3
1.2
6.5
35.0
3r.2

3.4

19.8

27
8.5
8.7
14.0
21

o —

PO =t N b AN QO b
v —Smoo;

(percentuali di penetrazione)

NON LETTORI DI QUOTIDIANI ISEGIPRESS ULTIMI 7 GIORNI

FINO A 44 ANNI

CLASSE ECON-SOCIALE
Totale  Supe-  Media Infe-
_— fore riore
1589 48 554 987
1000 100.0 100.0 100.0
542 881 681 456
458 119 319 544
272 578 401 192
166 156 215 140
104 147 65 124
334 672 441 265
6.9 83 64
139 208 157 127
529 540 575 503
471 460 425 497
74 8 6
9.7 133 8.0
425 540 433 417
425 489 425 423
5.5 5.7 5.6
48 51 9.4 24
231 147 174 264
769 853 826 736
36 22 45
105 147 89 1.2
9.0 63 107
106 147 28 11.0
4.1 23 53
8.3 54 1041
271 203 305 254
729 797 695 746
39 4.1 1.5 &1
114 147 137 1041
11.8 1.5 154 102
133 162 136 131
5.7 41 88 441
8.0 82 82
144 248 213 104
856 752 787 896
3.4 53 2.5
45 23 69 32
66 225 9.0 47
9.0 101 124 1.2
21 147 2.6 1.4
3.4 6.3 1.9
3.7 147 4.0 3.2
96.3 853 960 96.8
1.7 25 1.4
20 147 15 18
1.5 25 1.0
7147 by 5
1.6 1.4 17
229 139 172 264
771 861 828 736
26 J  ae
10.7 138 92 114
9.6 &2 112
15.1 78 113 174
3.8 25 46
4.0 6.1 33 43
116 17.0 39 156
884 830 961 844
1.5 24
41 147 20 49
6.0 2.3 1.9 8.3
6.0 25 841
22 170 10 24
33 3 51

45 ANNI ED OLTRE
CLASSE ECON-SOCIALE

Totale  Supe-  Media Infe-
lore _liore
2979 49 T3 227
1000 1000 100.0 100.0
408 693 452 386
592 307 548 614
243 307 320 215
82 255 4.7 9.0
83 131 8.5 8.1
334 520 382 314
19 1141 25 1.5
5.4 6.2 4.5 57
331 523 435 292
669 477 565 708
3 .2 4
38 4.4 7.7 2.5
290 479 355 264
302 467 382 271
1.4 56 23 1.0
1.5 2.9 1.1
172 194 215 167
828 806 785 843
4.1 6.2 3.5
68 100 9.1 59
6.3 9.4 6.2 6.3
132 164 169 11.9
1.5 16 15
25 3.0 3.0 23
124 339 173 103
876 661 827 897
1.5 7.6 25 1.1
47 115 7.4 3.6
62 149 7.5 5.6
92 295 116 8.0
1.4 4.5 34 6
18 23 17
146 127 21.0 124
854 873 790 876
5.8 32 6.2 5.7
4.5 9.8 28
4.2 95 5.0 3.9
121 32 168 10 7

1.2 31 3.2
1.2 6.4 1.1 1.2
A4 4
996 1000 996 996

A 2
3 2 4
A 2 A

' 2
2 3
15.8 64 226 137
842 936 774 863
1.3 12 1.3
6.4 11.2 4.8
8.2 64 102 7.5
12.3 189 103
21 24 21
14 6.4 12 1.3
10.2 42 149 8.8
898 958 851 912
1.6 1.6 1
43 6.8 35
4.3 4.2 6.5 3.6
8.4 -10.6 7.8
9 4.2 28 2
1.0 15 .8

|
|

a1



Consumo di bevande
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

target/sesso per eta e per classe sociale (percentuali di penetrazione)
LETTORI DI OUOTIDIANI ISEGIPRESS ULTIMI 7 GIORNI NON LETTORI DI QUOTIDIANI IBEGIPHESS ULTIMI 7 GIORNI
FINO A 44 ANNI 45 ANNI ED OLTRE FINO A 44 ANNI 45 ANNI ED OLTRE
CLASSE ECON-SOCIALE CLASSE ECON-SOCIALE CLASSE ECON-SOCIALE CLASSE ECON-SOCIALE
Totale  Supe- Media  Infe-  Totale Supe- Media  Infe- Tolale  Supe- Media  Infe-  Totale  Supe-  Media Infe-
riore riore riore riore riore Tiore riore riore:
TOTALE POPOLAZIONE 11034 1446 6052 3536 6488 779 3203 2507 1589 48 554 987 2979 49 713 2217

_ 1000 1000 100.0 1000 1000 100.0 1000 100.0 100.0 1000 100.0 1000 100.0 100.0 <100.0 100.0
9 - LIQUORE AL CAFFE

Consumatori ultimi tre mesi 136 115 135 145 8.6 76 103 6.7 12.2 61 116 127 6.7 42 118 5.0
Non consumatori 864 885 865 855 914 924 897 933 878 939 884 873 933 958 882 95 0
Consumatori forti 1.7 1.2 1.7 20 1.2 1.1 1.6 i/ T 9 6 8 9
Consumatori medi 5.3 5 56 5.5 3.2 1.5 38 28 55 6.1 5.1 5.7 34 6.6 2 0
Consumatori debaoli 6.5 7.0 6.2 7.0 4.2 49 4.8 3.1 6.0 55 6.5 31 4.2 4.3 27
Solo o pill spesso a casa 8.1 7.0 8.4 8.1 6.8 6.7 8.0 53 8.2 9.5 7.8 5.1 4.2 9.2 38
A casa o al bar 1.5 15 1.3 2.0 5 4 4 8 2.0 8 26 9 1.2 8
Solo o piu spesso al bar 39 3.1 a7 44 1.2 5 1.9 6 20 6.1 1.3 2.3 i 4 1.4 4
10 - CHINA
Consumatori ultimi tre mesi 7.9 8.5 8.1 7.3 1.3 167 117 9.3 6.4 5.1 7.3 6.2 6.6 6.1
Non consumatori 921 915 919 927 887 833 883 907 93.6 1000 949 927 938 100.0 934 939
Consumatori forti 1.5 23 1.2 1.8 22 o 1.6 2.5 8 12 L] 1.0 8 24
Consumatori medi 34 3.0 3.8 28 3.6 5.4 3.6 3.2 3.1 11 4.3 2.8 15 33
Consumatori deboli 3.0 34 ai 2.8 5.5 75 6.5 36 25 28 24 24 4.3 18
Solo o pill spesso a casa 4.1 4.2 4.6 33 74 103 7.7 6.2 1.2 6 1.6 43 4.4 4.4
A casa o al bar 1.2 24 5 1.7 1.4 3.6 15 8 1.5 1.8 1.3 8 1.1 ol
Solo o pil spesso al bar 26 1.8 29 23 24 28 25 23 v 2.8 4.3 1.0 1.2 1.0
11 - FERNET
Consumatori ultimi tre mesi 163 152 159 174 21.0 271 202 205 1.5 250 81 129 9.8 7.7 146 8.3
Non consumatori 837 848 841 826 790 729 798 795 885 750 919 871 902 923 854 917
Consumatori forti 3.8 3.6 3.7 39 4.9 6.4 44 5.2 25 2.0 29 1.5 2.2 1.3
Consumatori medi 6.0 4.3 6.0 6.7 8.0 9.0 7.4 8.5 40 250 1.0 4.8 33 6.2 4.2 3.0
Consumatori deboli 6.4 7.3 6.1 6.7 a8 1z 8.4 6.8 50 5.1 5.1 5.0 1.5 8.2 4.1
Solo o pill spesso a casa 8.2 8.3 8.4 8.0 149 195 146 141 6.7 4.1 5.9 7.2 6.5 62 102 5.3
A casa o al bar 2.2 1.7 2.2 24 22 3.4 25 1.5 16 147 1.9 1.1 2.6 T
Solo o pil spesso al bar 58 5.1 53 7.0 3.8 4.2 3.0 48 33 6.1 2.2 38 2.2 1.5 1.9 2.3
12 - AMARO
Consumatori ultimi tre mesi 478 455 476 490 357 351 384 324 401 231 349 435 284 136 374 256
Non consumatori 522 545 524 51.0 643 649 616 676 599 769 651 56.5 716 864 626 744
Consumatori forti 163 136 161 17.7 9.7 7.9 1156 7.8 7.8 4.6 938 5.2 8.4 42
Consumatori medi 206 194 202 218 146 151 143 148 199 231 167 216 12.6 171 114
Consumatori deboli 109 125 114 95 s 1240 128 98 124 136 121 106 136 119 101
Solo o pill spesso a casa 214 220 222 199 229 246 246 201 20.1 205 205 20.9 279 19.0
A casa o al bar 100 107 97 103 58 6.1 6.7 4.5 79 147 51 92 26 6.4 39 2.0
Solo o piu spesso al bar 164 128 157 189 g | 4.5 T 7.8 121 8.5 92 138 49 71 56 4.6
13 - VERMOUTH
Consumatori ultimi tre mesi 221 213 222 223 18.0 175 204 151 20.8 93 182 226 15.3 76 195 144
Non consumatori 779 787 778 717 820 825 796 849 79.2 907 818 774 847 924 805 859
Consumatori forti 4.3 59 4.2 3.8 36 34 4.7 22 2.7 B 3.9 3.0 5.0 23
Consumatori medi 9.8 94 102 92 7.9 7.0 88 7.0 10.5 113 104 6.7 6.3 6.9
Consumatori deboli 8.1 6.1 79 9.3 6.5 71 6.9 59 7.7 9.3 6.4 8.3 57 7.6 8.2 4.8
Solo o pil spesso a casa 123 110 126 122 138 142 163 106 14.7 93 108 169 12.3 31 152 115
A casa o al bar 3.9 6.0 3.4 4.0 2.0 2.2 1.8 21 3.0 4.8 2.2 1.1 24 b {
Solo o pil spesso al bar 5.9 4.3 6.2 6.0 2.2 1.2 23 25 3.2 2.7 35 1.9 45 1.9 1.9
14 - APERITIVO ALCOOLICO
Consumatori ultimi tre mesi 257 282 268 227 134 200 156 8.8 166 299 169 16.0 5.0 1.5 7.7 4.2
Non consumatori 743 718 732 773 866 800 844 912 834 701 831 840 950 985 923 958
Consumatori forti 75 8.9 7.7 6.6 3.5 45 4.0 25 4.0 4.1 4.1 7 1.5 1.5 5
Consumatori medi 121 115 129 108 6.1 94 6.1 5.2 5.9 51 7.5 5.0 1.5 24 1.2
Consumatori deboli 6.1 7.8 6.1 54 38 6.1 54 1.0 6.7 248 5.2 6.9 28 a7 25
Solo o pill spesso a casa 4.6 51 4.4 49 45 54 56 29 47 101 3.8 5.1 25 47 1.8
A casa o al bar 4.2 5.1 4.4 36 21 3.7 24 1.3 26 147 22 24 T 5 9
Solo o pil spesso al bar 169 181 180 14.2 67 108 7.5 4.6 9.2 51 108 8.5 17 15 25 1.5
15 - APERITIVO ANALCOOLICO
Consumatori ultimi tre mesi 543 587 551 510 268 324 317 19.0 314 664 357 278 122 152 185 10.0
Non consumatori 457 413 449 490 732 676 683 810 686 336 643 722 878 848 815 90.0
Consumatori forti W1 182 177 156 . 61 59 7.9 3.7 1.5 9.3 7.6 7.3 1.6 2.7 13
Consumatori medi 238 268 241 221 125 140 148 9.1 151 230 165 140 6.1 111 8.3 53
Consumatori deboli 134 136 133 135 83 126 9.0 6.2 88 341 116 6.5 4.5 4.2 7.5 95
Solo o pil spesso a casa 6.7 8.1 6.1 7.2 6.3 6.0 79 4.3 6.1 117 7.8 5.1 4.7 7.8 38
A casa o al bar 9.0 10.2 9.3 8.0 3.8 a1 4.7 28 5.6 14.7 5.8 52 13 1.9 1.2
397 359 167 234 191 118 196 401 222 175 6.2 152 8.8 51

Solo o piu spesso al bar 386 404
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Consumo di bevande

" secondo: lettori/non lettori di quotidiani
target/sesso per eta e per classe sociale

LETTORI DI Oug'II'IDIANI ISEGIPRESS ULTIMI 7 GIORNI

FINO A 44 AN 45 ANNI ED OLTRE
CLASSE ECON-SOCIALE CLASSE ECON-SOCIALE
Totale Sup& Media  Infe-  Tolale Supe Media  Infe-
riore riore
TOTALE POPOLAZION 8074 1106 4817 2151 5193 627 2799 1767
100.0 100.0 1000 1000 1000 100.0 1000 100.0
1 - ACQUA MINERALE
Consumatori ultimi tre mesi 735 834 752 646 71.0 834 711 668
Non consumatori 265 166 248 354 200 166 289 332
Consumatori forti 499 604 521 394 5562 647 533 554
Consumatori medi 122 145 116 125 8.2 6.5 9.2 6.9
Consumatori deboli 11.4 85 115 126 76 122 8.6 4.5
Solo o pill spesso a casa 551 629 573 458 644 656 649 634
A casa o al bar 76 114 77 57 341 8.9 3.0 1.6
Solo o pill spesso al bar 10.8 94 102 131 34 89 33 19
2 - SPUMANTE ITALIANO
Consumatori ultimi tre mesi 709 787 712 66.2 551 654 59.0 45.0
Non consumatori 291 213 288 338 449 346 41.0 55.0
Consumatori forti 1.9 4.6 1.5 1.5 1.3 3.3 1.3 5
Consumatori medi 170 248 177 113 112 180 133 5.6
Consumatori deboli 520 494 520 535 427 441 445 39.0
Solo o pill spesso a casa 540 573 540 523 503 581 538 416
A casa o al bar 88 120 8.3 8.1 27 59 3.0 1.2
Solo o pil spesso al bar 8.2 9.4 89 58 2.2 14 23 23
3 - BRANDY ITALIANO
Consumatori ultimi tre mesi 122 111 127 116 167 245 168 139
Non consumatori 878 889 873 884 833 755 832 861
Consumatori forti 16 2.0 1.5 1.5 2.6 a1 33 1.4
Consumatori medi 4.4 4.2 4.8 37 60 112 54 5.4
Consumatori deboli 6.2 48 6.4 6.5 8.0 102 8.2 7.0
Solo o pill spesso a casa 9.4 9.4 9.5 9.1 167 231 15 B 13.5
A casa o al bar 1.3 1.1 1.4 1.2 5 1.2
Solo o pil spesso al bar 1.5 5 1.8 1.3 5 il .6 4
4 - WHISKY
Consumatori ultimi tre mesi 159 228 1563 137 153 252 169 9.5
Non consumatori 841 772 847 863 847 748 831 905
Consumatori forti 23 32 22 1.9 24 4.1 27 14
Consumatori medi 63 113 59 47 57 124 6.0 3.0
Consumatori deboli 74 8.3 7.3 73 7.3 9.0 8.2 5.0
Solo o pill spesso a casa 11.0 153 108 9.3 138 240 148 8.9
A casa o al bar 1.9 35 1.7 1.4 8 1.2 11 2
Solo o pit spesso al bar 3.1 4.0 29 3.0 8 14 4
5 - GRAPPA
Consumatori ultimi tre mesi 93 136 89 7.8 136 120 129 152
Non consumatori 90.7 864 911 922 864 880 871 848
Consumatori forti 22 17 25 1.5 4.1 36 33 57
Consumatori medi 3.1 6.9 2.5 27 44 3.7 4.5 4.4
Consumatori deboli 4.0 5.0 39 3.5 6:1 4.7 5.1 5.1
Solo o pill spesso a casa 7.3 8.7 7.3 6.7 126 111 119 143
A casa o al bar 9 3.0 6 3 3 3 4
Solo o pil spesso al bar 11 1.9 1.0 8 T 1.0 8 6
6 - VODKA
Consumatori ultimi tre mesi 3.9 4.9 3.2 5.0 1.7 3.0 21 4
Non consumatori 961 951 968 950 983 97.0 979 996
Consumatori forti 3] .5 ‘ | A
Consumatori medi 1.2 1.0 1.1 1.6 5 i 2
Consumatori deboli 26 34 2.0 34 11 3.0 14 2
Solo o pil spesso a casa 22 3.4 1.5 3.2 1.4 1.8 1.9 4
A casa o al bar 5 5 4 8 =) 1.2
Solo o pitl spesso al bar 1.2 1.0 1.3 1.0 3 2
7 - AMARETTO
Consumatori ultimi tre mesi 178 118 165 241 179 149 179 189
Non consumatori 822 882 835 759 B21 851 821 811
Consumatori forti T3 1.0 11 2.2 1.5 8 1.5 18
Consumatori medi 7.2 55 6.8 8.7 6.4 6.6 6.0 6.9
Consumatori deboli 93 53 86 13.2 10.0 7.5 104 104
Solo o pil spesso a casa 13.8 9.0 13.0 18.0 168 141 166 178
A casa o al bar 1.7 g 1.5 28 4 8 4 4
Solo o piu spesso al bar 2.3 2.2 2.0 3.2 ot 9 i
8 - SAMBUCA
Consumatori ultimi tre mesi 6.9 3.4 6.6 9.3 8.9 7.8 8.9 9.3
Non consumatori 931 966 934 907 911 922 911 907
Consumatori forti T 8 i 1.2 25 1.2 ird
Consumatori medi 22 1.2 2.2 2.7 3.1 1.9 3.0 36
Consumatori deboli 39 2. 35 5.9 47 34 4.7 5.0
Solo o pil spesso a casa 5.3 241 4.9 8.0 7.9 6.8 8.2 79
A casa o al bar 8 3 6 ] 4 6 ol 6
Solo o pili spesso al bar 1.0 1.0 1.1 .9 .6 4 4 8
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NON LETTORI DI Q!IillOHDMNI ISEGIPRESS ULTIMI 7 GIORNI

Totale

4358
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FINO A 44 Al
CLASSE ECON-SOCIALE
Medi

Supe- ja  Infe-
riore riore
153 1750 2455

100.0 100.0 100.0

727 631 439

273 369 56.1

613 315 215
. N 8.8
93 134 136

555 519 352
98 2.5 2.1
7.3 8.7 6.5

68.1 648 549

319 352 451

3 2

20.5 7.5 51

476 570 496

49.7 525 499
13.2 7.7 2.7
52 45 2.2
39 106 95

96.1 894 905

1.5 3
34 25
39 58 6.7
3.9 98 8.2
5 B
2 8
5.2 9.7 57
948 903 943
B A
46 18
52 4.2 38
34 7.9 4.8
9 3
1.9 1.0 6
7.3 55
100.0 927 945
1.2 9
23 i
3.9 39
53 5.4
6 A
1.5 ’
22 2.3 1.2
97.8 977 988
2
B
2.2 2.1 T
13 1.2
2
22 .8
149 231 236
851 769 764
1.8 3
2.7 6.0 8.1

122 154 152
88 187 206
6.1 1.2 11

3.2 19

10.4 93 138

896 907 86.2

B 9
43 14 48
6.1 7.3 8.1
8.1 83 132
1.3 5
1.0 8

Totale

6140
100.0

46.8
53.2
314
7.7
7.7
43.3
1.5
2.0

323
67.7
.6
4.3
27.4
297
1.3
1.2

7.1
929
1.0
2.6
3.5
6.7
2
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45 ANNI ED OLTRE

GLASSE ECON-SOCIALE
upe edia  Infe-

riore
136 1700 4304
100.0 1000 100.0
769 571 415
231 429 585
64.1 384 275
13 97 7.0
11.5 9.0 7.0
69.2 505 395
9 28 9
6.9 38 1.1
493 415 278
50.7 585 722
6.8 .6 4
16.5 7.8 25
261 331 248
374 391 254
29 1.0 1.4
9.1 14 1.0
21.2 9.6 5.7
788 904 943
1.0 1.0
7.7 3.8 2.0
13.5 4.8 27
18.3 9.2 5.3
A 3
29 3 A
17.2 71 4.3
828 929 957
1.0 5
3.7 9
17.2 24 29
17.2 6.8 4.1
5 |
3 ¥
4.2 6.7 52
958 933 948
29 20 14
13 3.0 1.7
1.7 20
4.2 6.4 4.9
2 2
9.0 1.0 3
910 98.0 997

A
9.0 9 3
9.0 6 N
fiy

4
29.7 180 118
703 820 882
22 5
4.8 5.5 a7
249 10.2 7.4
268 169 113
6 5
29 5 A
12.4 9.0 6.0
876 91.0 940
6 4
23 20
12.4 6.1 36
9.5 8.1 5.7
6 3

29 3
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Consumo di bevande
secondo: lettori/non lettori di quotidiani

11 LJOI

target/sesso per eta e per classe sociale

LETTORI DI QUOTIDIANI ISEGIPRESS ULTIMI 7 GIORNI
FINO A 44 ANNI

CLASSE ECON-SOCIALE

Totale  Supe-  Media  Infe-
riore ricre
TOTALE POPOLAZIONE 8074 1106 4817 2151
" 100.0 100.0 100.0 100.0
9 - LIQUORE AL CAFFE
Consumatori ultimi tre mesi 12.2 93 119 145
MNon consumatori 87.8 90.7 8841 85.5
Consumatori forti 9 4 1.2 3
Consumatori medi 4.9 53 4.4 5.8
Consumatori deboli 6.5 36 6.2 8.4
Solo o pil spesso a casa 9.3 6.4 90 115
A casa o al bar 8 13 " B
Solo o pit spesso al bar 2.1 1.6 2.2 22
10 - CHINA
Consumatori ultimi tre mesi 6.0 6.9 5.6 6.7
Non consumatori 940 931 944 933
Consumatori forti 5 A4 7 3
Consumatori medi 1.3 2.4 1.0 1.6
Consumalori deboli 4.1 41 39 4.8
Solo o pill spesso a casa 4.1 34 4.0 4.7
A casa o al bar 4 8 3 3
Solo o pil spesso al bar 1.6 26 13 1.7
11 - FERNET
Consumatori ultimi tre mesi 8.4 8.0 8.1 9.2
Non consumatori 916 920 919 908
Consumatori forti B 1.1 %) 4
Consumatori medi 3.0 22 2.7 3.9
Consumatori deboli 48 47 4.9 48
Solo o pil spesso a casa 6.4 7.3 58 7.3
A casa o al bar if 5 8 3
Solo o pill spesso al bar 1.3 2 1.4 156
12 - AMARO
Consumatori ultimi tre mesi 2Tl 238 271 28.6
Non consumatori 729 V62 729 T14
Consumatori forti 3.7 23 39 4.0
Consumatori medi 119 108 117 127
Consumatori deboli 115 107 1.5 120
Solo o pill spesso a casa 179 148 174 208
A casa o al bar 34 3.9 3.3 3.4
Solo o pil spesso al bar 57 5.1 6.3 4.4
13 - VERMOUTH
Consumatori ultimi tre mesi 204 164 197 240
Non consumatori 796 836 803 76.0
Consumatori forti 24 2.1 2.3 2.7
Consumatori medi 9.4 75 a.7 97
Consumatori deboli 8.6 6.8 7 R G
Solo o pill spesso a casa 146 105 137 189
A casa o al bar 31 23 3.2 33
Solo o pil spesso al bar 2.7 3.6 2.8 1.8
14 - APERITIVO ALCOOLICO
Consumatori ultimi tre mesi 153 208 150 131
Non consumatori 847 792 850 869
Consumatori forti 2.1 4.3 20 1:1
Consumatori medi 69 115 6.4 5ir
Consumatori deboli 6.3 5.1 6.6 6.3
Solo o pili spesso a casa 58 6.9 58 5.2
A casa o al bar 3.0 4.0 29 3.0
Solo o pil spesso al bar 64 100 6.2 5.0
15 - APERITIVO ANALCOOLICO
Consumatori ultimi tre mesi 419 460 428 375
MNon consumatori 581 540 572 625
Consumatori forti 6.0 8.9 5.6 5.6
Consumatori medi 19.0 211 198 16.0
Consumatori deboli 168 160 174 159
Solo o pil spesso a casa 11.0 81 116 1141
A casa o al bar 8.2 9.1 8.2 8.0
Solo o pil spesso al bar 226 288 231 184
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45 ANNI ED OLTRE
CLASSE ECON-SOCIALE
Totale  Supe-  Media Infe-
riore riore
5193 * 627 2799 1767
100.0 100.0 100.0 100.0
1.2 104 1241 9.8
888 896 879 902
11 1.0 122 B8
4.1 2.7 4.4 4.2
6.0 6.7 6.5 4.7
104 86 117 8.7
3 8 3

B 1.0 A 1.2
106 151 95 11.2
894 849 90. 5 88.8
1.2 2.2 1.6
4.6 8.3 4.0 4.5
4.8 4.6 4.6 5.1
93 113 83 104
6 9 8 2
T 3.0 4 5
156 147 159 154
844 853 841 846
24 27 21 28
6.0 7.3 6.3 51
7.2 4.7 7.5 7.5
14. 5 147 14 3 14.7
A
.5 .? 3
250 306 265 205
750 694 735 795
3.9 96 3.6 27
113 102 126 9.2
98 108 103 8.6
219 279 227 187
1.4 1.0 19 4
1.7 1.8 2.0 1.1
182 271 187 146
818 729 813 854
23 3.6 26 1.3
89 139 8.6 7.8
7.0 9.6 74 55
168 256 168 139
i 3 1.0 3
T 1.2 8 4
i 12 7.4 49
929 879 926 951
8 1.7 8 5
3.5 7.0 3.1 3.0
29 34 3.6 1.4
4.5 53 49 3.6
8 18 8 6
1.8 5.0 1.8 g
182 205 219 111
818 795 781 B8BBY9
23 1.7 33 8
80 108 8.5 6.2
79 8.0 101 41
9.6 7.2 116 6.8
2.4 54 27 8
6.3 8.0 76 34

(percentuali di penetrazione)

NON LETTORI DI El.llom:iln'ﬂl' ISEGIPRESS ULTIMI 7 GIORNI

Totale
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FINO A 44 ANNI

GLASSE ECON-SOCIALE

Supe-
riore

153
100.0

12.8
87.2
12.8
10.6

2.2

shes
W

100.0

7.7
823

4.1
13.6
7.5
8.0
2.2

24.0
76.0

14.8
7.9
19.2
4.9

T
923

4.3
3.4
v

35.7
64.3

4.8
207
10.2

6.4
14.2
15.1

Media

1750
100.0

12.0
88.0
1.1
2.7
8.1
9.6
4
2.1
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28.8
.2

25
11.4
14.9
12.6

4.0
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45 ANNI ED OLTRE

CLASSE ECON-SOCIALE

Infe- Totale  Supe-  Media Infe-
riore riore riore
2455 6140 136 1700 4304
100.0 1000 100.0 100.0 100.0
16.3 7.5 99 118 55
83.7 925 801 8B2 945
16 3 &l 4
53 24 5.2 li2
9.4 4.7 8.9 6.5 38
14.8 71 6.0 114 52
T 3 3 3

T A 3.9 A
4.0 58 113 7.6 4.9
96.0 942 887 924 9541
5 1.0 13 8
1.0 20 6.5 2.7 1.6
2.5 2.8 4.8 3.6 24
3.8 53 113 6.8 4.5
4 8 3
2 A = |
59 71 8.5 8.9 6.2
94.1 929 915 911 938
4 1.2 3.2 18 8
20 29 34 28
3.5 3.0 53 3.6 2.6
58 6.8 8.5 8.3 6.1
5| 2 b |

a3 A 4
271 152 370 200 125
729 848 63.0 800 B75
2.1 14 27 19 5 |
12.0 6.3 9.0 8.7 52
12,9 75 253 94 6.3
239 142 370 182 119
1.1 .8 13 5
21 2 4 A
31.3 11.8 153 142 106
68.7 882 B47 858 B94
18 9 1.1 8
124 5.1 4.5 6.9 4.2
1741 59 108 6.2 5.6
277 11.3 153 137 102
1.1 4 5 3
2.5 o k-
71 26 108 45 16
92.9 97.4 892 955 984

2 2 4
26 1.0 3.2 24 4
4.3 1.5 7.6 20 1.2
4.2 23 108 3.9 1.3
1.2 2 5 A
1.7 Fil 3 o
16.9 62 263 113 35
831 938 737 8B7 965
1.0 4 33 T 2
6.3 2.1 4.5 3.5 1.5
96 3.7 184 74 1.9
7.6 39 214 6.5 23
32 11 9 23 6
6.0 1.2 39 25 6
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