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INTRODUZIONE ALILINDAGINE






La presente & la prima indagine effettuata in Italia ri-
guardante esclusivamente i lettori di quotidiani.

Le precedenti indagini hanno studiato i lettori di singoli
quotidiani nella loro totalita.

In questa indagine sono stati considerati fwétZ i quotidia-
ni che escono, indipendentemente dal loro tipo : mattino,
pomeriggio-sera, sportivo, finanziario o di partito - e in-
dipendentemente dalla testata.

L'indagine & notevole anche per la sua estensione - in
totale sono state effettuate 10.238 interviste.

Si tratta quindi della pit vasta indagine effettuata in Ita-
lia su un singolo mezzo.

Il numero totale delle interviste é stato suddiviso in par-
ti uguali fra sette importanti zone geografiche, e preci-
samente :

— Piemonie e Liguria

— Lombardia

— Tre Venezie e Emilia

— Toscana, Marche e Umbria

— Lazio e Abruzzi

— Campania, Puglie, Basilicata e Calabria
— Sicilia e Sardegna

Cid ha permesso di ottenere risultati validi per ciascuna
delle sette zone come pure per il totale d'Italia.

L'indagine quindi consta di sette indagini separate - una
per ciascuna delle sette zone - che quando sono riunite
con l'opportuna ponderazione formano una indagine tota-
le per l'intero territorio nazionale.

Gli intervistati sono stati scelti fra i cosiddetti «lettori
primari » di quotidiani.

INTRODUZIONE ALIYINDAGIINE

Per «lettore primario» si intende colui che viene raggiun-
to pil direttamente dal quotidiano.

Si tratta quindi di persone che:

a) comprano personalmente una copia del quotidiano al-
l'edicola

oppure

b) mandano qualcun'altro ad acquistare per loro una co-
pia del quotidiano all'edicola

oppure

¢) si fanno mandare a casa una copia del quotidiano
dall'edicolante

oppure
d) sono abbonati.

Per quest'indagine sono stati considerati tutti i suddetti
gruppi tranne quello indicato al punto d), cioé gli abbo-
nati.

Il numero degli abbonati & relativamente piccolo e spes-
so contiene una sostanziale proporzione di ditte, enti,
associazioni, ecc., che non potevano interessarci ai fini
della nostra indagine.

E' chiaro quindi che 1'«universo» considerato consiste
in tutti coloro che acquistano una copia di un qualsiasi
quotidiano da un'edicola, sia che essi comprino diretta-
mente - gruppo a) - sia che comprino indirettamente grup-
pi b) e c).

Tutti i rispondenti - gia qualificati come «lettori prima -
ri» di quotidiani in quanto sono stati avvicinati mentre
stavano acquistando un quotidiano ad un'edicola - hanno
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risposto prima a delle domande tendenti ad accertare:

- quali quotidiani avevano comprato (o fatto comprare)

leri

- quali

sette giorni

- quali

altri quotidiani avevano acquistato negli ultimi

aleri

quotidiani

compravano occasionalmente.

La somma delle risposte a queste domande & servita per
classificare i rispondenti secondo il tipo di quotidiano
che leggono - mattino, pomeriggio-sera, sportivo, finan-
ziario, di partito.

Percio 1'indagine non rivela soltanto le caratteristiche
dei lettori di quotidiani in generale, ma anche le carat-
teristiche dei lettori dei singoli tipi di quotidiano.



PARTE PRIMA
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GRAFICO 1 - Numero di lettori

Ciascuna persona intervistata non
solo ha dato informazioni circa la
sua lettura di quotidiani, ma anche
circa le altre persone - sia della
sua famiglia che estranee - che leg-
gono la sua copia del quotidiano.

Dalla nostra indagine ¢é risultato
che per ogni 100 «lettori primari» ci
sono 163 «lettori aggiunti». Il nu-
mero di 163 tuttavia non pud inclu-
dere turti 1 lettori extra di una co-
pia di giornali perché alcuni tipi di
«lettori aggiunti» non hanno potuto
essere raggiunti dalla nostra inda-
gine.

Non abbiamo potuto raccogliere in-
formazioni circa coloro che leggono
- per esempio - un giornale in un
negozio di barbiere o in un caffe, o
in circoli e comunitia, o che raccol-
gono un giornale lasciato in un tram
o in un autobus. Ci saranno quindi
pid letcori di quanti ne abbiano cal-
colati, ma almeno sappiamo che la
nostra indagine ha considerato la
parte pit importante del pubblico
dei guotidiani.

NUMBERO DI LETTORTIT

LETTORI
PRIMARI

100

LETTORI
AGGIUNTI

163
(=100%)

92 | Non tamiliar
50w

Familiari







GRAFICO 2 - Sesso dei lettori

La maggioranza dei «lettori primari»
¢ formata da uomini ma quasi la
meta dei «lettori aggiunti» ¢ forma-
ta da donne. Cosi, come si pud rile-
vare dal calcolo che segue, oltre un
terzo di tutti i lettori sono donne.

Su 100 lettori primari 16 sono donne
Su 163 lettori aggiunti (vedi grafico
precedente) 80 sono donne.

Percid su un totale di 263 lettori 96
(16+80) sono donne, cioé il 36% del
totale,

SESSO DET LETTORT

LETTORI LETTORI TOTALE
PRIMARI AGGIUNTI LETTORI

263

163

UOMINI

DONNE







GRAFICI 3 ¢ 4 - Regoarita @i e R FIGOTLARITA’> DI LETTURA

tura

QUOTIDIANI DEL MATTINO

LETTORI PRIMARI LETTORI AGGIUNTI
% %

Frequenza
settimanale
di lettura:

[ giornali del mattino sono letti con
grande regolarita. I «lettori primari»
leggono 1 quotidiani del mattino

uasi ogni giorpo della settimana, tuttiigiorni . . . . . »
q gni g 5 o pil
volte

meno di
5 volte

Tre quarti dei «lettori ‘aggiunti» leg-

gono i quotidiani del mattino 5 o pid

volte alla settimana, siano essi uo- 5-6 volte .
mini o donne.

I giornali del pomeriggio o sportivi 3-4 volte . .

sono letti in media dai lettori prima- 1-2 volte
ri pit di 4 volte alla settimana. Due :

meno di 1 volta

terzi dei lettori aggiunti leggono ta-
le tipo di giornali 5 o pit volte alla N° Medio di letture

settimana. in una settimana 6,04 5 ,09




REGOLARITA’ DI ILLETTURA

QUOTIDIANI DEL POMERIGGIO QUOTIDIANI SPORTIVI
LETTORI AGGIUNTI LETTORI PRIMARI LETTORI PRIMARI LETTORI AGGIUNTI
% % % %

__ _tutti i giorni___

—__5-6 volte

14 |\
/ 14 —_ _3-4 volte_ ___ \

5 volte ____1-2 volte_ __ _

_ﬁmeno di 1 volta__

N° Medio di
4,88 4,26 inunasettimana. 4,02 4,77




GRAFICO 5 - Centro di residenza

Un poco piu della meta (51%) vivono
in citta di 100.000 abitanti o piu.
Questa proporzione & circa il doppio
di quella della popolazione adulta.

Per i comuni piccoli (fino a 10.000
abitanti) la situazione si capovolge.

1l 629 dei lettori vivono in capoluo-
ghi di provincia. Il 38% vivono in
comuni non capoluoghi.

Per le popolazioni adulte tale situa-
zione si capovolge.

CARATTERISTICHE
DEI LETTORI PRIMARI

CENTRO DI RESIDENZA

AMPIEZZA TIPO
LETTORI POPOLAZIONE LETTORI POPOLAZIONE
PRIMARI ADULTA PRIMARI ADULTA
% % % %
Fino a
10.000 abitanti _._| 20
40 Capoluogo 32
di
Da 10.000 a % provincia _ |
30.000 abitanti__.| N
N
\
i
Da 30.000 a ; 5 :
100.000 abitanti_.| 17 \
Da 100.000 v
a 1.000.000 51 ' -
di abitanti __ _ _ | 23
\ 1
\ 6 Non
\L capoluogo _.
Olire
1.000.000 _
di abitanti .~ | 28 25







GRAFICO 6 - Eta

Un poco pit della meta (54%) dei
lettori sono inferiori ai 45 anni. Cioéi
lettori sono pit giovani della popo-
lazione adulta (46% meno di 45 an-
ni).

I lettori dei quotidiani sportivi sono
particolarmente giovani essendo per
quasi tre quarti inferiori ai 45 anni.

CARATITERISTICHE
DEI LETTORI PRIMARI

ETA’ LETTORI PRIMARI
DI QUOTIDIANI
TOTALE 2 A "
LETTORI DEL DEL
Poi%hﬁ'ﬁ?mf PRIMARI MATTINO POMERIGGIO SPORTIVI
ANNI % %

- e 13

A S

---55-64___

——-45-54___

——_16-24___

21







GRAFICO 7 - Grado di istruzione e
classi economico sociali

Il 16% dei lettori ha fatto studi uni-
versitari ed il 27% studi medio-su-
periori, per un totale del 439 che
supera largamente 1'11% della popo-
lazione adulta.

Benché i lettori con grado di istru-
zione elementare siano molto meno
presenti che nella popolazione adul-
ta, quasi un terzo (32%)ha fatto solo
studi elementari,

Fra i lettori le classi superiore e
medio-superiore sono piu fortemente
rappresentate che fra la popolazione
adulta (21% contro 5%) perd una me-
ta dei lettori appartiene alla classe

media.

CARATTERISTICEHE
DEI LETTORI PRIMARI

GRADO DI ISTRUZIONE CLASSI ECONOMICO-SOCIALI

LETTORI POPOLAZIONE LETTORI POPOLAZIONE
PRIMARI ADULTA PRIMARI ADULTA
% % % %
Inferiore_.| 5
o % 21
ementare 32 . \
Medio 24 \
O hessuna _ __ ! A
inferiore_. 3
\ 76 \
Media o5 \ \ 42
inferiore _ _ __ \ \
\ \
\ Media.__| 50 \
\ d \
v
Media Vo
superiore ___| 27 Vo
X
‘\ 32
N Medio &
] . superiore | 18 \
Universita _ __ 1 N
| Superiore [ S

23







GRAFICO 8 - Lettura da parte di
donne della famiglia

Sebbene i lettori primari siano prin-
cipalmente uomini, come abbiamo
gia notato ci sono molte donne fra i

lettori aggiunti,

Conseguentemente nel 70% delle fa-
miglie dei lettori primari c'é¢ almeno
una lettrice. Come gia notato tre
quarti di queste lettrici sono «lettri-

ci regolari .

Cosf il quotidiano raggiunge ed in-
fluenza la famiglia non solo attra-
verso gli uomini, ma nella maggio-
ranza dei casi anche attraverso le
donne. Questo particolarmente per
quanto riguardai quotidiani del mat-

tino e del pomeriggio. -

IT_.ETTURA DEI QUOTIDIAINI
secondo famiglie dei lettori primari in
cui leggono solo gli uomini e famigliedeil
lettori primari in cui leggono anche le
donne

NEL QUOTIDIANI QUOTIDIANI QUOTIDIANI
COMPLESSO DEL M;\TTINO DEL POMERIGGIO SPORTIVI
% % % %

Famiglie

30 28 25 40
con soli

lettori maschi | Ly

Famiglie \
in cui leggono
anche le donne

70 72 75 60
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GRAFICO 9 - Anzianita di lettura

Il 4% dei lettori primari ha iniziato
a leggere il quotidiano negli ultimi
12 mesi.

La vasta maggioranza (87%) legge
il quotidiano da oltre 3 anni, il che
indica una certa costanza nella let-
tura,

ANZIANITA DI LETTURA
da parte dei lettori primari

leggono i quotidiani:

da oltre

tre anni
_—

da uno
a

\ tre anni
'.: {___
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GRAFICO 10 - Tempo dedicato dai
lettori primari alla lettura dei quo-
diani.

Pit di un terzo (35%) dedica da 30
minuti ad un'ora alla lettura di quo-
tidiani. Il tempo medio di lettura &

di 45 minuti.

TEMPO DEDICATO

dai lettori primari
alla lettura dei quotidiani

%
fino a 15 minuti . . . . 14
da15a 30 minuti . . . 25

da 30 minuti a 1 ora

da 1 ora a1 ora e 30 minuti

oltre 1 ora e 30 minuti .

TEMPO MEDIO DI LETTURA 45 MINUTI
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GRAFICO 11 - Acquisto di libri ACQUISTO DI I.I BRI

da parte dei lettori primari
limitatamente agli ultimi sei mesi

HANNO ACQUISTATO LIBRI

Da1
a 5 libri

piu di
5 libri

Quasi la meta dei lettori (43%) ac-

quista libri. NON HANNO ACQUISTATO LIBRI
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GRAFICO 12 e 13 - Uso dell’auto-
mobile - Chilometri percorsi

La meta dei lettori guida la macchi-
na e la maggioranza di essi (80%) &
proprietaria della macchina che gui-
da. In media i letcori percorrono po-
co meno di 20.000 kilometri all'an-
no, di cui oltre i due terzi per la-
voro.

TUSO DELLI A UTOMOBIILE
da parte dei lettori primari

NEL COMPLESSO

NON
GUIDANO

L’AUTOMOBILE |

GUIDANO
L’AUTOMOBILE

o

50

/

GUIDANO L’AUTOMOBILE

INTESTATA
,ALL'INTERVISTATO _

INTESTATA

AD UN FAMILIARE _|

INTESTATA
ALL’AZIENDA
PRESSO CUI LAVORA

PRESA A NOLO____

50=100%

76
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CHILOMETRI PERCORSI

in automobile nel corso di un anno da
pParte dei lettori primari

NEL COMPLESSO PER LAVORO PER DIPORTO
% % %

oltre
35.000 Km.

oltre
da 20.001 J’
a 35.000 Km. 20.000 Km.

31 .. da 10.001 a 20.000 Km. . 22 e 29
19 e

16 __da 5.000 a 10.000 Km._ _ / 27

9 __ _meno di 5.000 Km. _ _ _

- .- _ _non indicato_ _ _ _ .

Non usano
l'auto per
lavoro
o diporto

18,6 CHILOMETRAGGIO MEDIO (000 Km.) 13,1 8,0




GRAFICI 14-15-16 - Beni posseduti
dalle famiglie dei lettori primari

Alcuni beni sono posseduti dal-
la maggioranza delle famiglie di
lettori e percid sono interessan-
ti soprattutto per quanto riguar-
da gli acquisti per sostituzione.

- radio dal 93%
- televisore dal 74%
- frigorifero dall'83%
- macchina dacucire  dal 69%
- scaldabagno dal 68%

BEINI POSSEDUTI
dalle famiglie dei lettori primari

93%

RADIO

83%

FRIGORIFERO

74%

TELEVISORE

MACCHINA
DA CUCIRE

SCALDABAGNO 68%
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BEINI POSSEDUTI
dalle famiglie dei lettori primari

MACCHINA

FOTOGRAFICA _ 55%
AUTOMOBILE _ 54%
GIRADISCHI _ 50%

LAVATRICE 43%

LUCIDATRICE - 42%

36

Alcuni beni sono posseduti da
quasi la me:a delle famiglie e
percié sono interessanti per
quanto riguarda sia i primi ac-
quisti sia gl acquisti per sosti-
tuzione

- giradischi dal 50%
- automobile dal 549
- macchina fotografica dal 55%
- lavatrice dal 439
- lucidatrice dal 42%




Altri beni sono posseduti da
relativamente poche famiglie di
lettori e percid sono interessan-
ti soprattutto perquanto riguarda
i primi -acquisti.
- lavastoviglie dall' 1% soltanto
- condizionatore d'aria

dal 2% soltanto
- proiettore cinematografico

dal 10%
- cinepresa dal 12%
- registratore  dal 20%
- cucina americana

dal 31%
- aspirapolvere dal 36%
- macchina per scrivere

dal 37%

La situazione sipud rilevare piu
dettagliatamente nei grafici 18 e

19.

BEINI POSSEDUTI
dalle famiglie dei lettori primari

DA SCRIVERE 37%
AMERICANA 31%
REGISTRATORE -| 20%

CINEPRESA 12%

PROIETTORE -
CINEMATOGRAFICO 10%

CONDIZIONATORE . -

D’ARIA

LAVASTOVIGLIE I 1%
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GRAFICO 17 vt yoses: A N ZTANIT.A’ DI POSSESSO
50 del enl 1 1u recen cCquilstio -
. R dei beni di piti recente acquisto

AUTOMOBILE LAVATRICE REGISTRATORE CINEPRESA PROIETTORE
% % % % %

Un anno o meno

34 30

Alcune merci sono state acquistate Da 1a 3 anni

da poco tempo.

Si tratta di beni che probabilmente

saranno acquistati in futuro con
maggiore facilita da coloro che an- 26
cora non li posseggono. 19

Da 3 a 5 anni 18

[ pit notevoli, acquistati da un an-

no o meno, dai loro possessori so-

no: 33 35

- lavatrice 229 . "
- automobile 21%  Oltre 5 anni 25 25 27

- cinepresa 149,

- registratore 139 Periodo

- proietcoe D imprecisato |, NN EEEEE DNNEN BN
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GRAFICI 18 ¢ 19 - Intenzione di . TIN"T EIN ZIOIN
DI ACQRUISTO/SOSTITUZIOIN K
ENTRO UIN AININO

acquisto/sostituzione entro un anno

L'indice del volume di acquisto, ba-
sato sul numero totale di intenzioni
di acquisto / intenzioni di sostitu-
zione entro un anno dichiarato da
1000 lettori possessori e non pos-
sessori, indica |'importanza attribui-
ta ai diversi beni nel futuro.

[ grafici 18 e 19 mostrano i beni con
un pid alto indice di volume di ac-
quisto, ponendo in evidenza l'impor-
tanza relativa all'intenzione del
primo acquisto e all'intenzione del-
la sostituzione dell'apparecchio gia
posseduto.

Per la maggior parte e in particolare
per Lavatrice, Registratore, Lucida-
trice, Aspirapolvere, Proiettore ci-
nematografico, Cinepresa, Cucina
americana, si tratta dell'intenzione
del primo acquisto, ma per alcuni -
come Automobile, Televisore, Fri-
gorifero, Macchina fotografica, Gira-
dischi, Rasoio elettrico - ¢'¢ una
proporzione di intenzione di sostitu-
zione di apparecchi gia vecchi piu
di 3 anni che varia fra il 23% e il
49%.

AUTOMOBILE

%

4+ INDICE
DEL VOLUME
D'ACQUISTO

31

113

LAVATRICE

%

111

3

TELEVISIONE
%

28

76

PRIMO ACQUISTO

SOSTITUZIONE DOPO
TRE ANNI

PIU’ DI

DI POSSESSO

FRIGORIFERO
%

50

SOSTITUZIONE DOPO
MENO DI TRE ANNI
DI POSSESSO

L'indice del volume di
acquisto rappresenta il nu-
mero acquisti [/ sostituzioni
dichiarato da 1000 lettori primari

3%
LAl

REGISTRATORE | ;c1pATRICE

%

[EE—— 4

47

3

04 ASPIRAPOLVERE

A
- — 0

[Eepg=———1 6
3

4

46 43

41




INTEINZIONE

DI ACAQAUISTO/SOSTITUZIOINE
ENTRO UIN ANINO

- - s¢ L'indice del volume di

SOSTITUZIONE DOPO SOSTITUZlONE DOPO D acquisto rappresenta il nu-
PRIMO MENO DI TRE ANNI PIU’ DI TRE ANNI mero acquisti/ sostituzioni

ACQUISTO DI POSSESSO DI POSSESSO dichiarato da 1000 lettori primari
PROIETTORE MACCHINA RASOIO
CINEMATOGRAFICO FOTOGRAFICA ELETTRICO UG
CINEPRESA GIRADISCHI ALL’AMERICANA
% % % % % %

1+ INDICE

pacausto 43 40 40 40 39 37
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GRAFICO 20 - Decisione di acaui- THFICISIOINE D’ ACQUISTO

sto - Beni posseduti da un anno o

meno

BENI POSSEDUTI DA UN ANNO O MENO

MACCHINA
DA SCRIVERE

N
~
=
o=t
9]

RASOIO 14 48 23

ELETTRICO

AUTOMOBILE

MOTOCICLETTA,
SCOOTER,
CICLOMOTORE

32

PROIETTORE
CINEMATOGRAFICO

REGISTRATORE

19

B g

Ques‘to‘{;raflco m_ostral bjsnl che so- CINEPRESA
no di piu probabile acquisto su de-
cisione del lettore primario da solo.

La proporzione di acquisto decisa ACQUISTO DECISO:
dal solo lettore primario varia dal - -
’ 1 soLo DAL LETTORE PRIMARIO | soLopaALTRI

57% per macchina da scrivere e 50%
per rasoio elettrico e automobile al
43% per cinepresa.

[____l DAL LETTORE PRIMARIO CON ALTRI |:| REGALO, ECC.
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GRAFICO 21 - Decisione di acqui-
sto - Beni posseduti da un anno o

meno

Questo grafico mostra la merce di
pil probabile acquisto su decisione
comune fra membri della famiglia
del lettore primario.

La proporzione di acquisti decisi in
comune in questo modo & fra il 60%
e il 65% per frigorifero, cucina alla
americana e mobili di tipo moderno,
e scende intorno al 50% per elettro-
domestici come la lucidatrice ed il

televisore.

DECISIONE DACQUISTO

BENI POSSEDUTI DA UN ANNO O MENO

CUCINA
ALL’AMERICANA

MOBILI DI

TIPO MODERNO

FRIGORIFERO

LAVATRICE

MACCHINA

DA CUCIRE

ASPIRAPOLVERE

TELEVISORE

LUCIDATRICE

SCALDABAGNO

65 14 |
63 11 |6
62 14 |5
58 17 |6
54 o7 i~
53 17 |8 |
51 1 | 9

48 17 | 14
45 24 7

ACQUISTO DECISO:
I s0L0 DAL LETTORE PRIMARIO

|:] DAL LETTORE PRIMARIO CON ALTRI

SOLO DA ALTRI
[ 1 reeaLo, Ecc.
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GRAFICO 22 - Decisione di acaui- TOFICISTOIN E D’ ACQUISTO

sto - Beni posseduti da un anno o

meno.
BENI POSSEDUTI DA UN ANNO O MENO
RADIO ﬁ By,
GIRADISCHI i 5 |
N 18
MACCHINA - F- : ‘ I
FOTOGRAFICA 3
Acquisto deciso :
Questo grafico mostra beni per cui N
la responsabilita di decisione di ac- - Solo dal lettore primario | Solo da altri
quisto & molto bilanciata fra il let-
tore primario da solo e gli altri com- dal lettore
primario con altri Regalo, ecc.

ponenti la sua famiglia.
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GRAFICI 23 e 24 - Prodotti Alimen-
tari e Bevande - Consumo Familiare

Fra i cibi consumati dalla maggio-
ranza delle famiglie dei lettori pri-
mari sono:

- pasta in confezione - consumata dall*89%

- riso in confezionee = 9 dall*B2%.
- pomodori pelati - L dal 79%
-gd - # dal 78%

Fra i cibi consumati da relativamen-
te poche famiglie di lettori primari
S0no:;

- condimenti pronti - consumati dal 26%
" dal 31%

- vegetali in scatola -

Fra i cibi consumati da circa la me-
ta delle famiglie di lettori primari:

- riso sfuso - consumato dal 48%
- carne in scatola - " dal 54%
- pasta sfusa - " dal 55%

- vino da pasto In

bottiglia sigillata - dal 55%

PRODOTTI ATITMEINTARTI

H BEVAINDE consumati
nelle famiglie deil lettori primari

PASTA
CONFEZIONATA 89%

PASTA SFUSA 95%

RISO IN SCATOLA 82%

RISO SFUSO . 48%
IN SCATOLA 69%
CAFFE’

CAFFE’ SFUSO

THE’ | 78%

CRACKER E GRISSINI _ 67%
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PRODOTTI ALIMENTARI

BH BEVAINDE consumati
nelle famiglie dei lettori primari

CARNE IN SCATOLA | ‘ 54%

SCATOLA o VASETTI 31%

CONDIMENTI PRONTI

inSCATOLAOVASETTI

OLIO

CONFEZIONATO 69%
OLIO SFUSO 62%

MARMELLATA _ 65%
BOTTIGLIA SIGILLATA 55%
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GRAFICO 25- Consumo generale di
bevande

La maggior parte dei lettori primari
sono consumatori di bevande sia al-

coliche sia analcoliche.

Fra le bevande alcoliche abbiamo :

- birra - consumata dal 79%
= liquori - Z dal 73% |
- aperitivi ~ " dal 55%

mentre fra le bevande analcoliche
abbiamo:

- acqua minerale - consumata dal 75%
= bibite - = dal 73%
- succhi di frutta - " dal 61%
- aperitivi analcolici ¥ dal 54%

CONSUMO GENERALRK
DI BEVAINDERE
da parte dei lettori primari

BEVANDE ALCOOLICHE

srra IO 7 . ,

LIQUORI | : 73%

seerry [ -5 -

BEVANDE ANALCOOLICHE

ACQUA

MINERALE 75%
BIBITE 73%
SUCCHI |

DI FRUTTA 61%

(analcoolici) 54 9%
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GRAFICO 26 - Uso di prodolti per la
casa

Nelle famiglie di lettori primari i
consumi pid notevoli di prodotti per
la casa sono:

- insetticidi nel 77% delle famiglie
- cere per pavimenti nel 74% delle famiglie

- deodoranti ambientali nel 61% delle famiglie

USO DI PRODOTTI PER

LA CASA

nelle famiglie dei lettori primari

INSETTICIDI

CERE PER
PAVIMENTI

DEODORANTI

77%

74%

61%
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GRAFICO 27 - Uso di prodotti per
toelette da uomo

Nelle famiglie di lettori primari i
consumi pid notevoli di prodotti per
toelette da uomo sono:

- shampoo nel 66% delle famiglic
- colonia nel 53% delle famiglie
- lozione pre-barba nel 45% delle famiglie

UsSO DI PRODOTTT
PER TOELETTE DA UOMO

nelle famiglie dei lettori primari

SHAMPOO 66%

ACQUA
DI COLONIA

53%

CREMA o LOZIONE

PRE-BARBA 45%
CREMA o LOZIONE

DOPO BARBA 42%
o FISSATORE 38%

DEODORANTE 29%
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GRAFICO 28 - Uso di prodotti per TTSO DI PRODOTII

toelette da donna
PER TOELETTE DA DOININA
nelle famiglie dei lettori primari

ACQUA DI COLONIA

E PROFUMI - 75%
CIPRIA 63%
DEODORANTI 51%

Nelle famiglie di lettori primari i
consumi pil notevoli di prodotti per
toelette da donna sono:

- colonia nel 75% delle famiglie
- rossetti nel 66% delle famiglie LACCA
nel 65% delle tamiglie PER CAPELLI 41%

- cipria
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GRAFICO 29 - Acquisto di abiti con-
fezionati

Oltre il 60% delle famiglie dei letto-
ri primari acquista abiti confeziona-
ti - oltre la meta dei quali sono abi-

ti da uomo.

ACQUISTO
DI ABITI CONFEZIOINATI
negli ultimi dodici mesi da parte
delle famiglie dei lettori primari

abiti confezionati 62%

Per uomo | 52%

Per donna _ 36%
Per bambini -12%

b9







GRAFICI 30-31-32 - Famiglie in cui
c'e una lettrice - Beni posseduti,
consumi di prodotti alimentari e

vari.

Nelle famiglie in cui c'é una lettri-
ce € evidente un pid alto standard
di vita - c'é maggiore probabilita
che abbiano auto, televisore, lava-
trice, lucidatrice, macchina per scri-

Vere, ge,

Queste famjglie usano piu cibo in
confezione - pasta, riso e caffé, ve-
getall in scatola, ecc.; consumano
piu prodotti di pulizia per la casa,
quali cere per pavimenti, deodoran-
ti, insetticidi; pid prodotti per la
toeletta femminile, quali rossetti,
ciprie e colonia ed inoltre acquista-
no pit abiti da donna confezionati.

BEINI POSSEDUTI
DALILE FAMIGI.IE

dei lettori primari secondo famiglie con
almeno una lettrice e famiglie con solo

lettori maschi

- Famiglie con almeno una lettrice

: Famiglie con solo lettori maschi

100%

g0

80

70

60

50

40

30

20

10

AUTOMOBILE

TELEVISORE

FRIGORIFERO LUCIDATRICE LAVATRICE

MACCHINA
FOTOGRAFICA

CINEPRESA
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CONSTUMO DI PRODOTTI

AL ITIMENTARI

nelle famiglie deil lettori primanri:
famiglie con almeno una lettrice
e famiglie con soli lettori maschi

[ Famiglie con almeno una lettrice Famiglie con solo lettori maschi

PASTA THE . CRAKERS POMODORI oLio
CONFEZIONATA GRISSINI PELATI CONFEZIONATO
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CONSTUMO DI VARI PRODOTTI

secondo famiglie con almenounalettrice
e famiglie con solo lettori maschi

:’ Famiglie con almeno una lettrice - Famiglie con solo lettori maschi

100%

20

80

70

60

50 —1

40 —

30

20 —¢+

10 —|==

CERE  DEODORANTI COLONIA DEODORANTI LACCA CIPRIA ROSSETTI ABITI
PER AMBIENTALI E PER FEMMINILI
PAVIMENTI PROFUMI CAPELLI CONFEZION.

0N
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PARTE SECONDA

RISULTATI DETTAGLIATI







INTRODUZIONE ALI.A PRESENTAZIONE DEI RISULTATI

I risultati sono ripartiti in vari capitoli e pud essere uti-
le indicare brevemente qui di seguito gli argomenti trat-

tati in ognuno di essi.

1.

=N

Profilo del lettore primario del quotidiano in generale
In questo capitolo, zona per zona, e per 1'ltalia totale
sono illustrate le caratteristiche demografiche di
TUTTI i letcori primari di quotidiani senza tener con-
to del tipo di giornale che essi leggono - mattino, po-
meriggio-sera, sportivo, politico, finanziario - e sen-
za tener conto della frequenza di lettura del quotidia-
no stesso.

. Profilo del lettore primario dei diversi tipi di quoti-

diani

Qui il lettore primario viene classificato secondo il
tipo di quotidiano che legge. Sono considerari - come
gia detto - cinque tipi di quotidiani: mattino, pomerig-
gio-sera, sportivo, finanziario e politico.

Per ogni tipo di lettore sono illustrate le principali
caratteristiche demografiche, zona per zona e per
I'Italia totale.

Il lettore primario e i lettori aggiunti

In questo capitolo si esamina il numero degli altri
lettori - lettori aggiuati - dei differenti tipi di quoti-
diani e la loro composizione per quanto riguarda ses-
so, eta, e regolarita di lettura.

Famiglie con lettrici

In questo capitolo viene mostrato, prima di tutto per
tutti i tipi di quotidiani combinati e poi per ciascuno
dei cinque tipi di quotidiani separatamente, la pro-

porzione di famiglie che contengono una lettrice di
quotidiani.

Abitudini di lettura

Per ogni quotidiano che un lettore primario legge ¢
stata rilevata la frequenza di lettura. Tutti i quotidia-
ni acquistati una volta in una settimana, o pill spes-
so, sono stati esaminati per quanto riguarda le abiru-
dini di lettura.

Se una persona ha acquistato differenti quotidiani piu
di una volta alla settimana,allora le informazioni so-
no state raccolte su ognuno dei quotidiani. In tal mo-
do si ¢ ampiamente indagato sulle differenti abitudini
di lettura dei differenti tipi di quotidiani.

Struttura e modalita dei consumi dei lettori di quoti-
diani

Questo capitolo -classico in questo tipo di indagine -
illustra le abitudini dei lettori primari edelle loro fa-

miglie in merito ail consumi di vario tipo.

A parte i beni di consumo, i prodotti alimentari e le
bevande, si esaminano anche dati relativi all'acqui-
sto di libri, uso dell'automobile e dell'aereo, e sul-
l'abitazione delle famiglie dei lettori.

Abitudini di consumo delle famiglie con lettrici

Questo capitolo amplia quello precedente prendendo
in considerazione famiglie di due tipi: quelle in cui
c'e una lettrice di gquotidiani e quelle in cui tutti i
lettori di quotidiani sono di sesso maschile. Pertanto
mediante questi dati si possono esaminare le possi-
bilica di raggiungere le donne con la pubblicita sui
quotidiani per quei prodotti in cui la loro opinione é

imporante.
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1 - PROFILO DEI. LETTORE PRIMARIO

INTRODUZIONE

DEIL, QUOTIDIAINOIN GEINERALRK

Il campione di rispondenti in ciascuna zona, e natural-
mente anche nell'ltalia totale, rappresenta tutti i lettori
primari di quotidiani. In questo capitolo non viene fatta
alcuna distinzione fra i tipi di quotidiani letti o fra il
numero di quotidiani letti o fra le frequenze di lettura. 11
risultato si riferisce quindi a quello che possiamo deno-
minare "gruppo complessivo di lettori primari”; cioé il
gruppo di persone raggiunto da una serie di numeri di
quotidiani in un certo periodo di tempo.

69







TAV. 1.1 - DISTRIBUZIONE DEI LETTORI PRIMARI, SECONDO L’'AMPIEZZA DEI CENTRI, IL TIPO DI LOCALITA’ DI RESIDENZA E-
SESS0; NELLE SETTE ZONE GEOGRAFICHE

. . Toscana z Campania - Popolazione
Piemonte . |Tre Venezie Lazio e Sicilia
DISTRIBUZIONE SECONDO : ITALIA . Lombardia i Marche i Bas;li adulta
Liguria Emilia ) Abruzzi asilicata | Sardepgna :
Umbria Calabria Italia
Totale casi = 100% 7546 1486 1473 1472 1457 1450 1450 1450 %
CLASSI DI AMPIEZZA
= Fino a 10.000 abitanti . + v v v o v « o & « 20 18 25 20 18 13 23 22 40
-Da 10.001 a 30.000 abitanei ., ...... 12 14 7 11 27 4 12 18 19
=Da 30.001 a 100.000 abitanti....... 17 20 21 14 27 4 24 16 16
= Da 100.001 a 1.000.000 di abitanti . . . 23 20 5 55 28 2 13 44 ;
25
- Oltre a 1.000.000 di abitanti ., , .. ... 28 28 42 - - 77 28 -
TOTALE 5 is % a5 100 100 100 100 100 100 100 100 100
TIPO DI LOCALITA'
- Capoluogo di provincia « + .« s auvases 62 G4 59 66 40 81 53 55 32
- Non capoluogo di provincia. « v v w v v« 38 36 41 34 G0 19 47 45 68
O v wwme 100 100 100 100 100 100 100 100 100
SESSO
-Maschi e oo o wE EEIE EE W e 84 i a8l 84 88 88 93 93 48
= PR TIMIOE s aece o wima i Wi e 16 23 19 16 12 12 7 b 52
TOTALE we 5o e 100 100 100 100 100 100 100 100 100
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TAV. 1.2 - DISTRIBUZIONE DEI LETTORI PRIMARI, SECONDO CLASSI DI ETA’, GRADO DI ISTRUZIONE E CLASSE ECONOMICO-S0-
CIALE, NELLE SETTE ZONE GEOGRAFICHE

Pi Tee Vesienle] LOZCa08 Lazio | Compemtx | oo Eoyslazione
DISTRIBUZIONE SECONDO : ALl | SPOMC ) Lombaddia it Marche . | g gt adulta
Liguria Emilia i Abruzzi asilicata Sardegna J
Umbria Calabria [talia
Totale casi = 100% 7546 1486 1473 1472 1457 1450 1450 1450 %
CLASSI DI ETA’
“Menodil6annicoveurnnannnnnn * * * * 1 * * 1 } ”
DA 168 280000 S0 559 6 ieasaee 12 12 10 8 12 11 15 18
«Da25a34an0i.acacccns PRI 20 21 20 17 18 23 20 21 7
«Da3S5addanni...eececacecccns 22 20 22 22 24 26 21 23 18
<PadS i SEanitiil - v venvsesn s ie 19 18 20 21 18 20 19 15 17
=DaSSHpantlc vaviiae s e e v 15 17 16 17 14 12 13 12 15
«Olire G anni « oo v cnveeeenennan 12 12 12 15 13 8 12 10 14
TROTALE o asbsas 100 100 100 100 100 100 100 100 100
GRADO DI ISTRUZIONE
- Frequenza alle scuole elementari ... 32 35 31 36 37 27 24 27 76
- Frequenza alla scuola media inferiore . 25 26 27 24 26 23 24 20 13
- Frequenza alla scuola media superiore 27 26 28 25 23 28 30 10 z 1
- Frequenza all'Universita . . ....... 16 13 14 15 14 22 22 23
TOTALE ¢ ¢ v eovw s 100 100 100 100 100 100 100 100 100
CLASSI ECONOMICO-SOCIALI
wBUBEEIORE & o wia i soe i 50e e Siaree 3 2 4 2 4 2 4 1 ‘ 5
- Medio-superiore . . . . i cnnnenn.. = 18 18 19 17 18 16 19 16
o MEAdIB a5 w6 vos a5 w26 sve 606 wis ena 08 Fe 50 52 47 56 54 44 50 46 32
- Medio-inferiore. . . . ... .c0cveurn.n. 24 24 25 21 19 29 21 27 42
= INEBFIONE & aviveia v ase 56 ak wc die wie 5 4 5 4 5 9 G 10 21
TOCALE i am 100 100 100 100 100 100 100 100 100
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TAV, 1.3 - DISTRIBUZIONE DEI LETTORI PRIMARI, SECONDO LA POSIZIONE NELLA FAMIGLIA E SECONDO LA CLASSE PROFES-

SIONALE, NELLE SETTE ZONE GEOGRAFICHE

: .| Toscana - Campania R Popolazione
DISTRIBUZIONE SECONDO : ITALIA | Piemonte | ) o bardia |1 2 %l Marche s Puglic | Sicilia dulea
Liguria Emilia Umbria Abruzzi Basilicata | Sardegna feali
Calabria Ealin
Totale casi = 100% 7546 1486 1473 1472 1457 1450 1450 1450 %
POSIZIONE NELLA FAMIGLIA
=Capoifamiglia; . o arpeimn wn Ew s o 73 G9 73 76 73 74 72 70 27
- Non capofamiglia. . . .............. 27 31 27 24 27 26 28 30 73
TOTALE ..o o 100 100 100 100 100 100 100 100 100
CLASSI PROFESSIONALI
= Industriali con grande azienda; grandi pro-
prietari terrieri; grandi commercianti; alti
funzionari statali.............. 1 1 1 * 1 * 1 1
- Industriali con media azienda; proprietari
terrieri; commercianti medio-superiori; li-
beri professionisti . . .. v u e, 3 1 4 3 2 3 3 2
= Industriali con piccola azienda; commer-
cianti con media azienda; impiegati con
funzioni direttive; grandi affittuari ... .. 13 11 17 12 12 14 17 16
- Artigiani; esercenti; commercianti con
azienda superiore allunifamiliare; impie=
gati con funzioni non direttive . ... .. .. 18 17 20 18 17 16 16 22
- Piccoli artigiani; piccali esercenti; com-
merciantl con azienda unifamiliare; impie-
gati di seconda categoria;coltivatoridiret=
ti; operai specializzati . . . v v v v v e v 29 28 29 20 34 28 25 22
- Impiegati d'ordine . .....cicinnnn.. 6 7 5 5 6 9 8 6
- Operai comuni e funzionari di bassa forza. 6 T 6 6 5 9 5 5
- Manovali e braccianti agricoli. . . . ... .. 1 1 1 1 1 1 1 1
- Senza professione;pensionati; casalinghe;
REUHROIL. oo i s v e 5a) SRNIRT e 23 27 17 26 22 20 24 25
TOTALE: cwwue e 100 100 100 100 100 100 100 100
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TAV. 1.4 - DISTRIBUZIONE DELLE FAMIGLIE SECONDO LA PRESENZA DI MEMBRI APPARTENENTI ALLE DIVERSE CLASSI DI

ETA' NELLE SETTE ZONE GEOGRAFICHE

Pi Tre V 5 Toscana Campanin
H u 1e irals
FAMIGLIE CON COMPONENTI : ITALIA Loom® | Lombardia = f’l'fem Marche A';am" Basilicats | Siciia
guria milia Umbria ruzzi Calabria Sardegna
Totale casi = 100% 7546 1486 1473 1472 1457 1450 1450 1450
MASCHI DI ETA"™:
- inferiore al Ganni + + + .+ .« s v i 11 10 10 11 11 15 15 15
~daiGaillanni ........ —_— ” 8 6 6 9 8 9 11 12
=dagli 11ai I5anni .......... 10 7 8 14 9 11 15 15
<dai IGal 24 annl « o ow swsinos 25 22 24 24 26 27 32 32
~dai25aiddannl, + v v 0w ven . 26 25 26 24 25 29 29 28
~oltre 3danni . ...l i .. 81 79 80 82 84 80 85 82
FEMMINE DI ETA®:
= inferioreai Ganni . .+ ... 000 10 Fé 9 10 10 12 14 13
wdai-Gal 10 anni i ¢4 ¢ s sie e | 6 6 8 8 7 11 13
w:dapli TE-ai 15 anbi oo o e 9 6 9 9 9 10 ) 14
widai Laal T4 anni; o osi s i 22 19 31 9 19 24 26 28
~-dai25ai34anni...... P I 23 21 23 22 24 26 27 27
~oltre 3danni +.yevvrreennn 81 80 81 82 83 78 82 79

NOTA: Le percentuali vengono interpretate nel seguente modo. In Italia 1'11% delle famiglie dei lettori primari (754G) contengono almeno un

74 maschio inferiore ai 6 anni; 1'8% almeno un maschio dai 6 ai 10 anni, ecc.



TAV, 1.5 - COMPOSIZIONE DELLA FAMIGLIA DEI LETTORI PRIMARI NELLE SETTE ZONE GEOGRAFICHE

Tre V Toscana C%rnp?_nia
1 i H uglie teeali
NUMERO TOTALE DI COMPONENTI: ITALIA Pij“‘“’?‘e Lombardia | g st | Marche A';”‘". Busllieate ﬂs‘fj‘“a
guria milia ——— ruzzi Catib s Sardegna
T % % e e e e e
MASCHI
-inferioriai 15 an0i v v v v v v wue 18 14 16 20 16 20 22 23
—del 6al 24 annl cond v vv ae w 17 16 17 16 16 18 20 20
-dai25ai3danni .....00 00 00 16 17 16 14 15 17 16 16
=altre-1 34 anniwsvwie s i e s 49 53 51 50 53 45 42 41
TOUREE:: o 25 ¢ 100 100 100 100 100 100 100 100
FEMMINE
- inferioriai 15anni + v v v v v u v v u s 17 14 15 17 17 19 22 23
=dailGai2danni ...,...00... 15 13 19 13 12 16 17 18
~dai254ai34annd . ... 00 nene, 14 14 14 13 14 {65 1S 14
solee: DALENRE & o o wo mor s 54 59 52 5 57 50 46 45
TOTALE ... o.0vis 100 100 100 100 100 100 100 100
TOTALE COMPONENTI
- inferioriai 1Sanni . ., ......... 17 14 15 18 17 20 22 23
-dailGai2danni ............ 16 15 18 15 14 17 19 19
~dai25ai34anni ............ 15 16 15 14 14 16 IS 15
~oltre i 34 anni . ... ... . ... 52 55 52 53 55 47 44 43
TATALEE v s 305 100 100 100 100 100 100 100 100
NUMERO MEDIO DI COMPONENTI
S 1T 3,61 3,23 3,55 3,65 3,71 = i 4,28 4,26
O T 1,85 1,65 1,74 1,87 1,89 1,94 2,22 2,21
S T T (11 ) R e 1,76 1,58 1,81 1,78 1,82 I B 2,06 2,05
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TIPI

DI QUOTIDIAINI

INTRODUZIONE

Mentre il capitolo precedente non faceva alcuna distin-
zione a seconda dei tipi di quotidiani letti, questo ca-
pitolo esamina separatamente i lettori di ciascuno dei
cinque tipi di quotidiani - mattino, pomeriggio-sera,
sportivo, finanziario, di partito.

2 - PROFILO DEIL,. TLETTORE PRIMARIO DEI DIVERSI

Nell'esaminare alcune caratteristiche demografiche,
sesso, etd, classe sociale - non viene tenuto conto del
numero di quotidiani letti o della frequenza di lettura ed
irisultati si riferiscono quindi a quello che abbiamo de-
nominato «gruppo complessivo di lettori primari» per
ciascun tipo di quotidiano.

Il «gruppo complessivon» & il gruppo di personale rag-
giunto da una serie di numeri di un quotidiano,

TAV. 2.1 - DISTRIBUZIONE DEI LETTORI PRIMARI SECONDO IL TIPO DI QUOTIDIANI LETTI, NELLE SETTE ZONE GEOGRA-

FICHE
- T . Ry ] Carnpa.nia o
TIPI DI QUOTIDIANI LETTI: ITALIA remont® | Yonbardin | T e Marche Lexln Puglie Sheli
Liguria Emilia A Abruzzi Basilicata Sardegna
Umbria -
Calabria
Totale casi = 100% 1546 1486 1473 1472 1457 1450 1450 1450
% % % % % % % %
- Quotidiani del mattino . . v v+ o a v v 93 93 91 94 95 90 95 98
= Quotidiani del pomeriggio. .. ...... 31 41 48 16 10 38 5 23
- Quotidiani sportivi + . oo awuwana.. 25 25 25 25 25 30 19 25
= Quortidiani finanziari........... i 3 4 G 2 2 3 1 1
- Quotidiani di partito « v v v v v v v wu.. 15 18 14 14 18 20 9 9
NOTE: Le cifre vanno interpretate come segue: ad esempio, in Italia dei 7546 lettori primari il 93% legge quotidiani del mattino, il 31% gquotidiani
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TAV, 2.2 - DISTRIBUZIONE DEI LETTORI PRIMARI DEI VARI TIPI DI QUOTIDIANI, SECONDO SESSO

ITALIA Piemonte - Liguria Lombardia Tre Venezie - Emilia
LEGGONO:
Maschi |Femmine Totale Maschi | Femmine Totale Maschi |[Femmine Totale Maschi [Femmine Totale
Yo %o n. o T % n. T T % n. Yo Yo 7 . T
- Quotidiani del mattino . . ... 83 17 6993 = 100 77 23 1374 = 100 81 19 1347 = 100 B3 17 1383 = 100
- Quotidiani del pomeriggio. . . 83 17 2347 = 100 76 24 604 = 100 82 18 704 = 100 87 13 240 = 100
- Quotidiani sporeivi . ... ... 95 5 1917 = 100 90 10 365 = 100 94 6 377 = 100 26 4 374 = 100
- Quotidiani finanziari ... ... 93 1 254 = 100 93 7 54 = 100 91 9 85 = 100 100 = 38 = 100
- Quotidiani di partito . .. ... 89 11 1171 = 100 86 14 275 = 100 89 11 200 = 100 92 8 211 = 100
T - Marche = Umbri Lazio - Abruzzi Campasia - Puglle Sicilia - Sardegna
oscana azodn MBETA ERELLY Basilicata - Calabria
LEGGONO:
Maschi |Femmine Totale Maschi |Femmine Totale Maschi |Femmine Totale Maschi |Femmine Totale
% % n. o Vo Te n. e Ta o n. Yo Yo To n. %o
- Quotidiani del mattino . . . . . 87 13 1386 = 100 88 12 1304 = 100 93 7 1380 = 100 93 7 1420 = 100
- Quotidiani del pomeriggio. . . 94 6 153 = 100 89 11 551 = 100 88 12 73 = 100 93 5 238 = 100
- Quotidiani sportivi .. ..... 98 2 352 = 100 97 3 434 = 100 98 2 272 = 100 98 2 355 = 100
- Quotidiani finanziari . .. ... 100 - 26 = 100 92 8 38 = 100 88 12 16 = 100 95 5 22 = 100
= Quotidiani di partito . ..... 91 9 261 = 100 88 12 296 = 100 99 1 126 = 100 96 4 133 = 100
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TAYV. 2.3 - DISTRIBUZIONE DEI LETTORI PRIMARI, SECONDO CLASSI DI ETA’

ITALIA Piemonte = Liguria
CLASSI DI ETA® Lectori di Lerrori di:
Quotidiani [Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani|Quoridiani Total Quotidiani |{Quotidiani |Quotidiani | Quotidiani|Quoridiani Totale
mattino |pomeriggio| sportivi | finanziari |di partito ¥ mattino |pomeriggio| sportivi | finanziari| di partito
- Totale casi = 100% 6993 2347 1917 254 1171 946 1374 604 365 54 273 1486
- Meno di 16 anni ........ ’ . 1 - * * * * 1 - " *
-Dal6éa24anni ......., 11 i1 21 ) 12 12 11 13 19 8 12 12
=Da25a3tanni v ov i oo 19 23 28 18 18 20 21 23 28 23 22 21
=Da 35 addaont i 22 24 23 22 25 22 19 22 22 20 26 20
=Dad5asSdanni ........ 19 20 15 20 19 19 18 20 15 15 14 18
-DasS5a6Gianni «.,..... 16 15 8 21 15 15 18 14 10 20 16 17
-~ Oltre G4anni ..., . R 13 1 4 10 11 12 13 8 5 15 10 12
TOTALE. .. 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Lombardia Tre Venezie - Emilja
CLASSI DI ETA' Lettori di : Lettori di :
Quotidiani | Quotidiani|Quotidiani | Quotidiani|Quotidiani Total Quotidiani| Quotidiani |Quotidiani|Quotidiani [Quotidiani Total
mattino |pomeriggiol sportivi | finanziari| dipartito e mattino |pomeriggio| sportivi | finanziari| di partito prale

Totale casi = 100% 1347 704 37T 85 200 1473 1383 240 374 38 211 1472
-Menodil6anni ........ " 1 1 s - % * - * = = i
~Dal6azZ24danni « «oeass . 10 11 18 8 11 10 8 5 16 10 9 8
~Da25a34anni ........ 19 21 30 14 16 20 17 17 26 13 17 17
-Da35ad44danmni ........ 21 23 20 25 23 22 21 23 27 21 24 22
-Dad5aSdaoni ........ 20 21 16 24 22 20 20 26 18 16 22 21
-Da55a6daoni ........ 17 16 9 19 17 16 18 19 10 24 16 17
- Olere G annl o vivas i o 13 7 6 10 11 12 16 10 3 16 12 15
TOTALE. ... 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
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TAV. 2.3 (Segue) - DISTRIBUZIONE DEI LETTORI PRIMARI, SECONDO CLASSI DI ETA’

Toscana = Marche = Umbria

Lazio - Abruzzi

CLASSI DI ETA? Lerttori di : Lettorn: di:
Quotidiani |Quotidiani |Quotidiani | Quotidiani|Quotidiani Totale [Quetidiani|Quotidiani |Quotidiani | Quoridiani|Quotidiani Total
mattino |pomeriggio| sportivi | finanziari|di partito mattino |pomeriggio | sportivi | finanziari| di partito paals
Totale casi = 100% 1386 153 352 26 261 1457 1304 551 434 38 296 1450
-Menodil6anni , .. .... . = - 1 - * 1 = ¥ 1 = L *
-Dal6a24danni ........ 12 11 26 4 16 12 11 9 19 8 11 11
-Da25a3danni ..o0004 17 19 28 19 14 18 22 28 31 24 16 23
-Da35addanni ........ 24 23 22 23 26 24 26 29 28 21 26 26
-Dad45aS54anni ...... 18 22 14 16 18 18 20 19 14 18 20 20
~Da55a6danni ...... . 15 15 7 19 11 14 13 10 6 16 17 12
-Olre 64 anni v v v v v v h w0 14 10 2 19 15 13 8 5 1 13 10 8
TOTALE. .... 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Campania = Puglie = Basilicata - Calabria Sicilia = Sardegna
CLASSI DI ETA' Lettori di: Lettori di:
Ql-rl:at:f]ii:ni Quotidiani|Quotidiani (f}'uoridian_i %taotidi.ani Totale Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani Quotidiani %gotidiqni Totale
o |pomeriggid sportivi inanziari| di partito mattino |pomeriggio| sportivi | finanziari| di partito

Totale casi = 100% 1380 73 272 16 126 1450 1420 338 355 22 133 1450
-Menodi l6anni ........ * = 1 = * N 1 1 7 - i 1
-Dal6a24danni ........ 14 16 30 (1) 16 15 17 17 32 4 13 18
-Da25a34anni ........ 20 27 25 (5) 20 20 21 27 27 23 19 21
-Da35addanni ........ 22 22 17 (3) 27 21 23 28 21 23 29 23
-Da45aS54danni ........ 19 18 17 (3) 18 19 15 13 12 23 15 15
-Das5a6G4danni ...,.... 13 10 8 (1) 10 13 13 10 5 14 13 12
- Oltre 64 anni . ... .. 85 s 12 7 2 (3) 9 12 10 4 1 13 11 10
TOTALE. .... 100 100 100 (16) 100 100 100 100 100 100 100 100
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TAV. 2.4 - DISTRIBUZIONE DEI LETTORI PRIMARI, SECONDO CLASSI ECONOMICO-SOCIALI

ITALIA Piemonte - Liguria
CLASSI ECONOMICO-S0OCIALI Letrori di : Lettori di :
Quotidiani|Quotidiani |Quotidiani | Quotidiani|Quortidiani Totale [Quotidiani|Quocidiani |Quotidiani|Quotidiani|Quotidiani Totale
mattino |pomeriggio| sportivi | finanziari|di partito mattino [pomeriggio | sporcivi | finanziari| di partito
Totale casi - 100% 6993 2347 1917 254 1171 1546 1374 604 365 54 275 1486
—Superbare; &5 o w5 e 3 3 2 15 3 3 2 2 3 17 2 2
- Medio-superiore . . . . .. .. 19 21 15 45 16 18 19 25 14 42 14 18
=Media,...... o000 50 49 30 37 45 a0 53 50 55 35 46 52
- Media-inferiore .. ... .. 23 23 28 1 29 24 23 21 26 2 33 24
= Infeliore v e saia G a ol o 3 4 5 2 T ] 3 2 2 4 5 4
TOTALE . +.0.s 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Lombardia Tre Venezie - Emilia
CLASSI ECONOMICO-SOCIALI Lettori di: Leteori di:

Quotidiani [Quotidiani|Quotidiani | Quotidiani| Quotidiani Total Quotidiani| Quotidiani [Quotidiani|Quotidiani %uo[idiani Total
mattino |pomeriggid sportivi | finanziari| di partito DEals mattino |pomeriggio| sportivi | finanziari| di partito veale

Totale casi - 100% 1347 704 377 85 200 1473 1383 240 374 38 211 1472
- Superiore . ..., e 3 3 1 12 1 4 2 4 1 11 3 7
- Medio superiore . ...... . 21 20 18 45 16 19 18 24 12 58 13 17
eMediasg: s b weone R 48 48 48 41 46 47 56 56 56 31 47 56
- Medio-inferiore . . « v 4 4 .., 23 24 29 1 30 25 21 14 27 " 29 21
~Inferiore ou % ivv w% s i 5 5 4 1 7 5 3 2 4 - 8 4
TOTALE: + s . 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
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TAV. 2.4 (Segue) - DISTRIBUZIONE DEI LETTORI PRIMARI, SECONDO CLASSI ECONOMICO-SOCIALI

Toscana = Marche = Umbria

Lazio = Abruzzi

CLASSI ECONOMICO-SOCIALI Letcori di : Lectori di :

Quotidiani [Quotidiani |Quotidiani|Quotidiani|Quotidiani Totale Quotidiani |Quoridiani [Quotidiani | Quotidiani|Quotidiani Totale
mattino |pomeriggio| sportivi | finanziari|di partito mattino |pomeriggio| sportivi | finanziari| di partito
Totale casi = 100% 1386 153 352 26 261 1457 1304 551 434 38 296 1450
~-SUPEriore. i o v v v is s a o'a 3 6 2 42 5 4 3 2 2 19 7 2
- Medio-superiore . ... ... 18 19 16 35 15 18 17 15 10 32 22 16
= Mediaion saananeiess os va 56 55 55 23 48 54 46 45 40 44 a7 44
- Medio-inferiore . . . . . . ... 18 17 22 - 26 19 27 28 36 - 26 27
= Inferiore oo i waiasa o e 4 3 S - ] 5 7 10 12 3 8 9
TOTALE. . ... 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Campania - Puglie - Basilicata - Calabria Sicilia - Sardegna
CLASSI ECONOMICO-SOCIALI Lettori di : Lettori di :
Quotidiani | Quotidiani|Quotidiani | Quotidiani| Quotidiani Quoridiani| Quotidiani |Quoridiani|Quotidiani |{Quoridiani

mattino |pomeriggia sportivi %nanziari di partito Totale mattino |pomeriggio| sportivi ?inanziari %i partito Totale
Totali casi = 100% 1380 73 272 16 126 1450 1420 338 355 22 133 1450
» Superiore: « u s wn o ew e s S 3 2 (1) 3 4 2 3 1 5 2 1
- Medio-superiore . ....... 20 23 14 (6) 16 19 16 22 11 41 17 16
=Media. coisoranime o o s 51 55 49 (7} 54 50 46 53 46 45 47 46
- Medio-inferiore . . . .. .... 19 14 27 2) 18 21 26 19 30 9 21 27
= IREEEIOre o i awa s s ave s 5 5 8 = 9 6 10 3 12 — 13 10
TOTALE  « s » 100 100 100 (16) 100 100 100 100 100 100 100 100
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S -ILLETTORE PRIMARIO

INTRODUZIONE

EILETTORI AGGIUNTI

Ciascuna persona intervistata ha fornito informazioni
circa le altre persone, facenti o non facenti parte della
sua famiglia, che leggono ciascuno dei quotidiani da lui
acquistati, Da queste descrizioni & stata ricavata l'im-
portanza dei «lettori aggiunti» e delle loro principali
caratteristiche: sesso, eta e regolarita di lettura.
Poiché le informazioni su questi «lettori aggiunti» ven-
gono da una terza persona, sono stati effettuati dei con-
trolli sull'accuratezza delle informazioni stesse, Alcuni
ispettori hanno intervistato direttamente 255 persone
che erano state definite «lettori aggiunti» dairisponden-
tiinterpellati in un primo tempo. Soltanto in 3 casi le
informazioni fornite sono state trovate imprecise.
Nonostante la cura messa nell’effettuazione dell'indagi-
ne & chiaro che non siamo stati in grado di raccogliere
notizie circa tutti i lettori di quotidiani. E' stato impos-
sibile, ad esempio, accertare quante persone leggono i
quotidiani in un negozio di barbiere, o in un caffe, o in
circoli e comunita, o che raccolgono un giornale lascia=-
to in un tram o in un autobus.

Possiamo ritenere tuttavia che la lettura di queste per=
sone «mancanti» sia pit casuale e meno accurata di
quella degli altri lettori, cosi che 1'indagine ha conside-
rato la parte pid importante del pubblico dei quotidiani.
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TAV. 3.1 - NUMERO DI LETTORI PRIMARI E AGGIUNTI

ITALIA Piemonte = Liguria
Quotidiani | Quoridiani | Quoridiani | Quetidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani Quotidiani | Quoridiani
mattino pomeriggio| sportivi finanziari | di partito mattino | pomeriggio| sportivi finanziari | di partito
n. n. n. n. o. n. n. o o. n.
LETTORI PRIMARI (1) 6771 1961 1617 165 763 1339 528 302 36 153
LETTORI AGGIUNTI 11834 3084 %211 125 1089 2301 884 391 28 220
- familiari (8238) (2377) (1062) (63) (716) (1917) (729) (262) (17) (158)
= non familiari (3596) ( 707) (1149) (62) (373) ( 384) (155) _(129) (11) { 62)
QUOTA DI AGGIUNTI A PRIMARI 1,75 1,57 1,37 0,76 1,43 1,72 1,67 1,29 0,78 1,44
MEDIA DEGLI AGGIUNTI Al
PRIMARI 1,63 1,62
Lombardia Tre Venezie - Emilia
Quotidiani | Quotidiani Quotidiani | Quoridiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani Quotidiani | Quotidiani
mattino | pomeriggio | sportivi finanziari | di partito mattino | pomeriggio| sportivi finanziari | di partito
n. n. o. Na n. 0. n. O= n. n.
LETTORI PRIMARI (1) 1293 602 304 55 102 1343 180 314 27 149
LETTORI AGGIUNTI 3078 949 464 33 171 2515 232 260 9 174
- familiari (2195) (710) (186) (17) (98) (1870) (205) (171) (6) (139)
- non familiari (883) (239) (278) (16) (73) (645) (27) 89 (3 (3%)
QUOTA DI AGGIUNTI A PRIMARI 2,38 1,58 1,53 0,60 1,68 1,87 1,29 0,83 0,33 1,17
MEDIA DEGLI AGGIUNTI Al 1,99 1,58

PRIMARI

NOTA : (1) Idati sono riferiti ai soli quotidiani letti una o piti volte la settimana. Il numero di lettori primari viene dedotto dalla Tavola 5.1.
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TAV. 3.1 (Segue) - NUMERO DI LETTORI PRIMARI E AGGIUNTI

Toscana —Marche = Umbria

Lazio - Abruzzi

Quotidiani | Quoridiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani
mattino pomeriggio| sportivi finanziari | di partito mattino | pomeriggio | sportivi fipzaziari | di partito
n. n. n. n. o. o. n. n. n. n.
LETTORI PRIMARI (1) 1353 116 310 16 199 1239 485 385 29 137
LETTORI AGGIUNTI 3013 12-39 507 25 367 1997 600 438 18 325
- familiari (1778) (133) (135) (5) (166) (1629) (508) (255) (18) (271)
- non familiari (1235) (56) (372) (20) (201) (368) (92) (183) {—) (54)
QUOTA DI AGGIUNTI A PRIMARI 2,23 1,63 1,63 1,56 1,84 1,61 1,24 1,14 0,62 1,37
MEDIA DEGLI AGGIUNTI Al 2,06 1,42
PRIMARI
Campania - Puglie - Basilicata - Calabria Sicilia = Sardegna
Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani
martino | pomeriggio | sportivi finanziari | di partito mattino | pomeriggio| sportivi finanziari | di partito
n. n. n. n. n. n. n. n. n. n.
LETTORI PRIMARI (1) 1357 58 255 10 108 1395 258 50 13 87
LETTORI AGGIUNTI 2045 61 265 16 109 2443 376 384 4 113
- familiari (1535) (57) (122) (4) (76) (1831) (278) (201) 3) (71)
- non familiari (510) (4 (143) (12) (33) (612) (98) (183) (1) (42)
QUOTA DI AGGIUNTI A PRIMARI 1,51 1,05 1,04 1,60 1,01 1,75 L,46 7,608 0,31 1,30
MEDIA DEGLI AGGIUNTI Al 1,39 1,84

PRIMARI

NOTA : (1) I dati sono riferiti ai soli quotidiani letti una o pil volte la settimana,

Il numero di lettori primari viene dedotto dalla Tavela 5.1.

87




TAV. 3.2 - FREQUENZA DI LETTURA DEI LETTORI AGGIUNTI

ITALIA Piemonte - Liguria
Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani
mattino pomeriggio| sportivi finanziari | di partito mattino | pomeriggio| sporcivi finanziari | di partico
n. n. n. n. . n. n. n. n. n.
Totale quotidiani (1) 9340 2179 1873 200 864 1742 557 347 35 179
danno
LETTORI AGGIUNTI (2)
= Fansliar 11661 2437 1083 84 114 2299 731 308 17 162
- non familiari 3627 767 1179 67 387 439 165 132 15 65
No. Totale 15288 3204 2262 151 1161 2738 896 440 32 227
che leggono % e % % % % % % % Y%
REGOLARMENTE
(5 o piu volte la settimana) 74 68 65 68 62 80 67 60 100 59
OCCASIONALMENTE
(meno di 5 volte la settimana) 26 32 35 32 38 20 33 40 - 41
Lombard ia Tre Venezie - Emilia
Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani Quortidiani | Quotidiani
mattino | pomeriggio | sportivi finanziari | di partito mattino | pomeriggio| sportivi finanziari | di partito
n. n. n. n. n. n. n. o. n. n.
Totale quotidiani (1) 1750 717 343 67 114 2004 193 379 32 176
danno
LETTORI AGGIUNTI (2)
- familiari 2206 851 220 26 107 2472 228 206 9 152
- non familiari 925 343 312 18 75 727 38 118 9 43
Na. Totale 3131 1194 532 44 182 3199 266 324 18 195
che leggono % % % % %o % % % n. %
REGOLARMENTE
(5 o pin volte la settimana) 75 69 72 80 65 73 71 70 (15) 67
OCCASIONALMENTE
(meno di 5 volte la settimana) 25 31 28 20 35 27 29 30 (3) 33

NOTE (1) Idati sono riferiti ai soli quotidiani letti una o pit volte la settimana. Il numero di quotidiani & percid quello riportato nella tavola 5.2,
88 (2) Un particolare quotidiano pud essere letto da piti di un letrore aggiunto ed un particolare lettore aggiunto puo leggere piu di un quotidiano.



TAY. 3.2 (Segue) - FREQUENZA DI LETTURA DEI LETTORI AGGIUNTI

Toscana - Marche - Umbria

Lazio - Abruzzi

Quotidiani | Quotidiani [ Quotididni | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quoridiani
mattino pomeriggio| sportivi finanziari | di partito martino | pomeriggio | sportivi finanziari | di partito
n. n. n. n. n. n. n. n. n. n.
Totale quotidiani (1) 1827 124 397 18 227 1739 509 430 39 253
danno
LETTORI AGGIUNTI (2)
- familiari 2151 162 469 5 202 2099 556 313 28 279
- non familiari 1520 74 269 20 299 399 113 213 - 63
No. Totale 3671 236 738 25 501 2498 669 526 28 342
che leggono % % Fe n. % % % % n. %6
REGOLARMENTE
(5 o piu volte la settimana) G5 62 G4 22 55 75 67 66 9 65
OCCASIONALMENTE
(meno di 5 volte la settimana) 35 38 36 3 45 25 33 34 19 35
Campania - Puglie - Basilicata - Calabria Sicilia - Sardegna
Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani
mattino | pomeriggio | sportivi finanziari | di partito mattino | pomeriggio| sportivi finanziari | di partito
n. n. n. n. n. n. n. n. n. n.
Totale quoridiani (1) 1941 60 267 13 124 1896 263 324 17 06
danno
LETTORI AGGIUNTI (2)
- familiari 2144 76 134 4 90 2310 287 229 6 76
- non familiari 811 28 160 22 65 909 113 218 1 97
No. Totale 2955 104 204 26 155 3219 400 447 7 173
che leggono % % % n. % % o % n. %
REGOLARMENTE
(5 o pit volte la settimana) 75 51 65 6 79 71 58 68 3 62
OCCASIONALMENTE
(meno di 5 volte la settimana) 25 49 35 20 21 29 42 32 4 38

NOTE (1) I dati sono riferiti ai soli quotidiani letti una o pil volte la settimana. 1l numero di quotidiani & percio quello riportato nella tavola 5.2.
(2) Un particolare quoetidiano pud essere letto da pin di un lettore aggiunto ed un particolare lettore aggiunto puo leggere piu di un quotidiano.
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TAV. 3.3 - LETTORI AGGIUNTI SECONDO SESSO E FREQUENZA DI LETTURA

ITALTA Piemonte - Liguria
Quortidiani | Quotidiani | Quoridiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quoridiani | Quotidiani
mattino pomeriggio| sportivi finanziari | di partito mattino | pomeriggio | sportivi finanziari | di partito
n, n. n. n. 0. n. n. o. n. n.
Totale "Lettori aggiunti” 15288 3204 2262 151 1161 2738 896 440 32 227
% % % % % % % % % %
Leggono regolarmente 74 68 65 68 62 80 67 60 100 59
- maschi (37) (34) (52) (56) (37) (39) (33) (43) (87) (31)
- femmine (37) (34) (13) (12} (23) (41) (34) (17) (13) (28)
Leggono occasionalmente 26 32 35 32 38 20 33 40 F 41
- maschi (14) (16) (28) (20) (23) (9) (16) (25) (- (20)
- femmine (12) (16) (7 (12) (15) (11) (1n (15) ¢ (21)
Totale - maschi 3l 50 80 16 60 48 49 68 87 sl
- femmine 49 30 20 24 40 52 5] 32 13 49
Lombardia Tre Venezie - Emilia
Quotidiani | Quotidiani | Quoridiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani
mattino | pomeriggio | sportivi finanziari | di partito mattino | pomeriggio| sportivi finanziari | di partito
n. n. n. n. n. n. n. n. . mn.
Totale "Lettori aggiunti" 3131 1194 532 44 182 3199 266 324 18 195
% % % % % Fe % % n. %
Leggono regolarmente 75 69 72 80 65 73 71 70 15 67
- maschi (30) (30) (57) (70) (33) (33) (33) (54) (11) (33)
- femmine (45) (39) (15) (10) (32) (40) (38) (16) ¢ 4 (34)
Leggono occasionalmente 25 31 28 20 35 27 29 30 3 33
- maschi (15) (13) (21) (15) (17 (15) (12) (21) (2 (15)
- femmine (10) (18) €7 ) (18) (12) (17 (9 Y (18)
Totale - maschi 45 43 78 835 50 48 45 Fi 13 48
- femmine 55 7 22 15 50 52 55 25 5 52
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TAY. 3.3 (Segue) - LETTORI AGGIUNTI SECONDO SESS50 E FREQUENZA DI LETTURA

Toscana —Marche = Umbria

Lazio - Abruzzi

Quoridiani | Quortidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani
mattino pomeriggio| sportivi finanziari | di partito mattino pomeriggio| sportivi finanziari | di partito
n. n. n. n. 0. n. n. ri. n. Na
Totale "Lettori aggiunti” 3671 236 738 25 501 2498 669 526 28 342
% % % n, % %o % e n. %
Leggono regolaimente G5 62 G4 22 55 75 67 66 9 65
- maschi (38) (34) (60) (21) (45) (36) (33) (52) (7) (32)
- femmine (27) (28) (4 (1 (10) (39) (34) (14) (2) (33)
Leggono occasionalmente 35 38 36 3 45 25 33 34 19 35
- maschi (25) 27) (35) =) (35) (12) (16) (29) (8) (18)
- femmine (10) (11) (1 (3 (10) (13) an (3) (11) amn
Totale - maschi 63 61 95 21 80 48 49 81 15 50
- femmine 7 39 5 4 20 52 51 19 13 50
Campania - Puglie - Basilicata - Calabria Sicilia - Sardegna
Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani
mattino | pomeriggio | sportivi finanziari | di partito mattino | pomeriggio| sportivi finanziari | di partito
n. n. n. n. n. n. n. n. n. n.
Totale "Lettori aggiunti" 2955 104 204 26 155 3219 400 447 7 1?3
% % % n. e % T % n. %
Leggono regolarmente 75 51 65 6 79 71 58 68 3 62
- maschi (42) (21) (54) (5) (49) (37) (30) (53) (3) (43)
- femmine (33) (30) (11) (1) (30) (34) (28) (15) (=) (19)
Leggono occasionalmente 25 49 35 20 21 29 42 32 4 38
- maschi (19) (32) (33) (20) an (12) (23) (26) (4) (29)
- femmine (6) (17 (2) (==} (4 (11) (19 ( 6) (= (9
Totale - maschi 61 53 87 25 66 49 53 79 72
- femmine 39 47 13 1 34 45 47 21 - 28
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TAV. 3.4 - LETTORI AGGIUNTI FAMILIARI SECONDO ETA’, SESSO E FREQUENZA DI LETTURA

"I ALTA
Quoridiani Quotidiani Quotidiani Quotidiani Quotidiani
mattino pomeriggio sportivi finanziari di partito
Totale "Lertori aggiunti" in famiglia 11661 2437 1083 84 774
¥4 % % % %
Leggono regolarmente () 79 73 73 65 69
Maschi di eta:
-inferiore ai 2d anni . . . . .. ... .. .. 10 10 26 10 11
=@l 25 al 3Enm . o s ns bsosis s 7 6 10 7 G
w Al 35 AL SRR o s s e v 8 7 10 13 9
—oltre:d 54 anfl wow sm o on EraE A 8 8 8 B8 2
TOTALE :ewws 33 31 54 38 33
Femmine di eta:
- inferiore ai 24 anni . . . ... ... 7 6 b) 1 4
-dai 25ai3danni .....00 00002 8 8 3 4 [
~dat 3581 SARNAT « eow vos s s womwes 17 17 8 15 14
=oitre t S-ENNL woew e i e s 14 11 3 7 9
TOTALE s39a% 46 42 19 27 33
Leggono occasionalmente (°) 21 27 27 35 31
Maschi di eta:
-inferioreai 24 anni . . . ... ... ... 3 4 6 6 3
=dal Z5 a0 FAADAL 5 ww om0 me e wa e 1 2z 3 5 2
A AR AR ARE o o o e o 1 2 3 i 3
woltred SEANAE +« & ow wh aw s e 2 2 3 3 2
TOTRLIE: o5 i0G0% 7 10 15 19 10
Femmine di eta:
-inferiore ai 2d annl « « .« . . .0 w L e . 3 5 3 6 4
~daji25ai3danni .. .0 e e 3 4 2 2 4
e e Py L 1o GRS R C N g v 5 7 6 6 9
<ipltre i-5d-annt covairw e e & o sie 5 4 1 1 5
TOTALE -3y 14 20 12 15 22

(¢) Per lectura regolare" si intende "letto'S o pin volte la settimana”
Per lettura "occasionale® si intende letto meno di 5 volte la setcimana”

NOTA - Questa tavola & basata sui soli lettori familiari in quanto non era sempre possibile rilevare con precisione 1'eta dei lettori non familiari
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4 - FAMIGLIE CON LETTRICI

INTRODUZIONE

Dalle informazioni fornite da ciascun rispondente circa
le altre persone che leggonoil suo giornale,e stato pos-
sibile stabilire se c'€ una donna nella famiglia che leg-

ge il quotidiano.

Le famiglie dei «lettori primari» sono state cos{ suddi-
vise in due gruppi: quellein cui almeno una donna legge
il quotidiano e quelle in cui tutti quelli che leggono il
quotidiano sono uomini.

Naturalmente le famiglie in cui il «lettore primario» &
una donna & considerata direttamente come una famiglia
con lettrice.

TAV. 4.1 - FAMIGLIE IN CUI LEGGONO SOLO GLI UOMINI E IN CUI LEGGONO ANCHE LE DONNE NELLE SETTE ZONE GEOGRA-

FICHE
. Piemonte . Tre Venezie Toscann Lazio CE;:T?;L:M Sicilia
LE FAMIGLIE DEI LETTORI Italia .. Lombardia . Marche . Basili
Liguria Emilia : Abruzzi asilicata Sardegna
Umbria Calabria
Totale casi = 100% 7546 1486 1473 1472 1457 1450 1450 1450
- Famiglie con soli lettori maschi . . 30 22 25 27 36 34 52 41
- Famiglie in cul leggono anche le donne 70 78 75 73 64 66 48 59
TOTALE ..... 100 100 100 100 100 100 100 100

NOTA: In questa tavola si considerano turti i tipi di quotidiani combinati
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TAV. 4.2 - FAMIGLIE IN CUI LEGGONO SOLO GLI UOMINI E IN CUI LEGGONO ANCHE LE DONNE

ITALIA Piemonte - Liguria
Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani
mattino pomeriggio| sportivi finanziari | di partito mattino | pomeriggio| sportivi finanziari [ di partito
n. n. n. n. 0. n. n. o. n. n.
Totale casi = 100% 6993 2347 19179 254 1171 1374 604 365 54 275
- Famiglie con soli lettori maschi. ... 28 25 40 16 30 20 20 31 22 28
- Famiglie in cui leggono anche le donne 72 15 60 84 70 80 80 69 78 72
TOTALE « om0 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Lombardia Tre Venezie = Emilia
Quoridiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani
mattino | pomeriggio | sportivi finanziari | di partito mattino | pomeriggio| sportivi finanziari | di partito
n. n. n. n. 0. n. n. n. n. n.
Totale casi = 100% 1347 704 AT 85 200 1383 240 374 38 211
- Famiglie con soli lettori maschi . . . . 35 34 36 16 32 25 23 38 (1) 27
= Famiglie in cui leggono anche le donne ()] G6 64 84 68 75 77 62 (27) 73
TOTALE . ;.0 000 - 100 100 100 100 100 100 100 100 (38) 100
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TAV. 4.2 (Segue) = FAMIGLIE IN CUI LEGGONO SOLO GLI UOMINI E IN CUI LEGGONO ANCHE LE DONNE

Toscana =Marche - Umbria

Lazio - Abruzzi

Quotidiani | Quotidiani |Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quetidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani
mattino pomeriggio| sportivi finanziari | di partito mattino pomeriggio| sportivi finanziari [ di partito
n. n. n. n. n. n. n. n. n. n.
Totale casi = 100% 1386 153 352 26 261 1304 551 434 38 296
- Famiglie con soli lettori maschi .. .. 34 27 50 (4) 45 31 31 45 (6) 29
- Famiglie in cui leggono anche le donne 66 73 50 (22) 55 69 G9 55 (32) 71
TOTALE . v o 100 100 100 (26} 100 100 100 100 (38) 100
Campania = Puglie = Basilicata = Calabria Sicilia - Sardegna
Quotidiani | Quotidiani | Quoridiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani
mattino | pomeriggio | sportivi finanziari | di partito mattino | pomeriggio| sportivi finanziari | di partito
n. n. n. . n. n. 0. n. n. n.
Totale casi = 100% 1380 73 272 16 126 1420 338 355 22 133
- Famiglie con soli lettori maschi . . .. 51 34 71 (€))] 55 41 39 47 (9 30
- Famiglie in cui leggono anche le donne 49 66 29 (13) 45 59 Gl 53 (13) 70
TOTALE ;. i s 100 100 100 (16) 100 100 100 100 (22) 100
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S - ABITUDINI DI LLETTURA

»

Per ogni quotidiano che unlettore primario legge & stata
rilevata la frequenza di lettura. Inoltre per i quotidiani
che legge una volta o pit alla settimana sono state an-
che raccolte informazioni circa le abitudini di lettura di
quel quotidiano.

Poiché molti lettori primari leggono pidt di una volta alla
settimana pid di un quotidiano, il numero di giornali per
cui sono state raccolte informazioni & in eccesso rispet-
to al numero di lettori primari.

E' stato necessario procedere in tal modo e non ignora-
re i quotidiani di importanza secondaria allo scopo di in-
dagare ampiamente su ogni tipo-mattino, pomeriggio-se-=
ra, ecc. - di quotidiano.

Sono stati esclusi i quotidiani letti meno di una volta
alla settimana poiché ovviamente sarebbe stato illogico
parlare di «abitudini di lettura» per casi cosi sporadici.

99



TAV. 5.1 - FREQUENZA DI LETTURA

Nel caso di lettura di pit di un quotidiano dello stesso tipo & stata attribuira al lettore la piu alea frequenza di lettura dichiarata, Tale procedura puo talvolea fornire ri=
sultati leggermente falsati per quanto riguarda la regolarita di lettura di un cerco tipo di quotidiano, Per esempio, se una persona legge il quotidiano del marrino A ruei i
giorni dafLunedi al Sabato ed il quotidiano del mattino B ogni Domenica, la frequenza pii alta dichiarata & G volte la settimana (Quotidiano A). La persona pero legge
un quotidiano del mattino ogni giorno, cioé 7 giorni alla settimana. Tali casi sono rari, ma piu facili da verificarsi con i quotidiani del martino per i quali la lectura al-
meno occasionale di piu di un quotidiano & pit comune (V. Tav. 5.2). La media di 6,04 giorni alla sertimana data per i quotidiani del mattino nella tabella che segue po-

trebbe pertanto essere considerata leggermente inferiore.

ITALIA Piemonte = Liguria
Lettori di: Lettori di:
Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani Quotidiani | Quoridiani
mattino | pomeriggio | sportivi | finanziari | di partito | mattino | pomeriggio| sportivi finanziari | di partito
Totale casi = 100% 6993 2347 1917 204 1171 1374 604 365 54 275
LEGGONO IL QUOTIDIANO:
= Toteicdiplomt wswnsviiiesEsdsses 12 40 37 34 31 57 26 30 32 26
=5 =06volte la settimana + ... ...... 12 12 9 9 24 14 10 5 7
o Xilmolte Ta dettamans « siisias s 7 14 i4 8 8 11 13 10 8
- 1=2volte la settimana .......... 6 18 24 14 18 8 36 29 16 15
= Meno di 1 volta la settimana . ...... 3 16 16 35 36 3 13 18 37 44
TOTALE: 6 55 simmsimn 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
No. Medio di giorni di lettura in una set=
timana (1) 6,04 4,26 4,02 3,54 3,31 5,76 3,61 3,66 3,44 2,94
Leggono in un giorno medio: (2)
= Numero 6037 1426 1102 128 594 1130 312 191 27 115
- % Totale casi 86,3 60,9 87,9 50,6 47,4 82,2 51,6 52,3 50,0 42,0
NOTE: (1) Queste medie sono state calcolate prendendo i seguenti valori per ciascuno dei cinque gruppi di frequenza: Giorni 7,0; 5,5; 3,5: 1.5: 0,5.
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TAV. 5.1 (Segue) - FREQUENZA DI LETTURA

Lombardia Tre Venezie - Emilia
Lettori di: Lettori di:
Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani [ Quotidiani Quotidiani
mattino | pomeriggio | sportivi | finanziari | di partito | mattino | pomeriggio| sportivi finanziari | di partito
Totale casi = 100% 1347 704 377 85 200 1383 240 374 38 211
LEGGONO IL QUOTIDIANO:
L (o 8 3 (v 11 (R 77 47 40 34 27 80 40 35 29 30
- 56 volte la settimana . ......... 7 12 7 11 2 7 10 7 19 5
- 3-4 volte la settimana + .+ vvonweos 6 15 11 5 7 6 15 16 5 9
= 1=2 volte la settimana . ......... 6 11 23 15 15 4 10 26 18 27
- Meno di una volta la settimana . ... 4 15 19 35 49 3 25 16 29 29
TOTALE & bo v iie 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
No. Medio di gioni di lettura in una set-
timana (1) ... ou.. T T T 6,10 4,75 4,0 3,54 2,71 6,28 1,62 3,85 3,64 3,25
Leggono in un giorno medio: (2)
=Numero . ....... 1174 478 215 43 77 1241 56 206 20 98
= % Totale casi ... 87,1 67,9 57,1 50,6 38,7 89,7 23,1 55,0 52,0 46,4
NOTE: (1) Queste medie sono state calcolate prendendo i seguenti valori per ciascuno dei cinque gruppi di frequenza: Giorni 7,0 = 5,5 = 3,5 = 1,5 = 0,5.
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TAV. 5.1 (Segue) - FREQUENZA DI LETTURA

Toscana = Marche = Umbria

Lazio = abruzzi

Lettori di: Letrori di:
Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani Quortidiani
mattino pomeriggio | sportivi | finanziari | di partito mattino | pomeriggio| sportivi finanziari | di partito
Taotale casi = 100% 1386 153 352 26 261 1304 551 434 38 296
LEGGONO IL QUOTIDIANO:
= Tutti i giotni s o o waaa s Y R 74 i8 32 37 g 71 43 47 45 38
- 5-6 volte la settimana . ...... i 10 6 10 4 9 9 12 10 3 9
= 3-4 volte la settimana . . ., ..., ... 9 10 18 4 12 7 14 14 13 14
= 1-2 volte la settimana ..... N 5 22 28 15 17 8 15 18 16 19
- Meno di I volra la settimana . ...... 2 24 12 40 24 5 16 11 23 20
TOTALE s o5 « . 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
No. Medio di giorni di lettura in una set-
) 2T -1 ) o [R G R 6,09 4,46 3,91 3,46 4,19 5,86 4,45 4,65 4,09 4,04
Leggono in un giorno medio: (2)
- Numero ...... 1206 97 196 13 156 1091 350 288 22 171
- % Totale casi . . 87,0 63,7 55,8 49,4 59.8 83,7 63,6 66, 4 58,4 57,7

NOTE: (1) Queste medie sono state calcolate prendendo i seguenti valori per ciascuna dei cinque gruppi di frequenza: Giorni 7,0-5,5-5,3-5,1-5,0-5.
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TAYV. 5.1 (Segue) - FREQUENZA

DI LETTURA

Campania - Puglie - Basilicata - Calabria Sicilia - Sardegna
Letcori di: Lettori di:
Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quot idiaoi
mattino | pomeriggio | sportivi | finanziari | di partito | marttino pomeriggio| sportivi finanziari | di partito
Totale casi = 100% 1380 73 272 16 126 1420 338 355 22 133
LEGGONO IL QUOTIDI ANO:
o Totti 1 BIOMAL ¢« o v a0 5o simpe 0 o 804 75 29 35 (6) 41 72 34 31 23 28
- 5-6 volte la settimana . . « oo o v o - s 10 8 14 (1 14 11 10 15 9 5
- 3-4 volte la settimana .+« o v s s s+ 10 20 20 (1) 13 10 15 18 < 14
- 1-2 volte la settimana ... « s v o s 5o s 4 22 25 (2) 17 5 17 19 23 19
- Meno di una volra la settimana .. .. 1 21 6 (6) 15 2 24 17 41 34
TOTALE « =« + 100 100 100 (16) 100 100 100 100 100 100
No. Medio di giorni di lettura in una
seetimana (1) s v o s v o s svoansenns 6,20 3,62 4,33 3,56 4,45 6,08 3,87 4,0 2,80 3,18
Leggono in un giorno medio: (2)
= Numero « « « » » 1223 38 168 8 80 1234 187 203 9 60
= % Totale casi . 88,6 51,8 61,9 50,9 63,6 86,9 55,3 57,1 40,0 45,4

NOTE : (1) Queste medie sono state calcolate prendendo i seguenti valori per ciascuno dei cinque gruppi di frequenza: Giorni 7,0 - 5,5 - 3,5 - 1,5 - 0,5.

(2) Queste cifre derivano dal numero di giorni in una settimana.
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TAV. 5.2 - NUMERO DEI QUOTIDIANI LETTI DAI LETTORI PRIMARI

ITALIA Piemonte ~ Liguria
Quotidiani [ Quotidiani [ Quotidiani | Quotidiani | Quoridiani Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quocidiani
mattino pomeriggio| sportivi finanziari | di partito mattino pomeriggio| sportivi finanziari | di partito
n. n. n- n. a. n. n. n, n. n.
Totale casi: 100% 6993 2347 1917 254 1171 1374 604 365 54 275
LEGGONO (almeno occasionalmente):
-l quotidiano solo . v w s v vivnuu s, a8 B4 83 79 84 64 91 86 87 B4
~2opinquotidiani, ... ..ou v o, 42 16 1T 21 16 36 9 14 13 16
TOTALE, . s 4.0 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
numero quotidiani letei 1 o pia volte la
settimana . , . . . SRR R Bt ik e wse n 9340 2179 1873 200 864 1742 357 347 35 179
Lombardia Tre Venezie - Emilia
Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani Quotidiani | Quotidiani
mattino | pomeriggio | sportivi finanziari | di partito mattino | pomeriggio| sportivi finanziari | di partito
n. n. n. n. n. o. n. n. n. n.
Totale casi: 100% 1347 704 377 BS 200 1383 240 374 38 211
LEGGONOQ (almeno occasionalmente):
-1 quotidiano solo , , . .. ... R 55 72 82 -8 81 52 86 79 B4 83
=260 Juetidianty su on om e v e 45 28 18 22 19 48 14 21 16 17
TOTALE . 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
numero quotidiani letei 1 o piu volte la
BEMIGANE wiv wis ws wia s aie W 1750 717 343 L 67 114 2004 193 379 32 176
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TAV. 5.2 Segue - NUMERO DEI QUOTIDIANI LETTI DAI LETTORI PRIMARI

Toscana = Marche - Umbria

Lazio - Abruzzi

Quotidiani | Quotidiani |Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani
mattino pomeriggio| sportivi finanziari | di parrito mattino pomeriggio| sportivi finanziari | di partito
n. n. n. n. n. n. n. n. n. n.
Totale casi: 100% 1386 153 352 26 261 1304 551 434 38 296
LEGGONO (almeno occasionalmente):
= Tiquatidiano solo e viv e a i e 59 92 72 77 82 57 90 89 74 920
~:Faopiquotidiani: e oseeaea e e 41 8 28 23 18 43 10 11 20 10
TOTALE: .. i 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100
numero quotidiani letti 1 o piu volte la
SECMMATES . o0 LA e e e R e 1827 124 397 18 227 1739 509 430 39 253
Campagnia - Puglie - Basilicata = Calabria Sicilia - Sardegna
Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani | Quotidiani
mattino | pomeriggio | sportivi finanziari | di partito mattino | pomeriggio| sportivi finanziari | di partito
n. n. n. n. n. n. 1. n. n. n.
Totale casi: 100% 1380 73 272 16 126 1420 338 355 22 L35
LEGGONO (almeno occasionalmente):
=] quotidiano selo . . v v v v e e v . 58 96 94 (14) 83 61 97 87 82 81
- 2 o piu quotidiani, .. .. $% v e 42 4 6 (2) 15 39 3 13 18 19
TOTALE ..... 100 100 100 (16) 100 100 100 100 100 100
numero quotidiani letti 1 o pia volte la
SEELIMANA « o v v v v v v e we v e e e s 1941 60 267 13 124 1896 263 324 17 96
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TAY. 5.3 - ANZIANITA' DI LETTURA
DOM. 6 - DA QUANTO TEMPO LEI LEGGE IL QUOTIDIANO? (*)

Pi Tre V. ; Toscana Cia:m p?ineia
. i o
ANZIANITA' DI LETTURA ITALIA Limats | Lombardia | L SREHE | harche P e Basilicara | Dl
guria milia Umbria uzzi Galibiis Sardegna
% % % % % % % e
Totale quotidiani - 100% 14456 2860 2991 2784 2593 2970 2405 2597
SONO LETTI:
-damenodiseimesi . ............ 1 1 1 1 1 1 1 2
-da seimesiaunanno. . ....,...,.. 3 2 3 2 3 2 4 4
~d& Uno R EEENNT S s v sees e aaii e 9 8 9 10 10 8 10 1l
edaoltre bresanar o 55 6 w3 o 0 s 87 89 87 87 86 89 85 83
TOTALE s 5o oo 100 100 100 100 100 100 100 100

NOTA: Riportiamo solo i risultati per tutti i tipi di quotidiani combinari in quanto i risultati per i tipi individuali di quotidiani non mostrano differenze di rilievo.

(*) Da questa, e dalle domande seguenti, sono esclusi i quatidiani che vengono letri meno di una volta la sertimana,
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TAV. 5.4 - ABITUDINI DI LETTURA

DOM. 7 - IN QUALI MOMENTI DELLA GIORNATA LEI HA L'ABITUDINE DI LEGGERE IL QUOTIDIANO?

Quotidiani Quotidiani Quotidiani Quotidiani Quortidiani
ARTUDINL:R LETTLRA Towle geacrale mattino pomeriggio sportivi finanziari di partito

ITALIA

Totale quotidiani = 100% 14456 9340 2179 18173 200 864
= Al mattino durante la prima colazione . . . 17 20 H] 20 i8 15
- A casa, in mattinata . .. .. ... e i2 15 4 11 12 13
- Subito prima dipranzo . . .. .. vu v 10 11 3 13 3 i0
- Subito dopo pranzo . ... ...........- 26 30 13 28 10 22
- A casa, di pomeriggio . .. .......... 11 11 9 8 8 9
- Subito primadicena . ... .......... 9 1 22 7 3 8
STIOPO ETEOR . smsrsremcaE B R AW B S @ 37 33 63 28 i8 36
- In tram, in autobus ... ............ 2 2 2 3 3 3
- Durante "ufficio, il lavoro . . .. . ..... 9 8 1 9 44 9
- Nei momenti liberi . .............. 29 29 25 31 20 32
Piemonte - Liguria

Totale quotidiani = 100% 2860 1742 557 343 33 179
- Al mattino, durante la prima colazione. . . 19 22 9 24 17 24
~Acasa, inmattinata .. ....c.000000 14 16 6 12 3 19
- Subito prima di pranzo . . . .. ... SR 10 11 6 12 - 12
- Subito dopo pranzo . ..... R 28 33 17 29 17 24
- A casadipomeriggio ............. 10 10 12 6 3 9
- Subito primadicena .. ............ 10 8 18 6 3 6
= DoPoirenag: s win @ I S REee e B 38 36 54 27 11 36
-In tram, in autobus ... ............ 3 2 2 4 by 5
- Durante 1'ufficio, il lavoro . . .. .. .. .. 8 7 T 10 52 9
= Nei momenti liberi. . . . ... ......... 25 26 23 27 32 21
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TAV. 5.4 (Segue) - ABITUDINI DI LETTURA

DOM. 7 - IN QUALI MOMENTI DELLA GIORNATA LEI HA L'ABITUDINE DI LEGGERE IL QUOTIDIANO?

ABITUDINI DI LETTURA Totale generale Quonidiant Quotidiant Qoothimay Dot idiani Quostdlast
mattino pomeriggio Sportivi finanziarl di partito

Lombardia

Totale quoridiani = 100% 2991 1750 717 343 67 114
- Al mattino, durante la prima colazione. . . 17 21 3 23 21 10
- Acasa-in mainata « .. .0 s en 0o p— 11 14 2 14 15 17
- Subito prima di pranzo . . . ... 0 e aa . 9 12 4 11 2 8
- Subito dopo pranzo . .. ... ... e 24 30 10 27 10 26
- Acasa, di pomeriggio « ..o v nenn- 9 10 9 6 3 9
- Subito prima di cena. .. . ... ¢ b eIe N e 13 9 26 9 6 3
= EVODio TR e vy % 5l wie ok Ee § ¥ i 44 39 67 28 11 27
= In tram, in autobus . ........ & b A @ 3 3 5 ¥ 3
- Durante l'ufficio, il lavoro .. .... A 9 ¥ 8 16 7
- Net momenti Liberi , . .. ... ... .0 ; 27 28 23 29 13 44
Tre Venezie - Emilia

Totale quotidiani = 100% 2784 2004 193 379 32 176
- Al mattino, durante la prima colazione. . . 19 21 3 21 12 17
-Acasa, inmartinata .+ . .. v v v s e 14 16 2 11 6 14
~ Subito prima di pranzo « v v v v v e v a v a0 10 9 3 12 9 13
- Subito dopo Pranzo . . «: st cs e u s s 31 34 9 32 9 26
- A casa, di pomeriggio « . ... ... i b 12 13 7 9 9 7
~Subitoprimadicena ., ............ 9 7 28 9 - 9
=~ Dopoicemai sy is e v SR s = 40 36 78 37 34 44
~Intram. in autobus .. ... ... 00000 3 1 4 3 5
= Durance 'ufficio, il lavoro + « o v v v v v o 8 9 11 40 13
- Nei momenti liberi &« i s v v v s v v v 27 28 17 29 34 2
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TAV. 5.4 (Segue) - ABITUDINI DI LETTURA

DOM. 7 - IN QUALI MOMENTI DELLA GIORNATA LEI HA L'ABITUDINE DI LEGGERE IL QUOTIDIANO?

Quotidiani Quortidiani Quotidiani Quotidiani Quotidiani

ABITUDINI DI LETTURA Totale generale mattino pomeriggio sportivi finanziari di partito
Toscana - Marche - Umbria
Tarale quotidiani = 100% 2593 1827 124 397 18 227
- Al mattino, durante la prima colazione. .. . 21 22 B 20 (4) 20
- A casa. in mattinata .. ... .. .. o 12 13 [ 9 (1) 11
~ Subito prima dipranzo « v . v v v v v v v e b 11 11 6 14 (4) 10
- Subito dOPO Pranzo . . ... e v uie e 31 33 10 29 (2) 27
- A casa, di pomeriggio « . .. v P 9 10 12 6 (2)
- Subito primadicena « o .4 i v e e . 8 7 19 7 (1)
=Bopeensi vose i ReEE o g w5 v 33 33 53 25 (4) 29
<Intram = in autobuS. . » v v v v v v v n i 1 I 2 (=) 1
- Durante 'ufficio, il lavoro . ... ....... B 8 [ 9 (7 7
= Nei momenti liberi . .. ..o oo 25 25 19 26 (3) 32
Lazio - Abruzzi
Totale quotidiani = 100% 2970 g 509 430 39 253
- Al mattino, durante la prima colazione. . .. 14 15 8 22 15 10
- A casa, in mattinata . .. .. ... R 11 13 4 12 26 8
~-Subito prima dipranzo « v s ve s v v oW ok 7 g 4 9 = 3
- Subito dOPO PIANZO & 4 v v v v v v v e e 21 23 14 24 5 14
- Acasa, di pOmErigEIo « v v v v v v v v v v 9 11 8 3 18 9
- Subito primadicena < ., 26 vl e sy G 3 14 6 o 13
= Diopoeenng.; wn s it s e walsmiasie e 30 25 51 21 26 35
- In tram, in autobus .. .... N e A 2 2 2 2 ]
- Durante 1'ufficio, il lavoro « v v v v v v v v s s 10 12 = 26 9
- Nei momenti liberi, . . . ........ s 7 35 37 4 26 38
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TAV. 5.4 (Segue) - ABITUDINI DI LETTURA

DOM. 7 - IN QUALI MOMENTI DELLA GIORNATA LEI HA L'ABITUDINE DI LEGGERE IL QUOTIDIANQ?

Quoridiani Quotidiani Quotidiani Quotidiani Quotidiani
ABITUDINI DI LETTURA Totale generale matcino pomeriggio sportivi finanziari di partito

Campania - Puglie - Basilicata - Calabria

Totale quotidiani = 100% 2405 1941 60 267 13 124
- Al mattino, durante la prima colazione. . .. 13 14 2 9 (3) 14
-~ A¢asa, in MBLTINALA oo s oo s s as va 5.6 40 11 11 = 14 (3) 7
- Subito prima dipranzo « v v v v v v v v v 0w v 10 10 6 11 (1) 12
~: Subito dopo Pranzo . v ieieia i o v 20 21 7 16 (2) 22
- Acasadipomeriggio. « c v v v v i v avnua s 16 17 15 15 (1) 15
< Subito primadicens ... ..c.ccccannan 6 6 13 7 (2) 8
-Dopocena, .vovsneveen i RN 28 28 57 25 (5) 28
- In tram, in autobus ..., .., .00 o L * - L (-) 1
- Durante 1'ufficio, il lavoro + . v v v v v v v v 5 5 7 6 (=) 7
= Nei momentd DSl e iwm pis ss o e 38 37 30 42 (3) 43
Sicilia - Sardegna

Totale quotidiani = 100% 2597 1896 263 325 17 26
- Al mattino, durante la prima colazione. . . . 16 21 2 6 (2) 7
- Acasa, in MAEINAA . .« v v v v v v e nn s 11 14 2 6 (2) 11
- Subito primadipranzo . . v v v v it e 13 14 3 17 (3) 9
- Subito. dopo Pranzo & iv v ie v i e e e s 21 22 5 26 (3) 21
-~ Acasa, di pomeriggio + ...y .0 v b 14 13 9 20 (1) 14
-Subitoprimadicena . ....0 0000000 10 7 32 10 (€8] 16
= TR BT o g i B A RN O 28 23 56 26 (3) 37
= In Eram. I0 AuEabilE . o ovovniv s v v s s 1 1 * 1 (-) 3
- Durante l'ufficio, il lavoro « ., ..\ oy y. 5 6 2 3 (7 4
- Nei momenti liberi v v v v v v v v vt an 24 24 21 25 (5) 21




TAV. 5.5 - TEMPO DI LETTURA

DOM. 8 - IN TOTALE QUANTO TEMPO LEI DEDICA ALLA LETTURA DEL QUOTIDIANO?

" Tre V. 2 Toscana . C?:n:[g:iaﬂia e

TEMPO DI LE TTURA ITALIA Pﬁ‘?““’“.“ Lombardia | oo | Marche A'I;“;:. Basilicata HS";'““

iguria milia Umbria ruzzi Calabria Sardegna
Totale quotidiani = 100% 14456 2860 2860 2784 2593 2970 2405 2597
«=-FincalSminuti, . « v v v v v s v v o 14 12 15 14 16 13 8 11
~Da 15 a30 minuei o« i sv v viw e on vie o 25 24 27 27 28 24 22 26
-Da 30 minutia lora . ... 0o v, 35 33 34 36 32 35 i8 39
# Do Loraa b3 o, iiueievyeesns 16 18 14 13 15 17 18 14
=Oltre 1 ora €30 minuti .. ........ 10 13 9 10 9 11 14 10
wIMPLOEIBATD w00 B B9 RO -_— = 1 - - - - =
TOTALE .oweenss 100 100 100 100 100 100 100 100
- Tempo medio (°) di lettura (min.) ... 45 48 42 44 43 46 51 45

NOTA : Riportiamo solo i risultati per tutti i tipi di quotidiani combinati in quanto i risultati per i tipi individuali di quotidiani non mostrano differenze di rilievo.

(o) Prendende come unita di misura i seguenti valori per ciascuna delle classi (min.) 7,5; 22,5; 45,0; 75,0; 1035,0.



TAY. 5.6 - ARGOMENTI INTERESSANTI

DOM. 9 - CHE COSA LA INTERESSA MAGGIORMENTE DEL QUOTIDIANOQ?

ITALIA Piemonte - Liguria
ARGOMENTI INTERESSANTI Letwori di : Lertori di:
Quotidiani [Quotidiani Quotidial}i Quortidiani|Quotidiani Totale Quotidiani Quoti(_iial_li Quotidi_al?i Q-uotidian'i Quotidiani| ..
mattino |pomeriggio| sportivi | finanziari|di partito mattino [pomeriggio| sportivi | finanziari| di partito
Totale quotidiani = 100% 9340 2179 1873 200 864 14456 1742 557 343 35 179 2860
- Politica, economia + . .. .. 62 51 - 11 80 94 55 41 - 74 72 47
= Cronace: s o v 4w s wi o o 3 62 63 8 - 35 54 60 60 11 6 40 52
- Spettacoli + . . v . . SR . 19 25 - - 14 17 17 19 - 3 12 15
- Sport, attualitd. . « v o 054 36 40 93 - 26 43 33 35 90 9 32 40
- Annunci economici . . .. . . 11 1 - 14 4 8 9 6 - 17 4 8
= Rubriche speciali « « . ... . 23 18 4 10 14 19 26 18 5 3 18 21
o] L e . * * - 3 - * 1 1 ™ 3 - 1
= Imprecisati + .00 uewune * * Pe * * = 2 2 2 14 1 2
Lombardia Tre Venezie - Emilia
ARGOMENTI INTERESSANTI Lettori di : Lettori di :
St | posiionljoucetlont| et Qi puaiy |l oottt Gunitipnl uitiealiguonitiel] ya

Totale quotidiani = 100% 1750 717 343 67 114 2991 2004 193 379 32 176 2784
- Politica, economia . ...... Gl 52 - 79 86 54 65 59 > 94 84 58
S ICEONARE. 515 85 Fiskd md e . 68 70 10 6 38 59 70 65 4 - 32 57
-Spettacoli « - v o0 nnn . i 27 33 - 1 - 25 20 20 - - 16 16
- Sport, artualita ........ 44 49 93 3 - 49 39 35 95 - 30 45
- Annunci economici ...... 15 7 s 15 B 12 11 6 - 16 4 10
- Rubriche speciali . .« 4 4. 28 18 3 10 21 22 30 23 6 6 12 25
L, 1 [ 7 S ” o * - 4 - * * 1 = = = £
= IPTACEEaE 50 o i 5os s bk 3 2 3 4 3 3 1 1 1 3 4 1
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TAV. 5.6 (Segue) - ARGOMENTI INTERESSANTI
DOM. 9 - CHE COSA LA INTERESSA MAGGIORMENTE DEL QUOTIDIANO?

Toscana - Marche = Umbria Lazio - Abruzzi
ARGOMENTI INTERESSANTI Letwori di : Lerori di :
Q;utit%iani Quortidiani | Quotidiani lf}luotidgan_i 3|_.|otidi_ani Tsidle WQuotid'iani Quotidiani Quo:idi_al:li Quoridiani Ql.!ﬂ(idi?ﬂi Totale
arino pomeriggio sportivli inanziari 1 partito mattinge [pomeriggio sportivi finanziari| di partito
Totale quotidiani = 100% 1827 124 397 18 227 2593 1739 509 430 39 253 2970
- Politica, economia . .. ... GO 50 - (12) 84 53 67 61 - 72 81 58
-Cronaca « v e e 54 42 2 (2) 23 42 54 52 8 10 37 45
- Spettacoli v . v v v uua . 9 15 = - 8 8 17 20 # = 19 15
- Sport, attualita ... ..... 30 27 94 - 19 39 29 33 93 - 23 38
- Annunci economici « .44 .. 5 2 1 - 2 4 7 7 - 3 1 6
- Rubriche speciali v . . . ... 13 10 1 - 9 11 18 21 2 28 19 16
B UBTO woo wom wow sum mw wi wims 1 - = (4) 1 * & * N = 3 *
INPrECIEAEL « o ox vn wow 5w 1 1 2 (1) 1 1 1 * . = 2 1
Campania -~ Puglie = Basilicata - Calabria Sicilia - Sardegna
ARGOMENTI INTERESSANTI Lesrori di: Feco dix
e | B M | Tme [ i | Dot ot st Tonale
Totale quotidiani = 100% 1941 60 267 13 124 2405 1896 263 325 17 96 2597
- Politica, economia ..... g 62 53 - (10) 87 57 S6 43 " (16) B4 49
= AEEOMRCR! o i e aldin e & 62 60 12 { 3) 29 55 49 54 4 - 19 43
= Spetraccli il s i . 17 17 - (- 10 16 7 10 - - 2 6
- Sport, attualitd .. ... ... 37 38 92 (= 16 42 26 26 93 - 9 34
- Annunci economici .. ... . 12 7 2 (D 7 10 7 2 (1) 6
- Rubriche speciali .. ..... 18 18 6 ¢ 13 13 16 9 6 2 (5) 2 8
«ALEOG % b R e R * - = ¢ =) = ® 2 = = ™ = !
= Imprecisatd’ v o ws eF e 6 - - - - = * = - = * = =
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S - STRUTTUR.A E MODAILITA’
DEI CONSUMI DEI LETTORI DI QUOTIDIAINI







TAV. 6.1 - LETTURA DI SETTIMANALI, FREQUENZA AL CINEMA E ALLA TELEVISIONE

Dom. 19 - NEGLI ULTIMI 7 GIORNI LEI HA LETTO O SFOGLIATO DEI SETTIMANALI ILLUSTRATI?
Dom. 20 - NEGLI ULTIMI 7 GIORNI HA AVUTO OCCASIONE DI RECARSI AL CINEMA?

Dom, 21 - IERI HA AVUTOQ L'OCCASIONE DI VEDERE QUALCHE PROGRAMMA TELEVISIVO?

Piemonte Tre Venezie Toscana Lazi C%Tg?iia icili
ITALIA e Lombardia i Marche o Basilicata Sicilia
g milia Umbria mzzi Calabeia Sardegna

Totale casi = 100% 7546 1486 1473 1472 1457 1450 1450 1450
LETTURA DEI SETTIMANALI
- hanno letto o sfogliato 1 o pil settimanal j 74 73 78 76 72 72 66 77
- non hanno letto settimanali ...... § 26 27 22 24 28 28 34 23
FREQUENZA AL CINEMA
- si sono recati al cinema, , v+ v 44 4 5 29 24 24 26 35 38 37 40
- non sono andati al cinema ........ 11 76 76 74 65 62 63 6o
FREQUENZA ALLA TELEVISIONE
= hanno visto la televisione ....... ‘ 62 56 59 57 69 70 72 70
- non hanno visto la televisione. ... .. 38 44 41 43 31 30 28 30
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TAV. 6:2 - ACQUISTO DI LIBRI E USO DELL'AUTOMOBILE
Dom. 22 - HA AVUTO OCCASIONE DI ACQUISTARE LIBRI NEGLI ULTIMI SEI MESI?

Dom. 23 e 24 - LEI GUIDA QUALCHE VOLTA L'AUTOMOBILE? L'AUTOMOBILE CHE LEI GUIDA E' INTESTATA A LEI, ALL'AZIENDA PRESSO CUI LAVO-
RA 0 A QUALCHE MEMBRO DELLA SUA FAMIGLIA?

Pi Tee V % Toscana C;mpT_nia
2 uglie s
ITALIA Line | Lombacdia | " TR | Marche All;““’. Hasticans | Suilia
8 milia Umbsia ruzzi Calabria Sardegna
Totale casi = 100% 7546 1486 1473 1472 1457 1450 1450 1450
ACQUISTO DI LIBRI
- hanno acquistato da 1 a 5 libri .. ... Z4 22 22 24 21 26 22 28
- hanno acquistato pia di 5 libri. .. .. 3 19 21 20 18 20 24 14 26
- non hanno acquistato libri , .. .u .. . 57 57 58 58 59 50 64 46
USO DELL'AUTOMOBILE
- Guidano |'automobile. . .. ... .. ... 50 45 49 44 52 56 48 49
- intesta all'intervistaro. « « v v v v o v (38) (34) (38) (34) (39) (43) (38) (37)
- intesta ad un membro della famiglia = ( 2) ¢:2) (3 {2) (3 (2) (1) (1)
- intestata all'azienda presso cui lavora ( 8) (8 (8) ( 6) (7 (9) (6) ("N
-presaancleggio s s vu s s snan ( 2) (D (=) ( 2) (3 ( 2) { 3 (9
- Non guidano l'automobile ., . ....... : 50 53 51 56 48 44 52 51
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TAV. 6.3 - CHILOMETRI PERCORSI IN AUTOMOBILE NEL CORSO DI UN ANNO

Dom. 25 - QUANTI CHILOMETRI LEI PERCORRE NORMALMENTE IN AUTOMOBILE NEL CORSO DI UN ANNO?
QUANTI PER LAVORO E QUANTI PER DIPORTO?

Campania

= . Toscana .

. P 1  aga

ITALIA PL“;'“;';:’ Lombardia T'EEV'.TTEZ’E Marche A'g““’, Basilicaes | Sicilia
b4 milia Umbria ruzzi Calabria Sardegna

Totale casi = 100% 3788 : 673 725 G647 755 809 701 716

IN TOTALE

-meno di 5000 km. .............. 9 11 G 9 10 8 8 13

- da 5000 a 10.000 km. ........... 16 16 14 18 17 13 14 20

- da 10.001 a 20.000 km. .......... 31 32 30 32 30 33 36 31

-da 20.001 a35.000km. .....00aun 18 26 21 19 14 19 21 16

-oltre 35.000 km. . . .0 v v e i e 13 15 18 14 13 12 8 9

~non INAICANG v . v v v o e vs s e 13 - 11 8 16 15 13 11

PER LAVORO

~menodi 5000 km. . ......0c000uunn 13 14 12 14 14 10 10 14

-da S000 a2 10.000km. . ..v.oveeuua 19 A% 19 18 18 19 20 19

-da 10,001 2 20,000 km. « . ..vvvon 22 19 23 21 20 22 26 20

= colere 20000 kme ooioviiie e an e s 17 13 21 20 15 16 14 13

= non IRdCaN0, e ew ey e e 13 16 12 19 16 15 13 11

- non usano l'auto per lavoro. .. .. ... 16 15 13 8 17 18 17 23

PER DIPORTO

-menodi 5000 km. .......000000 27 30 26 36 27 20 19 30

-da 5000 a 10.000 km. + .. ousuuns 29 22 29 28 27 34 32 31

-da 10.001a 20000 km. . ... 000, 14 16 16 13 14 14 13 13

< oltre 200000 ki s o o voson s s s e ree s 4 3 5 4 % 4 3 2

-non indicano « v . 4.0 0. ST e 13 14 12 11 16 15 13 11

- non usano |'auto per diporto .. ... .. 13 15 12 8 13 13 20 13

Chilometraggio medio (000 km.) In totale. . 18,6 19,4 21,0 18,7 17,9 19,0 18,0 16,3
Per lavoro 13,1 11,8 13,9 13.5 12,6 13,3 13,1 12.2
Per diporto 8,0 7,8 8.5 7.3 7.8 8,5 8,3 7,3
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TAV. 6.4 - USO DELL'AEREO NEL CORSO DI UN ANNO

Dom. 26 e 27 = NEGLI ULTIMI 12 MESI HA AVUTO OCCASIONE DI SERVIRSI DELL'AEREO PER VIAGGI D'AFFARI? E PER VIAGGI TURISTICI?

5 Piemonte Tre Venezi Toscaoa i C%r:p?ﬂia icili
VIAGGI AEREI ITALIA oot Lombardia il | Marche R Basilicata | —oo®
guria milia Umbria ruzzi Calabria Sardegna

Totale casi = 100% 7546 1486 1473 1472 1457 1450 1450 1450
PER VIAGGI D'AFFARI

- hanno usato ['areo - « - ..+« & (a: 3 5 g 3 3 7 3 9

- non hanno usato l'aereo .« s o5 s« 95 95 923 97 97 93 97 91
PER VIAGGI TURISTICI

- hanno usato 1'aereo . ... oo v v 4 E 5 3 2 4 2 5

- non hanno usato l'aereo . « o v oo v 926 96 95 97 98 96 98 95
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TAY. 6.5 - BENI POSSEDUTI
Dom. 28 = MI PUO' INDICARE QUALI DEI SEGUENTI BENI SONO POSSEDUTI DALLA SUA FAMIGLIA?

Campania
- = Toscana - i
P g G
ITALIA Linoe | Lombardia T'EEV?"T““ Marche At““". Busiiees | Sicilis
& O Umbria el Calabria aa'rdEgna
BENI POSSEDUTI % % % % % % % %
Tatale casi = 100% 7546 486 1473 1472 1457 1450 1450 1450
- Automobile . . it e e 54 54 56 49 57 G0 51 56
- Motocicletta, scooter, ciclomotore . . 19 18 21 24 29 10 9 14
+Radion 55 o4 &5 88 5 ST aey s 93 92 94 94 23 24 92 92
& TElaVISHES: « sov wsws oo wmeEEREcS T4 69 76 70 74 80 83 73
- Giradischi & ;i 6 i ve e s enaa 50 50 54 43 46 59 47 51
= Registranore .. o o i ws i — 20 18 20 17 19 24 18 18
- Cucina all'americana (mobili) . . ... 31 31 29 34 31 39 22 19
- Frigorifero . vvvvvenvennsosss 83 84 88 82 80 82 76 77
- Lucidatrice . . . .. e o 42 47 57 40 33 35 24 20
- Aspirapolvere . ..., . S 36 38 44 37 30 37 23 23
= LBNBEEIEE & i i i i e a6 s 43 43 49 41 32 39 39 47
= Lavastoviglie . .. ... vt v nnan 1 1 1 ® 1 1 1 1
= Bealdabaghd o 5o ecimese s ws v 68 64 69 72 73 75 59 54
- Macchina fotografica . . .. .. ... i 59 57 58 51 52 61 45 52
~CiNepresa « v v v v v v v vt e e 12 10 14 10 12 15 10 11
- Proiettore cinematografico « ... . v 10 9 12 9 10 12 9 9
- Condizionatore d'aria . .« v o0 v s o 2 1 2 1 1 1 2 2
- Rascio eleftrico + 4 « v s v s s s s s s s s 59 63 63 60 62 56 38 46
- Macchinada cucire . . ... .. ... 69 70 72 70 76 64 56 68
- Macchina da scrivere . ......... 37 38 36 33 39 39 37 40
- Mobili di tipo moderno . ... ... 21 21 17 23 13 26 26 25
87 86 89 87 91 85 80 86

- Mobili di tipo tradizionale .
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TAV. 6.6 - ANZIANITA® DI POSSESSO
Dom. 29 - DA QUANTO TEMPO POSSIEDE I BENI INDICATI?

ITALIA Piemonte = Liguria
BENI POSSEDUTI DA: lanno | 1-3 5-5 |Olere 5| Impre= | .. o .| lanno| 1-3 3-5 [Olere 5 Impre~ | % cale cesi
o meno annl anni anni cl15ato O meno anni anni anmi clsato
%o % % %o % n. 7o K3 % % % % n. P

5 BISHBBIE oo v smemm B 21 34 18 25 2 4104 =100 21 37 19 20 3 797 = 100
- Motocicletta, scooter, ciclomotore . . 9 20 20 49 2 1445 =100 G 21 19 52 2 264 100
S RAHEN srecvnien vis s wus s R IR 4 9 13 12 2 7042 =100 4 10 16 68 2 1370 = 100
< Telewigore 55w va 13 v i v o4 10 21 27 40 2 5597 = 100 10 26 31 32 1 1033 = 100
- Giradischiv oo 00 v e ST e 9 22 25 41 3 3803 =100 10 26 25 36 3 751 = 100
< Repigtratore o sii% od o a0 e e s 13 30 Z6 27 4 1471 =100 13 32 24 26 5 275 = 100
- Cucina all'americana .......... 11 25 26 35 3 2340 = 100 10 23 26 37 4 456 = 100
~ Frigoelferw v av we i & i 8 21 24 45 2 |6276 =100 7 22 27 42 2 1252 = 100
< LNETHEeE. . v mnsssmw wf as w0 10 22 24 41 3 3177 = 100 9 25 25 37 4 G697 = 100
- Aspirapolvere .. ... 8 20 22 45 5 2738 =100 8 20 24 42 6 569 = 100
-~ Lavattice ., »5 v s GRS W 2% 30 19 25 4 3233 =100 17 33 20 24 G 645 = 100
= avanrowighie o o aeErEEEE 6 28 26 8 19 19 14 = 100 (1) (5) (1) (2) (2) 11
= Scaldabagno: iy v e i i s 6 14 15 60 5 5138 = 100 6 13 16 58 7 957 = 100
= Maechina fotografica . ... ....... 6 11 15 64 4 4124 =100 6 12 14 64 4 848 = 100
= CINepress ou i e ¥ R e e 14 26 22 33 5 884 =100 11 28 20 34 of 148 = 100
- Proiettore cinematografico .. ... .. 12 26 22 35 5 774 = 100 10 28 18 35 9 137 = 100
- Condizionatore d'aria . ......... 16 26 16 26 16 121 =100 3 (4) = (4) (6) 17
~ Rasoioelettrico . ;5 is vn vindes 8 18 22 48 i 4435 = 100 7 16 22 50 5 929 = 100
- Macchina da cucire . .......... 2 4 1 81 6 [5191 =100 2 5 8 81 4 | 1037 = 100
- Macchina da scrivere = o ] 12 15 63 b] 2767 =100 5 13 16 61 S 562 = 100
- Mobili di tipo moderno . . . 9 22 21 42 G 1579 = 100 9 20 24 40 7 312 = 100
- Mobili di tipo tradizionale ....... . 5 5 79 9 6566 =100 2 5 7 81 5 1275 = 100
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TAYV. 6.6 - (Segue) - ANZIANITA' DI POSSESSO

Dom. 29 - DA QUANTO TEMPO POSSIEDE I BENI INDICATI?

Lombardia Tre Venezie - Emilia
s possenurion: [T [ 13 [ 33 [Ohe i T | 32| Lk | 2 [P | | e
7 Y % % % o. I % B %o % % % n. %o

ecnromebile i i d st sl Wk e 24 38 16 21 1 822 = 100 19 34 17 29 1 723 = 100
= Motocicletta, scooter, ciclomotore . . 11 23 20 43 3 307 = 100 11 20 20 49 ¥ 357 = 100
SRAAIO e 5 11 11 71 2 1386 = 100 4 8 11 76 1 | 1386 = 100
= Telewisore  osw om as e% ww s e 10 22 23 44 1 1113 = 100 12 22 27 38 | 1028 = 100
- Giradischi .. ... o0 e oo 9 22 23 43 3 793 = 100 10 21 26 41 2 637 = 100
~ Repletratore: s i o Sa v s 9 29 25 34 3 297 = 100 20 31 24 23 2 256 = 100
- Cucina all'americana . ...... ... 13 24 24 36 % 426 = 100 10 26 24 37 3 496 = 100
< Prgotlifern « cocmsmae v ss o s s 8 19 18 53 2 1303 = 100 10 24 26 39 1 1208 = 100
« Lucidarrioe:: oa ammaim o i o an 6 19 21 49 2 835 = 100 14 24 22 39 1 594 = 100
~ASHIERDOIVELE o woo wowpoom v v won 7 18 53 5 651 = 100 11 22 18 47 2 539 = 100
sehempateier Ui i B EE s B B D 6 17 27 19 34 3 726 = 100 27 36 17 18 2 607 = 100
=Larxastoviglie . cu s mwewsw wr s s (9 (6) - (5) - 20 (1 - (1 ~ (5) 7
~ Boaldabapnd ... cw ww vsiews s s s B 13 13 63 3 1015 = 100 fd 12 13 62 6 1057 = 100
- Macchina fotografica .......... 7 11 13 65 4 848 = 100 12 14 G6 3 747 = 100
WHAGIRODEEET oy ws o She aeshein ve o4 & 12 26 27 31 4 200 = 100 16 26 15 38 5 149 = 100
- Proiettore cinematografico . ... ... P 24 29 36 4 184 = 100 19 27 14 34 6 124 = 100
- Condizionatore d'aria . ... ... ... (4 (8) 4 (©) 62 24 (3) (©6) 68! (6 (2) 18
= Rasoio eleterico . oo vv vormae ws o 9 19 23 46 3 929 = 100 8 19 22 49 2 889 = 100
- Macchina da cucire . . oo v v v v i 2 4 5 84 5 1064 = 100 1 4 5 86 4 1028 = 100
- Macchina da scrivere . ......... 7 12 15 63 3 530 = 100 5 14 14 65 2 479 = 100
- Mobili di tipo moderno . . .. ... ... 13 25 18 39 5 250 = 100 9 23 20 45 3 339 = 100
- Mobili di tipo tradizionale ....... 3 5 4 81 7 1318 = 100 2 5 4 81 8 1275 = 100
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TAV. 6.6 (Segue) - ANZIANITA' DI POSSESSO
Dom. 29 - DA QUANTO TEMPO POSSIEDE 1 BENI INDICATI?

Toescana - Marche - Umbria Lazio - Abruzzi
BENI POSSEDUTI DA: bes | 13 ] 2% (Ol S0 R oy | TR 1=0 | 359 (Bl 5 RS | s
o meno | anni anni anni cisato o meno | anni anni anni | cisato
% % % % % |a | # % % % % % | n | %

= Automobile ., ... ... L. 17 33 21 28 1 835 =100 19 32 20 27 2 873 = 100
- Mutocicl;tta, scooter, ciclomotore . . . 7 17 20 5 1 423 = 100 9 13 27 44 5 146 = 100
SRETE v wr wio sew vk o 5w e wa 3 8 11 75 3 1360 = 100 5 9 16 67 3 1360 = 100
= Felepizore « o5 o an i v ws 08 s 8 20 34 36 2 1076 = 100 7 18 28 45 2 1162 = 100
= Giradischi .................. T 24 25 42 2 663 = 100 10 22 23 42 3 859 = 100
N - 13 27 29 28 3 278 =100 | 11 26 27 33 3 346 = 100
"= Cucina all'americana . .. . ........ 9 25 30 34 2 447 = 100 10 23 29 34 4 572 = 100
= Frigorifers’ .oamawmiaw o5 o5 va s 5 3 22 30 37 2 1166 = 100 10 20 26 42 2 1191 = 100
= Lyctdatrice sm v v i i s i b 10 31 31 25 3 474 = 100 7 2 29 39 2 501 = 100
= ASpIrapbloere’ . .. o won v s wim sos o 7 29 27 33 4 435 = 100 6 21 28 40 5 538 = 100
=Lavatrice . . ii va 55 S @avas on 29 40 18 11 2 461 = 100 22 32 20 21 5 568 = 100
= Lavastoviglie .. ..cvvuvaviniin (4) (3 (2) (2) (1 12 (2) (3) (1) (n (3) 10
~Sealdabagnn: & i v v O Gs e e s 5 16 14 61 4 1066 = 100 6 14 16 60 4 1087 = 100
- Macchina fotografica . . . . .. ... ... G 11 15 63 5 760 =100 5 12 17 62 4 879 = 100
S CIIEDEERE o n sor vow e o s e mm sy 17 21 25 35 2 170 = 100 13 25 28 32 2 216 = 100
- Proiettore cinematografico . ....... 13 23 27 34 3 150 = 100 12 23 27 34 4 182 = 100
= Condizionatore d'aria + v v v v v v v e (5) (3) (4) (3) (1) 16 (2) 7 (4) (4) (3) 20
- Rasoioelettrico . . .. ... ........ 6 17 22 52 3 210 = 100 7 14 22 53 4 812 = 100
= Macchina da cucite . coowwn van on o 1 3 7 80 7 - 1102 = 100 2 6 9 17 6 926 = 100
= Macchina da scrivere . . ......... 3 9 16 68 4 573 = 100 6 15 13 61 5 560 = 100
- Mobili di tipo medermo . . . .. T R 9 28 22 35 6 197 = 100 10 20 22 42 6 370 = 100
- Mobili di tipo tradizionale . ....... 1 4 5 80 10 1322 = 100 2 S T 2. 14 1239 = 1000
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TAV. 6.6 (Segue) - ANZIANITA' DI POSSESSO
Dom. 29 - DA QUANTO TEMPO POSSIEDE 1 BENI INDICATI?

Campania - Puglie - Basilicata - Calabria Sicilia = Sardegna
BENI POSSEDUTI DA: lanno | 1-3 | 3-5 |Olwe5|Impre= | .| lasno| 1-3 | 3-5 |Olere 5| [mpre= | 4. - .
o meno | anni anai anni | cisato o meno | anni anni anni | cisato
% % % % % | o | % % % % % % | o | %

- Automobile . ..o v 13 22 25 38 2 744 =100 | 25 33 14 25 3 807 = 100
- Motocicletta, scooter, ciclomotore . . . . 9 16 21 46 8 126 = 100 19 21 16 39 5 197 = 100
SREANE e sw 0 ww wid s ew w5 e 2 6 14 75 3 1334 = 100 5 8 11 71 5 1329 = 100
»Helepibore 5 wd i i oF 5E 0 T ak e 5 15 26 51 3 1203 = 100 12 18 26 43 1 1053 = 100
= Giradischi . ................. 7 17 26 45 3 675 = 100 10 23 24 40 3 737 = 100
= Registratore ¢ oo ix i o v 8% 11 20 26 37 6 256 = 100 17 26 26 26 5 265 = 100
- Cucina all'americana . . . . ... ... .. 10 23 25 39 3 326 = 100 15 29 28 22 6 272 =100
LIFRREGERROE ovon wos o mw nop o B 6 3 6 20 24 45 5 1109 = 100 100 21 26 40 3 1121 = 100
= Lnglidaeioeei 25 &% i 0% 0% oW B § 10 18 23 43 6 353 = 100 18 19 26 34 3 295 = 100
- Aspirapolvere . .. ............. 10 21 20 42 7 333 = 100 17 21 26 32 4 341 = 100
- Eavatrbee 0% im Ve 5% o8 o o8 3 20 25 23 26 (4] 569 = 100 26 29 22 18 5 681 = 100
= LAVESOvIEIE o o e wrpmmre s i 1 S (4) (1) (3) (8) (2} 20 (3) (4) (3) (3) (2) 17
L 8ealHAbREAN v wware R 4 12 21 58 5 862 100 10 18 18 49 5 786 = 100
- Macchina fotografica ........... 4 10 18 6l 7 651 = 100 8 13 17 57 5 760 = 100
SETIERTRER . o i s w s s S 17 17 23 38 5 145 = 100 32 24 19 22 3 151 = 100
- Proiettore cinematcgrafico . ... .... 16 17 22 39 6 134 = 100 28 27 18 21 [ 132 = 100
- Condizionatore d'aria . .......... (2) (7 (7 (13) (1) 30 (7 (6) (4) (3 (2) 22
= Rasolo ele it s wim weanmsonm e wis 6 18 21 50 5 555 = 100 9 26 25 36 4 671 = 100
~'Macchina da cucire: . @i i szw e 2 3 11 74 10 Bl4 = 100 5 5 6 71 15 980 = 100
-~ Macchina da scrivere .. ......... 4 10 16 G4 6 530 = 100 6 13 18 56 7 580 = 100
- Mobili di tipo moderno .+ .. .. ... .. 7 16 21 50 6 369 = 100 9 19 20 41 11 359 = 100
- Mobili di tipo tradizionale . ....... 2 3 5 79 11 1158 = 100 1 3 3 74 17 1248 = 100
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TAV. 6.7 - PREVISIONI DI ACQUISTO/SOSTITUZIONE
Dom. 30 - QUALI BENI PREVEDE DI ACQUISTARE O DI SOSTITUIRE ENTRO UN ANNO?

ITALIA
BENI Previsione di sostituzione dei possessori da 3 o pin anni Previsione di acquisto dei non possessori
Si No Non so Totale casi Si No Non so Totale casi
Ta o To n® % £ % To n° %
= Antomobile i i w5 e e e 15 72 13 1790 = 100 11 80 9 3442 100
- Motocicletta, scooter, ciclomotore 4 90 6 989 = 100 1 92 7 6101 100
WIREANE .o b med meslid i SR 2 91 7 5936 = 100 11 80 9 504 100
- Televisore . . ... ........... 4 88 8 3790 = 100 19 ¥ 10 1949 100
- Gitadisehl & we v sover e s 3 Q0 7 2490 = 100 6 85 9 3743 100
= Registratore: o va s s e v 2 o0 8 784 = 100 5 86 9 6075 100
- Cucina all'americana 1 92 T 1428 = 100 5 86 9 5206 100
~Brigoribesn: . .. on woe cosmminmies s 2 91 7 4314 = 100 22 68 10 1270 100
~Lucidatfiees v i s v e 2 91 7 2057 = 100 7 85 8 4369 100
= Aspirapolvere & iu G v iinu e 1 o1 8 1826 = 100 6 B85 9 4808 100
FLRVAICICE wor o wrr womonm e srms e o 6 85 9 1419 = 100 17 73 10 4313 100
- Lavastoviglie - .. vu ovin s en s = (18) (2) 20 2 20 8 T472 100
=Sealdabagao o, i o0 i B i 2 92 3844 = 100 7 84 9 2408 100
- Macchina fotografica . . ... ... .. 3 91 3239 = 100 5 85 10 3422 100
— (CINEPEEBA v v wow win s 653 4 e v g 88 10 484 = 100 i 87 9 6662 100
- Proiettore cinematografico ... ... 3 86 11 441 = 100 5 87 8 6767 100
- Condizionatore di aria . ....... - (46) (4) 50 1 91 7425 100
- Rasoio elettrico . . . ..... ... ... 5 88 7 3129 = 100 4 87 9 3111 100
- Macchina da cucire . .. ... .. ... 2 92 G 4558 = 100 3 87 10 2355 100
- Macchina da scrivere .. .... ... 2 o1 7 2155 = 100 4 89 T 4779 100
- Mobili di tipo moderno . . . . ... .. 4 87 9 997 = 100 3 89 8 5967 100
- Mobili di tipo tradizionale .. .... 3 90 7 5559 = 100 2 88 10 980 100
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TAV. 6.7 - (Segue) - PREVISIONI DI ACQUISTO/SOSTITUZIONE
Dom. 30 - QUALI BENI PREVEDE DI ACQUISTARE O DI SOSTITUIRE ENTRO UN ANNO?

Piemonte - Liguria

Previsione di sostituzione dei possessori da 3 o pit anni

Previsione di acquisto dei non possessori

BENI

Si No Non so Totale casi Si No Non so Totale casi

% % % v | % % % % v | %
- Automobile . . ... ... 0. 17 68 15 314 = 100 8 83 9 689 = 100
- Motocicletta, scooter, ciclomotore . . 2 23 5 187 = 100 * 92 8 1222 = 100
o Badion: i varnssssmemnmg e e W5 w0 2 90 8 1145 = 100 12 Bl T 115 = 100
= Televisore: oo vl s o 3% 4 88 8 646 = 100 18 73 9 453 = 100
-Giradischt ..« v v v s ae 1 3 88 9 460 = 100 4 BG 10 735 = 100
= REEISTALOTE & vv wvimwv s ww oa 2 87 1 137 = 100 4 B6 10 1211 = 100
= Cucina all’americana ... ....... 1 89 10 287 = 100 4 88 8 1030 = 100
- Frigorifero . . ... ... .. 1 91 8 865 = 100 23 66 11 234 = 100
o EReRdBREITE v v suermsmsm e wi b 1 88 11 435 = 100 6 86 8 789 = 100
=-Asplrapolvese . v aw s wn 1 88 11 377 = 100 4 87 9 917 = 100
« Lavartice s oy oi @ de ey a5 or g 88 8 283 = 100 16 7 11 841 = 100
- Lavastoviglie . ... ......... .. - (3 = 3 1 91 8 1475 = 100
=Bealdabagno waoe wu an s 1 90 9 709 = 100 3 88 9 529 = 100
- Macchina fotografica . . ......... 2 89 9 664 = 100 5 85 10° 638 = 100
SOEAMEPEERAL, sos sow o ol 858 R b B e = 86 14 80 = 100 4 87 9 1338 = 100
- Proiettore cinematografico . ...... - 85 15 73 = 100 3 88 9 1349 = 100
- Condizionatore di aria . . . ... .... - (3) (D 4 1 91 8 1469 = 100
- Rasoio elettrico . . . ... ........ 5 84 11 673 = 100 3 89 8 557 = 100
- Macchinada cucire . ... ........ 1 91 9 924 = 100 3 84 13 449 = 100
- Macchina da scrivere . .. 0000 2 88 10 433 = 100 2 920 8 924 = 100
- Mobili di tipo moderno . . . ... . ... 3 88 9 199 = 100 2 89 9 1174 = 100
= Mobili di tipo tradizionale ... .. ..
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TAV, 6.7 (Segue) - PREVISIONI DI ACQUISTO/SOSTITUZIONE
Dom. 30 - QUALI BENI PREVEDE DI ACQUISTARE O DI SOSTITUIRE ENTRO UN ANNO?

Lombardia

Previsione di sostituzione dei possessori da 3 o pia anni

Previsione di acquisto dei non possessori

BENI
Si No Non so Totale casi Si No Non sc Totale casi
% % % n® % % Yo T n° %
- Automobile . . ... ... ... ... .. 12 76 12 308 = 100 9 84 7 651 100
— Motocicletta, scooter, ciclomotore . . 6 86 8 191 = 100 1 93 6 1166 100
< REAEO: il s B 5 o da TR 2 92 6 1140 = 100 9 85 6 87 100
< Talavisore . ..i o0 ae ok 506 vie ok os 5 88 7 741 = 100 12 79 9 360 100
- Giradischi . ................ 2 91 7 522 = 100 5 86 9 680 100
- Registrator'e ................. 1 88 11 173 = 100 5 87 8 1176 100
- Cucina all'americana .. ........ 1 90 9 253 = 100 3 89 8 1047 100
- Frigorifero . . ... ... ......... 2 91 7 919 = 100 20 73 7 170 100
< LUCIAaErICe oo vovo vribime o ww we ae 2 91 7 579 = 100 8 86 6 638 100
- Aspirapolvere .. ... .ccin e s 1 89 10 462 = 100 6 88 6 822 100
= Eawatrioe & v iecvs wanisa el e ea T 83 10 376 = 100 11 82 7 747 100
- Lavastoviglie P i e - (4) (1) 5 2 92 6 1453 100
= ScaldabRENn: « v v By s 2 91 7 763 = 100 6 89 5 458 100
- Macchina fotografica .......... 4 90 G 658 = 100 5 88 i 625 100
~CINePresa « o o « o oh s v v a s v oy o 5 85 10 114 = 100 3 20 7 1273 100
- Proiettore cinematografico . ... ... 6 84 10 118 = 100 4 20 6 1289 100
- Condizionatore diaria .. ... .... - (11) (2) 13 1 92 7 1449 100
= Rasoio elettrico . . . .. ......... 6 87 K 640 = 100 ¥ 92 7 544 100
- Macchina da cucire . .......... 2 92 (] 943 = 100 2 02 6 409 100
- Macchina da scrivere .......... 2 91 7 410 = '100 2 03 5 043 100
- Mobili di tipo modemo . . .. ... .. 4 88 8 143 = 100 2 91 7 1223 100
- Mobili di tipo tradizionale ....... 4 20 6 1119 = 100 - 93 7 155 100
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TAV. 6.7 (Segue) - PRE VISIONI DI ACQUISTO /SCSTITUZIONE
Dom. 30 - QUALI BENI PREVEDE DI ACQUISTARE O DI SOSTITUIRE ENTRO UN ANNO?

Tre Venezie - Emilia

Previsione di sostituzione dei possessori da 3 o piu anni

Previsione di acquisto dei non possessori

BENT

St Nb Non so Totale casi Si No Non so Torale casi

% % % no % % % % e | %
~ Automobile ey o v B ol 12 80 8 334 = 100 7 89 4 749 = 100
- Motocicletta, scooter, ciclomotore . . 2 91 7 247 = 100 1 o7 2 1115 = 100
SR i s s i Bl S W 2 94 4 1203 = 100 8 90 2 86 = 100
- Televisore . ... .....uoouu..n 4 93 3 665 = 100 15 81 d 44 = 100
- Giradischi <. v cv o w0 v s 2 94 4 426 = 100 5 92 3 835 = 100
- Registratore ... .. cvovv i 2 94 4 121 = 100 3 94 3 1216 = 100
- Cucina all'americana . ......... 1 97 2 302 = 100 3 93 4 976 = 100
e T 7, L 3 923 4 792 = 100 17 82 1 264 = 100
=Lucidatrice . « v c4 cd i va e e 1 95 4 361 = 100 6] 20 4 878 = 100
- Aspirapolvere .. ... . 000 2 96 2 349 = 100 6 90 4 933 = 100
SEATREEICE v ey sus wiw wice aiw e o s 5 21 4 213 = 100 16 78 6 865 = 100
= Lavastoviglie . . ovsvvs anw o - (1) = 1 1 05 4 1465 = 100
=Bealdabaptio: «wn S oy vE aal e 1 96 3 792 = 100 5 93 2 415 = 100
- Macchina fotografica . . . .. ... ... 2 95 3 600 = 100 4 92 4 725 = 100
= HCINEPICER w56 B G S 3 97 - 79 = 100 2 94 4 1323 = 100
- Proiettore cinematografico . ... ... - 98 2 59 = 100 2 94 4 1348 = 100
- Condizionatore d'aria . ......... - (N - 7 1 26 3 1454 = 100
= Ranoio elefimion . wnosmans s s 4 92 4 631 = 100 4 92 4 583 = 100
- Macchinada cucire . .......... 1 96 3 934 = 100 2 95 3 444 = 100
- Macchina da scrivere . ......... 1 97 2 380 = 100 1 95 4 993 = 100
- Mobili di tipo moderno . . . .. ... 2 91 7 220 = 100° 3 94 3 1133 = 100
= Mobili di tipo tradizionale ....... 2 95 3 1093 = 100 - 90 10 197 = 100
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TAV. 6.7 (Segue) PREVISIONI DI ACQUISTO/SOSTITUZIONE
Dom, 30 - QUALI BENI PREVEDE DI ACQUISTARE O DI SOSTITUIRE ENTRO UN ANNO?

Toscana = Marche = Umbria

Previsione di sostituzione dei possessori da 3 o pia anni

Previsione di acquisto dei non possessori

BENI

Si No Non so Totale casi Si No Non so Totale casi

% %o % ne % % Yo % ne %o
« Auromobile . ove sy wli e de el 13 77 8 411 = 100 13 78 9 622 100
= Motocicletta, scooter, ciclomotore , . . 2 95 3 316 = 100 * 96 4 1034 = 100
= Radio: oie v NI i 2 95 3 1173 = 100 1 91 8 97 100
= Televisore & ioaaws iaiavava i 5 92 3 755 = 100 21 67 12 381 100
siGiradischi o viisain s Ve e v e 3 93 4 444 = 100 6 86 8 794 100
o RERISERTOTE 5.0 o 5 ule o8 5ibd bbb 60 4 92 4 159 = 100 5 89 6 1179 100
- Cucina all'americana .. .. 40000 2 93 5 282 = 100 5 89 [ 1010 = 100
S PEREOREEID s v e w40 e pik me s 3 94 3 782 = 100 21 71 8 291 100
- Lucidatrice. . v+ s s & b ok bokobimoeidnd 1 95 4 266 = 100 6 87 7 983 100
= ALpIcADOIVETE s v s nio v 2b 40 boponie s 1 96 3 259 = 100 5 88 7 1022 100
o LAVALLICE vow v o vovvess vens v s 7 86 7 131 = 100 19 74 7 996 = 100
o LAavastovigli® § «0 0000 a0 000 P - (4) - 4 4 92 4 1445 100
-Scaldabagno . .. ... F 96 2 800 = 100 8 86 6 391 100
- Macchina forografica. .. ...... ... 3 93 4 593 = 100 6 87 ki 697 100
CATABEPTESE o w aie pow wommecmon e ase sy » 94 5 102 = 100 6 87 7 1287 100
- Proiettore cinematografico ... ... - 96 4 92 = 100 5 88 7 1307 100
- Condizionatore di aria. . « v o v o o v 4 - (7 - Fi 1 95 4 1441 100
- Rasoio elettrico . ... « oo vuu. - 5 88 7 669 = 100 © 4 20 6 547 100
~ Macchina dacucire .. « .. vueuw.. 1 96 3 959 = 100 4 921 5 355 100
- Macchina da scrivere . .. ..00eu. 2 924 4 482 = 100 5 20 5 884 100
- Mobili di tipo q:odemo ) G 85 0 112 = 100 2 92 6 1260 100
- Mobili di tipo tradizionale . ....... 5 91 4 1112 = 100 2 93 5 135 100
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TAV, 6.7 (Segue) PREVISIONI DI ACQUISTG/SOSTITUZIONE
Dom, 30 = QUALI BENI PREVEDE DI ACQUISTARE O DI SOSTITUIRE ENTRO UN ANNO?

Lazio = Abruzzi

Previsione di sostituzione dei possessori da 3 o piu anni

Previsione di acquisto dei non possessori

BENI

Si Nb Non so Totale casi Si No Non so Totale casi

% % % n® % % %o o nd %
= Automobile o v v v vt s v s s e e e 17 73 10 408 = 100 14 75 11 577 = 100
- Motocicletta, scooter, ciclomotore . . . 3 94 3 103 = 100 1 93 6 1304 = 100
=Radio o v v v v vt i e s 2 95 3 1125 = 100 12 73 15 90 = 100
o Pelevisors .o oy vou e xoe s soa s . 5 90 5 840 = 100 24 64 12 288 = 100
= GHEAISERE s a0 v win wee w0 as ewane 3 94 3 557 = 100 8 83 9 501 = 100
» RERISAtOIE « v oo win 0id sin w0 600 v 1 95 4 207 = 100 7 84 @ 1104 = 100
= Cucina all'americana . .......... 1 95 4 356 = 100 [ 85 9 878 = 100
- Frigorifero . . ..... it e R e 3 94 3 810 = 100 18 76 6 259 = 100
~Lucidatiics: wuwseeswmm s o8 5 s 1 93 6 339 = 100 6 85 9 9249 = 100
- Aspirapolvere . .. .. ... ... ..., 1 94 5 363 = 100 8 83 9 912 = 100
- Lavatrice . . . .. SRR N T 5 92 3 236 = 100 19 70 11 882 = 100
=Lavascoviglic coiia s vasa - (2) - 2 3 89 8 1440 = 100
< Bealdabapne Gy sendssssaisisa 1 96 3 836 = 100 11 81 8 363 = 100
- Macchina fotografica. .. ......... 3 92 5 697 = 100 5 86 ] 571 = 100
<ACIGEPLERE: & s oo wie v v o yaleaie 2 91 T 130 = 100 5 84 11 1234 = 100
- Proiettore cinematografico. .., . ... 3 90 7 112 = 100 4 85 11 1268 = 100
- Condizionatore di 8rid@. v o v v o v v v v s - (8) - B 1 91 8 1430 = 100
- Rasoio elettrico .. ............ 5 90 5 G607 = 100 5 87 8 638 = 100
- Macchinadacucire. ., ... .. .. ... 2 95 3 791 = 100 3 86 11 524 = 100
- Macchina da scrivete .. ......... 2 94 4 416 = 100 4 89 7 890 = 100
- Mobil: di tipo moderno., . ... ..., ac 7 83 ' 10 235 = 100 2 91 7 1080 = 100
- Mobili di tipo tradizionale ... ..... 4 91 5 980 = 100 2 20 B 211 = 100
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TAV, 6,7 (Segue) PREVISIONI DI ACQUISTO/SOSTITUZIONE
Dom. 30 - QUALI BENI PREVEDE DI ACQUISTARE O DI SOSTITUIRE ENTRO UN ANNO?

Campania - Puglie - Basilicata - Calabria

Previsione di sostituzione dei possessori da 3 o piu anni

Previsione di acquisto dei non possessori

BENI
Si Nb Non so Totale casi Si No Non so Totale casi
g %o Yo n® bl % % %o no %
= Automobile , . .. ... GRS 8 57 35 d66 = 100 16 53 31 706 = 100
- Motocicletta, scooter, ciclomotore , . . 5 Td 23 84 = 100 1 75 24 1324 = 100
= Radio: ¢ oa'h v ie e aoe U s ' 2 74 24 1192 = 1go 14 59 27 116 = 100
< Televisisore . ca voa w6 ¥ s ais s i 3 70 27 921 = 100 26 41 33 247 = 100
- Giradischi .40 000 R 2 72 26 476 = 100 5 63 32 775 = 100
« Registratore « « « o v on a0 4 s 44 - 70 30 162 = 100 7 62 31 1194 = 100
- Cucina all'americana ., ,.,...... 2 1 77 22 207 = 100 5 64 31 1124 = 100
= Prigoeifera & i 7505 6% 0% 6 vt o 1 73 26 764 = 100 17 47 36 341 = 100
- Lucidatrice. ., .., .. VR bk N - 73 25 232 = 100 5 66 29 1097 = 100
= Aspitapolvers . o v 0 v sn pon e 0 . 1 72 27 205 = 100 5 64 31 1117 = 100
- Lavatrice .. .44 N 3 74 23 284 = 100 18 52 30 881 = 100
=T AVASTOFIREIE « 40 a0 e - (10) (3) 13 15 67 28 1430 = 100
- Scaldabagno . .. .. T Ar—— 1 77 22 685 = 100 1 65 34 588 = 100
- Macchina fotogratica, . . v . v . vt v ' 2 73 25 313 = 100 N 59 34 799 = 100
= Cinepresa. wow « se son o s W w w 2 63 33 89 = 100 5 67 28 1305 = 100
- Proicttore cinematografico . + v+ v 44+ 4 64 32 81 = 100 4 68 28 1316 = 100
- Condizionatore di arid. . .. « v« iis - (13) (M 20 1 7 26 1420 = 100
- Rasoio elettrico. . . .. R 8 1 68 31 394 = 100 B 68 28 895 = 100
- Macchina da cucire., ... ... & 1 73 26 690 = 100 4 69 27 636 = 100
- Macchina da scrivere . ......... . - 74 26 426 = 100 3 68 29 020 = 100
- Mobili di tipo moderno. . . ... ... 3 81 16 262 = 100 3 65 32 1081 = 100
- Mobili di tipo tradizionale . .,.,.... 2 69 29 969 = 100 2 83 15 292 = 100
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TAV,. 6.7 (Segue) PREVISIONI DI ACQUISTO/SOSTITUZIONE
Dom, 30 - QUALI BENI PREVEDE DI ACQUISTARE O DI SOSTITUIRE ENTRO UN ANNO?

Sicilia = Sardegna

BENI Previsione di sostituzione dei possessori da 3 o pil anni Previsione di acquisto dei non possessori

Si Nb Non so Totale casi Si No Non so Totale casi

% % % no % % % % ne %
= Automobile v v v v v n i e e a e 22 69 9 317 = 100 18 75 7 643 = 100
- Motocicletta, scooter, ciclomotore , . , 4 92 4 108 = 100 1 95 4 1253 = 100
= Badiosc v vl aises e e SiEee 5 90 5 1089 = 100 20 69 11 121 = 100
~TelevisSore v+ v s v s s v s snasosasasn 7 86 7 723 = 100 30 59 11 397 = 100
- Giradischi ....... s i NE R e 3 91 6 471 = 100 ) 84 7 713 = 100
- Registratore + v v v v v nnonnncosa 1 96 3 137 = 100 8 86 6 1185 = 100
- Cucina all'americana . .... e 3 96 1 136 = 100 5 89 6 1178 = 100
SRR BT TR0 wowc o oncor et W s Wm N 4 92 4 739 = 100 24 G6 10 329 = 100
= EREIARERICE o wri sus e inioss mia o inie 4 04 2 176 = 100 5 88 7 1155 = 100
- Aspirapolvere .. .00 uuun PR 2 95 3 202 = 100 8 85 % 1109 = 100
= LAaVAIcE o4 i v # e SRR B - 8 87 5 271 = 100 27 63 10 769 = 100
= Lavastoviglie . v+ e o c e as o e - (5) (1) 6 5 89 6 1433 = 100
~Scaldabagno . i v v s e v e s s snn ne 3 93 4 529 = 100 12 80 8 664 = 100
= Macchina fotografica. v« v v v v v v v 5 92 3 563 = 100 8 BS 7 690 = 100
< CINSPreERGH ili ild e s me s ow ola 3 94 3 6l = 100 5 20 5 1299 = 100
- Proiettore cinematografico . v v v v 4 v 2 98 - 52 = 100 5 90 5 1318 = 100
- Condizionatore di aria. v « v v v v v o0 s s - (7) - 7 2 924 4 1428 = 100
-Rascioelettrico + oo v v v v v v s v v o 6 89 5 408 = 100 7 86 7 779 = 100
= Macchinada cucire , ..o v 0w s ann 3 92 5 757 = 100 7 88 5 470 = 100
- Macchina da scrivere , . ... 504404 4 90 6 433 = 100 5 91 4 870 = 100
= Mobili di tipo moderno. + v v v v v v w4 8 86 6 220 = 100 5 89 6 1091 100
- Mobili di tipo tradizionale , ., ...... 2 94 4 983 = 100 2 92 6 202 = 100
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TAV. 6.8 - DECISIONE D°ACQUISTO

Dom. 31 - PER QUALI DEI BENI, CHE POSSIEDE DA UN ANNO O MENQ, LEI HA DECISO DA SOLO/ A L'ACQUISTO E PER QUALI HA DECISO INSIEME CON
ALTRI FAMILIARI?

BENI POSSEDUTI Da ;éolo Con ;;:ri Da;ltri Rega‘\;‘:ti No:;:o T:at::c

= Automobile . s« o6 iv 4% s v e 50 35 14 > 1 856 = 100
= Motocicletta, scooter,/ciclomotore ... ... 48 32 16 4 - 135 = 100
« RABAEY sowie wmms o e wm G5 e e . 43 33 14 9 1 286 = 100
= TELEVIEBER e wmiwminiwmims ana sie &% i%e o5 29 51 11 6 3 547 = 100
s SHICAGEEONT oo et i 41 34 16 9 - 357 = 100
= RERISLIAtOre w s w s ow s s onse il 44 31 15 7 3 194 = 100
= Cucina all'americana . ....c00vuuuan 20 65 14 1 2 257 = 100
= ETEEOLIbers: v s wow s w55 i . 19 62 14 5 * 515 = 100
=Lucidatiice . .o ea e b oa e veea 21 48 17 11 3 321 = 100
= Aspirapolvere , . .o ieaenevcinana 22 53 17 6 2 235 = 100
» Lawateice: s i wse siale o aw 400 i 50 s . 19 58 17 3 % 699 = 100
= Lavastoviplie:q suveamans oe o o APSOR (9) (6) (5) (1) - 21

~Scaldabagno ¢ uesaaassai G e 24 45 24 = 4 334 = 100
= Macchina fotograficas « « « v v v v v v v w . i 27 17 18 - 238 = 100
= HGINCRTERAS 'S 4. i ah Sk i feiiee 43 27 11 15 4 127 = 100
= Proiettore cinematografico , . v v v v 4 v v\ 48 30 4 15 3 95 = 100
- Condizionatore d'aria , v . v v v v v v v s (9) (8) (1) (1) - 19

-Rasoio elettrico. + v . v v v v v n v e . 50 14 13 21 2 351 = 100
- Macchina da cucire. . . . ......... o 17 54 27 2 - 98 = 100
- Macchina da scrivere . ,.,........ : 57 27 Ll 4 1 142 = 100
- Mobili di tipo moderno., , ... ... i 20 G3 11 1 5 142 = 100
- Mobili di tipo tradizionale ., .. ... it 19 63 14 3 1 128 = 100
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TAV. 6.9 - CONSUMO FAMIGLIARE DI PRODOTTI ALIMENTARE E BEVANDE

Dom. 32 = QUALI DEI SEGUENTI PRODOTTI ALIMENTARI E BEVANDE SI CONSUMANO SPESSO, QUALCHE VOLTA O QUASI MAI NELLA SUA FAMIGLIA

E CIOE' IN CASA?

PRODOTTI

ITALIA

Piemonte - Liguria

Vengono consumati

Vengono consumati

Si No Imprecisarci Totale Si No Imprecisati Totale

% % % 7546 = 100% % % T 1486 = 100%
- Pasta confezionata . . ... .. 0 o0 u v 85 11 4 100 83 11 6 100
-Pastasfusa., . .« o icivin T S 48 45 1 100 50 43 7 100
= Riso in scatola: «uiw e wsiwiaie T 16 18 6 100 68 25 7 100
w REeo: 8RB0 & o v voaieis el e e 40 52 8 100 48 45 7 100
- Formaggini in scatola . vuovvusasan 67 31 2 100 63 33 2 100
- Caffé confezionato .. ............ GO 34 6 100 54 39 7 100
“CAtbE SIIRT i &5 v U o9 5 o 3% 4 60 34 6 100 64 31 5 100
S EhE L i siei e o e 76 22 2 100 75 23 2 100
- Crackers € grissini « v v v v v v v v e vnnn 65 33 2 100 76 22 2 100
-Carnein scatola s sivi e ni o a2 46 2 100 53 45 2 100
- Pomodoripelati .. .........00u. 11 Z1 2 100 76 21 3 100
- Verdura in scatola o vasetti . . 44044 28 69 3 100 36 6l 3 100
- Condimenti pronti in scatola o vasetti, . 23 4 3 100 20 76 4 100
= Olio confeZIONBED o v.vv o v nin o oo g mis 63 3 6 100 60 34 6 100
= ONE0 BINB0w i ea avb e v i wom s s 57 38 b ] 100 56 38 G 100
= Marmellara: .o o se e s se wsmoe e e 63 35 2 100 58 40 2 100
- Vino da pasto in bottiglia sigillaca. . . . 53 45 2 100 45 53 2 100
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TAV, 6.9 - CONSUMO FAMIGLIARE DI PRODOTTI ALIMENTARI E BEVANDE
Dom, 32 - QUALI DET SEGUENTI PRODOTTI ALIMENTARI E BEVANDE SI CONSUMANO SPESSO, QUALCHE VOLTA O QUASI MAI NELLA SUA FAMIGLIA

E CIOE' IN CASA?

PRODOTTI

Lombardia.

Tre Venezie -~ Emilia

Vengono consumati

Vengono consumari

Si Nb Imprecisati Totale Si No Imprecisati Totale

% % % 1473 = 100% % % % 1472 = 100%
- Pasta confeziofatd o v « v o s s 6 050044 86 11 3 100 83 11 4 100
-Pastasfusa. . ... i e e 40 55 5 100 48 47 5 100
=Bl I SERBlal ca wu we s s 77 20 3 100 79 15 G 100
T T e 34 60 6 100 38 56 6 100
- Formaggini in scatola .. ...... ..., 67 32 1 100 G4 34 2 100
- Caffé confezionato . . v v v u v v v s i 72 25 3 100 58 37 5 100
= Calls 8INB0 wu: v s eis w0 s s e 44 52 4 100 59 36 s 100
A B e TR e 78 21 1 100 77 22 1 100
= Crackers e grissini v v o v v v v i v v aa 69 30 1 100 G7 31 2 100
- Carne in scatola. . v . v v uu. . G wE 52 47 1 100 48 50 2 100
- Pomodoripelati ¢ vvvvesverannnn g 82 17 1 100 G9 29 2 100
= Verdura in scatola o vasetti ... ..., . 6 63 1 100 32 G5 3 100
- Condimenti pronti in scatola o vasettj , , 22 76 ) 100 26 Tl 3 100
wlioscontezionEte =5 el ok 81 16 3 100 73 25 4 100
=0lsossfusys i & in PdEasEEEEss ia 31 64 5 100 48 47 5 100
=Marmellara 4 o od devasviis Ua : 63 36 1 100 61 37 2 100
- Vino da pasto in bottiglia sigillata. . . . 68 31 1 100 55 45 * 100
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TAV. 6.9 (Segue) - CONSUMO FAMILIARE DI PRODOTTI ALIMENTARI E BEVANDE
Dom. 32 =-QUALI DEI SEGUENTI PRODOTTI ALIMENTARI E BEVANDE SI CONSUMANO SPESSO, QUALCHE VOLTA O QUASI MAI NELLA SUA FAMIGLIA

E CIOE' IN CASA?

Toscana - Marche - Umbria Lazio - Abruzzi
PRODOTTI Vengono consumati Vengono consumarti
Si Nb Imprecisari Totale Si No Imprecisati Torale
%o % % 1457 = 100% % %o % 1450 = 100%
- Pastaconfezionata . ........... 83 4 8 100 81 12 7 100
= Pasta-sfusa o conen we e o o wu e 54 36 10 100 60 28 12 100
RISoAN Seatoda wvewn aw e s aw v 75 17 8 100 86 17 7 100
~Ris SIS0 o e we ve B 44 44 12 100 44 43 13 100
- Formaggini in scatola . .. ....... 66 32 2 100 71 26 3 100
- Caffe confezionato . ........... 49 42 9 100 22 38 10 100
e B8 Y 41T 69 23 8 100 82 11 7 100
= RS o owe s (i Y R RS, 79 1D 2 100 78 18 4 100
- Crackers e grissini . . ... ....... 56 42 2 100 58 38 4 100
-Carmne inscatola . . . ., ......... 48 50 2 100 58 39 3 100
-Pomodoripelati .. .. .00 vi v 77 19 4 100 82 14 4 100
- Verdura in scatola o vasetti . ... .. 21 74 5 100 18 76 6 100
- Condimenti pronti in scatola o vasetti 28 67 5 100 17 76 7 100
- Olio confezionato . . . . . v« v o\ o4 39 52 9 100 54 35 11 100
S B0 o #ie s W & 82 13 5 100 74 18 8 100
- Marmellata . ................ 69 29 2 100 62 34 4 100
- Vino da pasto in bottiglia sigillata. . 27 72 1 100 46 50 4 100
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TAV. 6.9 (Segue) - CONSUMO FAMILIARE DI PRODOTTI ALIMENTARI E BEVANDE

Dom. 32 - QUALI DEI SEGUENTI PRODOTTI ALIMENTARI E BEVANDE SI CONSUMANO SPESSO, QUALCHE VOLTA O QUASI MAINELLA SUA FAMIGLIA

E CIOE" IN CASA?

PRODOTTI

Campania - Puglie - Basilicata = Calabria

Sicilia - Sardegna.

Vengono consumati

Vengono consumaci

Si Nb Imprecisati Totale Si No Imprecisati Totale

% % % 1450 = 100% % % % 1450 = 100%
- Pasta confezionata . . . ......... 920 6 4 100 90 9 1 100
=Pagtasfugas o0 o6 5 van o a5 a0 49 35 16 100 41 56 3 100
<+ Risodmiseatole " i v el a0 s 1 » 86 10 4 100 82 16 2 100
~RigoBEMBG & 15 0 o s i e s 42 41 17 100 26 70 4 100
- Formaggini in scatola .. ........ 72 26 2 100 70 29 1 100
- Caffe confezionato ............ 71 22 7 100 70 27 5 100
-Caffesfuso . . . ..o v 61 25 14 100 51 45 4 100
S R T - G7 31 2 100 75 24 1 100
- Crackers e grissini . .......... 53 45 2 100 49 50 1 100
- Carne in scatola .. ........... 47 51 2 100 55 44 1 100
= Pomodors PEIAEL w v vovam vow w560 o 67 30 3 100 82 18 = 100
- Verdura in scatola o vasetti , ..... 15 82 3 100 11 88 1 100
- Condimenti pronti in scatola o “vasetti 18 78 4 100 26 72 2 100
= Olio confezionato . . v vcw cc vu s 51 34 15 100 39 57 4 100
~Dlieialase wn s s s e ga s 78 16 6 100 83 15 2 100
=Marmedlata s oo o sEesE e 68 30 2 100 70 29 1 100
- Vino da pasto in botriglia sigillata. . 70 28 2 100 56 44 = 100
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TAY. 6.10 - CONSUMO GENERALE DI BEVANDE

Dom. 32 - QUALIDELLE SEGUENTI BEVANDE SI CONSUMANO SPESSO, QUALCHE VOLTA O QUASI MAI NELLA SUA FAMIGLIA E CIOE' [N CASA?

Dom. 33 = QUALI DELLE SEGUENTI BEVANDE LEI PERSONALMENTE CONSUMA SPESSO, QUALCHE VOLTA, OPPURE MAI FUORI CASA?

ITALIA - VENGONO CONSUMATI (in casa o fuori casa)
SI NO IMPRECISATO TOTALE

Bevande alcoliche % % % 7546 = 100%

- Birra 79 21 — 100

- Liquori 73 26 1 100

- Aperitivi 55 44 1 100
Bevande analcoliche

- Acqua minerale 75 24 1 100

- Bibite 73 26 1 100

- Succhi di fructa 61 38 1 100

- Aperitivi (analcolici) 54 45 1 100

NOT A | Per avere un quadro pia conciso, i risultati di queste due domande sono stari messi insieme.
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TAV. 6.11 - USO DI PRODOTTI PER LA

Dom, 14 - QUALIDEI SEGUENTI PRODOTTI PER LA CASA SONO USATI REGOLARMENTE NELLA SUA F AMIGLIA?

CASA

Piemonte Tre Venezie Toacana Lazi C;‘Egpiﬂillia Sicili
PRODOTTI PER LA CASA ITALIA L iparta Lombardia = Marche From: Basilicata | o0 %
Umbria Calabria

Totale casi = 100% 7546 1486 1473 1472 1457 1450 1450 1450

%o % % % % % % %

= Cere per pavimenti . A el e 8 74 85 85 82 64 67 47 43
= DEOdOrantl ou sia s soe sumimie sonwine 61 65 66 63 56 54 52 3
-~ InSERICId] < v i e e w0 wE s i 74 79 78 75 71 83 90
= Non indieano wwiwiiss s as we s - 5 3 5 B 10 - -
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TAV. 6.12 - USO DI PRODOTTI PER TOILETTE

Dom, 35 e 36 - QUALI DEI SEGUENTI PRODOTTI PER TOILETTE VENGONO USATI NELLA SUA FAMIGLIA?

Pi Tre V : Toscana C%mpela’nia
H u, 1e i1l
PRODOTTI PER TOILETTE ITALIA i‘?"""f“ Lonbaedia R ST et Lazio Basilicsis Sicilia
iguria Emilia Umbria Abruzzi Calabria Sardegna

Totale casi = 100% 7546 1486 1473 1472 1457 1450 1450 1450

7 % % % Fo % % T
PER UOMO
- crema o lozione pre bartba . . .. ... .. 45 43 51 41 435 40 47 50
- crema o lozione dopo barba . . . ... .. 42 41 43 39 42 45 38 54
= brillantina o fissatore . .......... 38 35 38 43 41 42 31 33
-deodorante. . v v .0 v un S o 29 26 31 35 27 31 21 27
- acqua di colonia . SRR i % 53 55 60 48 46 58 41 56
=hampon:, wiiah e e s N A 66 67 G3 G5 62 74 64 76
PER DONNA
- acqua di colonia e profumi ........ 15 77 80 72 75 76 58 76
~deodorante. . . ... .. ..t i i an.n 51 50 55 57 45 S0 40 44
=laccapercapelli...von v v v evsnss 41 39 41 39 45 46 i3 44
ST e v B O R 8 63 61 62 S8 G6 71 61 70
S RTBEEERL o, y-ow aiieros e wmsmery gt ok, N 66 65 65 64 69 69 G2 70
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TAV. 6.13 - ACQUISTO DI ABITI CONFEZIONATI

Dom, 37 LEIHA ACQUISTATO ABITI CONFEZIONATI NEL CORSO DEGLI ULTIMI 12 MESI?

Pi Tre V i Toscana . Cia:,rlr:p'iiiréia T
ACQUISTO DI ABITI CONFEZIONATI ITALIA ff“"‘"?‘e Lombardia “’E f’l‘?ez’e Marche &I];"“’. Busilicas Teilie
iguria milia Umbria mzzi Cadatits Sardegna
Totale casi = 100% 1546 1486 1473 1472 1457 1450 1450 1450
% T % % % % % %

HANNO ACQUISTATO ABITI
CONFEZIONATI . « v oo veeennnn.. 62 65 61 61 60 61 55 65
~PErUOMO v v v v e nn . I — (52) 57) “n”’ (48) (52) (51) 47 (56)
= pek dOnNa v sc s e u R P (36) (38) (35) (36) (28) (35) (33) (42)
- per bambino .. .. .....i...... : (12) (10) (11) (1) (15) (17 (14) (20)
NON HANNO ACQUISTATO ABITI
CONFEEIONATL o o2 o5 s s 50 aiive 38 35 39 39 40 39 45 35

143




TAV. 6.14 - APPARTAMENTI E NUMERO LOCALI

Dom, 38 LA SUA FAMIGLIA ABITA IN UN APPARTAMENTO DI PROPRIETA', IN AFFITTO, O A RISCATTO?

Dom. 39 DI QUANTI LOCALI SI COMPONE IL SUO APPARTAMENTO?

Piemonte Tre Venezie Tongana Lazi Capﬂglli:'iﬂ Sicili
ITALIA S it Lombardia Emili Marche Ab““', Basilicata p “d' =
guria milia Umbria ruzzi Calabria Sardegna
Totale casi = 100% 7546 1486 1473 1472 1457 1450 1450 1450
% % % % % % % %
TIPO DI ABITAZIONE
- appartamento di proprieta . ... .... 41 40 36 39 50 37 47 53
- appartamento in affitto. v oo uuuan . 54 56 60 56 44 54 46 38
- appartamento 4 fiSCAtto « . . - - o - « « 5 4 4 5 6 8 7 B
= Aon-AdICAND. o voeemimem weee ey - - - - - 1 - 1
% % % % % % % %
NUMERO LOCALI
=102 locall iiuaw R §e e e 9 11 16 6 3 9 8 4
widn TaSlocall v srisuieg i o i 66 64 63 70 61 71 68 59
= pitdl 9'Tosali ¢ iie v oin oo s i 24 23 20 24 36 19 22 35
- non indicano ... ........ e 1 2 1 - - 1 2 2
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TAV. 6.15 - TIPO DI RISCALDAMENTO E SERVIZIO GAS

Dom. 40 - COM'E' RISCALDATA LA SUA CASA?

Dom. 41 - LA SUA CASA E' SERVITA DA GAS DI CITTA', OPPURE VIENE USATO GAS IN BOMBOLE?

Piemonte Tre Venezie Toscana Lazi C%["-‘lgi‘i[;ia icili
ITALIA G Lombardia o Marche AER | Basificas | S
lguria milia Umbria Abruzzi Calabiia Sardegna
Totale casi = 100% 7546 1486 1473 1472 1457 1450 1450 1450
% % o % % % % %
TIPO DI RISCALDAMENTO
- aria condizionata centrale, . . . . . » 3 | 1 2 1 1 1 1 *
- termosifone centralizzato o pannelli
radianbi' u weryeseE R ERR B R e 35 47 45 21 19 49 12 6
= termosifone autonomo .......... 14 13 13 25 18 9 5 3
s;atufacelewrica s sumaie s v 10 6 1 4 15 16 49 35
» st aicarbone s v weiEvETE e 16 20 18 23 3 11 7
woatifa e pas: o i o eRinaE. T o 10 8 10 10 6 10 14 12
- cucina economica o camino .« « . . 12 7 4 16 29 11 9 B
=aMrE DTS e o R e 5 2 5 5 2 4 [ 11
% ! % % % % % o
SERVIZIO GAS
- gas di citta o gas metano , ..., . 60 69 71 61 40 74 29 17
= gag:in-bombole s ol o a o 34 24 24 33 51 23 68 79
=Bltro G i e SR B 2 5 6 @ 1 *
= non IndICANg: i e ativae s i v s 5 = = 6 3 2 4
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7 - ABITTUDINI DI CONSUMO DEILI.LE
FAMIGIL.IE CON LLETTRICI




TAV. 7.1 - BENI POSSEDUTI

Dom. 28 - MI PUO' INDICARE QUALI DEI SEGUENTI BENI SONO POSSEDUTI DALLA SUA FAMIGLIA?

"BENI POSSEDUTI'

ITALIA

Piemonte - Liguria

Totale generale

Famiglie in cui
leggono solo

Famiglie in cui
legzono anche

Totale generale

Famiglie in cui
leggono solo

Famiglie in cui
leggono anche

gli uomini le donne gli uomini le donne

Totale casi™ = "100% 1546 2256 5290 1486 328 1158

% % % % % %
- Automobile . .. .. ... ... ... ..., .. 54 50 56 54 49 56
- Motocicletta, scooter, ciclomotore . . . . . 19 292 18 18 24 16
~Radlo wosammwsaswaTawE i 93 920 95 92 87 94
= Telexigore s sasisisiisinash 14 67 17 69 62 72
- Giradischi 50 44 53 50 43 52
< REEIBEERIOIR < wowuin soanimamreis s 20 15 21 18 13 20
- Cucina a].l'anierica:ia‘l .............. 31 26 33 31 29 31
LIRFIRORITRI0 ¢ s mom e omiohs mn s s s 83 74 87 84 75 87
= Lucidatrice « v s v i o 05 s 2% sy 42 29 48 47 39 49
- Aspirapolvere .. ................ 36 24 41 38 31 40
= Layatrhon: o6 o5 i 5 ok 25 5 SN 96 25 ¢ 43 34 47 43 37 45
- Lavastoviglie .. ................ 1 1 1 1 1 1
~Scaldabagno i i en is an o5 o s 1 68 57 13 64 53 68
- Macchina fotografica . . . ........... 55 a7 58 57 50 59
-Cinepresa . . . ... .. i e i2 8 13 10 6 11
- Proiettore cinematografico . ... ...... 10 T i2 g G 10
- Condizionatore d'aria . ............ 2 1 2 1 = 1
= Ragoio Sletreito: s o o e se wmmie & 44 800 59 55 61 63 62 63
- Macchina da cucire . ............. 69 60 72 70 58 73
- Macchina da scrivere . .. ... . ...... 31 28 40 38 29 40
- Mobili di tipomoderno . . . .......... 21 20 21 21 20 21
- Mobili di tipo tradizionale .. ........ 87 83 89 86 7Y 88
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TAYV. 7.1 (Segue) - BENI POSSEDUTI

Dom. 28 - MI PUO' INDICARE QUALE DEI SEGUENTI BENI SONO POSSEDUTI DALLA SUA FAMIGLIA?

Lombardia Tre Venezie - Emilia
BENI POSSEDUTI Famiglie in cui Famiglie in cui Famiglie in cui Famiglie in cui
Totale generale leggono solo leggono anche Totale generale leggono solo leggono anche
gli vomini le donne gli uomini le donne

Totale casi = 100% 1473 367 1106 1472 392 1080

% % % % % %
o O BTGB o3 i e oS 0 G % 56 52 57 49 48 50
- Motocicletta, scooter, ciclomotore 21 24 20 24 27 23
=Radi v v v et E R e S R 04 89 Q5 94 92 95
~Delevisore & W sewmmm i B 76 67 78 70 .61 73
S Cibrra [T ol ot T T 54 47 56 43 38 45
-Registratore . ... .. .. ... 00 20 14 22 17 16 18
- Cucina all'americana ............ 29 24 31 34 34 34
= HEiRorMern i 55 La i e el a8 88 78 921 82 76 84
-~ Lucidatrice . . . .. vt i 57 46 60 40 29 45
= ASpirapolvers . o s v v s e r EE 31 49 37 27 40
=Loavatiee: o i wa i ie S0 SR EiT RS 49 41 52 41 34 44
-Lavastoviglie ... .............. 1 1 2 * 1 L
=Scaldabagno: s on as v e e s 69 59 72 72 G2 75
- Macchina fotografica . .. .......... 58 49 60 51 45 53
=ACIREPEEER 3 ali ar 0 S4B ala mew alalale 14 9 15 10 10 10
- Proiettore cinematografico . . . ... ... 12 9 14 9 B )
- Condizionatore d'aria ..., ......... 2 1 3 1 1 1
=HRascloeletures o5 o8 Shan B wah e 63 60 G4 G0 G5 59
- Macchina da cucire . . . .......... 72 64 75 70 62 73
= Macchina da scrivere . ........... 36 27 59 33 24 36
- Mobili di tipo moderno . .. . ........ 17 14 18 23 22 23
- Mobili tradizionali ... ........... 89 88 90 87 81 88
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TAV. 7.1 (Segue) - BENI POSSEDUTI

Dom. 28 - MI FUO' INDICARE QUALE DEI SEGUENTI BENI SONO POSSEDUTI DALLA SUA FAMIGLIA?

BENI POSSEDUTI

Toscana = Marche = Umbria

Lazio - Abruzzi

Totale generale

Famiglie in cui
leggono solo

Famiglie in cui
leggono anche

Totale generale

Famiglie in cui
leggono solo

Famiglie in cui
leggono anche

gli uomini le donne gli uomini le donne

Totale casi = 100% 1457 528 929 1450 495 955

e o % % %% . %
- Automobile ... ... .......... ... 57 51 61 G0 53 64
~ Motocicletta, scooter, ciclomotore. . . . . 29 34 26 10 15 8
BB 5 B 5 S b A e g e s s 93 92 94 94 91 95
S TeleWiBOrE - o« yov v s s w sy o 74 65 78 80 70 85
L BT [T T e T 46 34 52 59 50 64
=Registratore . ... ........c0 0. 19 14 22 24 18 27
- Cucina all'americana ............ 3L 23 35 39 31 44
= FLIBOTIEEED xceme i sw s 55 5is b wiw o s 80 72 85 82 71 88
= Leidamice: cumm i ww o o s ae e . 33 20 40 - 35 22 41
= Aepirapolrere =0 w0 e i T S SR 3 30 19 36 37 25 43
L B7 3 o Lad e S R 32 23 7 39 31 44
< LERASEOVRENE v w i iwesvsimeimsin 4 sesainis: o 1 1 1 1 1 1
=Scaldabagno! i vawaims oviiesne 73 65 78 75 61 . 82
- Macchina fotografica . .. .......... 52 44 57 Gl 51 65
SCINEPEEER e v v wowse @i s a s 12 7 14 15 10 18
- Proiettore cinematografico . ........ 10 6 13 12 7 15
- Condizionatore d'aria . ., .......... 1 1 1 1 1
- Rasoio elettrico . . . ... .......... 62 58 G5 56 52 58
- Macchina da cucire ............. 76 72 78 G4 SB 67
= Macchina da scrivere . ... ........ 39 28 46 39 30 43
- Mobili di tipo moderno . .......... 13 13 14 26, 22 27
- Mobili tradizionali .. .....0000. 91 87 93 85 83 87
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TAV. 7.1 (Segue) - BENI POSSEDUTI
Dom. 28 - MI PUO' INDICARE QUALI DEI SEGUENTI BENI SONO POSSEDUTI DALLA SUA FAMIGLIA?

Campania - Puglie - Basilicata - Calabria

Sicilia - Sardegna

BIEEl BB R Famiglie in cui | Famiglie in cui Famiglie in cui | Famiglie in cui
Totale generale leggono solo leggono anche Totale generale leggono solo leggono anche
gli vomini le donne gli womini le donne

Totale casi = 100% 1450 759 691 1450 598 852

% % % o % %
= ANEOOBEIe o wmon e e e see B s g 51 45 58 56 51 58
- Motocicletta, scooter, ciclomotore 9 10 1 14 17 11
SRR o pow e eSS R R B & 92 90 94 92 89 94
2 REleRISOrE & ws s e e e U G G 83 78 89 13 67 77
—Gicadischit' o snes oTEE TS 6 6 47 41 53 51 46 54
SREBEAETAEOTE " & 10 som s s sowss incm i s 18 15 20 18 15 20
- Cucina all'americana . ........ ... 22 16 29 19 14 22
~Brigorifero: ©wa i% % G seieimie it e 76 69 84 77 69 B4
= LA IAEEIEE 5 v 5 00 s ws i woeiwecontincs 24 18 32 20 13 25
“NEPIRAPOIVERE aowe 1o w0 B S S A 23 15 31 23 1F 28
= ARAIEICE: s e mi o B STeEeEEE 39 33 45 47 40 52
=bawasvoviplie: ocioos o5 v ig o8 venn 1 1 2 1 1 1
= SEaMAhAENG o owpwisim S B S S 0 59 50 70 54 46 60
= Macchina forografica ............ 45 38 53 52 48 56
~ClIepresa:s L Sk suasTEE 8 e e s 10 13 11 7 13
- Proiettore cinematografico . ........ 9 12 9 7 11
- Condizionatore d"aria . ... ........ 2 2 2 2
~Rasoloeletbicon wu asy s wesies s o 38 34 43 46 39 51
«Macchina da clcite 5 i wwse s e 56 52 61 68 64 70
- Macchina da scrivere . ... ........ 7 o | 43 40 32 45
- Mobili di tipomoedermno . .. . ........ 26 23 28 25 20 28
« Mobili tradizionali . .o oo swsweaeee 80 7 84 86 85 87
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TAV. 7.2 - CONSUMO FAMILIARE

Dom. 32 - QUALI DEI SEGUENTI PRODOTTI ALIMENTARI SI CONSUMANO SPESSC O QUALCHE VOLTA NELLA SUA FAMIGLIA?

PRODOTTI

ITALIA

Piemonte = Liguria

Totale generale

Famiglie in cui
leggono solo

Famiglie in cui
leggono anche

Totale generale

Famiglie in cui
leggono solo

Famiglie in cui
leggono anche

gli uomini le donne gli uomini le donne

Totale casi =1100% 7546 2256 5290 1486 328 1158

%o % % % % %
-Pasta confezionataa . .. .......... 85 17 88 83 75 86
~-Pastasfusa ...,....000000000.. 48 52 47 50 45 51
+Rigo in.goatola s anoiy o b i 76 T2 9 68 62 71
STRISOUBIGO i i oy 2 bl 50 AR i 40 43 39 48 46 49
- Formaggini in scatola’ . . . .. .... ... 67 62 69 65 59 66
- Caffé confezionato . ............. G0 a7 62 54 8l 35
= CAffE BRSO w0 cos v srmmmme s wne e 60 60 60 G4 56 66
=UPRER D 2o i Al e e S AR B 76 66 81 75 62 79
= Crackers e grissinl v ocownmn wu s o 65 51 71 76 62 80
=Carne insearola .. ..........4.. 52 33 52 53 51 54
- Pomodori pelati . .. ..o 11 1 19 76 73 77
- Verdure in scatola o vasetti . ...... 28 23 31 36 27 38
- Condimenti printi in scatola o vasetti . . 23 21 23 20 18 21
- Dlic confezionato .. o« ou cn vo v 63 57 66 60 54 61
SIOHOEIIRE e vo ww s 0 s ses s a7 54 62 56 55 56
wiffarmellate Ly = s s 5 eE ST 63 58 64 58 48 61
- Acqua minerale .. .............. 64 59 67 70 63 72
- Vino da pasto in bottiglia sigillata. . . . 33 51 55 45 45 45
O | 63 62 63 58 53 61
— Bibite amalcooliche . o o o ai v s 55 48 58 50 41 53
-Succhidifrutta ................ 32 47 o4 43 35 46
= Aperitivi analcoolici . . . ... ... .... 31 29 31 27 20 30
- Aperitivi alcoolici . ........000.. 317 32 39 40 29 42
SLAQUOTE oovrsrmiaie ssiarapiea e e e 56 67 62 69 64 59 66

152




TAV. 7.2. - (Segue) - CONSUMO FAMILIARE
Dom. 32 - QUALI DEI SEGUENTI PRODOTTI ALIMENTARI SI CONSUMANO SPESSO O QUALCHE VOLTA NELLA SUA FAMIGLIA?

Lombardia

Tre Venezie - Emilia

PRODOTTI Famiglie in cui | Famiglie in cui Famiglie in cui | Famiglie in cui
Totale generale leggone solo leggono anche Totale generale leggono solo leggono anche
gli uomini le donne gli womini le donne

Totale casi = 100% 1473 367 1106 1472 392 1080

% % % %e % %
- Pasta confezionata . . .. .......... 86 77 88 85 79 87
~ PRSI BIISE ., oo v wiw sos a0k mite wnsm 40 40 39 48 56 46
~Risgnscarola: oo e o v o5 S0 v 78 72 79 79 72 82
~Risosfuso .......... .00 34 35 34 38 46 36
- Formaggini in scatola . . .......... 67 62 68 G4 62 65
- Caffe confezionato ., . ............ 72 66 Tio: 58 52 60
=iGatbe stusomysmvivipeaes v o5 0 44 40 45 59 62 57
SRR o e R A G U BTE 78 69 81 76 69 79
~ Crackers egrissint o . vive s s +5 o4 69 61 72 67 56 71
= Carnein Eatola v v s s a 52 33 50 48 48 48
~Pomodoripelati': 54 o vivaeinedie 55 52 82 76 84 69 62 71
- Verdure in scatola o vasetei . . ... ... 36 33 36 32 30 32
- Condimenti pronti in scatola o vasertti. . 22 22 22 20 31 24
- Olio confezionato . ............. 81 79 82 73 67 T
= IOHA BRI, o e son wn 2 o s a0 31 32 31 47 55 45
= METRIEEE 5 o0 i e 5 e s R 63 57 65 69 64 70
= AequATENEEATE & [y s wie s o s 75 73 75 58 57 59
- Vino da pasto in bottiglia sigillata. . . . 68 62 69 54 a1 56
SEBR i e e e W e R 56 54 57 63 63 63
= Bibite analcooliche . ............ 59 49 62 54 49 56
= Succhl di Brdbea oocwn s e mn pon ww i d 52 45 54 51 48 52
- Aperitivi analcoolici . .. .......... 28 26 28 26 26 26
= Aperitivi aleoolici . . cv v v vevu e . 37 33 38 31 28 32
= IHQUOTT: = 5%, L 0,8 s iR dis e i o 63 56 GG 70 67 71
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TAV. 7.2 (Segue) - CONSUMO FAMILIARE
Dom. 32 -~ QUALI DEI SEGUENTI PRODOTTI ALIMENTARI SI CONSUMANO SPESS0O O QUALCHE VOLTA NELLA SUA FAMIGLIA?

Toscana -Marche - Umbria

Lazio - Abruzzi

PRODOTTI Famiglie in cui | Famiglie in cui Famiglie in cui Famiglie in cui
Totale generale leggono solo leggono anche Totale generale leggono solo leggono anche
gli vomini le donne gli womini le donne

Totale casi = 100% 1457 528 929 1450 495 935

, % %o % Yo % e
- Pasta confezionata . . ... ......... 83 78 86 81 71 86
= PRsStASHERG v 56 v avs o de one % 85 54 59 51 60 G7 57
-Risoinscatola . ............... 75 68 79 76 66 82
< Riso BRSO o = mum mos s wim evs W% 5% w5 44 51 40 44 47 43
- Formaggini in scatola . ........... 66 G0 69 71 62 76
= Caffé confezionato .. ............ 49 46 50 52 49 53
el BIREE Slu 50 i mi s rw m eE 69 67 70 32 83 82
o TR 5t s B R R R R 79 69 84 78 67 85
- Crackers e grissini . . . ........... 56 46 62 58 51 G6
SICamE i SO v 48 48 49 58 35 58
- Pomodoripelati « ............... 77 75 79 82 | 88
- Verdure in scatola o vasetti ... .. ... 21 19 23 18 14 20
- Condimenti pronti in scatola o vasecti. . 28 27 28 17 11 19
= Olio confezionato s vu s wi smn e 39 41 38 54 55 59
L B E T, e e T e vt B 82 80 83 74 76 73
s‘Marmellate: o5 wa i wu o s i i vaw 69 66 71 62 53 67
- Acqua minerale . ............... 63 S8 65 55 46 60
- Vino da pasto in bottiglia sigillata 27 28 26 46 39 49
L & 5 e e S i o e 58 56 59 71 69 73
- Bibite analcooliche ............. 49 45 51 58 44 G0
= Succhidi frorta o 5 5w o i aw iis v s 54 48 56 60 53 G4
- Aperitivi analcoolici ............ 34 33 36 38 38 38
- Aperitivi alcoolici .............. 39 35 41 46 40 49
A AGHART . e e S e ek a8 66 62 69 b 74 79
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TAV. 7.2 (Segue) - CONSUMO FAMILIARE
Dom. 32 - QUALI DEI SEGUENTI PRODOTTI ALIMENTARI SI CONSUMANO SPESSO O QUALCHE VOLTA NELLA SUA FAMIGLIA?

PRODOTTI

Campania - Puglie - Basilicata - Calabria

Sicilia = Sardegna

Totale generale

Famiglie in cui
leggono solo

Famiglie in cui
leggono anche -

Totale generale

Famiglie in cui
leggono solo

Famiglie in cui
-leggono anche

gli vomini le donne gli uomini le donne

Totale casi = 100% 1450 759 691 1450 598 852

% % % % % %
- Pasta confezionata . . ............ 90 87 03 90 86 92
=Pasta shrea; 5 0% 60 55 50 tie eie e e 49 52 47 41 44 39
-Risoinscatola . ....... AR e SRS 86 B4 90 82 77 85
= Riecsfgs ieisisn 65 55 ik as ol b - 42 45 38 26 28 25
- Formaggini in scatola , ., ......... 72 68 77 70 G6 73
=Gatfe confeziaonatg co s nERer aE da | 71 69 73 70 G6 73
S AN ERIR0 v owrw e wonim s s e wm 61 62 GO 51 50 33
= hE i i 5w SRS AR e s e 67 62 72 75 65 82
“CracRers e PERIN.: . s 53 56 61 49 39 57
=Carne inseatola . ... i covaiieans 47 48 45 55 56 54
- Pomodori pelati . ... .. B R B 67 63 73 82 77 85
- Verdure in scatola o vasetti . ....... 15 14 16 11 10 11
- Condimenti pronti in scatola o vasetti. . 18 18 20 26 26 27
- Olio confezionato . . ., v ve v s vu s 51 47 54 39 34 33
“ONBBRIS0 v s vmsicesas 655 e 55 78 82 73 83 86 81
~:Mamnellate: &: aeusiis e eRsNEE 68 68 69 2 66 74
- Acqua minerale .. ....,.......... 59 57 62 50. 43 55
= Vino da pasto in bottiglia sigillata 70 71 69 56 53 57
) R 78 80 76 74 70 76
- Bibite analcooliche , . . .. ......... 55 53 57 57 52 62
=Succhidi frutta ... ............. 53 51 56 60 52 G4
= Aperitivi analcoolici ............ 40 37 43 32 32 33
- Aperitivi alcoolici ..,...... x viy Wi 34 33 36 29 27 31
= Liquori 68 68 68 66 62 69
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TAVY. 7.3 - USO DEI PRODOTTI PER LA CASA
Dom. 34 - QUALI DEI SEGUENTI PRODOTTI PER LA CASA SONO USATI REGOLARMENTE NELLA SUA FAMIGLIA?

PRODOTTI PER LA CASA

ITALIA

Piemonte = Liguria

Totale generale

Famiglie in cui
leggono solo

Famiglie in cui
leggono anche

Totale generale

Famiglie in cui
leggono solo

Famiglie in cui
leggono anche

gli uomini le donne gli womini le donne

Totale casi = 100% 1546 2256 5290 1486 328 1158

%o %o %o % % %o

= Cere per pavimenti'c oy« ad win o o5 ai 74 62 80 85 A 87

w DeOdaranEL - vow e e R 61 54 64 65 54 G

= Insetticidi . ....... R e S A i 74 8 74 67 76
Lombardia Tre Venezie - Emilia

PRODOTTI PER LA CASA

Torale generale

Famiglie in cui
leggono solo

Famiglie in cui
leggono anche

Totale generale

Famiglie in cui
leggono solo

Famiglie in cui
leggono anche

gli uomini le donne gli vomini le donne

Totale casi = 100% 1473 367 1106 1472 392 1080
% % % %o % p/]

~Cereperpavimenti . . « « « « oo v oo e 85 77 87 82 74 85
vDEodorRabE v e R e e GG 63 67 63 S8 65
=Insetticidi + .0 v v v wus cvesain s 79 74 81 78 72 B0




TAV, 7.3 (Segue) USO DEI PRODOTTI PER LA CASA
Dom. 34 - QUALI DEL SEGUENTI PRODOTTI PER LA CASA SONO USATI REGOLARMENTE NELLA SUA FAMIGLIA?

PRODOTTI PER LA CASA

Toscana = Marche = Umbria

Lazio = Abruzzi

Famiglie in cui

Totale generale leggono solo

Famiglie in cui
leggono anche

Totale generale

Famiglie in cui
leggono solo

Famiglie in cui
leggono anche

gli uomini le donne gli uwomini le donne
Totale casi = 100% 1457 528 929 1450 495 955
% % % % % %
~=Cere per pavimentl « o « v v s s s v s s s 0 G4 57 69 67 56 73
= Tyendorantl G v oe die mieleie el e e ale o 56 44 63 54 45 57
STHSEERICIdL. o oix 20d Blh &%, 0 imosade 5wk wl e 75 66 80 71 70 71
Campania - Puglie - Basilicata - Calabria Sicilia - Sardegna

FPRODOTTI PER LA CASA

Famiglie in cui

Totale generale leggono solo

Famiglie in cui
leggo_no anche

Totale generale

Famiglie in cui
leggono solo

Famiglie in cui
leggono anche

gli uomini le donne gli uomini le donne
Totale casi = 100% 1450 759 691 1450 598 852
% % T % % p]
siCete per pavimentt 55 o5 o : G B 47 38 58 43 34 51
< PDESAGTEOCE o o s Siiisie® e os e mus Bis s 52 46 59 57 52 60
el 1) 11 € 1 Ut 1 ) O S : 83 83 83 90 89 91
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TAV. 7.4 - USO DI PRODOTTI PER TOILETTE
Dom. 35 e 36 = QUALI DEI SEGUENTI PROCOTTI PER TOILETTE VENGONO USATI NELLA SUA F AMIGLIA?

PRODOTTI PER TOILETTE

ITALTIA

Piemonte = Liguria

Totale generale

Famiglie in cui
leggono solo

Famiglie in cui
leggono anche

Totale generale

Famiglie in cui
leggono solo

Famiglie in cui
leggono anche

gli uomini le donne gli uomini le donne
Totale casi = 100% 7546 2256 5290 1486 328 1158
% ! %o %o % %o
PER UOMO
- Crema o lozione pre barba . . ... i 45 44 45 43 40 44
= Crema o lozione dopo barba., .. .... 42 43 42 41 44 41
- Brillantina o fissatore . . .4 v u o 38 41 37 35 33 35
~Deodorante ... v s 00 e § 29 31 26 26 25 26
«Acquadicolonia. . . .o oo v i v v ons 53 56 47 55 48 57
= SHAMPOG: & waee s 6w 654 a'a o B n 66 65 67 67 G9 66
PER DONNA
= Acqua di colonia e profumi ... .... 15 61 81 T 58 82
=Deodorante . .. ..ouenaaaecens 51 40 56 50 38 54
~Laccapercapelli «voneansasnas 41 34 44 38 29 42
1
- {;ipriﬂ .................. —— 63 56 67 61 51 G4
STRBHEEIEL overs win s ik RSy mis a8 winon) e 66 54 70 65 50 70
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TAV. 7.4 (Segue) USO DI PRODOTTI PER TOILETTE

Dom, 35 € 36 - QUALI DEI SEGUENTI PRODOTTI PER TOILETTE VENGONO USATI NELLA SUA FAMIGLIA?

Lombardia

Tre Venezie - Emilia

PRODOTTI PER TOILETTE Fanighic fn il | Pasiphie & Hu Famiglic in cui | Famiglie ia cui
Totale generale leggono anche leggono anche Totale generale leggono anche leggono anche
gli uomini le donne gli uomini le donne
Totale casi = 100% 1473 367 1106 1472 392 1080
% 7o %o % 7o %
PER UOMO
= Crema o lozione pre batba . . . .. ... 51 50 51 41 42 40
- Crema o lozione dopo barba . . .. ... 43 42 43 39 43 37
= Brillantina o fissatore ....... i 38 45 35 43 47 41
- Deodorante. . ... ... e R - 31 27 32 35 37 33
~Acquadicolonia . . .o v v s v v i una 60 57 62 48 46 49
- Shampoo. . . . . Ty e 63 61 64 65 70 63
PER DONNA
- Acqua di colonia e profumi . ...... 80 65 B5 72 59 77
= DEodOCEAED. o 000 0w 0 gm0 e e 35 L 58 57 48 60
- Laccapercapelli............ . 41 35 43 39 32 41
SHCIERIE ye wn maneen e R W N 62 38 63 58 50 62
=Rossetti........ e RS R SR 65 56 68 64 51 69
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TAV, 7.4 (Segue) USO DI PRODOTTI PER TOILETTE
Dom, 35 e 36 = QUALI DEI SEGUENTI PRODOTTI PER TOILETTE.VENGONO USATLNELLA SUA FAMIGLIA?

Toscana - Marche - Umbria

Lazio - Abruzzi

PRODOTTI PER TOILETTE Famiglie in cui | Famiglie in cui Famiglie in cui Famiglie in cui
Totale generale leggono salo leggono anche Totale generale leggono solo leggono anche
gli vomini le donne gli uomini le donne
‘Totale casi = 100% 1457 528 929 1450 495 955
% % % %o %o %
PER UOMO
« Crema o lozione pre batba . . ...... 45 47 44 40 37 42
= Crema o lozione dopo barba . . .. ... 42 41 42 45 41 48
= Brillantina o fissatore .......... 41 42 40 42 45 40
--Deodorante . . . ... S e A S e e 27 23 30 31 27 34
- Acquadicolonia , . v oo v v i v 46 40 50 58 49 63
= Shampoo. « « + . .. . 62 64 61 74 71 75
PER DONNA
- Acqua di colonia e profumi .. ..... 75 65 81 76 60 84
< Deodoranti s o o e o0 e @ e alia 45 32 53 50 36 58
= Laccapercapelli, . ........ i 45 38 49 46 34 52
= Clpriam e amali S e e v : 66 58 70 71 58 77
“ ROSSEEL swaswisnsasai d Eh A 69 61 74 69 51 77
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TAV. 7.4 (Segue) USO DI PRODOTTI PER TOILETTE

Dom. 35 € 36 - QUALI SEI SEGUENTI PRODOTTI PER TOILETTE VENGONO USATI NELLA SUA FAMIGLIA?

PRODOTTI PER TOILETTE

Campania - Puglie - Basilicata ~ Calabria

Sicilia = Sardegna

Totale generale

Famiglie in cui
leggono solo

Famiglie in cui
leggono anche

Totale generale

Famiglie in cui
leggono solo

Famiglie in cui
leggono anche

gli uomini le donne gli uomini le donne
Totale casi = 100% 1450 759 691 1450 598 852
% T % % % %
PER UOMO
- Crema o lozione pro barba ., , . ... . . 47 47 47 50 48 51
= Crema o lozione dopo barba . . . .. .. 38 38 39 54 50 56
= Brillantina o fissatore .. .. .. o 31 30 32 33 is 29
- Deodorante . « v o v o N RS 21 19 23 27 26 28
- Acqua di colonia . . SRR i W 41 34 47 56 56 57
= BSRAMBEE: on soa o w6 aon aosaseie e ¥ 64 62 66 76 80 74
PER DONNA
= Acqua di colonia e profumi ., ..... 58 48 70 76 66 82
s Deodorante, < i isee vse v i . 4% 40 33 49 44 36 50
= Lacca perccapelli .. viieinivans 33 25 42 44 40 47
=ICApILR: s o W SR e e S 61 54 G8 70 66 73
-Rossetti ........ A N o e 62 53 71 70 61 76
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TAV. 7.5 - ACQUISTO DI ABITI CONFEZIONATI
Dom, 37 - LEI HA ACQUISTATO ABITI CONFEZIONATI NEL CORSO DEGLI ULTIMI 12 MESI?

ACQUISTO ABITI CONFEZIONATI

ITALIA

Piemonte - Liguria

Totale generale

Famiglie in cui
leggono solo

Famiglie in cui
leggono anche

Totale generale

Famiglie in cui
leggono solo

Famiglie in cui
leggono anche

gli uomini le donne gli uomini le donne

Totale casi = 100% 7546 2256 5290 1486 328 1158

Te /i % % % %

- Hanno acquistato abiti confezionati . ... 62 58 64 65 GG 65

=« Peruomo . . « « v« v o . T T, (52) (52) (52) (57) (GO) (57)

=Perdonna ....... I, . — ] (36) (26) (40) (38) 27 (42)

BT BRI IR o xSt e 25 (12) (11) (13) (10) ( 8) 91)

- Non hanno acquistato abiti confezionati 38 42 36 35 34 35
Lombardia Tre Venezie - Emilia

ACQUISTO ABITI CONFEZIONATI

Totale generale

Famiglie in cui
leggono solo

Famiglie in cui
leggono anche

Totale generale

Famiglie in cui
leggono solo

Famiglie in cui
leggono anche

gli uwomini le donne gli uomini le donne

Totale casi = 100% 1473 367 1106 1472 392 1080
% % % % % %

- Hanno acquistato abiti confezionati . 61 S 63 61 56 62
= POEDOMIO o wmwim: om0 e o (47) 47 (47) (48) (50) (47)
~Perdonna. .....covevernoenenan (35) (23) (40) (36) (24) (41)
= Per bambini « oo ssmemem e cwsien (11) (9 (12) (11) (10) (11)

39 43 37 32 44 38

- Non hanno acquistato abiti confezionati. .
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TAV, 7.5 (Segue) - ACQUISTO DI ABITI CONFEZIONATI
Dom. 37 - LEI'HA'ACQUISTATO ABITI CONFEZIONATI NEL CORSO DEGLI ULTIMI 12 MESI?

ACQUISTO ABITI CONFEZIONATI

Toscana - Marche - Umbria

Lazio - Abruzzi

Famiglie in cui

leggono solo

Famiglie in cui
leggono anche

Totale generale

Famiglie in cui
leggono solo

Famiglie in cui

leggono anche

Totale generale
gli uomini le donne gli uomini le donne
Totale casi = 100% 1457 528 929 1450 495 955
%e % % % % %

- Hanno acquistato abiti confezionati . ... 60 58 61 61 ¥ 64
< PR B0 o b a s s b ww . 8 (52) (52) (53) (51) (49) (51)
-Perdonna ...... s el 2 (28) (20) (33) (35) (27) (39)
=Perbambini . ................ (15) (11) (16) (17) (13) (19)

- Non hanno acquistato abiti confezionati. . 40 42 39 39 45 36

= Calabria Sicilia - Sardegna

ACQUISTO ABITI CONFEZIONATI

Campania = Puglie - Basilicata

Famiglie in cui

leggono solo

Famiglie in cui
leggono anche

Totale generale

Famiglie in cui
leggono solo

Famiglie in cui
leggone anche

Totale generale !
gli uomini le donne gli uomini le donne

Totale casi = 100% 1450 759 691 1450 598 852

% %o o %6 Y% %o

= Hanno acquistato abiti confezionati . . ., 35 50 61 G5 58 70
= Per uomo..... A R e s (47) (44) (52) (56) (51) (58)
=Per-donna u i i edlviiieie rEaT (33) ‘27 (41) (42) (32) (48)
«Perbambini .......... AR (14) (12) (15) (20) (17) (23)

45 50 39 35 42 30

= Non hanno acquistato abiti confezionati. .
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PARTE TERZA

METODOLOGIA DELIINDAGINE







PREMESSA

L'universo o popolazione, di cui con indagine campio-
naria si sono volute studiare le principali caratteristi-
che, é costituito dal totale dei lettori primari di tutti i
quotidiani italiani.

La mancanza di ogni informazione di partenza sia sul
numero totale di lettori di quotidiani sia sulla loro di-
stribuzione geografica, ha reso necessario un notevole
lavoro preliminare prima di giungere all'effettuazione.

PRIMA FASE - RILEVAZIONE PRESSO LE EDICOLE

Sotto questa sintetica dizione raggruppiamo i seguenti
punti:

a. scelta dei punti di campionamento;
b. estrazione delle edicole;

c. determinazione dei periodi di rivelazione eloro distri-
buzione;

d. rilevazione alle edicole;

e. elaborazione dei dati.

a. Scelta dei punti di campionamento

La scelta dei comuni, punti di campionamento, & sta-
ta effettuata secondo il metodo probabilistico strati-
ficato al fine di ottenere un campione di circa 250 co-
muni distribuiti in tutte le regioni italiane.

1 comuni con popolazione inferiore ai 50.000 abitanti
sono stati estratti con probabilita proporzionale alla

delle interviste: si trattava infatti in primo luogo di va-
lutare la reale distribuzione dei lettori sia regionalmen-
te che per ampiezza dei centri di residenza e in secondo
luogo di conoscere i nominativi dei lettori primari dei
vari tipi di quotidiani; in altre parole si trattava Wi rico-
struire l'universo. '

Le fasi del lavoro sono illustrate nelle pagine che se-

guono,

loro popolazione sulla base di un comune ogni200.000
abitanti: i comuni con oltre 50.000 abitanti; ai quali
¢ stata attribuita una probabilita quattro volte maggio-
re, sono risultati tutti inclusi nel campione,

Per |'estrazione dei comuni inferiori ai 50.000 abitan-
ti si & proceduto nel modo seguente;

1. i comuni sono stati ordinati secondo tre classi di
densita demograficae precisamente: fino a 10.000 abi-

tanti, da 10.000 a 30.000 e da 30.000 a 50.000 abitanti;

2. €atro ciascuna classe di densita demografica, i co-
muni sono stati ordinati secondo regione e provin-
cia;

3. entro ogni provincia sono stati classificati alterna-
tivamente in ordine crescente e decrescente di am-
piezza;

4. I'estrazione, condotta sulle tre classi di densita
demografica indicate, ha infine seguito il metodo
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dei valori cumulati proprio del campionamento con In totale i punti di campionamento sono risultati

probabilita proporzionale all'ampiezza, con il punto 258: la loro distribuzione entro le sette zone geo-
di partenza ricercato nelle tavole dei numeri ca- grafiche, base della indagine, ¢ esposta nella ta-
suali, vola seguente.

DISTRIBUZIONE DEI PUNTI DI CAMPIONAMENTO

CLASSI DI DENSITA' DEMOGRAFICA
ZONE GEOGRAFICHE fino a 10.000 [ da 10.000 a | da 30.000 a [ oltre 50.000 [ . o o
abitanti 30.000 abit. | 50.000 abit. abitanti

I, Piemonte-Ligutia v s v o 12 4 1 10 27

2. Lombardia . . . .. ... ... 17 5 2 12 36

3. Tre Venezie-Emilia....... 21 8 - 21 50

4. Toscana-Umbria-Marche . . ., . 9 7 4 16 36

5. Lazio-Abruzzi ... . .5 e 10 4 1 4 19
6. Campania-Puglie-Basilicata-

Calabriad <. 5 o s o 20 15 7 20 62

7. Sicilia-Sardegna . ... ..... 8 7 2 11 28

TOTALE sien s o7 50 17 04 258
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b. Scelta delle edicole

E' stata ricostruita una lista completa delle edicole
per ciascuno dei 258 punti di campionamento.

Dato che i punti di campionamento sono stati scelti
con |probabilita proporzionale all'ampiezza, la pro-
porzione del numero totale di edicole da scegliere in
ciascun punto di campionamento ha dovuto essere in-
versamente proporzionale all'ampiezza del punto di

campionamento per presesvare il principio del cam-
pionamento probabilistico, cioé che ciascuna edicola
dell'universo dovrebbe avere un'uguale probabilita di
essere scelta per il campione,

Per semplificare la procedura tutti i punti di campio-
namento con popolazione compresa entro una certa
estensione sono stati considerati come aventi uguale
popolazione secondo il seguente schema.

AMPIEZZA DEI PUNTI DI CAMPIONAMENTO

AMPIEZZA CONVENZIONALE

fino a 10.000 abitanti 5.000
da 10.000 a 20.000 abitanti 15.000
da 20.000 a 30.000 abitanti 25.000
da 30.000 a 40.000 abitanti 35.000
da 40.000 a 50.000 abitanti 45.000
“oltre 50.000 abitanti ' 50.000
Nelle tre zone del Nord Italia, e precisamente Pie- sata in

monte-Liguria, Lombardia e Tre Venezie-Emilia, la o0

proporzione di edicole da scegliere in un punto di
campionamento & stata fissata come segue:

5.000

Ampiezza Convenzionale

mentre nelle rimanenti zone la proporzione & stata fis-

Ampiezza Convenzionale

Il «sovracampionamento» dell'ltalia Centrale e Meri-
dionale é stato necessario per due ragioni; prima di
tutto per essere sicuri che la rilevazione fornisse no-
minativi sufficienti per la costruzione del campione
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di interviste, e poi perché la densita delle edicole
riferite alla popolazione é minore nell'ltalia Centrale
e Meridionale di quanto non lo sia nell'ltalia Setten-
trionale.

La seleziohe delle edicole ha quindi seguito il se-
guente schema ed ha dato 432 edicole in Nord Italia e
647 edicole in Italia Centrale e Meridionale per un to-
tale di 1079 edicole.

FRAZIONE DI EDICOLE ESTRATTE

NORD (3 ZONE) CENTRO SUD (4 ZONE)

fino a 10.000 abitanti 1sul 1sul
da 10.000 a 20.000 abitanti 1su3 2su3
da 20.000 a 30.000 abitanti l1susb 2sus
da 30.000 a 40.000 abitanti 1su? 2.su7
da 40.000 a 50.000 abitanti 1su9 2 su9
oltre 50.000 abitanti 1sul0 1sub
Per i comuni fino a 10.000 abitanti nel Centro Sud abitanti

la frazione di edicole estratte dovrebbe essere teori-
camente di 2 su 1. In pratica questo risultato & stato
ottenuto estraendo 1 su 1, cioé tutte le edicole, e poi
duplicando i risultati.

E' inutile dire che in ciascuna elaborazione dei risul-
tati ottenuti dalla rilevazione & stato tenuto debito
conto, per mezzo di appropriata ponderazione dei ri-

sultati, del fatto che:

-1 comuni di pit di 50.000 abitanti sono stati campio-
nati 4 volte in pin di quelli al di sotto dei 50.000
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- I'Italia Centrale e Meridionale & stata campionata
due volte in pia del Nord Italia

Sebbene questo sistema di sovracampionamento possa
a prima vista sembrare complicato esso ha assicurato:

- una pit perfetta copertura delle citta piu grandi (con
pit di 50.000 abitanti) in cui la lettura di quotidia-
ni é piu diffusa

- una piu perfetta copertura dell'ltalia Centrale e Me-
ridionale in cui i comuni sono meno compatti e pid
eterogenei che nel Nord Italia



¢, Periodi di rilevazione e loro distribuzione

[ periodi della giornata in cui la rilevazione &
effettuata sono stati quattro e precisamente: dalle ore
7 alle 10: dalle 10,30 alle 13,30; dalle 14 alle 17 e
dalle 17,30 alle 20,30. Tali periodi sono stati identi-
ficati con una prova condotta in 9 localita distribuite
al Nord al Centro e al Sud in centri superiori ai 50.000
abitanti. tra 1 20.000e i 30.000 abitanti e sotto 1 5.000
abitanti, come i pili atti a raccogliere il massimo nu-

stata

Presso ogni edicola dei centri superiori ai 50.000
abitanti le ore di rilevazione sono state tre, mentre
nei centri inferiori ai 50.000 abitanti il periodo di os-
servazione veniva raddoppiato e cido per compensare
la diversa frazione di campionamento utilizzata nella

scelta dei comuni,

La distribuzione dei periodi di rilevazione presso le
edicole ubbidiva al principio di dare ad ogni acquiren-

mero di informazioni.

ESEMPIO DI DISTRIBUZIONE A SCACCHIERA DELLE EDICOLE A TORINO

PERIOLI DI RILEVAZIONE
GIORNI
QOre 7 - 10 Ore 10,30 - 13,30 QOre 14 - 17 Ore 17,30 - 20,30 | Totale orerilevaz.
LUNEDI' Ed. C.so Brunel-| Fd.Via M. Cristina Ed.Via Po, 28 9
leschi
MARTEDI' Ed.Via Settembrini Ed.C.so Vercelli Ed.P.zzaCastello 29 9
MERCOLEL!I' Ed.Via Legnano, 3| Ed. C.so Cadore |Ed. Via Nizza, 1 9
GIOVEDTI' Ed. ViaLanzo Ed. Via Nizza, 357 | Ed. C.so )
Sommeiller, 20
VENERDI' Ed.C. so Francia305| Ed. Via Livorno, 12 | Ed. P.zza Statuto 9
SABATO Ed.C.so V. Ema- Ed. Via Palazzodi| Ed. Via Pianezza 9
nuele, 61 citta, 6
DOMENICA Ed.Via S. Giulia |Ed. C.so Siracusa 6
(ang. Sebastopoli)
Totale ore di rilev. 15 15 15 15 G0
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te di quotidiani una uguale probabilita di essere visto
presso l'edicola; quindi ogni edicola non & stata pre-
sidiata pit di una volta nello stesso periodo di tempo
in giorni differenti ed i periodi di osservazione sono
stati distribuiti in modo che tutte le ore del giorno e
tutti i giorni della settimana fossero ugualmente rap-
presentati, Quest'ultima regola & stata seguita entro
aree geografiche il pit possibile ristrette,

Lo schema seguito per rispettare le regole esposte &
quello della distribuzione a scacchiera di cui diamo

un esempio.

Naturalmente, sul totale delle varie zone, la domeni-
ca ha avuto un totale di ore di rilevazione inferiore
agli altri giorni della settimana, come si rileva dai

dati che seguono:

DISTRIBUZIONE DELLE ORE DI RILEVAZIONE PRESSO LE EDICOLE

- Totale ore di rilevazione nei giomi da Lunedi a Sabato  : ............... 658 x 6 = 3048
- Totale ore di rilevazione effettuate nel giomo di Domenica : .. ... vii i - 328
- Totale ore di rilevazione in ciascun periodo della giornata

(ésclusala Domenica) @ - ia e s o v 987 % 4 = 3948
- Totale ore di rilevazione in ciascun periodo della Domenica : ............... 164 x 2 = 328
TOTALE ORE DI RILEVAZIONE PRESSO TUTTE LE EDICOLE ............ = 4276

In realta, dato il numero di operazioni che il rilevato-
re doveva compiere e che esporremo pit avanti, le ore
di rilevazione effettuate alle edicole hanno superato

. Rilevazione alle edicole

L'osservazione alle edicole dava luogo a tre diverse
rilevazioni e precisamente:
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le 5.200 ore effettive; infatti soprattutto nelle ore di
punta ogni rilevatore & stato affiancato da un collega
al fine di evitare al massimo l'inesattezza dei risul-
tati

1. registrazione del numero degli acquirenti di quoti-
diani, suddivisi per testata;



7. raccolta dei nominativi dei lettori; questa operazio-
ne dava luogo ad una brevissima intervista che
permetteva di stabilire se la persona aveva acqui-
stato il quotidiano, di cui si registrava la testata,
per leggerlo personalmente o se l'aveva acquistato
per un'altra persona; in questo caso veniva richie-
sto il nome e l'indirizzo del lettore che aveva dato
I'incarico dell'acquisto. In questo modo i nominati-
vi raccolti potevano sicuramente essere identifica-
ti con quelli dei lettori primari di quotidiani; -

3. intervista all'edicolante; questa si é resa necessa-

Elaborazione dei dati

w

L'elaborazione dei dati raccolti & stata condotta su
due linee parallele, di cui una tendente alla ricostru-
zione della distribuzione geografica e per classi di
ampiezza demografica dell'universo dei lettori di
quotidiani e l'altra avente lo scopo di permettere
|'estrazione casuale, secondo i parametri fissati, dei

nominativi da Intervistare,

Per il raggiungimento del primo obiettivo, il numero
degli acquirenti presso le edicole e dei quotidiani
consegnati a domicilio & stato analizzato secondo la
densita demografica del comune in cui & stato effet-
tuato l'acquisto e secondo il tipo di quotidiano letto.

A questo scopo i quotidiani sono stati raggruppati in

ria dato che le prove, che hanno preceduto la ste-
sura definitiva di tutto il materiale di rilevazione,
avevano posto in luce la consuetudine della «con-
segna a domicilio» dei quotidiani da parte dell'edi-
colante,

N

Con l'intervista a quest;ultimo & stato registrato,
per ogni edicola, il numero dei quotidiani (suddi-
viso per testata) non acquistati direttamente all'e -
dicola; naturalmente anche di questi ¢ stato tenu-
to conto nel corso della seconda parte dell'1ndag1-
ne ai cui paragrafi rimandiamo. - '

5 grandi classi e precisamente: quotidiani del matti-
no, del pomeriggio, sportivi, finanziari e di partito.

Si & poi proceduto all;estrapolazione dei risultati, ri-
facendo a ritroso la strada che aveva portato al cam-
pionamento delle edicole e dei comuni e si ¢& infine
ottenuto un quadro statisticamente valido della distri-
buzione totale dei lettori di quotidiani.

Per permettere l'estrazione dei nominativi da inter-
vistare, nostro secondo obiettivo, i dati essenziali
ricavati dall'intervista all'acquirente di cui abbiamo
parlato al punto 2 del paragrafo d), sono stati riportati
su schede perforate e quindi resi ordinabili secondo i
parametri: zona geografica, ampiezza di centro e tipo
di quotidiano letto.
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SECONDA FASE - LE INTERVISTE E L'ELABORAZIONE DEI RISULTATI

La seconda fase del lavoro comprende:

a.

b.

a.

il questionario;

la distribuzione delle interviste;

Il questionario

Il questionario, prima di giungere alla sua forma defi-
nitiva, ha avuto tre stesure: la prima ha permesso di
puntualizzare con il Committente gli argomenti che si
desiderava sondare, la seconda & stata provata su 40
lettori di quotidiani a Milano e provincia e infine an-
che la terza ha dato luogo ad una prova su altri 20
lettori.

Dall'analisi di ogni risultato e delle successive mo-
difiche nella formulazione delle domande, si & giunti
al questionario definitivo che si articola in 41 doman-
de di cui:

-dalla 1 alla 4 tendono alla identificazione il pii

La distribuzione delle interviste

Per permettere, in ciascuna delle sette zone geogra-
fiche considerate, non solo la validita dei risultati di
dettaglio, ma anche la loro immediata comparabilita,
a ciascuna zona é stato attribuito un egual numero di
interviste (1450). La distribuzione segue quella otte -
nuta dalla rilevazione presso le edicole come gia ac-
cennato nel paragrafo e) relativo alla prima fase, e
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c. l'istruzione agli intervistatori:

3

d. il controllo delle interviste;

e. l'elaborazione dei risultati delle interviste.

completa possibile dei lettori primari del quotidiano;

- dalla 5 alla 9 raccolgono informazioni sulle abitudi-
ni di lettura;

- dalla 10 alla 15 hanno lo scopo di individuare il piy
precisamente possibile il numero dei lettori secon-
dari del quotidiano sia in famiglia sia fuori dell'am-
bito familiare:

- dalla 16 alla 41 tendono a caratterizzare variamente
il comportamento dei lettori e delle loro famiglie.

Completano il questionario i dati di identificazione
personale e socio-economica del lettore.

=

l'estrazione & avvenuta con criterio casuale dai no-

minativi raccolti,

In questa sede abbiamo tenuto anche conto del numero
di lettori sfuggiti alla nostra rilevazione alle edicole
poiché ricevono il quotidiano a domicilio e, data 1'im-
possibilita di ottenerne i nominativi dagli edicolanti



stessi, per la formazione di un campione rappresenta-
tivo, le interviste sono state condotte presso un cam-
pione di abbonati delle varie testate, ritenendo questi
ultimi simili ai primi almeno per quanto si riferisce

¢. L'istruzione agli intervistatori

Tutti gli intervistatori, facenti parte della rete SIR-
ME, che hanno partecipato all'indagine hanno ricevu-
to istruzioni verbali per quanto si riferisce alla con-
duzione dell'intervista.

Gli intervistatori sono stati convocati per una giorna-
ta di istruzione nel corso della prima parte della qua-
le venivano loro esposti gli obiettivi sia generali del-
'indagine che particolari di ogni domanda o di gruppo
di domande e si davano direttive sulla loro corretta

d. 1l controllo delle interviste

Oltre al controllo formale condotto per tutte le inter-
viste effettuate, sono stati eseguiti 2500 controlli po-
stali e 500 controlli personali, che hanno toccato il
lavoro di tutti gli intervistatori impegnati nell'indagi-

e. L'elaborazione dei risultati delle interviste

[ risultati delle interviste, tradotti in codice da perso-
nale appositamente addestrato e secondo un piano di

alle caratteristiche di lettura (fedelta, regolarita,
ecc.). Sono stati quindi introdotti nel campione 1180
nominativi di abbonati, distribuiti variamente nelle
sette zone geografiche,

formulazione; la seconda parte della giornata era de-
dicata a prove pratiche o a interviste vere e proprie i
cui risultati venivano discussi e analizzati caso per
caso, in modo da assicurare 1'uniformita di compren-

sione del questionario,

Nel corso del lavoro poi, 'ufficio intervistatori della
SIRME era sempre a disposizione per qualsiasi diffi-
colta gli intervistatori dovessero superare.

ne. Solamente il lavoro di 5 intervistatori é risultato
insoddisfacente e si & provveduto a rifarlo completa-
mente per un totale di circa 100 interviste.

codifica studiato in modo da tener conto delle varie
necessiti di elaborazione, sono stati interamente ela-
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borati dal Centro Meccanografico della SIRME. L'ela-
borazione, secondo uno schema concordato con il

Committente, & stata effettuata singolarmente per le
sette zone geografiche,

I risultati relativi al totale ITALIA derivano da una
opportuna ponderazione dei risultati ottenuti per cia-
scuna delle sette zone geografiche,

E' stato necessario ricorrere alla ponderazione poi-
che a ciascuna delle sette zone & stato attribuito
un egual numero di interviste ed il semplice totale dei
risultati non avrebbe fornito distribuzioni percentuali

atte a rispecchiare il reale comportamento di tutti gli

italiani, lettori di quotidiani; la semplice somma dei
risultati infatci non poteva tener conto della diversa
distribuzione regionale del numero dei lettori,

Il campione & stato dunque ridimensionato sulla base
del numero degli acquirenti di quotidiani alle edicole,
calcolato per ciascuna zona a seguito della rilevazio-
ne effettuata nel corso dellaprima fase dell'indagine.

La distribuzione degli acquirenti di quotidiani entro
le sette zone geografiche, ci & servita come base per
la ponderazione delle varie zone al fine di ottenere
un campione rappresentativo dell'universo dei lettori
italiani di quotidiani. 1 risultati sono i seguenti:

ZONE GEOGRAFICHE Interviste Distri%:. % acqui- Indici fli Intt?rviste validt-:
effettuate renti edicole ponderazione per il totale Italia
no %

1. Piemonte-Liguria 1483 19 1 1483 19,7

2. Lombardia 1472 26 11/3 1933 25,6

3. Tre Venezie-Emilia 1473 20 1 1473 19,5

4. Toscana-Umbria-Marche 1457 9 1/2 725 9,6

S. Lazio-Abruzzi 1450 12 2/3 966 12,8
6. Campania-Puglie-Basili-

cata-Calabria 1450 7 1/3 483 6,4

7. Sicilia-Sardegna 1450 7 1/3 483 6,4

TOTALE 10235 100 7546 100,0
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L'estrazione delle interviste, sia quelle necessarie
alla duplicazione (1_ caso) che quelle necessarie a
comporre la nuova distribuzione totale, ha tenuto con-
to dei due parametri principali della nostra indagine e
precisamente l;ampiezza dei centri di residenza e il
tipo di quotidiano letto. In altre parole, le interviste
di ciascuna zona sono state ordinate in 5 gruppi cor-
rispondenti alle seguenti ampiezze di centro: meno di
10.000 abitanti, da 10.000 a 30.000, da 30.001 a 100,000 da
100.001 a 500.000 ed oltre S00.000 abitanti, all'interno di
ciascuna classe di ampiezza si & proceduto ad un ulte-

riore ordinamento, considerando tre grandi gruppi di
lettori e precisamente: a) lettori di quotidiani del
mattino e di altri quotidiani, ma non di quotidiani del
pomeriggio; b) lettori di quotidiani del pomeriggio €
di altri quotidiani; c) lettori di quotidiani sportivi,
finanziari e di partito; infine l'estrazione & avvenuta
seguendo gli intervalli desunti dagli indici di ponde-

razione sopra indicati,

Per l'elaborazione sono state utilizzate in totale
76.662 schede meccanografiche.
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SIRME Societa Internazionale per le Ricerche di Mercato
Milano - Via Torino, 61 - Tal. 86 40 60 - 86 27 41

N |

INTERVISTATORE: ioz .
INDAGINE 40432 e

LOCALITA': LY

LA NOSTRA SOCIETA' STA SVOLGENDO UN'INDAGINE PER RACCOGLIERE LE OPINIONI DEI LETTORI DI QUOTIDIANL

M| PERMETTA DI RIVOLGERLE ALCUNE DOMANDE.

1. QUALI GIORNALI CHE ESCONO OGNI GIORNO LEI
HA COMPRATO O FATTO COMPRARE IERI 7

3. COMPRA O FA COMPRARE ANCHE OCCASIONAL-
MENTE QUALCHE ALTRO QUOTIDIANO? Se wsin
QuUALI?

No, negsun-altro. = G s e e B R ]

5i, e cioé: Gt e R A T,

6. DA QUANTO TEMPO LEI

LEGGE IL QUOTIDIANO . 7
Quotidiani
A o R P
mequolids. il de i i e
- da meno :di 6 mesi . 1 3 1 il 1 1

-dabmesiatlanno ., 2 2 2 2 2 2

-dafaSanni . . .3 a°"3 3 3 3

-oltre 3anni . . . . 4 4 4

7. IN QUALI MOMENTI DELLA GIORNATA LEI HA L'ABI-

TUDINE DI LEGGERE IL QUOTIDIANO.. ..o %
(presentare cartellino 1, approfondire).
Quotidiani
coaitica | | | | | i
n® quotid. i i e e S
- al mattino, 1* colazione 1 1 1 1 1 1
- a casa in maltinata 2 2 2 2 2 2
- subito prima di pranzo 3 3 3 3 3 3
- subilo dopo pranzo 4 4 4 4 4 4
- a casa, di pomeriggio 5 5 5 5 b 5
- subito prima dl cena . 6 6 6 6 i) 6
- dopo cena . . . . T T i T i 7
- subito prima di dormire 8 8 a a8 8 8
- intram, in autobus, ecc. 9 g 9 9 9 ]
- durante ['ufficio, il la-
Vo i b it st 0 Bireng, 0 0
- nei momenti libarl . X A X X X X

2. NEGLI ULTIMI 7 GIORNI QUALI ALTRI QUOTIDIANI
DEL MATTINO HA COMPRATO O FATTO COMPRA-
RE? E DEL POMERIGGIO? SPORTIVI? FINANZIARI?
DI PARTITO? (oltre quelll gia citati alla D. 1)

4. Cl SONO ALTRI QUOTIDIANI DEL MATTINO GHE LEI

LEGGE O SFOGLIA, MA NON COMPRA O FA COM-
PRARE? E DEL POMERIGGIO? SPORTIVI? FINAN-
ZIARI? DI PARTITO? Se «slu: QUALI?

No, negsun:allta @ - = & - & & 4 & oA (u]

81, e ciod: .

SPAZIO PER LA CODIFICA Tipi di quotidiani letti

Numero di quotidiani letti:

8. IN TOTALE QUANTO TEMPO LEI DEDICA NORMAL-

MENTE ALLA LETTUF!& DEL QUOTIDIANO .. 7
Quotidiani
codifica i | | [ 1 | I

n® quotid.
- fino a 16 minuti
- da 15 a 30 minuti
- da 30 a 45 minuti
- da 45 minuti a 1 ora
-da 1 ora a 115
- da 1,15 a 1,30
« da 1,30 a 145
-da145 a 2 ore .
-oltre 2 ore . . .

- T B SRR T e
0 m~N MO & W =
O m =GO s R =
© 0~ Mo b LR -

9. CHE COSA LA INTERESSA MAGGIORMENTE DEL

QUOTIDIANOD.. .. mrrminsimss .7 (presentare cartellino Z;
Quotidiani
codifica _ e |
i
N QUONTIEL s i e o s =

- polilica, economia ., 1
~Cronaca « .« » o« = 2
speitacoll .. & . e o8
sport, attualith ., . . 4
5
(]

"

annunci economicl .
- rubriche speciali .

aliro e clog: it et A e S

slencati alle D. 1-4)

5 COMN CHE FREQUENZA LEiI LEGGE O SFOGLIA IL QUOTIDIANO..... .

....7 (porre ia domanda per tutll i quotidiani

Frequenza di lellura

tuttl 5-8 3-4 1-2 meno di raramante
Cod. Quotidlani glcfrnl I::Ietﬁ. I::::[‘l, h:glel!el, :ﬂv;l:: qun:I mai  Cod.
T 1 2 a3 4 5 (1
s |2 1 2 3 4 5 6 s
3 1 2 3 4 5 6 i
D4 1 2 a 4 5 6 i
[ s 1 2 3 4 5 6 Lk
i 6 1 2 3 4 5 6 i
5 s 1 2 3 4 5 6 =
8 1 2 a 4 5 6 i

10. VI SONO ALTRE PERSONE NELLA SUA FAMIGLIA E
CIOE' CHE VIVONO CON LEl, CHE LEGGONO O SFO-
GLIANO LA SUA COPIA DEL QUOTIDIANO .17
(Allenzione: insistere per ollenere una risposta sicu-
ramente complela circa i familiari che ellellivamente
leggono o sfogliano la copia del quotidiano)

Quotidiani

13, E FUORI DALLA SUA FAMIGLIA, TRA | SUOl CONO-
SCENTI, NEL SUQO AMBIENTE DI LAVORO, VI SONO
ALTRE PERSONE CHE LEGGONO O SFOGLIANO LA
SUA COPIA DEL QUOTIDIAND A
(Attenizione: insistere per ollenere una risposia slcu=
ramente completa circa | non familiarl che effeltiva-
mente leggono o sfogliano la copia del quolidiano)

Quotidian|

codifica i [ | | | codifica |_| [T S ‘ I

nqUOtitl: i e e e L 11111 1 P pe—— o e
T [ e R 1 1 1 1 1 T [ < B e )
- Mo (pass. D. 13) . . 2 2 2. 2 2 2 -No (pass. D. 168) . . 4 4 4 4 4 4
Se «Sl» Se u Sln

11. VUOL DIRMI CHI SONO E CHE ETA' HANNO ?
(Intervistalore! Inserire le risposte nel quadro A)

14, VUOL DIRMI CHI SONO E CHE ETA’ HANNO?
(Intervistatore! Inserire la risposta nel quadro B)

ATTENZIONE| Le domande seguenti dalla 6 alla 15 vanno poste sclo per quei quofidiani che sono letti 1 o pid volte alla

sellimana, e vanno rivalle successivamenle per clascuno dei quotidiani,

Per ciascuna delle persone che leggono quella copia
12. SUO/A (indicare || grade di pa-

rentela) LO LEGGE REGOLARMENTE, E CIOE' 5 O
PIU' VOLTE LA SETTIMANA, OPPURE LO LEGGE

SOLO OCCASIONALMENTE ?
(Intervistalore! Inserire le risposte nel quadro A)

Per ciascunia delle persone non familiari che leggono quel-
la copia

15. ILLA s (Indlcare il grado di rela-
zione con l'intérvistato) LO LEGGE REGOLARMENTE,
E CIOE' 6 O PIU' VOLTE LA SETTIMANA, OPPURE
LO LEGGE SOLO OCCASIONALMENTE ?
(Intervistatore! Inserire la risposia nel quadro B)




]
QUADRO A - FAMILIARI

Grado dl parentela

MI PUQ' INDICARE QUALI ALTRI QUOTIDIANI

sesso | eta LEGGONO REGOLARMENTE LEGGONO OCCASIONALMENTE
con lintervisialo
Qﬂ.\”diﬂnl _.ﬂtldiuni

o I e | | Cod | o O e
n° quot., " 4 N qQuot. .. A R e W
1 o i FESEE AB B B
! S S Nl [ESESE S S S EE L E]
i eSS R e 1 ol I T T T I 5 |
[EL BRI R BN ) L 0 O T S = |
EISEE B I S o S i [

QUADRO B - NON FAMILIARI

Grado dl relazione | ... | g LEGGONO REGOLARMENTE LEGGONO OCCASIONALMENTE

con Plntervistato i A L

Quotidianl

God |50 T

Aol

[
72 Sk
|
T |
0o o

5 EsEEE

]
O
]
1
(]

Coooo

Quotidiani

Cod. | ’ I

[l 1] e I = s e R

Oonooo

. HA AVUTO L'OCCASIONE DI ACQUISTARE LI- |

BRI NEGLI ULTIMI 6 MESI? Se «sl»: QUANTI?

SPAZIO RISERVATO ALLA SIRME PER LA CODIFICA

Scheda Individuale

Schede quotidiani

16.
SONO LETTI O SFOGLIATI REGOLARMENTE
O ANCHE OCCASIONALMENTE DA QUALCHE
MEMBRO DELLA SUA FAMIGLIA?
17. QUAL'E' i GIORNO DELLA SETTIMANA IN
CUI LEI DEDICA PIUV' TEMPO ALLA LETTURA
DEI QUOTIDIANI?
- Lunedi 1
- Martad] 2
- Mercoledi 3
- Giovedl A5 4
- Venerdi &5
- Sabalo (1
- Domenica o 7
- lutli uguali (passare D 19) . o
- non so (passare D 19) . Y
18 EnDORD il onaa i (riferire Il giorno
indicato alla dom. 17) QUAL E' L'ALTRO GIOR-
NO IN CUI LEGGE DI PIU'?
= Lunedi e o !
- Marledi z
- Mercoledl 3
- Glovedi B At 4
- Venerdl &
- Sabato 6
- Domenica v oo ¥
- tuttl eguall . . . . o
- non so . ¥
19. NEGLI ULTIMI 7 GIORNI, LEl HA LETTO O
SFOGLIATO DEI SETTIMANAL! ILLUSTRATI?
Se wsle: QUANTI?
No, nessun sellimanale Y
Si, e precisamente %, ...
20. NEL CORS0O DEGLI ULTIMI 7 GIORNI HA AVU-
TO L'OCCASIONE DI RECARSI AL CINEMA ?
BV 2 e AR S e e [
No 2
21, IERI HA AVUTO L'OCCASIONE DI VEDERE

QUALCHE PROGRAMMA TELEVISIVO ? |

] R
No

No, nessun libro Y
5l, e precisamente n...._..._...

23. LEl GUIDA QUALCHE VOLTA L'AUTOMOBILE?

No (passare a D. 26) . i
Sl

24. L'AUTOMOBILE CHE LElI GUIDA E' INTESTATA
A LE|, ALLA AZIENDA PRESSO CUl LAVORA O
A QUALCHE MEMBRO DELLA SUA FAMIGLIA?

- intestata all'intervislato 1
- all'azienda L
- @ un membro della famiglia 3
- presa a noleggio 4

25 QUANTI CHILOMETRI IN AUTOMOBILE LE}
PERCORRE NORMALMENTE NEL CORSO DI
UN ANNO ?

= non so Y
atale: Km. i

- per lavoro: i.. ]

= per diporto: Km. s i,

28. NEGLI ULTIMI 12 MESI HA AVUTO L'OCCA-
SIONE DI SERVIRSI DELL'AEREO PER VIAGGI
D'AFFARI ?

Se «sl»: PER QUANTI VIAGGI 7
No Y
Sl, per 1 viaggio . !
S,dazab5viaggl . . . . 2
5l, da 6 a 10 viaggi . 3
Sl, oltre 10 viaggi 4

27. SEMPRE NEGLI ULTIMI 12 MESI, SI E' SERVI-

TO DELL'AEREOQ PER VIAGG! TURISTICI?

Se wslw: PER QUANTI VIAGGI ?
No 2
Si, per 1 viaggio . 1
S, da 2 a 5 viaggi 2
S, daGat1Owviaggl. . . . .| 8
8l oltre 10 viaggl . . ., . .| 4




consumo.

29, DA QUANTO TEMPO LI POSSIEDE ?

31. (Solo per i beni posseduti da 1 anno © meno)
PER QUALI DI QUEST! BENI LEI HA DECISO DA SOLD/A L'ACQUISTO E PER QUALI HA DECISO INSIEME

CON ALTRI FAMILIARI ?

30. QUALI PREVEDE DI ACQUISTARE O DI SOSTITUIRE ENTRO UN ANNO ?

Vorrel ora rivolgerLe qualche domanda a proposito di alcuni beni possedutl dalla Sua famiglia e di certi tipi di

28. M1 PUO' INDICARE QUALI DEl SEGUENTI BENI SONO POSSEDUTI DALLA SUA FAMIGLIA ?

(mosirare cartellino 3)

32. QUALI DEl SEGUENTI PRODOTTI ALIMENTARI E

BEVANDE §1 CONSUMANO SPESS0, QUALCHE VOLTA

OPPURE MAI NELLA SUA FAMIGLIA E CIOE' IN CASA? [presentare cartellino 4)

Dualcha N MNan
Spesso o, Mai o
confezionata . . . 1 2 3 L]
- pasla
. gflise: o n ol w eK 6 7 8
inscatola . . . . @ 0 X :
- riso
LT R R R S e | 2 3
- formaggini In scatola . . . 5§ 6 T 8
confezionate . . . 8 0 X Y
- calfé —
1] [ R | 2 3 4
e oA . 5 6 7 &
- crackers e grissinl . . . . 0 0 X |
carne ip scatola . . . . . 1 2 3 4
- pomodori pelati . . . . . b 8 P 8
- verclure in scalola o vasetti . 9 0 X ¥

Qualche Non
Spesso o Mai 80
- condimenti pronti In scatola o
VESEIE T\ T T B e W e e i 3 4
conlezionato . b 6 7 8
- olie
(77 [ S 0 X Y
= marmelaia” . v o =i e 2 3 4
- acqua minerale . . . . . § 6 i 8
- vino da paslo confezionato in
bottiglia sigillata . . . . . 9 0 X '8
- birra Sl e e g 2 3
- bibite analcooliche . . . . & 6 i 8
- succhi di frutta . . . . . 8 0 X Y
- aperitivi analcoolici . . . . 1 2 3 4
- aperitivi alcoolici . . . . . & 6 T
- QUK i e s o r e 08 0 X N

D. 28 D. 29 D. 30 D. 31
Posseduti Pos:;jm da P;J.-E:-na DecisioneEcquislo

ULET B Ol L o e | M S e S
= automobile 1 R 1 2 a 4 5 | B 7 8 9 0 X Y R
- motocicletta, scooter,

clclomotore. . . . .| 2 R 1 2 3 4 5|6 7 8 8 i} X Y R
ERdlG: = s S S R 1 2 3 4 5 6 T i} 9 a X i R
- lelevisore 4 R 1 2 3 4 65 | 6 7 8 9 0 X X R
-glradisghi . . . . .| & R 1 2 3 4 5 |6 T 8 9 0 X X: R
- registratore L:] R 1 2 3 4 5 |6 7 8 9 0 X Y R
- gucina all'americana

(T T e e e 7 R 1 2 3 4 5 |6 7 8 9 0 X N R
- frigorifero . . o . 8 R 1 2 3 4 5| 6 7 8 9 (1] X X R
- lucidatrice . . . . .| 8 R 1 2 3 4 5|6 7 8 9 1] X VT R
- aspirapolvere 0 R 1 2 3 4 5 |6 7 ] 9 (1] X Y R
- lavatrice X R 1 2 3 4 5 6 T 8 9 o X iF R
- lavastoviglie . . . .| Y R 1 2 3 4 5 |6 T 8 9 0 X X R
- scaldabagno . . . .| 1 R 1 2 3 4 5|6 Fy a 9 0 X Y R
- macchina folografica .| 2 R 1 2 3 4 5 |6 7 8 9 0 X Y R
- cinepresa . . . 3 R 1 2 3 4 5 |6 {r 8 ] 0 X X R
- proiettore cinematograf. | 4 R 1 2 3 4 5 | 6 i 8 9 0 X X R
- condizionalore d'arla .| 5 R 1 e 3 4 5|6 7 3] 9 0 X Y R
- rasoio eleltrico B R 1 2 8 4 5|8 7 8 9 0 X Y R
- macchina da cucire . ' R 1 2 3 4 5|86 7 8 9 0 X b R
- maechina da scrivere 8 R 1 2 3 4 5 |8 7 8 9 0 X Y R
- mobili di tipo moderno | 8 R A 2 3 4 5 1|6 7 8 9 0 X b R
- mabili 1radlzlonali‘ 0 R 1 2 3 4 5|8 7 8 9 i] X Y R

3

- vino

- birra

- succhi di frutta

- liquori

3. QUALI DELLE SEGUENTI BEVANDE LEI PERSONAL-
MENTE CONSUMA SPESSO, QUALCHE VOLTA OP-
PURE MAI FUORI CASA? AL BAR, AL RISTORANTE,
ECC.7 (presentare carlellino 5)

Qualche Mal Mon

SPesS0 iita 50

acgua minerale

bibite analcooliche

aperitivi analcoolici
aperitivi alcoolicl

O = | O h =@ o =
o Ne o NS oM
= DX o X o~y
@ Al @ &< 00 &5

35, QUALI DEI SEGUENTI PRODOTTI PER TOI-
LETTE USANO IN CASA GLI UOMINI DELLA
SUA FAMIGLIA? (presentare cartellino 7)

34. VUOLE INDICARMI QUALI DEI SEGUENTI PRO-
DOTTI PER LA CASA SONO USATI REGOLAR-
MENTE NELLA SUA FAMIGLIA? (presentare
cartallino €)

- gere per pavimenti . . . .| 1

= -deodaranll "~ & @ o aE =) oE

- insetticidi e il e ot | W E

- crema o lozione pre-barba . | 1
- crema o lozione dopo barba .| 2
- brillantina o fissatore 3
- deodorante 4
- acqua di colonia 5
< ShaMPOBi i & Ea SR 6
36. QUAL! DEI SEGUENTI PRODOTTI PER TOI-
LETTE USANO IN CASA LE DONNE DELLA
SUA FAMIGLIA? (presentare cartellino 8)
- aequa di colonia e profuml 7
- deodoranti . . . . . . 8
- lacca per capelli 9
- clpria o
- rossetti X




37. ALCUNI PENSANO CHE L'ACQUISTO DI ABITI
CONFEZIONATI SIA SOTTO TUTTI | PUNTI DI
VISTA DA PREFERIRE ALLA CONFEZIONE SU
MISURA. LEI HA ACQUISTATO ABITI CONFE-
ZIONATI NEL CORSO DEGLI ULTIMI 12 MESI?

= sl per abili da donna e uomo

- si, per abiti'da uomo

= no, mai

38, LA SUA FAMIGLIA ABITA IN UN APPARTA-

MENTO DI PROPRIETA!, IN AFFITTO O RI-
SCATTO 7

2
- 8l, per abiti dadonna . . .| 3
- 8l, per abili da bambini 4
5
- appartamento di proprieta 1
- appartamento in affitto Z
a

- appartamento a riscalto

. DI QUANTI LOCALI SI COMPONE IL SUO APPARTA-
MENTO? (stanze abitabili, compresa la cucina, esclu-
sl | servizi, gli ingressi, i ripostigli senza finestre)

DATI

maschio

SESS0: ;
femmina

meno di 16 anni
18 - 24 anni
25 - 34 anni
35 - 44 anni
45 - 54 anni
55 - 64 anni

oltre 64 anni

ETA":

COMPOSIZIONE DELLA FAMIGLIA (compreso I'intervistato)

FI1SS8I

Maschl

meno di 6 annl
dai & ai 10 anni
dai 11 al 15 anni
dai 16 ai 24 anni
dai 25 al 34 anni
oltre | 34 anni

rawqmwaw [~

Femmine Tolale

New ;
CLASSE ECONOMICO-SOCIALE:
40. LA SUA CASA E' RISCALDATA A MEZZO: -
- aria condizionata ‘centrale -1 vk e
: - superiore 1
- lermosilone centralizzato o pannelll radianti 2
- termosifone autonomo 3 . = medio-superiora . . . . . 2
- slufa eletirica . , . 4 i 3
- stufa a carbone . . . . . . . . =
~stlaagas . . . . 6 - media-inferiore 4
- gucina economica o camino 7 ~intatiate 5
allro g cigd: . 8 y
' L'INTERVISTATO E':
i1. LA SUA CASA E' SERVITA DA GAS DI CITTA!, S
OPPURE VIENE USATO GAS IN BOMBOLE?
- gas di citta o gas metano . - capofamiglia =
- gas In bombole . - non capofamiglia . . . . . 7
DME E GOGNOME INTERVISTATO: R |1 A )
DIRIZZO: : LOCALITA':
TERVISTA EFFETTUATA ALLA: 1* visita . 1 GIORNO DELL'INTERVISTA:
2% yisita . 2
3* visita . 3 Linedt™ &0 5 = N E Venerdl . . . 0O
Martedt . . . 0 Sabato i O
rata dell'intervista: ... minuti
f Mercoledl . . 0O Domenica . . O
- E5 A
Glovedl . . . a

ma intervistatore:

GRADO DI

ISTRUZIONE DELL'INTERVISTATO E DEL

CAPOFAMIGLIA;

a. analfabeta

b. frequentato scuola element, .
e. frequentalo scuola media Inf.
d. frequentalo scuola media sup.

e. frequentato universita

POSIZ. NELLA PROFESSIONE

in proprio. indipendente
alle dipend.\Stale o Enti pubbl.
di terzi{socleta e enti priv.
disoce. in cerca di lav.
in attesa dli 1° impiego
nessunaq studenie
casalinga
pensionato

PROFESSIONE

a. Induslriale con grande azien-
+da. Grande proprietario ter-
riero. Armatore. Grande com-
merclante. Funzionario statale
di grado 1°-3° Persona famo-
sa noloriamente rleeca. Gene-
rale di corpo d'armata . .

o

. Industriale con media azien-
da, Commerciante medio-su-
periore. Libero professionista
molto noto. Funzionario sla-
tale grado 450, Medio azio-
nista. Generale di divisione .

¢. Industriale con piccola azien-
da, Commerciante con media
azlenda. Grande esercente.
Impiegalo con funzioni diret-
tive (dirigente). Funzionario
statale grado 6°-7°, Libero
professionista. Grande affit-
tuario. Golonnello. Ten. colon-
nello. Magglore . . . . .

del capo

~lamiglias

[ S AR - S

del capo

famiglia

B -~ & oM s N —

del capo

famiglia

dell'inter-

vistato

-

s woN

dell'Inter-

vistato

@ =~ ;s W o -

dell'inter-

vistalo

d. Artigiano. Esercente. Com-
mercianie con azienda supe-
riore all'unifamiliare. Impiega-
lo eon funzioni non direltive.
Piccolo proprietario terriero.
Medio affittuario. Funzionario
statale grado 8°-9o. Ulfficiale
subalterno . . . .

e. Arliglano. Esercente, Com-
merciante con azienda unifa-
miliare. Implegato di 2* cale-
goria. Funzionario statale gra-
do 10°-159. Sottufficiale. Col-
tivatore diretto. Piccolo affit-
tuario. Operalo specializzato.
Pescatore proprietario di bar-
ca

I. Impiegato d'ordine

g. Operalo comune e funziona-
rio di bassa forza (portiere,
bidello, fattorino, ecc.). Mili-
tare (non graduato) .

h. Manovale e bracciante agri-
colo. Pescatore (non proprie-
tario dl barca) .

l. Benza professione, pensiona-
ta, casalinga, studente, ecec. .

RAMO DI ATTIVITA'

- agricoltura

- Industria

- commerelo

- artiglanato

- banche, assicurazionl .

- pubblicha amministrazioni o

enli statali

- altrl rami .

famiglia

4 4
|

5 5

[ 6

7 7

8 B

] ]
del capo  dell'inter-
_famiglia _vistato _ |

1 1

2 2

1 3

4 4

] 5

8 ]

T T

del capo  dell'inter-

vistalo




