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Avvertenza importante

Audipress Autunno 2001 si differenzia nettamente da tutte le precedenti edizioni perché:

* basa le sue stime su due distinti campioni: uno per Quotidiani e Supplementi di Quotidiani
(campione di 20.765 interviste) e I'altro per Periodici (campione di 16.596 interviste);

¢ la ponderazione e stata effettuata separatamente su ciascun campione;
* le duplicazioni di lettura tra Quotidiani e Periodici sono state ottenute introducendo il merging.

Pertanto Audipress Autunno 2001 non é in alcun modo comparabile con le precedenti edizioni







Introduzione

PERCHE QUESTO VOLUME

L'indagine Audipress rileva dati utili per una pit accurata selezione
dei target in funzione delle variabili connesse con gli acquisti dei
beni e servizi di uso familiare.

Il presente volume, che contiene, appunto, tali dati, ne presenta
un'analisi estremamente dettagliata, e, consentendone un esame
molto minuzioso, ne propone al mercato una libera sperimenta-
zione per gli usi di targettizzazione verso |'universo del consuma-
tore “famiglia”.

Si & voluto dare una risposta al mercato, che sente il bisogno, per
la pianificazione delle campagne aventi per oggetto i prodotti ali-
mentari e per la casa, incisivi criteri di selezione, da affiancare a
quello che si avvale della definizione tradizionale, ma troppo gene-
rica, di “responsabili acquisti”.

E' ben nota la consuetudine, nella pratica della pianificazione pub-
blicitaria, di operare una scelta preliminare, pregiudiziale, e di fatto
spesso unica e definitiva, tra i quattro cosiddetti grandi target:
quello complessivo degli Adulti, oppure uno dei tre parziali, ma non
meno universali come concezione: quello degli Uomini, quello delle
Donne, e infine, appunto, quello (pil controverso o meno soddisfa-
cente proprio perche fondato su un criterio non cosi incontroverti-
bile come il sesso), dei Responsabili acquisti.

Naturalmente la pratica delle “quattro opzioni preliminari” e la legit-
timita della presenza tra esse del quarto grande target, i “RA”, non
sono prive di fondamento e di giustificazioni.

E’ tuttavia giusto e doveroso immaginare e sperimentare nuove al-
ternative e varianti.

Questo volume si propone proprio e soltanto di suggerire nuove
strade e di aiutare a trovare e ad aprire quelle pil interessanti.

CHI SONO GLI ATTUALI “RESPONSABILI ACQUISTI”

Ricordiamo brevemente come viene individuata e quale significato
statistico ha la collettivita censita tradizionalmente sotto la defini-
zione di “responsabili acquisti”.

Lintervistatore, dopo essersi fatto indicare il sesso e I'eta di tutti i
componenti della famiglia, adulti e minori, intervistato compreso,
rivolge la seguente domanda: Di queste persone, qual é lalil re-
sponsabile degli acquisti per la famiglia?

L'intervistato o I'intervistata deve rispondere indicando una ed una
sola persona della propria famiglia. Nella grande maggioranza dei
casi sceglie una donna. In pochi casi sceglie (16,1%) un uomo. Tra
questi pochi casi, prevalgono quelli in cui la scelta di un uomo &
obbligata, perché non ci sono donne in famiglia. Il caso che venga
scelto un uomo, pur essendoci una o pili donne in famiglia, non &
escluso, ma & molto raro.

Comungue sia, la risposta dell'intervistato & rilevante, ai fini dell’a-
nalisi e dell'utilizzo dei dati, solo nel caso in cui I'intervistata (o I'in-
tervistato) sceglie se stessa o se slesso come responsabile acqui-
sti. In quel caso l'intervistata/o, con tutto il suo bagaglio di caratte-

ristiche personali e di letture, entra a far parte del grande esercito
dei “responsabili acquisti”, destinato a diventare il “quarto grande
target”, e cioé la base primaria di selezione per tutte le campagne
pubblicitarie rivolte pit alla famiglia intesa come unita collettiva di
acquisto e consumo che al singolo individuo.

Oggi, I'abitudine a usare il criterio pre-selettivo dei “responsabili
acquisti” per le campagne che hanno per oggetto beni o servizi di
uso familiare e talmente radicata, che & impensabile non diciamo
sopprimere, ma neanche ridimensionare, in una fonte come Audi-
press, la parte che viene dedicata, appunto, ai dati sui responsabili
acquisti, ovvero al quarto grande target.

Il pregio principale di questa definizione sta nel carattere almeno
apparentemente economico, per cosi dire, della definizione.

Di responsabili acquisti, infatti, ce n'é uno, ed uno solo, per ogni
famiglia. Se le famiglie italiane sono complessivamente 20 milioni,
saranno 20 milioni anche i responsabili acquisti, non uno di pit né
uno di meno. |l campione viene rigorosamente ponderato per ripro-
durre questa precisa quantita. Volete parlare ai “rappresentanti”
delle famiglie? Parlate a loro, a quei 20 milioni, o ai loro sub-target
che vorrete selezionare in base ai tanti altri caratteri che avete a di-
sposizione, e che sono gli stessi che avete per il target degli uo-
mini, per quello delle donne e anche per il target di tutti gli adulti.

PERCHE NON BASTA PIU L'ATTUALE DEFINIZIONE DI R.A.

Al pianificatore pubblicitario moderno e aggiornato |'attuale mono-
definizione di R.A. non pud pit bastare.

Abbiamo visto, nel paragrafo precedente, come venga a quasi tutti
gli intervistati molto naturale rispondere alla nostra domanda indi-
cando una donna piuttosto che un uomo. Naturalmente & vero che
sono sempre moltissimi i casi in cui ad occuparsi degli acquisti dei
prodotti della casa, e esclusivamente una donna, e certamente
sono ancora molti i casi in cui ad occuparsene é prevalentemente
una donna. Ma e proprio sulla quantita di casi in cui vale il preva-
lentemente piuttosto che |'esclusivamente, e soprattutto sulla mi-
sura quantitativa di quel prevalentemente, che oggi & importante
interrogarsi, perché sono molte le spinte che tendono a diffondere
tra pit persone della famiglia la funzione di operatore degli acquisti
per la famiglia.

E anche 'apparente economicita della definizione di R.A. (ce n'é
uno solo per ogni famiglia, perché rischiare inutili duplicazioni?) na-
sconde un rischio di errore: e se il prodotto oggetto del mio mes-
saggio non rientrasse, guarda caso, nella parte prevalente dell’area
che spetta, come competenza di acquisto, al responsabile acquisti
ufficiale (ma non esclusivo), ma rientrasse invece nella parte rima-
nente, che spetta ad altri componenti della famiglia, e che abbiamo
escluso tutti dalla classificazione nel pur imponente esercito dei 20
milioni di responsabili acquisti?

|l pianificatore moderno sa che in molte famiglie, e specie in quelle
con maggiore potere di acquisto e varieta di consumi, il ruolo e le
funzioni di “competenza” negli acquisti di prodotti e servizi di uso
collettivo-familiare tende a diffondersi su piti persone (che si occu-
pano tutte, alternativamente, degli acquisti degli stessi prodotti) e,
forse anche a ripartirsi per sub-aree specializzate di prodotti di-
verse, ciascuna riservata in modo esclusivo ad una sola persona.

In molte famiglie non c’é un solo competente generale di tutti gli
acquisti per la casa, ma ce n'e piu di uno. | perché sono tanti. In-
tanto perché la varieta di prodotti aumenta, le “novita” sono sem-
pre pit frequenti, e possono interessare piti questo che quel com-
ponente della famiglia. E poi ci sono i motivi di praticita, di como-
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dita, di tempo, di fatica fisica: diverse persone, con diversi orari, di-
verse opportunita di spostamento, diverse disponibilita di mezzi di
trasporto, ecc. trovano obbligato o naturale specializzarsi in ruoli e
funzioni diverse. C'é la caduta del mito “maschilista”. C'é la cre-
scita dell'occupazione femminile, nonostante i rallentamenti dovuti
alla crisi generale dell’'occupazione. C'é la crescita del tempo libero
a disposizione di anziani ancora in buone condizioni di efficienza fi-
sica, e di giovani in ritardo nell’uscire dalla famiglia dei genitori.
C’é, pil in generale, I'imperativo moderno (favorito dai modelli pro-
venienti dalla pratica lavorativa e aziendale) della “specializza-
zione” e della “divisione del lavoro”, al servizio della “produttivita”
e della “convenienza”. E, dall'altro canto, c’é la crescente varieta
dei punti di vendita alternativi, con offerte ed incentivi promozionali
diversi per gli stessi prodotti e per prodotti diversi. Solo utilizzando
sapientemente le diverse opportunita (di orario, esperienza, mezzi)
di almeno due persone, ripartendo tra esse vari compiti di acqui-
sto, una famiglia puo conseguire reali vantaggi economici e pratici
dalle crescenti differenziazioni che I'offerta e la distribuzione pon-
gono in essere proprio per conquistare pili facilmente nuove e piu
ampie fasce di compratori.

Insomma, il pianificatore non pud pit permettersi di ignorare i “re-
sponsabili alternativi in famiglia”.

Ecco perché Audipress offre un ventaglio di variabili, che possano
consentire di classificare qualunque individuo - sia esso uomo,
donna o “responsabile acquisti” - secondo piti efficaci e sicuri indi-
catori del suo ruolo, totale o parziale, di “delegato familiare” a fare
certi acquisti che interessano l'intera famiglia come unita consuma-
trice.

LE VARIABILI

Le variabili sulla partecipazione agli acquisti familiari sono sei, ven-
gono rilevate presso tutti gli intervistati (sia uomini che donne), e
sono le seguenti:

1. Quota parte degli acquisti di prodotti alimentari e di altri prodotti
di uso corrente in casa, che & fatta personalmente dall’intervi-
stato.

2. Valutazione della spesa media settimanale sostenuta dalla fami-
glia nei supermercati e nei negozi, per prodotti alimentari e per
altri prodotti di uso corrente in casa.

3. Frequenza delle visite nei negozi tradizionali.

4. Frequenza delle visite nei supermercati.

5. Frequenza delle visite negli ipermercati e/o centri commerciali.
6. Frequenza delle visite nei punti di vendita del tipo"discount”.

Come si vede, queste variabili privilegiano, nel loro riferimento, il
partecipare direttamente agli acquisti familiari, e ciog il fare perso-
nalmente tali acquisti (variabile 1), oppure I'entrare personalmente in
(il visitare) questo o quel tipo di punti di vendita (variabili 3-4-5-6).

Si ritiene infatti che alla partecipazione diretta e personale agli ac-
quisti debba essere attribuito un valore segnaletico primario della
capacita di scelta e decisione di acquisto (per cid che riguarda sia
la decisione di acquistare il prodotto che la scelta della marca o del
tipo). Oggi, data I'enorme varieta e velocita di rinnovo dei prodotti
presenti sugli scaffali dei supermercati e la frequenza delle novita
nelle offerte e negli incentivi promozionali, chi vede, constata e
confronta i prodotti disponibili non pud essere lasciato privo di
un’ampia autonomia di scelta e decisione.

Vi

La figura della "padrona di casa” che decide a priori, restando

a casa, tutti gli acquisti, senza lasciare alcun margine di discrezio-
nalita al marito o alla figlia che va al supermercato, & meno credi-
bile di un tempo.

Per quanto riguarda la variabile 2 (valutazione della spesa settima-
nale) si tratta di un criterio selettivo importante, che pud essere uti-
lizzato in combinazione con qualcuno degli altri.

Forniamo qui di seguito alcuni esempi dei dati disponibili con riferi-
mento alle variabili, e delle relative possibilita di utilizzazione.

Variabile 1 - Quota parte degli acquisti

Lintervistato viene invitato a collocarsi in una delle seguenti cinque
posizioni.

(Dei prodotti alimentari o di uso corrente in casa che servono in fa-
miglia compero io personalmente, nei supermercati e nei negozi):

1 - tutto o quasi tutto quello che si compera

2 - circa due terzi, sicuramente pit della meta
3 - circa la meta

4 - circa un terzo, molto meno della meta

5 - nulla o quasi nulla di cid che si compera

Si collocano, nella posizione 1, 38,0% del totale adulti, e cioé
18.976 mila persone, dunque un numero di persone inferiore al nu-
mero dei “responsabili acquisti” risultanti secondo I'attuale defini-
zione (che sono 21.967 mila). Ma non tutti i 18.976 mila si auto-
classificano, secondo I'attuale definizione, tra i responsabili acqui-
sti: solo 16.476 mila lo fanno, e cioé il 75% dei 21.967 mila e
1'86,8% dei 18.976 mila.

Cio significa che se i responsabili acquisti venissero classificati se-
condo una definizione pili restrittiva di quella attuale (fare personal-
mente la totalita degli acquisti), 25% degli attuali “R.A." verrebbero
esclusi (5.491 mila), ma verrebbero incluse 2.500 mila persone
(18.976 - 16.476) che non vengono classificate tra i R.A. secondo
la definizione attuale, pur dichiarando di effettuare personalmente
la totalita o quasi degli acquisti per la casa.

Questo & solo un esempio delle possibilita di integrazione esistenti
tra I'attuale definizione e la nuova variabile riguardante la quota-
parte degli acquisti complessivi.

Variabile 2 - Valutazione della spesa media settimanale

33,2% degli intervistati valutano la spesa media settimanale, nei
supermercati e nei negozi, per prodotti alimentari e per altri pro-
dotti di uso corrente in casa, superiore alle 200 mila lire. Altri
32,9% la valutano superiore alle 100 mila, ma non alle 200 mila,

e 19,0% inferiore alle 100 mila lire.

14,8% non si sentono in grado di fare alcuna valutazione.

Questa variabile pud essere usata per porre - ove opportuno se-
condo la propria strategia di pianificazione - una soglia minima di
entita della spesa.

Esempio. Vengono selezionati come criterio preliminare (o defini-
tivo) alla selezione del target, coloro che effettuano personalmente
almeno due terzi degli acquisti (variabile 1), oppure entrano nei ne-
gozi tradizionali o nei supermercati almeno 2-3 volte al mese (va-
riabili 3 e 4), o negli ipermercati o nei discount almeno una volta al
mese (variabili 5 e 6), oppure sono almeno “responsabili acquisti”
secondo la definizione attuale, ma valutano la spesa settimanale
della propria famiglia per alimentari e prodotti domestici correnti
superiore alle 200 mila lire (variabile 2).



Variabili 3-4-5-6 - Frequenza delle visite nei vari tipi di punti di ven-
dita

La frequenza di acquisto nei vari tipi di punti di vendita & la se-
guente.

(% su totale adulti)

negozi super- | Ipermercati
tradizionali | mercat| & cantri discount

commerciali
% % % %
- tutti i giorni o quasi 29.5 10.2 1.0 1.2
- 1-2 volte alla settimana 26.2 411 13.0 8.2
- 2-3 volte al mese 9.0 16.3 14.5 7.6
-1 volta al mese 6.0 101 20.8 10.1
- raramente o mai, non indica 29.3 22.4 50.6 729
100.0 100.0 100.0 100.0

E interessante un confronto, per queste percentuali, tra uomini
e donne.

negozi super- ipermercati
tradizionali mercati e centri discount
commerciali

W B ol Dl U D
% % % %| % W W% %

- tutti i giorni o quasi 208 375 65 136| 09 11| 09 15
- 1-2 volte alla settimana 253 269|349 46.8| 124 136| 6.6 a7
- 2-3 volte al mese 104 TT| 173 154 146 145| 68 83
-1 volta al mese 76 46120 83| 211 206| 95 107
- raramente o mai 359 23.2| 28.3 16.0| 51.0 50.2| 76.2 69.8

100.0 100.0 (100.0 100.0{100.0 100.0/100.0 100.0

55,7% dedgli ltaliani adulti visitano almeno 1-2 volte la settimana un
negozio tradizionale e 51,3% un supermercato.

Le differenze tra uomini e donne sono nette, ma non fortissime:
vanno almeno 1-2 volte la settimana in un negozio tradizionale
46,1% degli uomini e 64,4% delle donne; in un supermercato
41,4% degli uomini e 60,4% delle donne.

Negli altri due tipi di punti di vendita considerati (gli ipermercati i
discount center) la frequenza delle visite & molto inferiore, natural-
mente, sia per gli uomini che per le donne. Ma, in questo caso, le
differenze tra uomini e donne sono molto pitl ridotte che per i su-
permercati e i negozi tradizionali: vanno almeno una volta al mese
negli ipermercati 49,0% degli uomini e 49,8% delle donne, e nei di-
scount center 23,8% degli uomini e 30,2% delle donne.

Come si vede, I'attivita degli uomini negli acquisti per la famiglia e
la casa é pil intensa e diffusa di quanto si potrebbe immaginare.

Le varianti che possono essere escogitate dei criteri di uso di que-
sto tipo di indicatori per la pre-selezione del campo entro cui ope-
rare |a scelta del proprio target, quando il prodotto da promuovere
@ destinato al mercato del largo consumo familiare, sono moltis-
sime. Solo per dare un'idea di questa varietd, proponiamo due
esempi antitetici tra loro.

Un primo esempio ¢ ispirato a criteri di massima estensivita (non si
vuole perdere, nella pre-selezione, nessun individuo che possa es-
sere anche blandamente interessato all’acquisto o che possa in
qualche modo, anche indiretto, parteciparvi: sara semmai I'ulte-
riore targettizzazione secondo criteri socio-demografici o psicogra-
fici ad operare una selezione pit mirata al tipo di prodotto).

L'altro esempio & ispirato invece al criterio della massima restritti-

vita (si vuole massimizzare la probabilitd di acquisto effettivo fin
dalla pre-selezione del campo di scelta del target, escludendo tutti
gli individui che non avrebbero la possibilita materiale di fare I'ac-
quisto personalmente, e anche quelli che avrebbero troppo scarse
occasioni di farlo).

1° esempio (criterio estensivo). Tutti i responsabili acquisti (se-
condo la definizione tradizionale), e anche tutti coloro che, pur non
essendo R.A., fanno personalmente almeno un terzo degli acquisti
per la famiglia e visitano, almeno una volta al mese, i negozi tradi-
zionali, oppure i supermercati, oppure gli ipermercati, oppure i di-
scount center.

2° esempio (criterio restrittivo). Tutti gli individui che fanno perso-
nalmente, almeno meta degli acquisti per la casa, e si recano con
frequenza almeno mensile in almeno due dei quattro diversi tipi di
punti di vendita, e con frequenza almeno settimanale in almeno
uno dei quattro diversi tipi di punti di vendita.

CONTENUTO DEL VOLUME

Le tavole del presente volume sono raggruppate in quattro sezioni.

Sez. 1 - ANALIS| DELLA POPOLAZIONE ITALIANA

Le colonne descritte nella testata delle tavole sono riferite ai sotto-
gruppi di persone che si comportano secondo le varie modalita di
ciascuna delle 6 variabili riguardanti gli acquisti per la famiglia. Per
esempio, la seconda colonna della 1a tavola & dedicata alle “per-
sone che fanno personalmente la totalita degli acquisti per la fami-
glia”.

Nelle righe riportate nella fiancata delle tavole sono descritte in-
vece le modalita dei vari caratteri secondo i quali viene disaggre-
gata la popolazione adulta, a cominciare dai “quattro grandi tar-
get”: Adulti; Uomini; Donne; Responsabili acquisti. Di questi ultimi
sono riportati anche due sotto-gruppi: i R.A. uomini e i R.A. donne.
Seguono: le classi di eta; le classi socio-economiche; i titoli di stu-
dio; le categorie socio-professionali; le condizioni professionali; le
classi di ampiezza dei centri; i tipi di comuni (capoluoghi e non); le
aree geografiche; le regioni.

Tutte le tavole sono riferite al target complessivo “adulti” (gli altri
tre “grandi target” sono soltanto le modalita del primo dei caratteri
di analisi, e solo nelle sezioni seguenti, ma non nella prima, danno
luogo a tavole separate).

| dati sono espressi anzitutto in valori assoluti in ‘000; seguono

i dati espressi in percentuali di penetrazione (calcolate sui totali di
riga), e infine i dati espressi in percentuali di composizione (calco-
late sui totali di colonna).

Queste tavole consentono un esame analitico del comportamento
delle 6 variabili proposte in relazione ai caratteri strutturali della po-
polazione: p.es. quanti sono coloro che effettuano la totalita degli
acquisti per la famiglia tra gli uomini e quanti invece tra le donne;
quanti tra i giovani , tra gli adulti e tra gli anziani, tra gli apparte-
nenti a ciascuna delle classi sociali o professionali, ecc. Questa
analisi puo fornire indicazioni utili per valutare, alla luce dell’espe-
rienza acquisita nell'uso dei caratteri socio-demografici, I'attitu-
dine delle variabili proposte ad assolvere alla funzione di guida per
la pre-selezione dei target per la campagna che il pianificatore ha
in mente.
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Sez. 2 - LETTORI NEI VARI PERIODI
Totale quotidiani

Le colonne (descritte nella lestata delle tavole) sono riferite alle va-
rie definizioni collettive (che non distinguono tra le varie testate) dei
lettori di quotidiani, secondo i criteri usati nelle altre analisi Audi-
press (vedi Nota Metodologica riportata nel volume 1): “Lettori di
quotidiani nel complesso”, “Lettori di quotidiani Audipress ultimi 3
mesi / ultimi 30 giorni / ultimi 7 giorni / giorno medio”. L'ultima co-
lonna si riferisce ai “Non lettori di quotidiani nel complesso”.

Le righe (descritte nella fiancata delle tavole) sono dedicate invece
alle varie modalita delle 6 variabili riguardanti gli acquisti per la fa-
miglia.

Vi sono tavole separate dedicate a ciascuno dei 4 grandi target
(Adulti; Uomini; Donne; Responsabili acquisti).

Anche in questo caso, alle tavole con i valori assoluti in ‘000, se-
guono le tavole con le percentuali di penetrazione e di composi-
zione.

Totale periodici

Queste tavole sono analoghe a quelle qui sopra descritte, e sono
riferite alle definizioni sempre collettive (che non distinguono tra te-
state), ma dei lettori di settimanali, di mensili, e di periodici (setti-
manali + mensili).

Per ciascuno dei tre gruppi si fa riferimento, nelle varie colonna, ai
lettori e ai non lettori secondo due definizioni di lettura, una esten-
siva (lettori ultimi 3 mesi per i settimanali e ultimi 12 mesi per i
mensili), e I'altra restrittiva (lettori numero medio).

Queste tavole consentono soprattutto un confronto, con riguardo
al comportamento delle 6 variabili proposte, tra i vari “universi”
dei lettori e dei non lettori delle varie categorie di testate, e tra que-
sti e gli universi globali dei quattro “grandi target”, per fare va-
lutazioni generali sul grado di selettivita dei vari mezzi stampa, per
cio che concerne le variabili utili per la pre-selezione dei target
delle campagne mirate ai mercati dei prodotti per la famiglia e la
casa.

Sez 3 - LETTORI GIORNO MEDIO
Quotidiani

Le colonne descritte nella testata delle tavole si riferiscono, come
nella sezione 1, alle modalita di ciascuna delle 6 variabili riguar-
danti gli acquisti della famiglia.

Le righe descritte nella fiancata delle tavole si riferiscono questa
volta ai lettori delle singole testate dei quotidiani, intesi secondo la
definizione fettori giorno medio. Per i quotidiani sportivi ci sono
anche i dati riferiti ai fettori ultimo lunedi e ai lettori giorno medio
escluso lunedi. Per i supplementi di quotidiani il riferimento &

ai lettori numero medio.

Tavole separate per i quattro grandi target: Adulti, Uomini, Donne
e Responsabili acquisti.

| valori assoluti in '000 sono seguiti dalle percentuali di composi-
zione (calcolate sui totali di riga) e dalle percentuali di penetrazione
(sui totali di colonna).

Sez. 4 - LETTORI NUMERO MEDIO

Settimanali e supplementi di quotidiani
Mensili

Queste tavole sono analoghe a quelle della sezione 3, ma si riferi-
scono ai lettori delle singole testate dei periodici, intesi secondo la
definizione lettori numero medio.

Le tavole delle sezioni 3 e 4 consentono valutazioni orientative sul

Vil

grado di selettivita dei lettorati delle singole testate in ordine alla
capacita di attrarre concentrazioni interessanti di comportamenti
utili per la pianificazione delle campagne mirate ai mercati dei beni
di consumo familiare. Naturalmente, si tratta di dati da accogliere
con cautela, specie in presenza di differenze non vistose tra una
testata e I'altra, e di testate con un non elevato numero di lettori,
per i noti problemi legati al grado di significativita statistica delle
stime e delle percentuali.

Si raccomanda, in particolare, di rifiutare le stime e le percentuali
che restano al di sotto della soglia di Cochran, e di accettare le al-
tre soltanto con riguardo a i margini dell’errore standard di campio-
namento (vedi Nota Metodologica riportata nel volume 1).

Testo del questionario utilizzato per le interviste

ACQUISTI IN FAMIGLIA

1. Di tutto quel che serve in famiglia, quanta parte degli
acquisti di prodotti alimentari e di altri prodotti di uso
corrente in casa ¢ fatta da lei personalmente nei super-
mercati e nei negozi?

. Tutto o quasi tutto quello che si compera

. Circa due terzi, sicuramente pit della meta

. Circa la meta

. Circa un terzo, molto meno della meta

. Nulla o quasi nulla di cio che si compera

. Non indica, non sa
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2. Nella sua famiglia quanto si spende, in media, alla setti-
mana nei supermercati e nei negozi per prodotti alimen-
tari e per altri prodotti di uso corrente in casa?

. Fino a 50 mila lire la settimana

. Da 50 a 100 mila lire la settimana

. Da 100 a 200 mila lire la settimana

. Da 200 a 300 mila lire la settimana

. Da 300 a 400 mila lire la settimana

. Oltre 400 mila lire la settimana

. Non indica, non sa

=~ WM =

3. (Per ciascun p.v.) Lei personalmente con che frequenza
entra nei ..... (leggere uno alla volta tutti i punti vendita)?

NEGOZI TRADIZIONALI

. Tutti i giorni o quasi

1/ 2 volte la settimana
2/ 3 volte al mese

1 volta al mese

Meno spesso/mai
Non indica, non sa

UPERMERCATI

. Tutti i giorni o quasi

. 1/ 2 volte la settimana
2/ 3 volte al mese

1 volta al mese

Meno spesso/

Non indica, non sa

IPERMERCATI e/o CENTRI COMMERCIALI
1. Tutti i giorni o quasi

2 1/ 2 volte la settimana

3. 2/ 3 volte al mese

4. 1 volta al mese

5. Meno spesso/mai

0. Non indica, non sa

DISCOUNT?

1. Tutti i giorni o quasi
2. 1/ 2 volte la settimana
3. 2/ 3 volte al mese
4
5
0

CORONSY DUB LN

. 1 volta al mese
. Meno spesso/mai
. Non indica, non sa




POPOLAZIONE
ITALIANA

e Per caratteri socio-demografici:
sesso
classe di eta
classe socio-economica
titolo di studio
categoria socio-professionale
condizione professionale
ampiezza centri
comuni
area geografica
regioni
e Acquisti per la famiglia,
Spesa settimanale,
Frequenza punti vendita



Adulti

secondo: ¢ acquisti di prodotti di uso corrente per la famiglia effettuati personalmente

* spesa media settimanale

(valori assoluti x 1.000)

ACQUISTI FATTI PERSONALMENTE

AMMONTARE DELLA SPESA MEDIA SETTIMANALE

Totale Tutlo Girca Cirea Circa Mulla Non Fino a 50-100 | 100-200 | 200-300 300-400 | Oltre 400 | Mon
o quasi due la un o quasi indica 50 mila mila mita mila mila mila indica
Tutto terzi meta terzo nulla lire lire lire lire lire lire

POPOLAZIONE 49935 | 18976 3663 7052 6753 | 12838 653 1607 7908 | 16446 | 11909 3491 1185 7390
SESSO
UOMING s, 24022 3610 1536 4332 4503 9584 457 556 3251 7641 5739 1711 553 4571
DONNE ...... wene. 25913 | 15365 2128 2720 2249 3254 196 1051 4657 8805 6170 1779 632 2819
RESPONSABiLI ACQUISTI e 21967 | 16476 | 2099 | 2020 470 812 90 1267 | 4790 | 7731 4872 1284 477 1547
RESPONSABILI ACQ. UDMINI ,,,,,, 3539 2134 392 483 168 a4 20 298 929 1159 570 150 65 367
RESPONSABILI ACQ. DONNE ...... 18429 | 14342 | 1707 | 1537 302 471 70 968 | 3861 6571 4302 1135 412 1179
CLASSE DI ETA’
107 29 bl 1 |t SR e e 2203 81 36 152 488 1386 60 12 188 540 450 143 49 820
18-24 ANNIL..... 5195 451 184 556 | 1263 | 2618 123 45 418 1407 1298 461 165 1401
25-34 ANNI..... 9179 2880 603 | 1361 1562 | 2664 110 142 1211 3336 | 2259 572 227 1431
35-44 ANNL..... 8608 3853 792 1422 1091 1363 87 109 927 2972 2684 B27 213 875
45-54 ANNIL..... 7595 3616 669 1143 824 1291 52 98 814 2460 2402 767 258 797
55-64 ANNL....... 6959 3417 609 996 623 1257 58 209 1201 2587 1589 438 170 765
65 ANNI ED OLTHE ........................ 10197 4678 772 1423 02 2258 163 992 3149 3142 1227 282 103 1302
CLASSE SOCIO-ECONOMICA
SUPERIORE % i nvs s 250 60 90 82 252 14 7 40 164 176 120 98 154
MEDIA SUPERIORE. 2321 472 861 1028 1863 103 33 405 1685 | 2132 907 417 | 1068
MEDIA ....cocviririeiine 10866 2375 4489 4219 7544 397 434 3786 | 10568 7903 2099 565 4534
MEDIA INFERIORE .. 4518 668 1411 1260 | 2596 92 647 | 2946 | 3630 | 1539 332 99 1353
INEERICRE:. i oo svsbzusty bt oies 1012 88 200 164 583 47 486 73 398 159 34 7 280
TITOLO DI STUDIO
LAUREA .. g 3395 1171 286 565 576 763 34 44 303 | 1036 1011 345 150 504
DIPLOMA MEDJA SUPEHIORE ,,,,, 14884 4829 1165 | 2234 | 2510 | 3990 165 166 1449 | 4861 4212 1360 508 | 2328
LICENZA MEDIA INFERIORE ........ 17324 5966 1127 | 2451 2454 | 5074 252 269 | 2300 | 5924 | 4462 1227 374 | 2769
LICENZA ELEMENTARE ... 10818 5342 850 1412 923 | 2156 136 601 2578 | 3747 1940 497 142 1314
NESSUMTITOLG wmmmmmmannis: 3513 1668 244 389 290 855 66 527 1279 878 283 61 12 474
CATEGORIA SOCIO-PROFESSIONALE
CETI SUPERIORL.............on 00000050 2301 550 171 352 404 795 29 28 201 621 696 293 109 353
CETI MEDI............. .. 10663 3315 g22 1865 1691 2849 123 111 1077 3545 3127 984 307 1512
AGRICOLTORI 505 130 44 65 83 176 7 15 105 154 88 36 13 94
INTELLETTUALI
DOCENTI.. 1268 656 141 205 138 124 L 19 113 417 402 118 62 138
STUDENTI i 4947 238 147 413 1270 2759 120 39 335 1198 1177 424 150 1625
OPERAI E BRACH CIANTI
OPERAI.. 6418 1648 472 | 1070 1135 | 2012 82 106 790 | 2297 | 1679 396 150 998
BHACCIANTI 342 114 20 39 52 110 7 10 78 129 71 10 2 42
PENSIONATI ED ALTHI 15822 6409 [ 1197 | 2413 | 1788 | 3764 252 1082 | 3874 | 5246 | 2641 662 208 | 2109
CASALINGHE
FAMIGLIE NON OPERAIE.............. 5666 4276 515 496 148 206 24 170 1047 2057 1428 405 151 408
FAMIGLIE OPERAIE........ccccccoeenen. 2003 1641 135 136 45 43 4 27 287 782 600 162 34 111
CONDIZIONE PROFESSIONALE
IMPR/POSS/DIR/LIB.PROF (1) ...... 2301 550 171 352 404 795 29 28 201 621 696 293 109 353
IMPIEGATI(2) ... - 6180 2087 501 1136 988 1402 65 44 588 2134 1850 603 170 792
NEGOZIANTI E ARTIGIANI(S) 3104 915 219 484 467 977 4 30 306 1001 906 292 92 478
AGENTI/LAV.IN PROPRIO(4) ......... 864 199 56 143 138 319 8 20 116 245 242 57 29 154
AGRICOLTORI(5).... 505 130 44 65 83 176 1 15 105 154 B8 36 13 94
INSEGNANTI E GIOFINALISTI(G}... 1268 656 141 205 138 124 4 19 113 417 402 118 62 138
OPERAI E OPERAI AGFHCOLI(?) @ 6760 1762 492 | 1109 | 1187 | 2122 89 116 869 | 2426 1750 407 152 1041
CASALINGHE CON.. e
CAPOFAM DI COND1 (B] 49 416 26 23 11 1 3 25 146 181 64 46 29
“'DI COND.2,6 (9).......... 1084 861 107 81 14 17 4 5 112 387 362 130 29 57
“ DI COND.3-5 (10) ..c.ovvivariressanraans 980 800 75 66 19 17 3 3 82 374 326 100 42 54
N BDICONDT I cimnviaiimas 2003 1641 135 136 45 43 4 27 287 782 600 162 34 111
ALTRE COND. (12) . 3111 2198 307 326 103 161 15 162 828 1149 559 112 34 267
STUDENTI(13) ........ 4947 238 147 413 1270 | 2759 120 39 335 1198 | 1177 424 150 1625
PENSIONATI(14).. .. 12367 5497 978 1881 1186 2654 172 972 3314 4077 1855 465 163 1522
ALTBIAB) st i s 3970 1024 265 633 699 1260 89 126 629 1335 916 228 62 674
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Adulti

secondo: ¢ acquisti di prodotti di uso corrente per la famiglia effettuati personalmente

s spesa media settimanale

(valori assoluti x 1.000)

ACQUISTI FATTI PERSONALMENTE

AMMONTARE DELLA SPESA MEDIA SETTIMANALE

Totale Tutto Circa Circa Circa Mulla Non Finoa | 60-100 | 100-200 | 200-300 | 300-400 | Oitre 400 Mon
o quasi due la un o quasi indica 50 mila mila mila mila mila mila indica
Tutto terzi mela terzo nulla lire lire lire lire lire lire

POPOLAZIONE 49935 | 18976 | 3663 | 7052 6753 | 12838 653 1607 | 7908 | 16446 | 11909 | 3491 1185 | 7390
AMPIEZZA CENTRI
FINO A 10 MILA ABITANTI ... 16392 6277 1223 2208 2175 4321 189 652 2906 5403 3668 1015 328 2422
10- 30 MILA ABITANTI........ .. 11035 3954 744 1679 1545 2972 142 301 1700 3676 2602 807 273 1676
30- 100 MILA ABITANTI.. 10674 4141 725 1393 1442 2830 143 348 1690 3353 2567 74 270 1706
100-250 MILA ABITANTI..... i 3611 1329 290 528 568 853 43 69 426 1256 967 360 112 422
OLTRE 250 MILA ABITANTI ........... 8223 3275 681 1244 1023 1863 136 238 1186 2758 2106 568 203 1164
COMUNI
(67.1=( 618 515] €1 6 FRS——————_y 15217 6055 1224 2190 2028 3516 203 414 2192 5094 3843 1132 387 2153
NON CAPOLUOGO ...occovevvvvveeaen 34718 | 12920 2439 4862 4724 9322 450 1193 5716 | 11351 B066 2358 798 5236
AREA GEOGRAFICA
NORD-OVEST....conecvriveiicviiriieee. 13346 5397 | 1080 1933 1613 | 3162 162 328 | 1659 | 4257 | 3520 1168 421 1992
NORD-EST.... 9374 3456 749 1305 1352 | 2425 87 223 | 1399 | 3007 | 2299 665 232 1549
CENTRO .... 9753 3871 739 1412 1340 2198 194 161 1128 3296 2476 739 249 1703
L 0| bR .. 11803 4182 680 1510 1714 3582 135 450 2108 4028 2732 703 220 1662
ISOLE- ... veeriveniemmecrsnesisssssnssssssenans 5659 2071 416 892 734 1472 76 445 1613 1858 882 215 64 583
REGIONI
PIEMPONTE E VAL D’AOSTA ........ 3915 1648 361 523 548 746 89 127 637 1338 959 221 64 570
LIGURIA stz 1468 555 158 253 161 311 30 25 219 503 325 120 23 254
LOMBARDIA ...cvviiiiiniirnsian i 7963 3193 561 1157 904 | 2105 44 177 804 | 2417 | 2236 827 334 | 1168
TRENTING ......consunsimsnnissaiispesss 797 242 85 117 107 234 12 25 85 209 119 22 5 331
VENETO..... 3952 1396 276 568 599 1072 4 B6 610 1373 1055 234 78 517
FRIULE, i 1062 435 81 119 122 298 7 29 198 309 223 47 9 249
EMILIA ROMAGNA .. 3563 1383 307 501 524 822 27 84 507 | 1116 902 362 140 453
TOSCANA ............ 3157 1344 27 513 377 571 81 30 350 1017 765 235 60 699
MARCHE....... 1286 517 131 151 174 301 " 34 157 390 344 102 62 196
UMBRIA . 741 264 28 104 153 189 4 4 85 372 169 57 14 40
[ WF. ¥l | @ e 4569 1746 308 644 636 1137 o8 94 535 1518 1198 345 112 767
ABRUZZI E MOLISE 1392 460 108 172 203 444 5 56 262 478 331 69 24 172
CAMPANIA........... 4745 1704 230 487 601 1620 103 142 778 1492 1157 358 99 719
PUGLIA -, sccosismsiigssusmsing 3431 1154 217 523 482 1035 20 131 551 1112 915 186 32 504
BASILICATA .. 515 181 33 80 119 101 1 31 126 164 117 50 8 19
CALABRIA..... 1720 682 9N 249 310 382 5 90 392 782 211 39 58 148
SICILIA ..o . 4228 1511 327 639 587 1113 51 232 1255 1554 640 114 20 412
SABDEGHNA .....cicusissiaminvissmmsnsianse 1431 560 88 253 146 359 25 212 357 303 242 101 44 171

AUDIPRESS AUTUNNO 2001 11



Adulti

secondo: ° acquisti di prodotti di uso corrente per la famiglia effettuati personalmente

° spesa media settimanale

(percentuali di penetrazione)

ACQUISTI FATTI PERSONALMENTE

AMMONTARE DELLA SPESA MEDIA SETTIMANALE

Totale Tulto Circa Circa Girca Nulla Non Finoa | 50-100 | 100-200 200-300 | 300-400 | Olire 400  Non
o quasi due la un o quasi P 50 mila mila mila mila mila mila indica
Tutto terzi meta terzo nulla inglica lire lire lire: lire lire lire

POPOLAZIONE  100.0 38.0 7.3 14.1 13.5 25.7 1.3 3.2 15.8 32.9 23.8 7.0 2.4 14.8
SESSO
UOMINI .. SO SRRSO (1[0 X1} 15.0 6.4 18.0 18.7 39.9 1.9 2.3 13.5 31.8 23.9 7.1 2.3 19.0
DONNE .. 100.0 59.3 8.2 10.5 8.7 12.6 0.8 4.1 18.0 34.0 23.8 6.9 2.4 10.9
HESPONSABILI ACQUISTI . 100.0 75.0 9.6 9.2 21 3.7 0.4 5.8 21.8 35.2 222 5.8 2.2 7.0
RESPONSABILI ACQ. UOMJNL..... 100.0 60.3 1.1 136 4.7 9.7 0.6 8.4 26.3 32.8 16.1 4.2 1.8 10.4
RESPONSABILI ACQ. DONNE ...... 100.0 77.8 9.3 8.3 1.6 2.6 0.4 53 21.0 35.7 23.3 6.2 22 6.4
CLASSE DI ETA’
14-17 ANNL..o.covrnivivnieiiiccei. 100.0 3.7 1.6 6.9 221 62.9 2.7 0.6 8.5 24.5 20.4 6.5 2.2 37.2
18-24 ANNI.... SRS 100.0 8.7 3.5 10.7 24.3 50.4 2.4 0.9 8.0 271 25.0 8.9 3.2 27.0
25-34 ANNI.... 100.0 314 6.6 14.8 17.0 29.0 1.2 1.6 13.2 36.3 24.6 6.2 2.5 15.6
35-44 ANNIL.... 100.0 44.8 9.2 16.5 12.7 15.8 1.0 1.3 10.8 34.5 31.2 9.6 25 10.2
45-54 ANNLI.... 100.0 47.6 8.8 1541 10.8 17.0 0.7 1.3 10.7 324 31.6 101 3.4 10.5
55-64 ANNI............ .. 100.0 491 8.7 14.3 8.9 18.1 0.8 3.0 17.3 37.2 22.8 6.3 24 11.0
65 ANNI ED OLTRE............c.ccoeeeee.e. 100.0 459 7.6 14.0 8.8 221 1.6 9.7 309 30.8 12.0 2.8 1.0 12.8
CLASSE SOCIO-ECONOMICA
SUPERIORE .. s e 100,0 34.1 7.9 11.9 10.9 33.3 1.9 049 5.3 21.6 23.2 15.8 12.9 20.3
MEDIA SUPEHJOHE . 100.0 34.9 f% ] 13.0 15.5 28.0 1.5 0.5 6.1 254 321 13.6 6.3 16.1
MEDIA ... 100.0 36.4 7.9 15.0 141 252 1.3 1.5 12.7 354 26.4 7.0 1.9 15.2
MEDIA INFEFIIOHE rompommimnennret S NODD) 42.8 6.3 13.4 11.9 24.6 0.9 6.1 27.9 344 14.6 3.1 0.9 12.8
INFERIORE ......cveveiceiiiriircirie 100.0 48.3 4.2 9.6 7.8 27.8 2.3 23.2 34.9 19.0 7.6 1.6 0.3 13.4
TITOLO DI STUDIO
LAUREA ... i v 100.0 34.5 8.4 16.6 17.0 22.5 1.0 1.3 8.9 30.5 29.8 10.2 4.4 14.9
DIPLOMA MEDIA SUPEHIOHE ..... 100.0 32.4 7.8 15.0 16.9 26.8 1.1 11 9.7 32.7 28.3 8.1 34 15.6
LICENZA MEDIA INFERIORE ........  100.0 34.4 6.5 141 14.2 29.3 15 1.6 13.3 34.2 258 71 2.2 16.0
LICENZA ELEMENTARE ..............  100.0 49.4 7.9 1341 8.5 19.9 1.3 5.6 23.8 346 17.9 4.6 1.3 12.2
NESSUN TITOLO.......cccieriireneenen, 100.0 47.5 7.0 1.1 8.3 243 1.9 15.0 36.4 25.0 8.1 G 0.3 13.5
CATEGORIA SOCIO-PROFESSIONALE
CETI SUPERIORI .........ccoionncmiinnis 100.0 23.9 7.4 15.3 17.6 34.6 1.3 1.2 8.7 27.0 30.2 12.7 4.7 15.3
CETN MEDE.....ociciisigasemin 100.0 3141 7.7 17.5 15.9 26.7 1.2 1.0 101 33.2 29.3 9.2 29 14.2
AGRICOLTORI .....coceverccrriarnirnnn. 100.0 25.8 8.7 12.8 16.4 34.9 1.4 31 20.9 30.5 17.5 7.0 2.5 18.5
INTELLETTUALI
DOCENTI .. LT T (1 111 51.7 111 16.2 10.9 9.8 0.3 1.5 8.9 32.9 31.7 9.3 4.9 10.9
STUDENTI 100.0 4.8 3.0 8.3 25.7 55.8 2.4 0.8 6.8 24.2 23.8 8.6 3.0 32.9
OPERAI E BFIACCIANTI
OPERAI... 100.0 257 7.3 16.7 17.7 31.4 1.3 1.7 12.3 35.8 26.2 6.2 23 15.6
BHACC[ANTI ................. e 100.0 33.3 5.9 11.4 15.2 321 2.1 29 23.0 37.6 20.7 3.0 0.5 12.4
PENSIONATI ED ALTRI................. 100.0 40.5 7.6 15.2 11.3 23.8 1.6 6.8 24.5 33.2 16.7 4.2 1.3 13.3
CASALINGHE
FAMIGLIE NON OPERAIE.............  100.0 75.5 9.3 8.8 2.6 3.6 0.4 3.0 18.5 36.3 25.2 7.2 2.7 72
FAMIGLIE OPERAIE..............c......... 100.0 81.9 6.7 6.8 2.2 241 0.2 1.4 14.3 39.0 30.0 8.1 1.7 5.5
CONDIZIONE PROFESSIONALE
IMPR/POSS/DIR/LIB.PROF (1) ...... 100.0 239 7.4 15.3 17.6 346 1.3 1.2 8.7 27.0 30.2 12.7 4.7 15.3
IMPIEGATI(2) ... by ... 100.0 33.8 8.1 18.4 16.0 22.7 1.1 0.7 9.5 34.5 29.9 9.8 2.7 12.8
NEGOZIANTI E AF!TIGIANI(S) . 100.0 29.5 71 15.6 15.0 31.5 1.3 1.0 9.8 322 29.2 9.4 3.0 15.4
AGENTI/LAV.IN PROPRIO(4) .........  100.0 231 6.5 16.5 16.0 36.9 09 2.4 13.4 284 28.0 6.6 3.4 17.9
AGRICOLTORI(5)... .. 100.0 258 8.7 12.8 16.4 34.9 1.4 3.1 209 305 17.5 7.0 2.5 18.5
INSEGNANTI E GIOHNALISTi(B].., 100.0 51.7 111 16.2 10.9 9.8 0.3 1.5 8.9 32.9 31.7 9.3 4.9 10.9
OPERAI E OPERAI AGHICOLI(?) ... 100.0 26.1 7.3 16.4 17.6 31.4 1.3 1.7 12.9 35.9 259 6.0 2.3 15.4
CASALINGHE CON .. O—
CAPOFAM DI COND. 1 (8}, veeeenee 100.0 84.8 54 4.8 2.2 2.3 0.6 51 29.7 36.9 13.0 9.4 5.9
' DI COND.2,6 (9).......... .. 100.0 794 9.8 7.5 1.3 1.6 0.3 0.5 10.4 35.7 334 12.0 2.7 53
" DI COND.3-5 (10) 100.0 81.7 7.7 6.7 2.0 1.7 0.3 0.3 8.4 38.2 33.2 10.2 4.2 85
“ DI COND.7 (11).... 100.0 819 6.7 6.8 2.2 2.1 0.2 1.4 14.3 39.0 30.0 8.1 1.7 55
ALTRE COND. (12) . ... 100.0 70.7 99 10.5 3.3 52 0.5 52 26.6 36.9 18.0 3.6 1.1 8.6
STUDENTI(13)........ .. 100.0 4.8 3.0 8.3 25.7 55.8 2.4 0.8 6.8 24.2 23.8 8.6 3.0 329
PENSIONAT|{14}., i 100.0 44.4 7.9 15.2 9.6 21.5 1.4 7.9 26.8 33.0 15.0 3.8 1.3 12.3
ALTRICIS) viiiiiinsivsiinnomn 100.0 25.8 6.7 15.9 17.6 31.7 2.2 3.2 15.8 336 23.1 58 1.6 17.0
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Adulti

secondo: ¢ acquisti di prodotti di uso corrente per la famiglia effettuati personalmente

e spesa media settimanale

(percentuali di penetrazione)

ACQUISTI FATTI PERSONALMENTE

AMMONTARE DELLA SPESA MEDIA SETTIMANALE
MNon

Totale Tutlo Circa Circa Circa Mulla Non Fino a 50-100 | 100-200 | 200-300 | 300-400 | Qitre 400 |
o quasi due la un o quasi indica 50 mila mila mila mila mila mila indica
Tutlo terzi meta terzo nulla lire lire lire lire lire lira
POPOLAZIONE 100.0 38.0 7.3 1414 13.5 25.7 1.3 3.2 15.8 329 238 7.0 2.4 14.8
AMPIEZZA CENTRI
FINO A 10 MILA ABITANTI............  100.0 38.3 7.5 13.5 13.3 26.4 1.2 4.0 17.7 33.0 22.4 6.2 2.0 14.8
10- 30 MILA ABITANTI........ 100.0 358 6.7 15.2 14.0 26.9 1.3 2.7 15.4 33.3 23.6 7.3 25 15.2
30- 100 MILA ABITANTI.. 100.0 38.8 6.8 13.1 13.5 26.5 1.3 3.3 15.8 314 24.0 6.9 25 16.0
100-250 MILA ABITANTI..... . 100.0 36.8 8.0 14.6 18.7 236 1.2 1.9 11.8 34.8 26.8 10.0 31 gk 7 ¢
OLTRE 250 MILA ABITANTI ........... 100.0 39.8 8.3 151 12.4 22.7 1.7 29 14.4 335 25.6 6.9 25 14.2
COMUNI
CAPOLUDGE .. mmismrimsesmssonseses 100.0 39.8 8.0 14.4 13.3 231 1.3 2.7 14.4 33.5 25.3 7.4 2.5 14.2
NON CAPOLUOGO.........ccoevvvvinne. 100.0 37.2 7.0 14.0 13.6 26.8 1.3 34 16.5 32.7 23.2 6.8 2.3 15.1
AREA GEOGRAFICA
NORD-OVEST ..o 100.0 404 8.1 145 12.1 23.7 1.2 25 12.4 31.9 26.4 8.7 3.2 14.9
NORD-EST.... . 100.0 36.9 8.0 13.9 14.4 25.9 09 24 14.9 321 24.5 7.1 2.5 16.5
CENTRO .... 100.0 39.7 7.6 14.5 13.7 225 2.0 1.7 11.6 33.8 25.4 76 25 17.6
SUD i 100.0 354 58 12.8 14.5 30.3 1.4 38 17.9 341 23.1 6.0 1.9 13.2
ISOLE: . cocoxsionssrammmmarsnmimnpasmmssssyaisisisn 100.0 36.6 7.3 158 13.0 26.0 1.3 7.9 28.5 32.8 15.6 38 1.1 103
REGIONI
PIEMPONTE E VAL D'AOSTA........  100.0 421 9.2 13.4 14.0 19.1 2.3 3.2 16.3 342 245 56 1.6 14.6
LIGURIA 100.0 37.8 10.8 17.2 11.0 21.2 2.0 1.7 14.9 34.2 22.1 B.2 1.6 17.3
LOMBARDIA ....oovviiiineiiisimnaniennns 100.0 40.1 7.0 14.5 1.3 26.4 0.5 2.2 101 30.4 28.1 10.4 42 14.7
TRENTINO.... 100.0 30.3 10.6 14.7 135 20.3 16 3.2 10.6 26.2 14.9 28 0.7 41.6
VENETO..... 100.0 353 7.0 14.4 151 27.1 1.0 2.2 15.4 34.7 26.7 5.9 2.0 13.1
FRIBIL s i 100.0 41.0 7.7 11.2 11.5 28.0 0.7 2.7 18.6 201 21.0 4.4 0.8 234
EMILIA ROMAGNA .. 100.0 38.8 8.6 14.1 147 231 0.7 2.3 14.2 31.3 253 10.2 3.9 12.7
TOSCANA............ 100.0 42.6 8.6 16.3 1.9 1841 26 0.9 114 32.2 24.2 7.5 1.9 22.1
MARCHE.... 100.0 40.2 10.2 11.7 13.5 23.4 0.9 2.6 122 30.3 26.8 8.0 4.9 15.3
UMBRIA ..... 100.0 35.6 3.8 14.0 20.6 255 0.5 0.6 11.5 50.1 228 T 1.9 5.4
LA s 100.0 38.2 6.7 141 13.9 24.9 21 2.1 1.7 33.2 26.2 7.5 25 16.8
ABRUZZ| E MOLISE... 100.0 33.0 7.8 12.3 14.6 319 0.4 4.0 18.8 34.4 23.8 5.0 1.7 12.3
CAMPANIA ......coceene. 100.0 35.9 4.8 10.3 12.7 341 2.2 3.0 16.4 314 24.4 7.6 2.1 15.2
PUGLIA ..... 100.0 33.6 6.3 16.2 14.0 30.2 0.6 3.8 16.0 324 26.7 5.4 0.9 14.7
BASILICATA ..iiiiiissimiinitaaes 100.0 35.1 6.5 15.5 23.2 19.6 0.2 59 24.5 31.9 22.7 98 1.5 3.7
CALABRIA..... 100.0 39.7 53 14.5 18.0 22.2 0.3 5.2 22.8 45.5 12.3 2.3 3.3 8.6
SICILIA.......... - 100.0 35.7 7.7 151 13.9 26.3 12 55 29.7 36.8 1541 2.7 0.5 9.8
SARDEGNA ......coonvceriiriinriccarinees 100.0 38.1 6.2 17.7 10.2 25.1 1.7 14.8 25.0 21.2 16.9 71 30 11.9
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Adulti

secondo: ® acquisti di prodotti di uso corrente per la famiglia effettuati personalmente

e spesa media settimanale

(percentuali di composizione)

ACQUISTI FATTI PERSONALMENTE

AMMONTARE DELLA SPESA MEDIA SETTIMANALE

Totale Tutlo Circa Circa Circa Nulla Mon Finoa | 50-100 | 100-200 | 200-300 | 300-400 Oltre 400 | Mon
0 guasi due la X un 0 quasi indica 50 mila mila mila mila mila mila indica
Tutto terzi meta terzo nulia lire lire lire lire lire lire

POPOLAZIONE 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
SESSO
UOMINI .. 481 19.0 419 61.4 66.7 747 70.0 34.6 M. 46.5 48.2 49.0 46.7 61.9
DONNE .. 5 51.9 81.0 58.1 38.6 33.3 253 30.0 65.4 58.9 53.5 51.8 51.0 53.3 38.1
RESPONSABILI AGQU !STI i 44.0 86.8 57.3 28.6 7.0 6.3 13.8 78.8 60.6 47.0 40.9 36.8 40.2 20.9
RESPONSABILI ACQ. UOMINI ,,,,,, 741 11.2 10.7 6.8 2.5 2.7 3.1 18.6 11.7 7.0 4.8 4.3 55 5.0
RESPONSABILI ACQ. DONNE ...... 36.9 75.6 46.6 21.8 4.5 3.7 10.7 60.3 48.8 40.0 36.1 325 34.8 16.0
CLASSE DI ETA’
14-17 ANNL........cccorvnnee. 4.4 0.4 1.0 2.2 7.2 10.8 9.2 0.8 2.4 3.3 3.8 4.1 4.1 1.1
18-24 ANNI 10.4 24 5.0 79 18.7 204 18.9 2.8 5.3 8.6 10.9 13.2 13.9 19.0
25-34 ANNI..... 18.4 15.2 16.5 19.3 23.1 20.8 16.8 8.9 15.3 20.3 19.0 16.4 19.1 19.4
35-44 ANNI.. 17.2 20.3 216 20.2 16.2 10.6 13.3 6.8 117 181 225 237 18.0 1.8
45-54 ANNI,. 15.2 19.1 18.2 16.2 12.2 10.1 7.9 6.1 10.3 15.0 20.2 22.0 21.7 10.8
55-64 ANNL..... 139 18.0 16.6 141 9.2 9.8 8.9 13.0 15.2 15.7 13.3 12.6 14.3 10.4
65 ANNI ED OLTFiE 20.4 24.7 211 20.2 13.4 17.6 25.0 61.7 39.8 191 10.3 8.1 8.7 17.6
CLASSE SOCIO-ECONOMICA
SUPERIORE ... 1.5 1.4 1.6 13 1.2 2.0 2.2 0.4 0.5 1.0 1.5 3.4 8.2 21
MEDIA SUF‘ERIOHE 13.3 12.2 12.9 12.2 15.2 14.5 15.7 2.0 5.1 10.2 17.9 26.0 35.2 14.5
MEDIA... 59.9 57.3 64.8 63.7 62.5 58.8 60.7 27.0 47.9 64.3 66.4 60.1 47.7 61.4
MEDIA INFEFIJOHE 211 23.8 18.2 20.0 18.7 20.2 144 40.3 37.2 221 129 9.5 8.3 18.3
INFERIORE... i 4.2 5.3 24 2.8 2.4 4.5 Ll 30.2 9.2 2.4 1.3 1.0 0.6 3.8
TITOLO DI STUDIO
LAUREA ... 6.8 6.2 7.8 8.0 8.5 59 5.2 2.8 3.8 6.3 8.5 9.9 12.7 6.8
DIPLOMA MEDIA SUPEHIORE ..... 29.8 254 315 31.7 37.2 31.1 253 10.3 18.3 29.6 354 39.0 42.8 31.5
LICENZA MEDIA INFERIORE ........ 34.7 314 30.8 34.8 36.3 39.5 38.6 16.7 29.1 36.0 37.5 35.2 31.5 37.5
LICENZA ELEMENTARE 21.7 28.1 23.2 20.0 13.7 16.8 20.9 374 326 228 16.3 14.2 11.9 17.8
NESSUN TITOLO......ocoveeeeerenne 7.0 8.8 6.7 55 4.3 6.7 10.1 32.8 16.2 5.3 2.4 1.8 1.0 6.4
CATEGORIA SOCIO-PROFESSIONALE
CETI SUPERIORI.................... 4.6 2.9 4.7 5.0 6.0 6.2 4.5 1.8 2.5 3.8 5.8 8.4 9.2 4.8
CETI MEDI.......... 21.4 17.5 224 26.4 25.0 22.2 18.8 6.9 13.6 216 26.3 28.2 259 20.5
AGRICOLTORI ......cvvcevririeen, 1.0 0.7 1.2 0.9 1.2 1.4 14 1.0 1.3 0.9 0.7 1.0 1.1 1.3
INTELLETTUALI
DOCENTE oo cossimanmmmsssis i 25 3.5 3.8 2.9 2.0 1.0 0.7 1.2 1.4 2.5 3.4 34 5.2 1.9
STUBRENTT ool 9.9 1.3 4.0 58 18.8 215 18.4 2.4 4.2 7.3 9.9 121 12.6 22.0
OPERAI E BRACCIANTI
OPERAI ...t 129 8.7 12.9 15.2 16.8 15.7 12.6 6.6 10.0 14.0 141 1.4 12.7 136
BRACCIANTI............... 0.7 0.6 0.6 0.6 0.8 0.9 1.1 0.6 1.0 0.8 0.6 0.3 0.2 0.6
PENSIONATI ED ALTRI 31.7 33.8 32.7 34.2 26.5 29.3 38.6 67.3 49.0 319 22.2 19.0 17.6 285
CASALINGHE
FAMIGLIE NON OPERAIE.............. 1.3 22.5 14.1 7.0 2.2 1.6 3.7 10.6 13.2 12.5 12.0 11.6 12.8 55
FAMIGLIE OPERAIE........c.cccovvine, 4.0 8.6 3.7 1.9 0.7 0.3 0.6 1.7 3.6 4.8 50 4.6 2.8 1.5
CONDIZIONE PROFESSIONALE
IMPR/POSS/DIR/LIB.PROF [1) ,,,,,, 4.6 2.9 4.7 5.0 6.0 6.2 4.5 1.8 2.5 3.8 5.8 8.4 9.2 4.8
IMPIEGATI(2) ... 12.4 11.0 13.7 16.1 14.6 109 9.9 2.7 74 13.0 15.5 17.3 14.3 10.7
NEGOZIANTI E AFITIGIANI[S) 6.2 4.8 6.0 6.9 6.9 7.6 6.3 1.9 3.9 6.1 7.6 8.4 7.8 6.5
AGENTI/LAV.IN PROPRIO(4) ... 1.7 1.4 16 2.0 2.1 25 1.2 1.3 1.5 1.5 2.0 1.6 24 2.1
AGRICOLTORI(S).... v 1.0 0.7 1.2 0.9 1.2 1.4 1.1 1.0 1.3 0.9 0.7 1.0 1.1 1.3
INSEGNANTI E GIOHNALISTI(G)... 25 3.5 3.8 2.9 2.0 1.0 0.7 1.2 1.4 2 3.4 3.4 5.2 1.9
OPERAI E OPERAI AGHICOLI[?) ” 13.5 9.3 13.4 15.7 17.6 16.5 13.7 7.2 11.0 14.8 14.7 1.6 12.8 14.1
CASALINGHE CON ., - 5
CAPOFAM DI COND1 {8 2 1.0 2.2 0.7 0.3 0.2 0.1 0.5 0.3 0.9 1.5 1.8 3.9 0.4
“*DI COND.2,6 (9)........... 2.2 4.5 2.9 1.2 0.2 0.1 0.6 0.3 1.4 2.4 3.0 3.7 25 0.8
" DI COND.3-5 (10) . 2.0 4.2 2.1 0.9 0.3 0.1 0.4 0.2 1.0 2.3 2.7 2.9 3.5 0.7
“ DI COND.7 (11)...... 4.0 8.6 a.7 1.9 0.7 0.3 0.6 1.7 3.6 4.8 5.0 4.6 2.8 1.5
ALTRE COND. (12) ...crveeecevininiiinins 6.2 11.6 8.4 4.6 1.5 1.3 2.3 10.1 10.5 7.0 4.7 3.2 2.8 3.6
STUDENTI(8Y.. osismiimirinsisisiog 9.9 1.3 4.0 5.9 18.8 215 18.4 24 4.2 7.3 9.9 12.1 12.6 22.0
PENSIONATI(14)... . 24.8 29.0 26.7 26.7 17.6 20.7 26.3 60.5 419 24.8 15.6 13.3 13.7 206
ALTRI{15) c.cvvrirecnreecenecec e 8.0 54 7.2 9.0 10.4 9.8 13.6 7.9 8.0 8.1 7.7 6.5 5.2 91
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Adulti

secondo: ¢ acquisti di prodotti di uso corrente per la famiglia effettuati personalmente

e spesa media settimanale

(percentuali di composizione)

ACQUISTI FATTI PERSONALMENTE

AMMONTARE DELLA SPESA MEDIA SETTIMANALE

Totale Tutlo Circa Circa Circa Mulla Non Fino a 50-100 | 100-200 | 200-300 300-400 | Oltre 400 | Mon
o quasi due la un o quasi indica 50 mila mila mila mila mila mila indica
Tutto terzi mela terzo nulla lire lire lire lire lire lire
POPOLAZIONE  100.0 | 100.0| 100.0| 100.0 | 100.0| 100.0 | 100.0 | 1000 | 100.0 | 100.0 | 100.0 100.0 | 100.0 | 100.0
AMPIEZZA CENTRI
FINO A 10 MILA ABITANTI............. 32.8 33.1 334 31.3 32.2 33.7 28.9 40.5 36.7 329 30.8 29.1 277 32.8
10- 30 MILA ABITANTI.... 221 208 20.3 23.8 22.9 231 21.7 18.7 215 22.4 21.8 231 230 227
30- 100 MILA ABITANTI.. 21.4 21.8 19.8 19.8 21.4 22.0 21.9 21.6 21.4 20.4 21.6 21.2 22.8 231
100-250 MILA ABITANTI........ o 7.2 7.0 79 7.5 8.4 6.6 6.7 4.3 5.4 7.6 8.1 10.3 9.4 57
OLTRE 250 MILA ABITANTI ........... 16.5 17.3 18.6 17.6 15.2 14.5 20.8 14.8 15.0 16.8 17.7 16.3 171 15.7
COMUNI
(11 0 | B8 [0 1 © NE— 30.5 31.9 33.4 31.0 30.0 27.4 311 258 277 31.0 32.3 324 32.7 29.1
NOMN CAPOLUOGO .......ccoemeniienens 69.5 68.1 66.6 69.0 70.0 72.6 68.9 74.2 723 69.0 67.7 67.6 67.3 70.9
AREA GEOGRAFICA
NORD-OVEST....covevermverininsranrennrs 26.7 284 295 27.4 23.9 24.6 24.8 20.4 21.0 25.9 29.6 33.5 35.5 27.0
NORD-EST .sisemivsimsresususisireyomsens 18.8 18.2 204 18.5 20.0 18.9 13.3 13.9 17.7 18.3 19.3 19.1 19.5 21.0
GENTRE itz 19.5 204 20.2 20.0 19.8 174 20.6 10.0 14.3 20.0 20.8 21.2 210 23.0
SUD.... i 23.6 22.0 18.6 214 25.4 27.9 206 28.0 26.7 24.5 229 20.1 18.6 211
IBEILE.....crons ssebiinningss cossssmasema sl wrivs 11.3 10.9 1.3 12.6 10.9 11.5 11.6 217 20.4 11.3 7.4 6.2 5.4 7.9
REGIONI
PIEMPONTE E VAL D'AOSTA .. 7.8 8.7 9.9 7.4 8.1 5.8 13.6 7.9 8.1 8.1 81 6.3 5.4 T
LIGURIA o vindsessissiiniiian 2.9 29 4.3 3.6 2.4 2.4 4.6 1.5 2.8 3.1 2.7 34 2.0 34
LOMBARDIA . 15.9 16.8 15.3 16.4 134 16.4 6.7 1.0 10.2 14.7 18.8 23.7 28.2 15.8
TRENTINO.... 1.6 1.3 2.3 1.7 1.6 1.8 1.9 1.6 11 1.3 1.0 0.6 0.5 4.5
VENETO.... 7.9 7.4 7.5 8.1 8.9 8.3 6.2 53 7.7 8.4 8.9 6.7 6.6 7.0
FRIUL L s st 2.1 2.3 2.2 1.7 1.8 2.3 11 1.8 2.5 1.9 1.9 1.3 0.7 3.4
EMILIA ROMAGNA ..o 741 7.3 8.4 7A 7.8 6.4 4.1 5.2 6.4 6.8 7.6 10.4 1.8 6.1
TOSCANA............ 6.3 71 7.4 7.3 5.6 4.4 12.4 1.8 4.4 6.2 6.4 6.7 5.1 9.5
MARCHE... 2.6 2.7 36 2.1 26 2.3 1.7 241 2.0 2.4 29 2.9 53 2.7
UMBRIA ... 1.5 14 0.8 1.5 2.3 1.6 0.6 0.3 1.1 2.3 1.4 1.6 1.2 0.5
LAZIO st 9.1 9.2 8.4 9.1 9.4 8.9 15.0 58 6.8 9.2 10.1 9.9 95 10.4
ABRUZZI E MOLISE ... 2.8 24 3.0 24 3.0 a.5 0.8 3.5 33 2.9 2.8 2.0 20 2.3
CAMPANIA .....ooovve 9.5 9.0 6.3 6.9 B9 12.6 16.7 8.8 9.8 91 9.7 10.3 8.4 8.7
PUGLIA ......... 6.9 6.1 5.9 7.4 7.1 8.1 34 8.1 7.0 6.8 7.7 53 2.7 6.8
BASILICATA .. 1.0 1.0 0.9 1.1 1.8 0.8 0.1 1.9 1.6 1.0 1.0 1.4 0.6 0.3
CALABRIA..... 3.4 3.6 25 3.5 4.6 3.0 0.8 5.6 5.0 4.8 1.8 11 4.9 2.0
SICILIA...... 8.5 8.0 8.9 9.1 8.7 8.7 7.8 14.4 15.9 9.5 5.4 3.3 1.7 56
SARDEGNA ... cosuemummensrmrm s 29 2.9 2.4 36 2.2 2.8 3.8 13.2 45 1.8 2.0 2.9 37 2.3
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Adulti

secondo: © frequenza di visita a negozi tradizionali e supermercati (valori assoluti x 1.000)
NEGOZI TRADIZIONALI SUPERMERCATI
Totale | Tuti 1/2 2/3 1 Mai Nor Tutti 1/2 2/3 1 Mai Mon
igiorni | voltela | volteal | voltaal | o quasi indiga igiomi | valtela | volteal | voltaal | o quasi indica
0 quasi |settimana| mese mese mai o quasi |settimanal mese mese mai

POPOLAZIONE 49935 | 14721 | 13062 | 4504 | 3020 | 13729 900 | 5077 | 20500 | 8147 | 5022 | 10339 850

SESSO

UOMINI .. sy 2022 4993 | 6086 | 2499 | 1817 | 8037 590 | 1554 | 8385 | 4165 | 2883 | 6487 547
DONNE .. . 25913 9728 | 6976 | 2004 | 1203 | 5692 310 | 3523 | 12114 | 3982 | 2139 | 3851 303
FIESF'ONSABILI ACQUISTi MU - || { 9231 | 5951 1450 900 | 4220 215 | 3250 | 10788 | 3238 | 1647 | 2814 230
RESPONSABILI ACQ. UOMINI ,,,,,, 3539 1186 | 1064 258 163 819 50 429 | 1591 543 302 618 55
RESPONSABILI ACQ. DONNE ...... 18429 | 8045 | 4888 | 1192 738 | 3400 165 | 2821 9196 | 2695 1346 | 2196 175

CLASSE DI ETA'

14-17 ANNL......., 2203 431 616 289 179 652 37 167 654 436 312 509 35
18-24 ANNIL..... = 5195 965 | 1352 615 420 [ 1712 131 399 | 1755 999 635 | 1287 120
25-34 ANNI. i 9179 2236 | 2608 934 641 2596 163 907 | 3857 | 1556 986 | 1739 135
35-44 ANNL.......c.ccovvinnnninnnninnans 8608 2742 | 2252 794 564 | 2132 124 | 1022 | 4083 | 1414 782 | 1214 93
45-54 ANNI.. 7595 2442 | 1958 608 431 2058 98 929 | 3518 | 1144 720 | 1195 89
55-64 ANNIL............ 6959 2432 | 1727 558 368 | 1766 107 767 | 3026 1148 655 | 1268 95
65 ANNI ED OLTRE.............cccveunenn. 10197 3473 | 2548 706 417 | 2813 239 887 | 3606 | 1450 934 | 3037 283

CLASSE SOCIO-ECONOMICA
SUPERIORE .........cccooovrvrrrrririennn. 758 180 204 53 46 246 29 7 321 105 69 174 18

MEDIA SUPERIORE. 6648 1941 1808 584 443 | 1753 109 703 | 3032 | 1079 630 | 1115 89
MEDIA..ooiceomisniins 29890 8820 | 7863 | 2725 1805 | 8176 502 | 3149 | 12908 | 4816 | 2901 5679 437
MEDIA INFERIORE ... ... 10545 3113 | 2657 982 658 [ 2942 193 | 1019 | 3688 | 1841 1212 | 2568 217
INFERIORE ...civiisiisiiuiinmsmimemarmommuons 2095 667 530 149 68 613 68 136 551 306 212 802 a9
TITOLO DI STUDIO

LAUREA .. 3395 818 | 1025 366 247 892 48 351 1555 552 317 578 42
DIPLOMA MEDIA SUPEHIOHE 14884 3935 | 4151 1439 992 | 4083 283 | 1529 | 6688 | 2565 | 1415| 2470 217
LICENZA MEDIA INFERIORE ........ 17324 5046 | 4309 | 1691 1155 | 4853 270 | 1931 | 7021 | 2851 1854 | 3433 233
LICENZA ELEMENTARE .. 10818 | 3752 | 2700 764 489 | 2896 217 | 1059 | 4254 | 1738 | 1067 | 2458 243
NESSUN TITOLO....coiuissnvsimmmmmsenivis 3513 1170 877 243 136 | 1005 82 207 983 442 369 | 1399 114
CATEGORIA SOCIO-PROFESSIONALE

CETI SUPERIORI...............cceree... 2301 463 675 235 183 694 51 116 922 401 293 526 45
CETI MEDI........... .. 10663 | 2795 | 2840 | 1056 688 | 3103 181 962 | 4621 17565 | 1059 | 2113 152
AGRICOLTORI 505 85 125 60 35 191 9 20 167 86 58 165 8
INTELLETTUALI

DOCENTI vt i 1268 385 357 103 87 325 12 179 659 207 97 117 9
STUDENTI 4947 888 | 1404 632 410 | 1516 96 347 | 1674 | 1005 640 | 1189 92
OPERAI E BRACCIANTI

OPERM o mammsimmrie 6418 1471 1670 625 495 | 2043 115 512 | 2561 1109 759 | 1394 84
BRACCIANTI............... = 342 83 89 35 30 94 12 23 115 64 51 81 8
PENSIONATI ED ALTRIL................. 15822 5140 | 4014 | 1214 769 | 4319 366 | 1563 | 6046 | 2381 1480 | 3954 398
CASALINGHE

FAMIGLIE NON OPERAIE.............. 5666 2506 | 1387 408 232 | 1084 49 964 | 2728 859 435 635 45
FAMIGLIE OPERAIE...................... 2003 906 502 135 91 359 8 390 [ 1007 280 152 165 8
CONDIZIONE PROFESSIONALE

IMPR/POSS/DIR/LIB.PROF (1) ...... 2301 463 675 235 183 694 51 116 922 401 293 526 45
IMPIEGATI(2) ... Sy Ters 6180 1572 | 1772 625 33 1720 100 621 2997 991 583 913 75
NEGOZIANTI E AHTIGIANI[S) ; 3104 915 709 280 202 942 56 217 | 1115 518 317 884 53
AGENTI/LAV.IN PROPRIO(4) ......... 864 181 249 90 61 273 10 60 305 170 107 209 11
AGRICOLTORI(S).... i 505 85 125 60 35 191 9 20 167 86 58 165 8
INSEGNANTI E GIOHNALISTI(S]... 1268 385 357 103 87 325 12 179 659 207 97 17 9
OPERAI E OPERAI AGRICOLI(7) .. 6760 1554 | 1758 660 524 | 2137 127 535 | 2676 | 1173 810 | 1475 92

CASALINGHE CON.............cc.........

CAPOFAM DI COND.1 (8) ... e 491 236 96 32 15 107 4 99 262 59 24 42 4
DI COND.2,6 (9)............ 1084 519 256 67 49 187 4 239 572 161 64 44 4
DI COND.3-5 (10) .. 980 472 222 72 1 166 7 189 504 139 63 82 3
“ DI COND.7 (11)............. i 2003 906 502 135 91 359 8 390 | 1007 280 152 165 8
ALTRE COND. (12) ........... 3111 1279 812 236 126 624 a3 437 | 1390 501 283 467 34
STUDENTI(13)........ 4947 888 | 1404 632 410 | 1516 96 347 | 1674 | 1005 640 | 1189 92
PENSIONATI(14). e 12367 4230 | 3123 891 565 | 3327 241 1182 | 4729 | 1823 | 1104 | 3240 289
ALEFRITE) s svimmsimmrmassue s 3970 1037 | 1002 384 247 | 1160 140 445 | 1521 634 427 820 122
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secondo: * frequenza di visita a negozi tradizionali e supermercati

Adulti

(valori assoluti x 1.000)

NEGOZI TRADIZIONALI SUPERMERCATI
Totale Tutti 1/2 2/3 1 Mai Non Tutti 1/2 2/3 1 Mal Non
igiomi | voltela | volte al voltaal | o quasi indics igiomi | vollela | volleal | voltaal | oquasi | . e
o quasi_|setlimana| mese mese mai o quasi_|sellimana| mese mese mai
POPOLAZIONE 49935 | 14721 | 13062 | 4504 | 3020 | 13729 900 | 5077 | 20500 | 8147 | 5022 | 10339 850
AMPIEZZA CENTRI
FINO A 10 MILA ABITANTI............. 16392 | 4937 | 4253 | 1470 964 | 4518 251 1403 | 6250 | 2857 | 1771 3876 236
10- 30 MILA ABITANTI... .. 11035 2950 2925 1101 748 3114 197 1077 4548 1813 1137 2279 181
30- 100 MILA ABITANTI..... 10674 3132 | 2701 922 618 | 3089 212 | 1281 4399 | 1668 977 | 2146 203
100-250 MILA ABITANTI.... 3611 922 957 394 308 | 1010 20 431 1612 608 365 571 25
OLTRE 250 MILA ABITANTI ........... 8223 2780 2227 616 382 1998 220 885 3692 1201 774 1467 204
COMUNI
(07.12/0/ Y010 ARG ———— 15217 4659 | 4020 [ 1314 894 | 4043 287 | 1776 | 6807 | 2335 | 1435 2595 269
NON CAPOLUOGO ......coocovereene. 34718 | 10062 | 9042 | 3189 | 2126 | 9686 613 | 3301 | 13693 | 5812 | 3687 | 7744 581
AREA GEOGRAFICA
NORD-OVEST...cvcvveierirrsrireenienn 13346 4037 3654 1048 701 3701 204 926 6093 2096 1290 2759 181
NORD-EST... 9374 | 2352 | 2546 912 674 | 2761 130 803 | 4044 | 1480 967 | 1959 121
CENTRO ... 9753 3147 | 2707 834 507 | 2325 234 | 1227 | 4267 | 1509 879 | 1651 220
SuD....... 11803 3759 2819 1064 649 3299 213 1521 4028 1969 1290 2787 208
ISOLE.......ccconiseromnmmprnnresnessssisnianes 5659 1426 | 1336 G646 489 | 1644 119 599 [ 2069 | 1092 597 | 1182 120
REGIONI
PIEMPONTE E VAL D'AOSTA ........ 3915 1434 | 1171 286 200 756 67 254 | 1779 604 449 757 73
LIGURIA . uanannsssmam 1468 603 370 104 73 283 35 130 701 237 148 218 a3
LOMBARDIA 7963 2000 2113 658 428 2662 102 542 3613 1256 693 1783 75
TRENTINO... 797 219 202 67 44 222 42 157 322 107 62 109 41
VENETO....... 3952 965 1091 366 354 1140 37 276 1661 699 436 846 33
FRIULI.......ccccene 1062 az7 345 88 66 230 6 105 562 121 91 176 7
EMILIA ROMAGNA . 3563 841 909 391 210 | 1168 45 265 | 1498 553 378 828 40
TOSCANA ........... 3157 1202 905 269 186 546 58 298 | 1620 460 285 431 62
MARCHE.. 1286 309 366 134 66 390 21 212 541 176 64 276 17
UMBRIA ... 741 264 184 33 31 227 2 122 273 75 99 168 3
LAZIO s i 4569 1372 | 1251 408 224 [ 1161 153 595 [ 1832 797 431 776 138
ABRUZZ| E MOLISE................. 1392 229 300 151 132 570 9 180 504 230 148 328 2
CAMPANIA ......cev.. 4745 1839 | 1168 299 154 | 11585 130 436 | 1231 857 644 | 1448 128
PUGLIA......... 3431 940 834 376 213 | 1013 55 543 | 1335 504 289 704 55
BASILICATA . 515 166 164 73 29 80 2 92 250 56 48 67 1
CALABRIA.... 1720 585 354 165 121 480 16 270 707 322 161 239 21
SICILIA......... 4228 1210 1002 429 382 1131 74 338 1565 819 521 893 91
SARDEGNA .....cismmmesmsosmsaesasnser 1431 216 335 216 107 512 45 261 504 273 76 289 28
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Adulti

secondo: ¢ frequenza di visita a negozi tradizionali e supermercati (percentuali di penetrazione)
NEGOZI TRADIZIONALI SUPERMERCATI
Tutti 1/2 2/3 1 Mai Tutti 1/2 2/3 1 Mai
Totale iglomi | voltela | volteal | voltaal | o quasi I::’:I?na igioni | voltela | volteal | voltaal | o quasi .hf_;?"
0 quasi |settimana| mese mese mai . oquasi |settimana| mese mese mai e

POPOLAZIONE  100.0 29.5 26.2 9.0 6.0 27.5 1.8 10.2 4.1 16.3 10.1 20.7 1.7

SESSO

UOMINI .. PP I+ X 1} 20.8 25.3 10.4 7.6 335 2.5 6.5 34.9 17.3 12.0 27.0 23
DONNE .. 100.0 37.5 26.9 7.7 4.6 220 1.2 13.6 46.8 15.4 8.3 14.9 1.2
FIESPONSABILJ ACOUISTJ .. 100.0 42.0 271 6.6 4.1 19.2 1.0 14.8 49.1 14.7 7.5 12.8 1.0
RESPONSABILI ACQ. UOMIN ...... 100.0 33.5 30.1 7.3 4.6 23.2 1.4 12.1 45.0 15.4 8.5 175 1.6
RESPONSABILI ACQ. DONNE ......  100.0 43.7 26.5 6.5 4.0 18.5 0.9 16.3 49.9 14.6 7.3 11.9 1.0
CLASSE DI ETA’

147 ANNLG o assssging.. 1000 19.6 28.0 134 8.1 29.6 1.7 7.6 20.7 19.8 14.2 27.2 16
18-24 ANNI... 100.0 18.6 26.0 11.8 8.1 32.9 25 7.7 338 19.2 12.2 24.8 23
25-34 ANNIL... 100.0 24.4 28.4 10.2 7.0 28.3 1.8 9.9 42.0 16.9 10.7 18.9 1.5
35-44 ANNIL... 100.0 31.9 26.2 9.2 6.5 24.8 1.4 11.9 47.4 16.4 9.1 141 1.1
45-54 ANNL... 100.0 322 258 8.0 57 271 1.3 122 46.3 15.1 9.5 15.7 1.2
55-64 ANNIL..... 100.0 34.9 24.8 8.0 5.3 25.4 1.5 11.0 43.5 16.5 9.4 18.2 14
65 ANNI ED OLTHE 100.0 341 25.0 6.9 4.1 27.6 2.3 8.7 35.4 14.2 9.2 29.8 2.8

CLASSE SOCIO-ECONOMICA

SUPERIORE .. Laniniines 10020 23.8 26.9 7.0 6.1 32.4 3.8 9.3 42.4 13.8 9.0 23.0 2.4

MEDIA SUPEHIOHE 100.0 29.2 27.2 8.9 6.7 26.4 1.6 10.6 456 16.2 9.5 16.8 1.3

MEDIA... 100.0 205 26.3 941 6.0 27.4 1.7 10.5 43.2 16.1 9.7 19.0 15

MEDIA INFEHIORE 100.0 29.5 252 9.3 6.2 27.9 1.8 9.7 35.0 17.5 11.56 24.4 21
2

INFERIORE... 100.0 31.8 253 7.1 3.2 29.2 6.5 26.3 14.6 101 38.3 4.2
TITOLO DI STUDIO

LAUREA ... o v 100.0 24.1 30.2 10.8 7.3 26.3 4 10.3 45.8 16.3 9.3 17.0 1.2
DIPLOMA MEDJA SUF‘EF!IOF{E ..... 100.0 26.4 279 9.7 6.7 274 1.9 10.3 44.9 17.2 9.5 16.6 1.5
LICENZA MEDIA INFERIORE.........  100.0 29.1 249 9.8 6.7 28.0 1.6 1.1 40.5 16.5 10.7 19.8 1.3
LICENZA ELEMENTARE ..............  100.0 34.7 25.0 7.1 4.5 26.8 2.0 9.8 39.3 16.1 9.9 22.7 22
NESSUNTITOLO......cc.coccvverrciveeee. 100.0 33.3 25.0 6.9 3.9 28.6 2.3 5.9 28.0 12.6 10.5 39.8 3.3
CATEGORIA SOCIO-PROFESSIONALE

CETI SUPERIORI .... & 100.0 20.1 29.3 10.2 8.0 30.2 2.3 5.0 40.0 17.4 12.7 22.8 1.9
CETI MEDI............ ... 100.0 26.2 26.6 9.9 6.5 291 1.7 9.0 43.3 16.5 9.9 19.8 1.4
AGRICOLTORI ........cccooovrrrrrrirnnn. 100.0 16.8 24.7 12,0 7.0 37.8 1.7 4.0 331 17.0 11.5 32.7 1.7
INTELLETTUALI

DOCENT].ommaummmmmannnug 1000 30.3 28.1 8.1 6.8 25.7 0.9 14.1 52.0 16.3 7.6 9.3 0.7
STUDENTI .. 100.0 17.9 28.4 12.8 8.3 30.6 1.9 7.0 33.8 20.3 12.9 24.0 1.9
OPERAI E BRACCIANTI

OPERAL... P [ ¢ 1 ¢ ) 22.9 26.0 9.7 7.7 31.8 1.8 8.0 39.9 17.3 11.8 21.7 1.3
BF{ACCIANTI 100.0 24.3 259 10.3 8.6 27.4 3.4 6.6 33.7 18.7 15.0 23.6 2.4
PENSIONATI ED ALTFII 100.0 325 254 Tif 4.9 27.3 23 9.9 38.2 1541 9.4 25.0 25
CASALINGHE

FAMIGLIE NON OPERAIE.............  100.0 44.2 24.5 7.2 41 194 0.9 17.0 481 15.2 7.7 11.2 0.8
FAMIGLIE OPERAIE...........cc.........  100.0 45.3 251 6.8 4.6 17.9 0.4 19.5 50.3 14.0 7.6 8.2 0.4

CONDIZIONE PROFESSIONALE
IMPR/POSS/DIR/LIB.PROF (1) ...... 100.0 20.1 29.3 10.2 8.0 30.2
IMPIEGATI(2) ... .« 100.0 25.4 28.7 10.1 6.3 27.8

2.2 5.0 40.0 17.4 12.7 22.8

1.6 10.1 48.5 16.0 94 14.8

e 100.0 20.5 22.8 9.0 6.5 30.3 1.8 7.0 35.9 16.7 10.2 28.5

AGENTI/LAV.IN PROPRIO(4) .. 100.0 20.9 28.8 10.4 7.1 31.6 1.1 7.0 354 19.7 12.4 24.2
1.7
0.9
1.9

NEGOZIANTI E AFITIGIANI(

INSEGNANTI E GIORNALISTI(6)..  100.0 | 30.3| 281 8.1 68| 257 41| 520| 163| 76| 93
OPEHAIEOPEHAIAGHICOLI(?).. 1000 | 230 260| 98| 78| 316
CASALINGHE CON .. i
CAPOFAM DI COND.1 (8) .

1

1

1

1

AGRICOLTORI(5) ... 100.0 16.8 247 12.0 7.0 37.8 4.0 331 17.0 11.5 32.7 1.
0

7.9 39.6 17.3 12.0 21.8 1

100.0 48.2 19.6 6.5 341 21.8 0.9 203 53.3 12.0 5.0 8.6 0.8

“ DI COND.2,6 (9).......... 100.0 47.9 23.7 6.2 4.6 173 0.4 22.0 52.8 14.8 5.9 4.1 04
“ DI COND.3-5 (10) 100.0 48.2 22.6 74 4.2 16.9 0.7 19.3 514 14.2 6.4 8.4 0.3
" DI COND.7 (11).... 100.0 45.3 25.1 6.8 4.6 17.9 04 19.5 50.3 14.0 7.6 8.2 0.4

ALTRE COND. (12) ...... w1000 | 411| 261| 76| 41| 201 11| 140 447 161| 91| 150]| 11

STUDENTI(13) ....... 100.0 17.9 28.4 12.8 8.3 30.6 1.9 7.0 33.8 20.3 12.9 24.0 1.9
PENSIONATI(14).. .. 100.0 34.2 25.3 7.2 4.5 26.9 1.9 9.6 38.2 14.7 8.9 26.2 2.3
ALTRI(15) .eceovvvcivveicercvicvien. 100.0 26.1 252 9.7 6.2 292 35 1.2 38.3 16.0 10.8 20.7 3.1
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secondo: * frequenza di visita a negozi tradizionali e supermercati

Adulti

(percentuali di penetrazione)

NEGOZI TRADIZIONALI SUPERMERCATI
Totale | ;Tgll1|1| \ru]tf la vczlfg al \rol:a al | o z‘lfa!sl Inhrlj?cna i -sr;::alr!hl_ vn}tf la \rogtlllre3 al vult1a a | o :ld:ési irf\\:j?ga
oquasi |seltimanal mese mese mai o quasi |seftimana| mese mese mai

POPOLAZIONE  100.0 205 26.2 9.0 6.0 21.5 1.8 10.2 411 16.3 10.1 20.7 1.7
AMPIEZZA CENTRI
FINO A 10 MILA ABITANTI.............  100.0 30.1 25.9 9.0 5.9 276 1.5 B.6 38.1 17.4 10.8 23.6 14
10- 30 MILA ABITANTI....... 100.0 26.7 26.5 10.0 6.8 28.2 1.8 9.8 41.2 16.4 10.3 20.7 1.6
30- 100 MILA ABITANTI..... 100.0 29.3 25.3 B.6 58 28.9 2.0 12.0 4.2 15.6 9.2 201 1.9
100-250 MILA ABITANTI.... 100.0 25.5 26.5 10.8 8.5 28.0 0.6 11.9 44.6 16.8 101 15.8 0.7
OLTRE 250 MILA ABITANTI . 100.0 33.8 2741 7.5 4.6 24.3 2.7 10.8 44.9 14.6 9.4 17.8 25
COMUNI
CAPOLUOGO .....cccorvveverriiiiniaeee. 100.0 30.6 26.4 8.6 5:8 26.6 1.9 1.7 44.7 15.3 9.4 17.3 1.8
NON CAPOLUOGO .....ccoovcvereve. 100.0 29.0 26.0 9.2 6.1 27.9 1.8 9.5 39.4 16.7 10.3 223 1.7
AREA GEOGRAFICA
NORD-OVEST ....ccoveirievircnieiienieens 100.0 30.2 27.4 7.9 53 27.7 1.5 6.9 45.7 15.7 9.7 20.7 1.4
NORD-EST... 100.0 251 27.2 9.7 7.2 204 14 8.6 431 15.8 10.3 209 1.3
CENTRO ... 100.0 32.3 27.8 8.5 52 23.8 2.4 12.6 43.7 15.5 9.0 16.9 2.3
SUD....... 100.0 31.8 23.9 9.0 55 27.9 1.8 12.9 34.1 16.7 10.9 23.6 1.8
L2 (] 3] I 100.0 252 23.6 11.4 8.6 29.0 241 10.6 36.6 19.3 10.6 20.9 241
REGIONI
PIEMPONTE E VAL D'AOSTA........  100.0 36.6 299 7.3 8.1 19.3 1.7 6.5 45.4 15.4 11.5 19.3 19
LIGURIA G ciiosssniiniiitaiiag 100.0 411 252 71 4.9 19.3 2.4 8.9 47.8 16.1 101 14.9 23
LOMBARDIA .............. 100.0 251 26.5 8.3 5.4 334 1.3 6.8 45.4 15.8 8.7 22.4 0.9
TRENTING.....ccccournsne 100.0 275 253 8.5 5.5 279 5.3 19.7 40.4 13.4 7.8 13.7 5.1
VENETO.... 100.0 24.4 278 9.3 9.0 28.8 0.9 7.0 42.0 17.7 11.0 21.4 0.8
FRIULL . .cisiiming: 100.0 30.8 324 8.3 6.2 21.7 0.6 9.9 53.0 11.4 8.6 16.5 0.7
EMILIA ROMAGNA . 100.0 236 255 11.0 5.9 32.8 1.3 7.4 42.0 15.5 10.6 23.2 1.1
TOSCANA........... 100.0 3841 287 8.2 59 17.3 1.8 9.4 51.3 14.6 9.0 13.7 2.0
MARCHE.. 100.0 240 28.5 10.4 5.1 30.3 16 16.5 421 13.7 5.0 214 1.3
UMBRIA ... 100.0 35.7 24.8 4.4 4.2 30.6 0.3 16.5 36.8 10.2 13.4 227 0.4
LAZID iviicisiniining 100.0 30.0 27.4 8.9 4.9 25.4 33 13.0 40.1 17.4 9.4 17.0 3.0
ABRUZZI E MOLISE.. 100.0 16.4 21.5 10.9 9.5 41.0 0.7 12.9 36.2 16.5 106 236 0.1
CAMPANIA ..o 100.0 38.8 24.6 6.3 3.3 24.3 2.7 9.2 25.9 18.1 13.6 30.5 2.7
PUGLIA ...cccviiiininns 100.0 27.4 24.3 10.9 6.2 29.5 1.6 15.8 389 14.7 8.4 20.5 1.6
BASILICATA ............ 100.0 32.3 31.8 14.2 5.7 15.6 0.4 17.8 48.5 10.9 9.4 1341 0.3
CALABRIA.... 100.0 34.0 20.6 9.6 7.0 27.9 09 15.7 LA 18.7 9.3 13.9 1.2
SICILIA......... 100.0 28.6 23.7 10.2 9.0 26.8 1.7 8.0 37.0 19.4 12.3 21.1 2.2
SARDEGNA ...cooovevcerrieeiriciiinees. 100.0 161 234 15.1 7.5 358 341 18.3 352 19.1 5.3 20.2 2.0
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Adulti

secondo: ¢ frequenza di visita a negozi tradizionali e supermercati (percentuali di composizione)
NEGOZI TRADIZIONALI SUPERMERCATI
T Tutti 1/2 2/3 1 Mai Tutti 172 2/3 1 Mai
otale igiomi | voltela | volteal | vollaal | oquasi ir-m?ga igiomni | voltela | volteal | voltaal | oquasi ir:‘:i(ilga

o quasi_|sellimana | mese mese mai o quasi_|sellimana| mese mese mai

POPOLAZIONE ~ 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0| 100.0| 100.0 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0

SESSO
UOMINI .. 48.1 33.9 46.6 55.5 60.2 58.5 65.5 30.6 40.9 511 57.4 62.7 64.3
DONNE .. 51.9 66.1 53.4 44.5 39.8 41.5 34.5 69.4 59.1 48.9 42.6 37.3 35.7

RESPONSABILI ACQUISTI ... 440 | 627| 456| 322| 208| 07| 239 640 | 526| 397| 328| 272| 271

RESPONSABILI ACQ. UOMINI ...... 71 8.1 8.1 5.7 5.4 6.0 55 8.4 7.8 6.7 6.0 6.0 6.5
RESPONSABILI ACQ. DONNE ...... 36.9 54.7 374 26.5 24.4 248 18.4 55.6 44.9 33.1 26.8 21.2 206
CLASSE DI ETA’

14-17 ANNL ..o 4.4 29 4.7 6.4 59 4.7 4.1 3.3 3.2 5.4 6.2 58 4.1
18-24 ANNL.. 10.4 6.6 10.4 13.7 13.9 12,5 14.6 7.9 8.6 12.3 12.6 12.5 14.1

25-34 ANNI.. 18.4 15.2 20.0 20.7 21.2 18.9 18.1 17.9 18.8 18.1 19.6 16.8 15.9
35-44 ANNI...... 17.2 18.6 17.2 17.6 18.7 15.5 13.8 20.1 19.9 17.4 15.6 1.7 11.0
45-54 ANNIL... 15.2 16.6 15.0 13.5 14.3 15.0 10.9 18.3 17.2 14.0 14.3 11.6 10.4
55-64 ANNI. 13.9 16.5 13.2 12.4 12.2 12.9 1.9 15.1 14.8 14.1 13.0 12.3 11.2

55ANNrEDOL.TRE..,,..,,...,........:::: 204 ( 236 195| 157| 138| 205| 266| 175| 176| 178| 186| 204| 333

CLASSE SOCIO-ECONOMICA
SUPERIORE .. 1.5 1.2 1.6 1.2 1.5 1.8 3.2 1.4 1.6 1.3 1.4 1.7 2.2

MEDIA SUPEHIOF{E 13.3 13.2 13.8 13.2 14.7 12.8 12.2 13.8 14.8 13.2 12,5 10.8 10.5
MEDIA... - 59.9 59.9 60.2 60.5 59.8 59.6 55.8 62.0 63.0 58.1 57.8 54.9 514
MEDIA INFEFiIOFiE 211 21.1 20.3 21.8 21.8 21.4 214 20.1 18.0 226 241 24.8 25.5
INFERIORE (s iiniasiii 4.2 45 4.1 3.3 2.3 4.5 7.5 27 27 38 4.2 7.8 10.5
TITOLO DI STUDIO

LAUREA .. 6.8 5.6 7.8 8.1 8.2 6.5 5.3 6.9 7.6 6.8 6.3 56 5.0
DIPLOMA MEDIA SUPERIORE 29.8 26.7 31.8 32.0 32.9 29.7 31.5 30.1 326 31.5 28.2 23.9 256
LICENZA MEDIA INFERIORE ........ 34.7 34.3 33.0 37.6 38.2 353 30.0 38.0 34.2 35.0 36.9 332 27.5
LICENZA ELEMENTARE ................ 21.7 25.5 207 17.0 16.2 211 241 20.9 20.8 213 21.2 23.8 28.6
NESSUN TITOLO......ccovvirreirieens 7.0 7.9 6.7 5.4 4.5 7.3 9.2 4.1 4.8 54 7.3 13.5 13.5

CATEGORIA SOCIO-PROFESSIONALE
CETI SUPERIORI ..........coovvevveren 4.6 3.1 5.2 5.2 6.1 5.1 5.7 23 4.5 4.9 .
s 21.4 19.0 21.7 23.4 22.8 22.6 20.1 19.0 22.5 21.5 2141 204 17. 9
1.1 .

CETI MEDIL...........

AGRICOLTORI..... 1.0 0.6 1.0 1.3 1.2 14 1.0 0.4 0.8 1.2 1.6 1.0
INTELLETTUALI

DOCENTI .. 25 2.6 2.7 23 29 2.4 1.3 3.5 32 25 1.9 1.1 1.1
STUDENTI 9.9 6.0 10.8 14.0 13.6 11.0 10.7 6.8 8.2 12.3 127 11.5 10.9
OPERAI E BRACCIANTI

OPERAI... SRR e 12.9 10.0 12.8 13.9 16.4 14.9 12.8 10.1 12,5 13.6 15.1 13.5 9.9
BRACCIANTl 4 0.7 0.6 0.7 0.8 1.0 0.7 1.3 0.4 0.6 0.8 1.0 0.8 1.0
PENSIONATI ED ALTFII ,,,,,,,,,,,,,,,,, 31.7 34.9 30.7 27.0 255 315 40.7 30.8 29.5 29.2 29.5 38.2 46.8
CASALINGHE

FAMIGLIE NON OPERAIE.............. 1.3 17.0 10.6 9.1 7T 7.9 5.4 19.0 13.3 10.5 8.7 6.1 53
FAMIGLIE OPERAIE.............cco........ 4.0 6.2 38 3.0 3.0 2.6 0.9 7.7 4.9 3.4 3.0 1.6 0.9
CONDIZIONE PROFESSIONALE

IMPR/POSS/DIR/LIB.PROF (1) ...... 4.6 3.1 6.2 5.2 6.1 5.1 5.7 23 4.5 4.9 58 51 5.3
IMPIEGATI(2) ... 124 10.7 13.6 13.9 12.9 125 1.1 22 14.6 12.2 11.6 8.8 8.8
NEGOZIANTI E ARTIGFANI(B} 6.2 6.2 5.4 6.2 6.7 6.9 6.2 4.3 5.4 6.4 6.3 8.5 6.2
AGENTI/LAV.IN PROPRIO(4) ......... 1.7 1.2 1.9 2.0 20 2.0 1.1 1.2 1.5 21 21 2.0 1.3
AGRICOLTORI(S)... . 1.0 0.6 1.0 1.3 1.2 1.4 1.0 0.4 08 1.1 12 1.6 1.0
INSEGNANTI E GIORNALISTI[S),.. 25 26 2.7 2.3 29 24 1.3 3.5 3.2 25 1.9 1.1 1.1
OPERAI E OPERAI AGHICOLI(?),, 13.5 10.6 13.5 14.7 17.4 15.6 14.1 10.5 13.1 14.4 16.1 14.3 10.9
CASALINGHE CON .. i

1.0 1.6 0.7 0.7 0.5 0.8 0.5 20 1.3 0.7 0.5 0.4 0.5
22 3.5 2.0 1.5 16 1.4 0.5 4.7 2.8 2.0 1.3 0.4 0.5
2.0 3.2 1.7 1.6 1.4 1.2 0.8 3.7 25 1.7 1.3 0.8 0.3
4.0 6.2 3.8 3.0 3.0 2.6 09 7.7 4.9 3.4 3.0 1.6 0.9
6.2 8.7 6.2 5.2 4.2 4.5 3.7 8.6 6.8 6.1 56 4.5 4.0
9.9 6.0 10.8 14.0 13.6 11.0 10.7 6.8 8.2 12.3 12.7 11.5 10.9
24.8 28.7 239 19.8 18.4 24.2 26.8 233 231 22.4 22.0 31.3 34.0
8.0 7.0 7.7 8.5 8.2 8.4 15.6 8.8 74 7.8 8.5 7.9 14.4

CAPOFAM DI COND.1 (8) .
“ DI COND.2,6 (9)...........
“ DI COND.3-5 (10) ..
“ DI COND.7 (11)......
ALTRE COND. (12)
STUDENTI(13)......,
PENSIONATI(14)
ALTRINE) oo oo
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secondo: e frequenza di visita a negozi tradizionali e supermercati

Adulti

(percentuali di composizione)

NEGOZI TRADIZIONALI SUPERMERCATI
Totale | Tutti 1/2 2/3 1 Mai | yon | Tutl 1/2 2/3 1 Mai | won
igiomi | voltela | valteal | vollaal | oquasi frdica igiomni | vollela | valteal | vollaal | oquasi indica
o quasi_|sellimana| mese mese mai o quasi_|seftimana| mese mese mai

POPOLAZIONE 1000 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0| 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0
AMPIEZZA CENTRI
FINO A 10 MILA ABITANTI............. 32.8 33.5 32.6 32.6 31.9 32.9 27.9 27.6 30.5 351 353 37.5 27.8
10- 30 MILA ABITANTI....... 221 20.0 22.4 24.4 24.8 227 21.9 21.2 222 223 226 22.0 21.3
30- 100 MILA ABITANTI.. 21.4 21.3 20.7 20.5 20.5 225 23.5 25.2 215 20.5 19.4 20.8 239
100-250 MILA ABITANTI.... W 7.2 6.3 7.3 8.8 10.2 7.4 2.2 8.5 79 75 7.3 55 3.0
OLTRE 250 MILA ABITANTI ........... 16.5 18.9 17.0 13.7 12.7 14.6 24.4 17.4 18.0 14.7 15.4 14.2 24.0
COMUNI
CAPDLUOGED o 30.5 316 30.8 29.2 29.6 29.4 31.9 35.0 332 28.7 28.6 251 31.6
NON CAPOLUOGO ....coocvirciniiees 69.5 68.4 69.2 708 70.4 70.6 68.1 65.0 66.8 71.3 7.4 74.9 68.4
AREA GEOGRAFICA
NOBD-OVEST .o siim 26.7 27.4 28.0 233 23.2 27.0 22.7 18.2 29.7 257 257 26.7 21.3
NORD-EST.... 18.8 16.0 19.5 202 22.3 20.1 14.4 15.8 19.7 18.2 19.2 19.0 14.2
CENTRO... 19.5 214 20.7 18.5 16.8 16.9 26.0 24.2 20.8 18.5 17.5 16.0 25.9
SUD........ 23.6 255 216 236 215 24.0 23.6 30.0 19.6 24.2 25.7 27.0 24.5
IS OLE sissmmssmsmniersrssmmsmvimmisssnsin 1.3 9.7 10.2 14.3 16.2 12.0 13.2 11.8 10.1 13.4 1.9 1.4 141
REGIONI
PIEMPONTE E VAL D'AOSTA ........ 7.8 9.7 9.0 6.4 6.6 5.5 7.4 5.0 8.7 7.4 8.9 7.3 8.6
11 0] =1 7. SO ———— O 29 4.1 28 23 24 21 3.9 2.6 3.4 29 2.9 2.1 39
LOMBARDIA . 15.9 13.6 16.2 14.6 14.2 19.4 11.3 10.7 17.6 15.4 13.8 17.3 8.8
TRENTINO.... 1.6 1.5 1.5 1.5 1.5 1.6 4.7 31 1.6 1.3 1.2 1.1 4.8
VENETO G ssesiaiaasalaiiidiam 79 6.6 8.3 8.1 1.7 8.3 4.1 5.4 8.1 8.6 8.7 8.2 3.9
FRIULL.cectieeviesiiriviriesnesie e 2.1 2.2 2.6 2.0 2.2 1 0.7 241 2.7 1.5 1.8 1.7 0.8
EMILIA ROMAGNA . 71 57 7.0 8.7 6.9 8.5 5.0 52 7.3 6.8 7.5 8.0 4.7
TOSCANA ............ 6.3 8.2 6.9 5.8 6.2 4.0 6.5 5.9 7.9 5.6 57 4.2 7.3
MARCHE... 2.6 2.1 2.8 3.0 2.2 2.8 2.3 4.2 2.6 s 1.3 2.7 2.0
UMBRIA ........ 1.5 18 1.4 0.7 1.0 1.7 0.2 24 1.3 0.9 2.0 1.6 0.4
7Ll [ . 9.1 9.3 9.6 9.1 7.4 8.5 17.0 1.7 8.9 9.8 8.6 7.5 16.2
ABRUZZ| E MOLISE ... 28 16 23 34 4.4 4.2 1.0 3.5 2.5 28 2.9 3.2 0.2
CAMPANIA.............. 9.5 12.5 8.9 6.6 5.1 8.4 14.4 8.6 6.0 10.5 12.8 14.0 1561
PUGLIA......... 6.9 6.4 6.4 8.3 il 74 6.2 10.7 6.5 6.2 5.7 6.8 6.5
BASILICATA .. 1.0 1.1 1.3 16 1.0 0.6 0.2 1.8 1.2 0.7 1.0 0.7 0.2
CALABRIA.... 3.4 4.0 27 37 4.0 3.5 1.8 5.3 3.5 39 3.2 2.3 25
SICILIA.......... 8.5 8.2 TiF 9.5 12.6 8.2 8.2 6.7 7.6 10.1 10.4 8.6 10.7
SARDEGNA camimmisainss 2.9 1.5 2.6 4.8 35 3.7 5.0 51 25 3.3 1.5 28 3.4

AUDIPRESS AUTUNNO 2001

21



Adulti

secondo: » frequenza di visita a ipermercati e/o centri commerciali e discount (valori assoluti x 1.000)
IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI DISCOUNT
Totale | Tutti 1/2 2/3 1 Mai N Tutli 1/2 2/3 1 Mai Non

i giorni volte la | volteal | voltaal | o quasi indica Igiomi | voltela | volteal | volta al o quasi
0 quasi |settimana| mese mese mai o quasi [settimana| mese mese mai

POPOLAZIONE 49935 508 | 6506 | 7264 | 10405 | 23543 1710 604 | 4105 | 3781 5046 | 33783 | 2615

indica

SESSO

UOMINI ., s 28022 216 | 2969 | 3519 | 5058 | 11369 890 225 | 1593 | 1623 | 2283 | 16924 1375
DONNE .. 25913 292 | 3536 | 3745 | 5347 | 12174 820 380 | 2512 | 2158 | 2764 | 16860 | 1240
RESPONSABILI ACQUISTI s, STS6T 242 | 3018 | 2966 | 4399 | 10652 691 335 | 2197 | 1862 | 2320 | 14194 | 1059
RESPONSABILI ACQ. UOMINI ...... 3539 46 551 468 621 1721 132 48 336 246 338 | 2365 206
RESPONSABILI ACQ. DONNE ...... 18429 196 | 2466 | 2498 | 3778 | 8931 559 287 | 1861 1616 | 1982 | 11829 853
CLASSE DI ETA'

TAAT ANNL i it 2203 26 263 353 469 | 1009 a3 19 124 167 220 | 1544 119
18-24 ANNI.. 5195 65 789 946 | 1188 | 2024 181 42 391 392 546 | 3514 310
25-34 ANNIL.. 9179 i 1529 | 1695 | 2387 | 3209 248 114 830 727 | 1019 | 6054 434
35-44 ANNL................ 8608 106 | 1383 | 1593 | 2081 3244 200 114 844 790 | 1020 | 5490 350
45-54 ANNIL................ 7595 68 | 1018 | 11# 1709 | 3449 209 113 734 613 856 | 4933 346
55-64 ANNIL......... 6959 68 819 857 | 1335 | 3650 230 76 610 549 710 | 4676 338
65 ANNI ED OLTRE......ccc.ccoereeneee. 10197 63 704 679 | 1236 | 6957 558 126 572 542 665 | 7572 718
CLASSE SOCIO-ECONOMICA

SUPERIORE.............. 758 7 134 111 161 314 29 3 73 31 59 531 61
MEDIA SUPERIORE.. 6648 81 1060 | 1251 1569 | 2527 160 68 520 413 593 | 4702 353
MEDIA ... - 29890 314 | 4376 | 4715 | 6668 | 12993 824 360 | 2637 | 2353 | 3204 | 20048 | 1388
MEDIA INFEHIOHE 10545 97 857 | 1067 | 1806 | 6196 532 142 835 839 | 1047 | 7046 636
INFERIORE ... 2095 9 78 130 200 | 1518 165 32 140 146 144 | 1457 177
TITOLO DI STUDIO

LAUREA .. 3395 28 561 615 770 | 1330 91 23 233 217 337 | 2419 165
DIPLOMA MEDIA SUPEFIIOHE .... 14884 177 | 2440 | 2725| 3618 | 5517 407 174 | 1234 1166 | 1652 | 9929 730
LICENZA MEDIA INFERIORE......... 17324 207 | 2351 2785 | 3945 | 7561 475 237 | 1582 | 1504 | 1907 | 11300 794
LICENZA ELEMENTARE. ................ 10818 7 1045 999 | 1788 | 6430 486 141 868 745 984 | 7451 629
NESSUN TITOLO.....cccoereeiirrcrrcrrnse 3513 26 108 140 284 | 2705 250 29 188 149 167 | 2684 297
CATEGORIA SOCIO-PROFESSIONALE

CETI SUPERIORI .. 2301 14 340 383 568 938 58 8 143 128 177 | 1720 125
CETI MEDL........... .. 10663 106 | 1651 1876 | 2630 | 4142 257 107 776 726 | 1190 | 7370 494
AGRICOLTORI 505 2 29 45 96 320 13 2 33 34 44 374 18
INTELLETTUALI

DOCENTI ... 1268 13 236 262 277 449 31 12 108 105 167 827 49
STUDENTI 5 4947 59 672 904 1158 1980 175 38 339 379 496 | 3407 288
OPERAI E BRACCIANTI

OPERAI... NI S R 6418 73| 1034 | 1116 | 1513 | 2528 153 70 678 607 764 | 4028 270
BHACCIANTI 342 0 14 32 51 228 17 1 23 20 38 238 22
PENSIONATI ED ALTR 15822 153 | 1509 | 1555 | 2452 | 9385 768 225 | 11256 1026 | 1275 | 11142 1029
CASALINGHE

FAMIGLIE NON OPERAIE.............. 5666 56 716 804 1187 | 2716 187 95 594 516 627 | 3573 260
FAMIGLIE OPERAIE............c..cco..... 2003 32 304 288 472 857 50 46 285 241 267 | 1105 58
CONDIZIONE PROFESSIONALE

IMPR/POSS/DIR/LIB.PROF {1] 2301 14 340 383 568 938 58 8 143 128 177 | 1720 125
IMPIEGATI(2) ... 6180 67 | 1124 | 1208 | 1600 | 2032 150 70 505 472 768 | 4079 285
NEGOZIANTI E AHTIGFANI(S) 3104 27 327 435 715 | 1526 74 23 161 160 269 | 2342 149
AGENTI/LAV.IN PROPRIO(4) ......... 864 5 17 149 182 397 14 6 64 51 99 615 29
AGRICOLTORI(5).... 505 2 29 45 96 320 13 2 a3 34 44 374 18
INSEGNANTI E GFORNALISTI(B}... 1268 13 236 262 277 449 31 12 108 105 167 827y 49
OPERAI E OPERAI AGF{I'COLI(?).. 6760 73| 1048 ) 1148 | 1565 | 2756 171 Al 701 627 803 | 4266 293
CASALINGHE CON .. 5

CAPOFAM DI COND. 1 (8} 491 9 82 97 118 176 8 5 40 47 37 341 21
" DI COND.2,6 (9)....cccvnreen 1084 17 171 216 275 379 26 28 129 108 145 641 32
“ DI COND.3-5 (10) ............ 280 8 148 144 226 431 23 15 93 101 99 629 42
= DI GOND:Z {1 ) coosnvinissssinonsisnin 2003 32 304 288 472 857 50 46 285 241 267 | 1105 58
ALTRE COND. (12) 3111 22 315 347 568 | 1729 130 47 332 259 346 | 1962 164
STUDENTI(13)...... 4947 59 672 904 1158 | 1980 175 38 339 378 496 | 3407 288
PENSIONATI(14) 12367 101 1090 | 1060 | 1772 | 7765 580 163 842 720 934 | 8930 778
ALTRI(15) ........... 3970 60 503 580 814 | 1807 207 69 329 349 395 | 2545 282
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secondo: ¢ frequenza di visita a ipermercati e/o centri commerciali e discount

Adulti

(valori assoluti x 1.000)

IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI DISCOUNT
Totale Tutti 1/2 2/3 1 Mai HEH Tutti | 112 2/3 1 Mai Non
i glornl_ vo!IIe la | volte al voltaal | o qugsl indlea i giorni volte la volte al voltaal | oquasi indlcs
o quasi [settimana| mese mese mai o quasi [settimana| mese mese mai
POPOLAZIONE 49935 508 6505 7264 | 10405 | 23543 1710 604 4105 3781 5046 | 33783 2615
AMPIEZZA CENTRI
FINO A 10 MILA ABITANTI............. 16392 151 1956 2208 3428 8014 545 138 1171 1157 1718 | 11411 797
10- 30 MILA ABITANTI....... . 11035 103 1362 | 1523 | 2336 | 5361 349 104 872 826 1022 | 7620 591
30- 100 MILA ABITANTI....coovvrinne 10674 117 1553 1627 2155 4862 360 132 938 808 1070 7216 510
100-250 MILA ABITANTI.....cccvinnee 3611 7 664 675 713 1381 107 51 336 318 387 2367 163
OLTRE 250 MILA ABITANTI ........... 8223 67 971 1144 1772 3924 348 180 789 672 849 5169 563
COMUNI
CAPDLUGGO cviiiviviiinivnias: 18217 185 2208 2348 3162 6767 546 273 1387 1244 1581 9883 848
NOMN CAPOLUOGO ....c.cocevvvevriereen,. 34718 323 4297 4916 7243 | 16776 1163 331 2718 2537 3465 | 23900 1767
AREA GEOGRAFICA
NORD-OVEST....cvivrininiesinniiainene 13346 134 2375 2137 2969 5429 303 139 1357 1029 1268 9011 542
NORD-EST.... i 9374 90 1414 1452 1945 | 4322 151 95 819 4 958 | 6515 246
CENTRO ... rvvervcniienersienieccsias 9753 115 1303 1659 1965 4309 402 207 a1 900 1034 5920 781
14 o — ez 11003 113 907 1304 | 2451 6455 574 119 604 676 1104 | B5BO 720
JSOLE sicisiinsmasis st sy 5659 56 506 712 1076 | 3029 280 44 414 435 683 | 3757 326
REGIONI
PIEMPONTE E VAL D'AOSTA ........ 3915 27 731 613 887 1635 122 33 445 336 349 2581 171
LIGURIA ........ 1468 8 112 169 367 753 59 25 151 106 175 920 92
LOMBARDIA . 7963 29 1531 1356 1715 3140 122 81 761 587 744 5510 279
TRENTINO.... 797 6 36 38 114 b5 49 9 49 55 101 540 44
VENETO.... 5 3952 25 547 577 874 1881 48 51 294 310 437 | 2781 80
(i 21|61 1 [SR—— . 1062 7 94 192 247 512 1 9 161 145 138 598 12
EMILIA ROMAGNA ..o 3563 53 738 646 710 1374 42 26 316 231 283 2596 110
TOSCANA ... 3157 21 301 533 699 1452 150 30 220 269 375 1950 314
MARCHE... 1286 23 245 212 218 549 39 19 127 91 117 867 65
UMBRIA .... 41 1 126 90 139 372 3 8 53 56 55 564 6
LAZD vnsmmmmns 4569 61 631 823 a08 1936 209 151 511 485 487 2539 396
ABRUZZI E MOLISE ... 1392 24 238 219 226 671 14 15 104 115 154 984 21
CAMPANIA ... i 4745 24 198 398 904 2997 225 32 158 240 386 3634 295
PUGLIA ......... i 3431 44 279 439 854 1737 79 49 235 197 347 2472 130
BASILICATA .. 515 0 25 67 126 292 5 1 5 9 51 414 35
CALABRIA..... - 1720 22 168 182 341 757 251 23 101 115 167 1076 238
SICILIA.......... 3% 4228 34 307 382 821 2430 253 32 355 265 530 2766 280
SARDEGNA .. 1431 21 199 331 255 599 27 13 59 170 153 991 46
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Adulti

secondo: * frequenza di visita a ipermercati e/o centri commerciali e discount (percentuali di penetrazione)
IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERGCIALI DISCOUNT
Totale | Tutti 1/2 2/3 1 Mai Non Tutti 1/2 2/3 1 Mai -
igiomi | vollela | volteal | voltaal | oquasi indica igiorni | voltela | volteal | voltaal | oquasi indica
0 quasi |settimana| mese mese mai o quasi [setlimana| mese mese mai

POPOLAZIONE  100.0 1.0 13.0 14.5 20.8 471 3.4 1.2 8.2 7.6 101 67.7 5.2

SESSO

HIOMINL covmmsnnmnsgngss 1000 0.9 12.4 14.6 211 47.3 3.7 0.9 6.6 6.8 9.5 70.5 5.7
DONNE i 100.0 1.1 13.6 14.5 20.6 47.0 3.2 1.5 9.7 8.3 10.7 65.1 4.8
RESPONSABILI ACQUISTI............  100.0 11 13.7 13.5 20.0 48.5 3.1 1.5 10.0 8.5 10.6 64.6 4.8
RESPONSABILI ACQ. UOMINI ...... 100.0 1.3 15.6 13.2 17.5 48.6 3.7 13 9.5 7.0 9.5 66.8 5.8
RESPONSABILI ACQ. DONNE ...... 100.0 1.1 13.4 13.6 205 48.5 3.0 1.6 10.1 8.8 10.8 64.2 4.6
CLASSE DI ETA’

14-17 ANNIL.. 100.0 1.2 11.9 16.0 21.3 45.8 38 0.9 5.6 7.6 10.4 70.1 5.4
18-24 ANNI.. 100.0 1.3 15.2 18.2 229 39.0 3.5 0.8 75 7.6 10.5 67.6 6.0
25-34 ANNIL.. 100.0 1.2 16.7 18.5 26.0 35.0 2.7 1.2 9.0 7.9 1.4 66.0 4.7
35-44 ANNIL.. 100.0 1.2 16.1 18.5 24.2 37.7 23 1.3 9.8 9.2 1.9 63.8 4.1
45-54 ANNL.. 100.0 0.9 13.4 15.0 22.5 45.4 28 1.5 9.7 8.1 113 65.0 4.6
55-64 ANNI.. ... 100.0 1.0 11.8 12.3 19.2 52.5 3.3 1.1 8.8 7.9 10.2 67.2 4.9
65 ANNI ED OLTRE..........covirivee. 100.0 0.6 6.9 6.7 12.1 68.2 55 1.2 5.6 5.3 6.5 74.3 7.0
CLASSE SOCIO-ECONOMICA

SUPERIORE .....coccocvereiiririnin, 100.0 0.9 17.7 14.7 21.3 4.5 3.8 0.4 9.6 4.0 7.8 70.1 8.1
MEDIA SUPERIORE........................  100.0 1.2 15.9 18.8 23.6 38.0 24 1.0 7.8 6.2 8.9 70.7 53
MERW v .. 100.0 1.0 146 15.8 223 43.5 28 1.2 8.5 7.9 10.7 67.1 4.6
MEDIA INFERIORE .. 100.0 0.9 8.1 10.0 17.1 58.8 5.0 1.3 7.9 8.0 9.9 66.8 6.0
INFERIORE...........covvcerecirnrrnn, 100.0 0.4 3.7 6.2 9.6 72.2 7.9 156 6.7 7.0 6.9 69.6 8.4
TITOLO DI STUDIO

EAUIREA ...y s 100.0 0.8 16.5 18.1 227 39.2 2.7 0.7 6.9 6.4 9.9 71.3 4.9
DIPLOMA MEDIA SUPERIORE .....  100.0 1.2 16.4 18.3 24.3 37.1 2.0 12 8.3 7.8 1.1 66.7 4.9
LICENZA MEDIA INFERIORE ........  100.0 1.2 13.6 16.1 22.8 43.6 27 14 9.1 8.7 11.0 65.2 4.6
LICENZA ELEMENTARE ...... .. 100.0 0.7 9.7 9.2 16.5 59.4 4.5 1.3 8.0 6.9 9.1 68.9 58
NESSUNTITOLO........cccceceririvneee. 100.0 0.7 341 4.0 8.1 77.0 71 0.8 54 4.2 4.7 76.4 8.4

CATEGORIA SOCIO-PROFESSIONALE

CETI SUPERIORI...............ocvvnnne. 100.0 06 14.8 16.6 24.7 40.8 25 0.4 6.2 5.6 7.7 74.7 5.4
CETI MEDL........... .. 100.0 1.0 15.5 17.6 247 38.8 2.4 1.0 7.3 6.8 11.2 69.1 4.6
AGRICOLTORI 100.0 0.4 5.7 8.8 19.1 63.3 2.6 0.3 6.6 6.7 8.8 74.0 3.6
INTELLETTUALI

DOCENTI ..o

100.0 1.0 18.6 20.7 21.8 35.4 2.4 0.9 8.6 8.3 13.2 65.2 3.9
1.2

STUDENTI ..o, 100,0 13.6 18.3 23.4 40.0 35 0.8 6.9 BF 10.0 68.9 5.8
OPERAI E BRACCIANTI

OPERAL o sgg) 100.0 14 16.1 17.4 236 39.4 2.4 1.1 10.6 9.5 11.9 62.8 4.2
BRACCIANTI............... .. 100.0 0.0 4.1 9.3 15.0 66.6 5.0 0.3 6.7 5.9 11.2 69.4 6.5
PENSIONATI ED ALTRI................. 100.0 1.0 9.5 9.8 15.5 59.3 4.9 1.4 71 6.5 8.1 70.4 6.5
CASALINGHE

FAMIGLIE NON OPERAIE.............. 100.0 1.0 12.6 14.2 21,0 47.9 3.3 1.7 10.5 9.1 11.1 63.1 4.6
FAMIGLIE OPERAIE.............ccc........  100.0 1.6 15.2 14.4 23.6 42.8 25 23 14.2 12.0 13.4 55.2 29
CONDIZIONE PROFESSIONALE

IMPR/POSS/DIR/LIB.PROF (1) ...... 100.0 0.6 14.8 16.6 24.7 40.8 25 0.4 6.2 5.6 7.7 74.7 5.4
IMPIEGATHEY: oo nmennninns 100.0 1.4 18.2 19.5 25.9 329 24 1.1 8.2 7.6 12.4 66.0 46

NEGOZIANTI E ARTIGIANI(3)... 100.0 09 10.5 14.0 23.0 492 24 0.7 52 5.1 8.7 75.5 4.8
AGENTVLAV.IN PROPRIO(4) .........  100.0 0.6 13.5 17.2 21.0 46.0 1.7 0.7 7.4 5.9 11.5 71.2 3.3
AGRICOLTORI(5)....o.cveveeiisrnnens 100.0 0.4 5.7 8.8 19.1 63.3 26 0.3 6.6 6.7 8.8 74.0 3.6
INSEGNANTI E GIORNALISTI(6)...  100.0 1.0 18.6 20.7 218 354 24 0.9 8.6 8.3 13.2 65.2 39
OPERAI E OPERAI AGRICOLI(7)..  100.0 1.1 15.5 17.0 231 40.8 2.5 11 104 9.3 11.9 63.1 4.3
CASALINGHE CON ......c..ccconnnn.
CAPOFAM DI COND.1 (8) .............. 100.0 1.8 16.8 19.8 24.1 35.9 1.5 0.9 8.1 9.5 7.6 69.4 4.4
2180 ), Te o T 100.0 1.5 15.7 20.0 254 35.0 24 2.6 11.9 10.0 13.4 59.2 3.0
“" DI COND.3-5 (10) .. 100.0 0.8 15.1 14.7 23.1 44.0 2.3 1.6 9.5 10.3 10.1 64.2 4.3
" DI COND.7 (11)...... 100.0 1.6 15.2 14.4 23.6 42.8 25 23 14.2 12.0 13.4 55.2 2.9
ALTRE COND. (12) 100.0 0.7 10.1 1.2 18.2 55.6 4.2 1.5 10.7 8.3 1.1 63.1 5.3

STUDENTI(13)........ 100.0 1.2 136 18.3 234 40.0 3.5 0.8 6.9 7.7 10.0 68.9 5.8
PENSIONATI(14) . 100.0 0.8 8.8 8.6 14.3 62.8 4.7 1.3 6.8 5.8 7.6 722 6.3
ALTBICIS) oasmpsansmiasmnias 0060 1.6 124 14.6 20.5 45.5 52 1.7 8.3 88 9.9 64.1 71
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secondo: * frequenza di visita a ipermercati e/o centri commerciali e discount

Adulti

(percentuali di penetrazione)

IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI DISCOUNT
Totale | Tutti 1/2 2/3 1 Mai Mo Tutti 1/2 2/3 1 Mai | non
igiomi | voltela | volteal | vollaal | o quasi indics igiomi | voltela | volteal | voltaal | oquasi indica
oquasi [settimana| mese mese mai o quasi |seftimana] mese mese mal INER

POPOLAZIONE 100.0 1.0 13.0 14.5 208 471 3.4 1.2 8.2 7.6 10.1 67.7 5.2
AMPIEZZA CENTRI
FINO A 10 MILA ABITANT...ccoevnee 100.0 09 11.9 14.0 20.9 48.9 3.3 0.8 74 7.1 10.5 69.6 4.9
10- 30 MILA ABITANTI....... 100.0 0.9 12.3 13.8 21.2 48.6 3.2 09 7.9 7.5 9.3 69.1 5.4
30- 100 MILA ABITANTI.. 100.0 11 14.5 15.2 20.2 45.6 3.4 1.2 8.8 76 10.0 67.6 4.8
100-250 MILA ABITANTI.... 100.0 2.0 18.4 18.7 19.7 38.2 3.0 1.4 9.3 8.8 10.7 65.6 4.2
OLTRE 250 MILA ABITANTI ........... 100.0 0.8 11.8 13.9 216 477 4.2 2.2 9.6 8.2 10.3 62.9 6.9
COMUNI
CAPOLUOGO ...ccccivnniisimsmmmiimionies 100.0 1.2 14.5 154 20.8 44.5 36 1.8 a1 8.2 104 65.0 56
NON CAPOLUOGO ......covcceeivrieeane 100.0 0.9 12.4 14.2 20.9 48.3 3.4 1.0 7.8 Fi3 10.0 68.8 5.1
AREA GEOGRAFICA
NORD-OVEST..civunsesmsuismsrmssnviinass 100.0 1.0 17.8 16.0 222 40.7 23 1.0 10.2 7.7 9.5 67.5 4.1
NORD-EST.... 100.0 1.0 15.1 15.5 207 46.1 1.6 1.0 8.7 7.9 10.2 69.5 2.6
CENTRO ... 100.0 1.2 134 17.0 201 44.2 4.1 21 9.3 9.2 10.6 60.7 8.0
SUD.... 100.0 1.0 7.7 11.0 20.8 54.7 4.9 1.0 5.1 57 9.4 727 6.1
ISEIEE (oiccssimminmunsnsessssmpm 100.0 1.0 8.9 126 19.0 53.5 4.9 0.8 7.3 7.7 121 66.4 5.8
REGIONI
PIEMPONTE E VAL D'’AOSTA ........  100.0 0.7 18.7 15.7 227 39.2 3.1 0.8 11.4 8.6 8.9 65.9 4.4
LIGURIA ..o 100.0 0.5 7.6 11.5 25.0 51.3 4.0 1.7 10.3 7.2 11.9 62.7 6.2
LOMBARDIA ...cccovrevirimrivassmmensvsnns 100.0 1.2 19.2 17.0 21.5 39.4 1.5 1.0 9.6 7.4 93 69.2 3.5
TRENTINO.... 100.0 0.7 4.5 4.8 14.3 69.6 6.1 1.1 6.1 6.9 12.6 67.8 558
VENETO.... 100.0 0.6 138 14.6 221 47.6 1.2 1.3 74 7.9 11.0 70.4 2.0
FRIULL ..o 100.0 0.6 88 181 23.2 48.2 1.1 0.9 15.2 13.7 13.0 56.3 11
EMILIA ROMAGNA .. 100.0 1.5 20.7 18.1 19.9 38.6 1.2 0.7 8.9 6.5 7.9 729 3.1
TOSCANA ..o 100.0 0.7 9.5 16.9 22.2 46.0 48 0.9 7.0 8.5 11.9 61.8 9.9
MARCHE... 100.0 1.8 19.0 16.5 17.0 42.7 3.1 1.5 9.9 7.0 9.1 67.4 5.0
UMBRIA .... 100.0 1.4 17.0 12.2 18.8 50.2 0.4 1.1 71 7.5 7.4 76.0 08
LAZIO ..o 100.0 1.3 13.8 18.0 19.9 42.4 4.6 3.3 11.2 10.6 10.7 55.6 8.7
ABRUZZI E MOLISE 100.0 1.7 171 15.7 16.3 48.2 1.0 1.1 7.5 8.2 11.0 70.7 1.5
CAMPANIA ... nssinens 100.0 0.5 4.2 8.4 19.0 63.2 47 0.7 3.3 5.1 8.1 76.6 6.2
PUGLIA: i i 100.0 1.3 8.1 12.8 249 50.6 2.3 1.4 6.9 58 101 72.0 3.8
BASILICATA .. 100.0 0.0 4.8 13.0 24.5 56.7 1.0 01 1.0 1.8 9.9 80.4 6.8
CALABRIA..... 100.0 1.3 9.7 10.6 19.8 44.0 14.6 1.3 59 6.7 9.7 62.6 13.8
SICILIA.......... i 100.0 0.8 7.3 9.0 19.4 57.5 6.0 0.7 8.4 6.3 i2.5 65.4 6.6
SARDEGNA v wamimimaisimgss 100.0 1.5 13.9 231 17.8 41.8 1.9 09 41 11.9 10.7 69.2 3.2
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Adulti

secondo: ¢ frequenza di visita a ipermercati e/o centri commerciali e discount

(percentuali di composizione)

IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI DISCOUNT
Totale | Tutti 1/2 2/3 1 Mai Wi Tutti 1/2 2/3 1 Mai Non
igiomi | vollela | volteal | vollaal | o quasi indica Igiorni | voltela | volteal | vollaal | oquasi indica
0 quasi |settimana| mese mese mai oquasi |sellimana| mese mese mal

POPOLAZIONE  100.0 100.0 | 100.0 | 100.0 [ 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0
SESSO
UOMINI ..o 48.1 425 456 48.4 48.6 48.3 521 37.2 38.8 42.9 45,2 50.1 52.6
DONNE wisiasissiimman. . 51.9 57.5 54.4 51.6 514 5.7 47.9 62.8 61.2 57.1 54.8 49.9 47 .4
RESPONSABILI ACQUISTI............ 44.0 47.6 46.4 40.8 42.3 45.2 40.4 554 53.5 492 46.0 42.0 40.5
RESPONSABILI ACQ. UOMINI ...... 71 9.0 8.5 6.4 6.0 7.3 7.7 7:9 8.2 6.5 6.7 7.0 79
RESPONSABILI ACQ. DONNE ...... 36.9 38.7 379 34.4 36.3 37.9 32.7 47.5 45.3 42.7 39.3 35.0 32.6
CLASSE DI ETA'
14-17 ANNI.. 4.4 5.1 4.0 4.9 4.5 4.3 4.8 341 3.0 4.4 4.5 4.6 4.5
18-24 ANNIL.. 10.4 12.9 12.1 13.0 11.4 8.6 10.6 7.0 9.5 10.4 10.8 10.4 11.8
25-34 ANNI.. 18.4 219 235 23.3 22.9 13.6 14.5 18.9 20.2 19.2 20.2 17.9 16.6
35-44 ANNI.. 17.2 20.8 21.3 21.9 20.0 13.8 T 18.8 20.6 209 20.2 16.3 134
45-54 ANNI.. 15.2 13.4 15.7 15.7 16.4 14.7 12.3 18.7 17.85 16.2 17.0 14.6 13.2
55-64 ANNI.. 13.9 13.4 12.6 11.8 12.8 15.5 135 12.6 14.9 14.5 141 13.8 12.9
65 ANNI ED OLTRE .......coccccaerenne. 20.4 12.5 10.8 9.3 11.9 20,5 32.6 20.9 13.9 14.3 13.2 22.4 27.5
CLASSE SOCIO-ECONOMICA
SUPERIORE .. 1.5 1.4 2.1 1.5 1.6 1.3 57 0.5 1.8 0.8 1.2 1.6 23
MEDIA SUPEFIIOHE 13.3 16.0 16.3 17.2 151 10.7 9.3 11.2 12.7 10.9 11.7 13.9 13.5
MEDIA ... 59.9 61.7 67.3 64.9 64.1 55.2 4B.2 59.5 61.8 62.2 63.5 59.3 53.1
MEDIA INFEHIOHE 211 19.1 13.2 14.6 17.4 26.3 311 234 20.3 22.2 20.8 20.9 24.3
INFERIORE... 4.2 1.8 1.2 1.8 1:9 6.4 97 5.3 3.4 3.9 2.8 4.3 6.8
TITOLO DI STUDIO
LAUREA ... 6.8 54 8.6 8.5 7.4 5.6 8.3 3.8 57 5.7 6.7 7.2 6.3
DIPLOMA MEDIA SUPEFHOHE 29.8 34.8 375 37.5 348 234 23.8 28.8 30.1 30.8 32.7 29.4 27.9
LICENZA MEDIA INFERIORE ........ 34.7 40.6 36.1 38.3 37.9 32.1 27.8 39.2 38.5 39.8 37.8 33.4 30.4
LICENZA ELEMENTARE ...... 21.7 13.9 16.1 13.7 17.2 27.3 28.5 23.3 21.1 19.7 18.5 221 241
NESSUN TITOLO....c.cooveverieccncnnns 7.0 5.2 1.7 1.9 2.7 11.5 14.6 4.9 4.6 3.9 3.3 7.8 1.3
CATEGORIA SOCIO-PROFESSIONALE
CETI SUPERIORI ........ccocvevvrnnen. 4.6 2.7 5.2 5.3 5.5 4.0 3.4 14 3.5 3.4 3.5 5.1 4.8
CETI MEDI.......... 21.4 209 254 25.8 25.3 17.6 1541 17.8 18.9 19.2 23.6 21.8 18.9
AGRICOLTORI 1.0 0.4 0.4 0.6 0.9 1.4 0.8 0.3 0.8 0.9 0.9 1.1 0.7
INTELLETTUALI
DOCENTI .. 2.5 25 3.6 3.6 2.7 1.9 1.8 1.9 2.6 2.8 3.3 2.4 1.9
STUDENTI 9.9 11.6 10.3 12.4 1.4 8.4 10.2 6.3 8.3 10.0 9.8 101 11.0
OPERAI E BHACCIANTI
OPERAI... 12.9 14.4 15.9 15.4 14.5 10.7 9.0 11.6 16.5 16.0 15.1 11.9 10.3
BRACCIANTI .................. 0.7 0.0 0.2 0.4 0.5 1.0 1.0 0.1 0.6 0.5 0.8 0.7 0.9
PENSIONATI ED ALTRIL................. 31.7 30.1 23.2 21.4 236 39.9 44.9 37.2 274 271 253 33.0 39.4
CASALINGHE
FAMIGLIE NON OPERAIE.............. 11.3 11.0 11.0 1.1 1.4 11.5 10.9 15.7 14.5 13.6 12.4 10.6 99
FAMIGLIE OPERAIE.........ccccoovvcunane 4.0 6.4 47 4.0 4.5 36 2.9 7.6 6.9 6.4 53 3.3 2.2
CONDIZIONE PROFESSIONALE
IMPR/POSS/DIR/LIB.PROF (1] 4.6 2.7 5.2 5.3 5.5 4.0 3.4 1.4 3.5 3.4 3.5 5.1 4.8
IMPIEGATI(2) ... r 12.4 13.1 17.3 16.6 15.4 8.6 8.8 11.7 12.3 12.5 15.2 12.1 10.9
NEGOZIANTI E AHTIGIAN&(S] 6.2 5.3 5.0 6.0 6.9 6.5 4.3 3.8 3.9 4.2 5.3 6.9 5.7
AGENTI/LAV.IN PROPRIO(4) ......... 1.7 1.0 1.8 2.0 1.7 1.7 0.8 i 1.6 1.3 2.0 1.8 1.1
AGRICOLTORI(S).... 1.0 0.4 0.4 0.6 0.9 1.4 0.8 0.3 0.8 0.9 0.9 1.1 0.7
INSEGNANTI E GIOHNAL!STJ(G}.., 25 2.5 3.6 3.6 2.7 1.9 1.8 1.9 2.6 2.8 3.3 2.4 1.9
OPERAI E OPERAI AGFIICOLI(?) 5 13.5 14.4 16.1 15.8 15.0 1.7 10.0 11.8 174 16.6 159 12.6 11.2
CASALINGHE CON .. S
CAPOFAM DI COND1 (B} . 1.0 1.8 1.3 1.3 1.1 0.7 0.4 0.8 1.0 1.2 0.7 1.0 0.8
DI COND.2,6 (9)........... 2.2 3.3 2.6 3.0 2.6 1.6 1.5 4.6 8.1 2.9 2:9 1.9 1.2
* DI COND.3-5 (10) . 2.0 1.6 23 2.0 2.2 1.8 1.3 2.5 23 2.7 2.0 1.9 16
" DI COND.7 (11)......... 4.0 6.4 4.7 4.0 4.5 3.6 2.9 7.6 6.9 6.4 5.3 3.3 2.2
ALTRE COND. (12) ...... 6.2 4.4 4.8 4.8 55 7.3 7.6 7.8 8.1 6.9 6.9 5.8 6.3
STUDENT|(13) ...... 9.9 11.6 10.3 12.4 11.1 8.4 10.2 6.3 8.3 10.0 9.8 101 11.0
PENSIONATI(14)... ” 24.8 19.8 16.8 14.6 17.0 33.0 33.9 27.0 20.5 19.1 18.5 26.4 20.7
ALTRIOE s 8.0 11.8 il 8.0 7.8 b g 121 11.4 8.0 9.2 7.8 7.5 10.8
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secondo: ¢ frequenza di visita a ipermercati e/o centri commerciali e discount

Adulti

(percentuali di composizione)

IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI DISCOUNT
Totale | Tutli 1/2 2/3 1 Mai Non Tutti 1/2 2/3 1 Mai Non
igiomi | vollela | volteal | voltaal | oquasi indica igioni | vollela | volteal | voltaal | oquasi indica
o quasi|settimana | mese mese mai o quasi |seftimana| mese mese mai

POPOLAZIONE  100.0 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0
AMPIEZZA CENTRI
FINO A 10 MILA ABITANTI............. 32.8 208 30.1 316 32.9 34.0 31.9 229 28,5 30.6 34.0 33.8 30.5
10- 30 MILA ABITANTI....... 3 221 20.2 209 21.0 22.5 228 20.4 17.2 212 21.8 20.2 22,6 226
30- 100 MILA ABITANTI.. - 21.4 23.0 23.9 22.4 20.7 20.7 211 21.8 228 214 21.2 21.4 19.5
100-250 MILA ABITANT!...coovvvevenene 7.2 13.9 10.2 9.3 6.9 59 6.3 8.4 8.2 8.4 7.7 7.0 58
OLTRE 250 MILA ABITANTI ........... 16.5 1341 14.9 15.7 17.0 16.7 204 29.8 19.2 17.8 16.8 15.3 215
COMUNI
574 2/ B 8|61 [ S ——————— 30.5 36.4 339 32.3 30.4 287 32.0 452 338 329 31.3 29.3 324
NON CAPOLUOGO .....ccvvviiniinennens 69.5 63.6 66.1 67.7 69.6 71.3 68.0 54.8 66.2 67.1 68,7 70,7 67.6
AREA GEOGRAFICA
NORD-OVEST ..o 26.7 26.3 36.5 29.4 28.5 231 1T 23.0 331 27.2 25.1 26.7 20.7
NORD-EST.... i 18.8 17.8 21.7 20.0 18.7 18.4 8.8 15.7 19.9 19.6 19.0 19.3 9.4
CENTRO ... 19.5 22.7 20.0 228 18.9 18.3 235 34.3 22.2 23.8 20.5 17.5 29.9
2 # S R e S i 236 22.2 13.9 17.9 23.6 274 336 19.7 14.7 17.9 21.9 25.4 27.5
[SBILE. ... rianerssssisiikibimisiissitsyie i 11.3 11.0 7.8 9.8 10.3 12.9 16.4 7.3 10.1 115 135 111 12.5
REGIONI
PIEMPONTE E VAL D'AOSTA ........ 7.8 5.3 11.2 8.4 8.5 6.5 71 54 10.8 8.9 6.9 7.6 6.5
LIGOBA siisiiiiasmeewnodinssosiss 29 1.5 1.7 2.3 3.5 3.2 3.5 4.1 a7 2.8 3.5 2.7 3.5
LOMBARDIA . 15.9 19.5 23.5 18.7 16.5 13.3 71 13.4 18.5 15.5 14.7 16.3 10.7
TRENTINO.... 1.6 1.8 0.5 0.5 i 2.4 2.9 1.6 1.2 15 2.0 1.6 1.7
VENETO.... ” 7.9 4.8 8.4 7.9 8.4 8.0 28 8.4 T2 8.2 8.7 8.2 31
ERIUE i > 2.1 1.3 14 2.6 24 2.2 0.7 1.5 3.9 3.8 2.7 1.8 0.4
EMILIA ROMAGNA . v 741 10.5 11.3 8.9 6.8 58 2.5 4.4 Tl 6.1 5.6 Tt 4.2
TOSCANA ..o . 6.3 4.2 4.6 7.3 6.7 6.2 8.8 4.9 5.4 74 7.4 58 12.0
MARCHE........ccccnn - 2.6 4.5 3.8 2.9 2.1 2.3 2.3 3:1 a3 2.4 2.3 26 2.5
UMBRIA .... 1.5 2.1 1.9 1.2 1.3 1.6 0.2 1.3 1.3 1.5 1.1 1.7 0.2
LAZI iaiiivniiinampiess 941 12.0 9.7 11.3 8.7 8.2 12.3 249 12.5 12.8 9.6 7.5 15.2
ABRUZZI E MOLISE ... %, 2.8 4.6 3.7 3.0 2.2 2.9 0.8 2.4 2.5 3.0 3.0 2.9 0.8
CAMPANIA .............. . 9.5 4.7 3.0 5.5 8.7 12.7 13.1 53 3.9 6.3 7.6 10.8 113
PUGLIA ..... ) 6.9 B.6 4.3 6.0 8.2 7.4 4.6 8.1 57 5.2 6.9 7.3 5.0
BASILICATA .. 1.0 0.0 0.4 0.9 1.2 1.2 0.3 0.1 0.1 0.2 1.0 1.2 1.3
CALABRIA..... 3.4 4.3 2.6 25 3.3 3.2 14.7 3.7 2.5 3.0 3.3 3.2 9.1
SICILIA.......... = 8.5 6.7 4.7 5.3 7.9 10.3 14.8 5.2 8.7 7.0 10.5 8.2 10.7
SABDEBNA ...coousiecsisssissenmsunasermzor 2.9 4.2 3.1 4.6 2.4 2.5 1.6 21 1.4 4.5 3.0 29 1.8
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LETTORI
DI QUOTIDIANI
NEI VARI PERIODI

e Per Adulti, Uomini, Donne,
Responsabili Acquisti secondo
definizioni di lettura e

Acquisti per la famiglia,
Spesa settimanale,
Frequenza punti vendita




Adulti

Lettori di quotidiani nei vari periodi

secondo: ® acquisti per la famiglia, spesa settimanale, frequenza punti vendita (valori assoluti x 1.000)
Lettori LETTORI DI QUOTIDIANI AUDIPRESS Non lettori
quotidiani : i . " quotidiani
nel complesso a“ﬂ% 35-'310"1'[” ?Uszgmi (—r;'gé'i‘g nel complesso
POPOLAZIONE 49935 40156 39969 38325 32228 20026 9779
ACQUISTI PER LA FAMIGLIA
TUTTO O QUASI TUTTO .coorvrrieecirssisssenioes. 18976 14150 14069 13303 10660 6396 4826
CIRCA DUE TERZ........ 3663 2967 2937 2822 2382 1494 697
CIRCA LA META..... 7052 5988 5975 5768 4961 3122 1064
CIRCA UN TERZO ........ 6753 5932 5918 5744 5009 3229 821
NULLA O QUASI NULLA... 12838 10610 10561 10194 8810 5523 2228
NON INDICA.................. 653 510 509 493 405 261 143
SPESA SETTIMANALE
FINO A 50 MILA LIRE .....c..ocovmveeeeseeeo, 1607 811 799 724 502 283 796
50 - 100 MILA LIRE... 7908 5241 5213 4901 3833 2203 2667
100 - 200 MILA LIRE .. 16446 13465 13411 12801 10684 6552 2981
200 - 300 MILA LIRE.. 11909 10318 10282 9930 8562 5422 1591
300 - 400 MILA LIE..... 3491 3112 3099 3033 2662 1723 379
OLTRE 400.000 LIRE . 1185 1094 1094 1071 967 669 91
2] 38U O ML W (O S 7390 6114 6071 5865 5017 3173 1275
FREQUENZA PUNTI VENDITA
NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASI........covvemremeeess. 14721 11482 11424 10921 9200 5619 3239
1/2 VOLTE LA SETTIMANA 13062 10620 10585 10171 8471 5261 2442
2/3 VOLTE AL MESE........... 4504 3747 3733 3617 3059 1908 757
1 VOLTA AL MESE ... 3020 2601 2590 2472 2074 1357 418
MAI / QUASI MAI...... et | 379 11034 10967 10500 8878 5531 2695
NONINDICA i oo 900 672 668 644 546 351 228
SUPERMERCATI
TUTTI | GIORNI O QUASL........ooovevvvrerreeenrrss 5077 4225 4205 3983 3299 2018 852
1/2 VOLTE LA SETTIMANA. 20500 17072 16982 16313 13777 8526 3428
2/3 VOLTE AL MESE........... 8147 6634 6607 6340 5258 3299 1513
1 VOLTA AL MESE ... 5022 4000 3986 3816 3241 2045 1023
MAI / QUASI MAI... .. 10339 7637 7604 7310 6181 3848 2701
NONNDICAL o 100l L M 850 588 583 562 471 290 262
IPERMERCATI
TUTTI I GIORNI O QUASL.......oooovivisroeeoirn, 508 424 422 408 357 230 84
1/2 VOLTE LA SETTIMANA. 6505 5775 5751 5545 4841 3066 730
2/3 VOLTE AL MESE...... 7264 6406 6384 6208 5355 3377 858
1 VOLTA AL MESE .... 10405 8914 8886 8530 7281 4503 1491
MAI / QUASI MAL.... . 23543 17459 17357 16525 13546 8332 6083
NONANBHEA . oot s i o 20 1710 1177 1168 1109 848 517 532
DISCOUNT
TUTTI | GIORNI O QUASL.........ooovoroerreeereererron, 604 481 481 457 396 245 123
1/2 VOLTE LA SETTIMANA.. 4105 3418 3403 3255 2739 1649 687
2/3VOLTE AL MESE ......... @ 3781 3193 3182 3043 2524 1547 588
1 VOLTA AL MESE ...., ‘. 5046 4239 4217 4085 3400 2051 808
MAI / QUASI MAI.... . asras 26894 26762 25641 21675 13598 6890
NON TN BIC A iitiss mrsmmserseensressemsseossinmiosiotsesinsiibs 2615 1932 1924 1844 1494 936 683
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Lettori di quotidiani nei vari periodi

secondo: ¢ acquisti per la famiglia, spesa settimanale, frequenza punti vendita

Adulti

(percentuali di penetrazione)

LETTORI DI QUOTIDIANI AUDIPRESS

datat, et
s . ) ) quotidiani
nel complesso au:gg‘;i 3['51513";m ?Ug“ilc;:ln ?r:e?gi‘g nel complesso
POPOLAZIONE 100.0 80.4 80.0 76.7 64.5 40.1 19.6
ACQUISTI PER LA FAMIGLIA
TUTTO © QUASI TUTTO civvirssnrsssmsmmsmasissinnisanssss 100.0 74.6 7441 701 56.2 337 254
CIRCA DUE TERZI......... 100.0 81.0 B0.2 77.0 65.0 40.8 19.0
CIRCA LA META...... 100.0 84.9 84.7 81.8 70.4 44.3 15.1
CIRCA UN TERZO ......... 100.0 87.8 B87.6 85.1 74.2 47.8 2.2
NULLA O QUASI NULLA 100.0 82.6 B82.3 79.4 68.6 43.0 17.4
LB L O LT T — 100.0 781 77.9 75.5 62.0 40.0 21.9
SPESA SETTIMANALE
FINO A 50 MILA LIRE ...coooooviiiriininnns 100.0 50.5 49.7 45.0 31.2 17.6 49.5
50 - 100 MILA LIRE.... 100.0 66.3 65.9 62.0 48.5 27.9 337
00« 200 MILA LIBE i s s 100.0 81.9 81.5 77.8 65.0 39.8 18.1
200 - 300 MILA LIBE iiiieiiaiiiiiasiiiiiimn 100.0 B86.6 86.3 83.4 71.9 45.5 13.4
00 AOAMILA LIE .. rsnmnsnpsensssssmisiaissiiimisiasiaseisss 100.0 89.1 88.8 86.9 76.3 49.4 10.9
OLTRE 400.000 LIRE ..oooieeiiveeciieesieeenmirssmn s 100.0 92.3 92.3 90.4 81.6 56.5 Tt
NON INDIG A .oy sisis e sy 100.0 82.7 82.2 794 67.9 429 17.3
FREQUENZA PUNTI VENDITA
NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI I GIORNI © QUAS ... cssnesssneeannes 100.0 78.0 77.6 74.2 62.5 38.2 22.0
1/2 VOLTE LA SETTIMANA... 100.0 B81.3 81.0 77.9 64.8 40.3 18.7
2/3 VOLTE AL MESE........... 100.0 83.2 82.9 80.3 67.9 42 .4 16.8
1 VOLTA AL MESE ..... 4 100.0 86.1 85.8 81.9 68.7 44.9 13.9
WAL S QUASTE MAL....oooiiioirerrermarnrnsrnsssssssssasssnannas 100.0 80.4 79.9 76.5 64.7 40.3 19.6
NEIN MDD A cosnieimmmnaavssssmsprmmmecnpromsnmssssopupns 100.0 74.7 74.3 71.6 60.7 39.0 25.3
SUPERMERCATI
TUTTI | GIORNI O QUASI..... 100.0 83.2 82.8 78.5 65.0 39.7 16.8
1/2 VOLTE LA SETTIMANA... 100.0 83.3 B2.8 79.6 67.2 416 16.7
2/3 VOLTE AL MESE.......... 100.0 B81.4 811 77.8 64.5 40.5 18.6
1 VOLTA AL MESE ..... 100.0 79.6 79.4 76.0 64.5 40.7 20.4
MAI/ QUASI MAI..... 100.0 73.9 73.5 70.7 59.8 37.2 26.1
NON INDICA...... 100.0 69.2 68.6 66.1 55.4 341 30.8
IPERMERCATI
TUTTI | GIORNI O QUASI .....ccoiniiinniinninmsrrssannsans 100.0 83.4 83.0 80.3 70.2 45.3 16.6
1/2 VOLTE LA SETTIMANA... 100.0 Bas 88.4 85.2 74.4 471 1.2
2/3 VOLTE AL MESE.......... 100.0 88.2 879 85.5 73.7 46.5 11.8
1 VOLTA AL MESE ..... 100.0 85.7 85.4 82.0 70.0 43.3 14.3
MAI f QUASI MAI. 100.0 74.2 73.7 70.2 57.5 35.4 25.8
NN NI AL ., o connrmsnssannpesss sasississississnss s o iosarves 100.0 68.9 68.3 64.9 49.6 30.2 A
DISCOUNT
TUTTI | GIOBNI O QUASI....ccceeiieinmvninasrsssnnnisssinans 100.0 79.6 79.6 75.6 65.5 40.5 20.4
1/2 VOLTE LA SETTIMANA... 100.0 83.3 829 79.3 66.7 40.2 16.7
2/3 VOLTE AL MESE ......... 100.0 84.4 84.2 80.5 66.7 40.9 15.6
1 VOLTA AL MESE . 100.0 84.0 83.6 80.9 67.4 40.7 16.0
MAI / QUASI MAI.... 100.0 79.6 79.2 759 64.2 40.3 204
L L] ] [ L m—m—— 100.0 73.9 73.6 70.5 57.1 35.8 26.1
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Adulti

Lettori di quotidiani nei vari periodi

secondo: ¢ acquisti per la famiglia, spesa settimanale, frequenza punti vendita (percentuali di composizione)
Leﬂé:ri LETTORI DI QUOTIDIANI AUDIPRESS Non lettori
quotidiani o - _ : quotidiani
nel complesso 3”1%'3& 3!%151:%11 ?Ug!%'o";‘r']i ?r:ggf‘g nel complesso
POPOLAZIONE  100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
ACQUISTI PER LA FAMIGLIA
TUTTO O QUASI TUTTO ..o 38.0 35.2 35.2 347 331 31.9 49.4
CIRCA DUE TERZI.......... 7.3 7.4 7.3 7.4 7.4 7.5 7.4
CIRCA LA META....... 1441 14.9 14.9 15.0 15.4 15.6 10.9
CIRCA UN TERZO ....... 13.5 14.8 14.8 15.0 15.5 16.1 8.4
NULLA O QUASI NULLA. 25.7 26.4 26.4 26.6 27.3 27.6 22.8
NON INDICA.........coivioiemiieeeeecreee e 1.3 1.3 1.3 1.3 1.3 1.3 1.5
SPESA SETTIMANALE
FINO A50 MILALIRE ................. 3.2 2.0 2.0 1.9 1.6 1.4 8.1
50 - 100 MILA LIRE...... 15.8 13.1 13.0 12.8 11.9 11.0 27.3
100 - 200 MILA LIRE .... 32,9 335 33.6 33.4 332 327 30.5
200 - 300 MILA LIRE. 23.8 25.7 25.7 25.9 26.6 27.1 16.3
300 - 400 MILA LIE.... 7.0 7.7 7.8 7.9 8.3 8.6 39
OLTRE 400.000 LIRE ...........coonnn..... 2.4 27 2.7 2.8 3.0 3.3 0.9
NON INDICA ... 14.8 156.2 15.2 15.3 15.6 15.8 13.0
FREQUENZA PUNTI VENDITA
NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUAS...ccoeveee, 29.5 28.6 28.6 28.5 28.5 28.1 3341
1/2 VOLTE LA SETTIMANA............. 26.2 26.4 26.5 26.5 26.3 26.3 25.0
2/3 VOLTE AL MESE .. " 9.0 9.3 9.3 9.4 9.5 9.5 7.7
1 VOLTA AL MESE ... i 6.0 6.5 6.5 6.5 6.4 6.8 43
MAI/ QUASI MAL.... . 27.5 275 27.4 27.4 275 27.6 27.6
NN INDIG AL im0 cemmammereresmsetossomeresar e 1.8 1.7 1.7 1.7 1.7 1.8 2.3
SUPERMERCATI
TUTTI | GIORNI O QUASI ..o 10.2 10.5 10.5 10.4 10.2 10.1 87
1/2 VOLTE LA SETTIMANA...... : 4.1 425 42.5 42.6 42.8 42.6 35.1
2/3 VOLTE AL MESE.......... . 16.3 16.5 16.5 16.5 16.3 16.5 15.5
1 VOLTA AL MESE ..... . 10.1 10.0 10.0 10.0 10.1 10.2 10.5
MAI / QUASI MAI..... ; 20.7 19.0 19.0 19.1 19.2 19.2 27.6
NON INDICA........oomvivnieemieiieseeeetee oo 1.7 1.5 15 1.5 1.5 1.4 2.7
IPERMERCATI
TUTTI | GIORNI O QUASI ... 1.0 1.1 11 1.1 1.1 1.1 0.9
1/2 VOLTE LA SETTIMANA... 13.0 14.4 14.4 14.5 15.0 15.3 7.5
2/3 VOLTE AL MESE.......... 14.5 16.0 16.0 16.2 16.6 16.9 8.8
1 VOLTA AL MESE .. 20.8 222 222 22.3 226 225 15.2
MAIL/ QUASI MAL....covirniviiennsivcsssisnnsansenss 47.1 43.5 43.4 43.1 42.0 41.6 62.2
NON INDICA. .. cuoamsiminsin g 3.4 2.9 2.9 29 26 26 5.4
DISCOUNT
TUTTI | GIORNI O QUASI ..o 1.2 1.2 1.2 1.2 1.2 1.2 1.3
1/2 VOLTE LA SETTIMANA..... 8.2 8.5 8.5 8.5 8.5 8.2 7.0
2/3 VOLTE AL MESE........... 76 8.0 8.0 7.9 7.8 7.7 6.0
1 VOLTA AL MESE ... 10.1 10.6 10.5 10.7 105 10.2 8.3
MAIL/ QUASI MAL e, 67.7 67.0 67.0 66.9 67.3 67.9 70.5
NON INDIGA......ccmemmrereeeererem et 52 4.8 4.8 4.8 4.6 4.7 7.0
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Lettori di quotidiani nei vari periodi

secondo: e acquisti per la famiglia, spesa settimanale, frequenza punti vendita

Uomini

(valori assoluti x 1.000)

Lettori LETTORI DI QUOTIDIANI AUDIPRESS Nondatton
F”utidi?"i Ultimi Ultimi Ultimi Giomo quoticliani
nelcompiensn 3 mesi 30 giomi 7 giorni medio nel complesso

POPOLAZIONE 24022 21065 21005 20514 18369 12227 2957
ACQUISTI PER LA FAMIGLIA
TUTTO O QUASE TUTTO ...ccuiisanriipsrisnssnssnssossasiossisn 3610 3117 3104 3024 2703 1855 493
CIRCA DUE TERZI....oviiiiiiiiiniresinerresircsssianiesnens 1536 1367 1358 1333 1201 817 169
CIRGR LA META, s s ssiaspmmampisipassms g 4332 3900 3892 3817 3453 2287 432
CIRCA UN TERZOD ..o.oomiviivisivisimmitrinssins s aiispanissanin 4503 4075 4069 3994 3605 2448 429
NULLA 'O GHAS] NLILLA i iadsines 9584 8228 8204 7976 7089 4608 1356
NON INDIGA.....cxpaerse marnanssssssnsmss skbissgfotssissnainansioss 457 379 378 370 318 212 78
SPESA SETTIMANALE
FING: A& 50 MILA LIRE sinscananmintsnaoas 556 351 350 324 255 160 204
50 - 100 MILA LIRE... 3251 2570 2560 2467 2096 1317 682
100 - 200 MILA LIRE .. 7641 6739 6723 6559 5860 Jgzz2 9
200 - 300 MILA LIBE ....ccorvmimsmsmmmmnaniinins 5739 5313 5297 5204 4768 3222 426
300 -- 400 MILA LYVE i issmazniumsimian 1711 1593 1593 1577 1464 994 118
OLTRE 400.000 LIRE . 553 525 524 512 483 346 28
NON INDIGA....... oo it e sl 4571 3974 3959 3871 3443 2266 597
FREQUENZA PUNTI VENDITA
NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIGRMNI D QUAS ... cisiiiiiiinsiinises 4993 4430 4421 4342 3954 2662 564
1/2 VOLTE LA SETTIMANA......cocoriviiernsiiniieninns 6086 5385 5370 5269 4712 3144 700
2IZ3VOLTE AL MESE .....oiiivieicieeeesreneseesnnessnesnnens 2499 2233 2232 2190 1961 1299 266
1 VOLTA AL MESE ..... . 1817 1632 1628 1569 1388 969 185
MAI / QUASI MAI..... 8037 6911 6882 6685 5949 3888 1126
NON INDIGAG; i s i s 590 474 472 459 405 264 116
SUPERMERCATI
TUTTI I GICBNI O QUASL.......ccvereerreeesrernessneneas 1554 1419 1415 1383 1264 852 135
1/2 VOLTE LA SETTIMANA... 8385 7558 7534 7392 6695 4526 827
2/3 VOLTE AL MESE.......... y 4165 3723 3715 3633 3223 2161 442
1 MOLTA AL MESE i st 2883 2525 2519 2440 2197 1457 358
MAL £ QUASE WAL i iissnsmai i s 6487 5416 5402 5263 4635 3005 1071
INON INDICA ..ot iecirieiieceeciieeeseesieessmsssssnsessensaneas 547 423 421 404 355 226 124
IPERMERCATI
HEiEmy e el [0 & 01,521 e ———————— 216 204 204 199 185 125 12
1/2 VOLTE LA SETTIMANA.......ccceriervirmrrasnniasinnes 2969 2157 2751 2705 2503 1714 212
ENVOLTE AL MEBE /i it s 3519 3273 3266 3224 2955 2007 246
1 VOLTA AL MESE .....coooremennnrrranrsnannnsssassnsrssnss 5058 4616 4608 4503 4093 2719 443
WEAEE CHIASTE A 5050055005z mseprmsmsimmanmney aspaspsn 11369 9505 9467 9201 8056 5297 1864
O INDUG B sncisniinvisiissesion duvissionsh smmgssvingss s ssassngs 890 710 708 682 578 365 180
DISCOUNT
TUTTI! | GIORNI O QUASI ....c..oierieriiraersesiiinines 225 203 203 199 184 125 22
1/2 VOLTE LA SETTIMANA. .....cccovievviiniasiniianiens 1593 1433 1429 1399 1276 838 160
2IFVOLTE AL MESE ......ccoiiiiivieitnnicennneennssnnennens 1623 1492 1489 1466 1311 B892 131
T VOLETA: AL MESE: .o mmnssimsmsimsmmm v 2283 2034 2027 1993 1779 1167 248
MAI / QUASI MAI ... 16924 14761 14718 14349 12838 8559 2162
MON INDIG A i 1375 1141 1139 1107 980 647 233
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Uomini

Lettori di quotidiani nei vari periodi

secondo: ¢ acquisti per la famiglia, spesa settimanale, frequenza punti vendita (percentuali di penetrazione)
Letor LETTORI DI QUOTIDIANI AUDIPRESS Non lettori
Suotdinny Ultimi Ultimi Ultimi Gioro by
nel eomplessn 3 mesi 30 giomi 7 giomni medio nel complesso
POPOLAZIONE 100.0 87.7 87.4 854 76.5 50.9 12.3
ACQUISTI PER LA FAMIGLIA
TUTTO O QUASI TUTTO ..o, 100.0 86.3 86.0 83.8 74.9 51.4 187
CIRCA DUE TERZI.............. 100.0 89.0 88.4 86.8 78.2 53.2 11.0
CIRCA LA META... 100.0 90.0 89.9 88.1 79.7 52.8 10.0
CIRCA UN TERZO ... 100.0 90.5 90.3 88.7 80.1 54.4 9.5
NULLA O QUASI NULLA... . 100.0 85.9 85.6 83.2 74.0 48.1 14.1
NON INDICA... e OO | ¥ | 83.0 82.8 81.0 69.7 46.4 17.0
SPESA SETTIMANALE
FINO ABOMILALIRE .....coooovvcriiiviiiniicsiiveees 100.0 63.2 62.9 58.3 45.8 28.7 36.8
50 - 100 MILA LIBE ..c.oovoicniiiiccirecesres e 100.0 79.0 78.7 75.9 64.5 40.5 21.0
100 - 200 MILA LIRE ...vvoereeeeecee s 100.0 88.2 88.0 85.8 76.7 51.3 11.8
200 - 300 MILA LIRE ..........oouec . 100.0 92.6 92.3 90.7 83.1 56.1 7.4
300 =400 MILA LIE. .z s isiaming 100.0 93.1 93.1 92.2 85.5 58.1 6.9
OLTRE 400.000 LIRE «.oovvovieisieeieceececieesiiessesnisens 100.0 94.9 94.8 925 87.3 62.6 5.1
NONINDICA: i i 1000 86.9 86.6 84.7 75.3 49.6 13.1
FREQUENZA PUNTI VENDITA
NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI I GIORNI O QUASI....co.ovevviiviieccrcicceee. 100.0 88.7 88.5 87.0 79.2 53.3 11.3
1/2 VOLTE LA SETTIMANA. .. 100.0 88.5 88.2 86.6 77.4 51.7 1.5
2/3 VOLTE AL MESE........... e 100.0 89.3 89.3 87.6 78.5 52.0 10.7
1 VOLTA AL MESE ...... e 100.0 89.8 89.6 86.4 76.4 53.3 10.2
MAI / QUASI MAI..... 100.0 86.0 856 83.2 74.0 48.4 14.0
NON INDICA.......... 100.0 80.3 80.0 77.9 68.6 44.7 19.7
SUPERMERCATI
TUTTI I GIORNI O QUAS ..o 100.0 91.3 911 89.0 81.3 54.8 8.7
1/2 VOLTE LA SETTIMANA < 100.0 90.1 89.8 88.2 79.8 54.0 9.9
2/3 VOLTE AL MESE........... e 100.0 89.4 89.2 87.2 77.4 51.9 10.6
T VOLTA AL MESE icaiiscicsiisiisiionsisiiviiis .. 100.0 87.6 87.4 84.6 76.2 50.5 12.4
MAI / QUASI MAI...... e 100.0 83.5 83.3 81.1 71.5 46.3 16.5
NON INDICA..........correerererirrmrenresnrissersrcsssesieene 100.0 77.3 76.9 73.9 64.8 41.3 227
IPERMERCATI
TUTTI I GIORNI O QUASI........ovovriiiiiicsciicnns. 100.0 94.5 94.5 91.8 85.8 57.7 5.5
1/2 VOLTE LA SETTIMANA. 100.0 92.9 927 91.1 84.3 57.7 7.4
2/3 VOLTE AL MESE........ 100.0 93.0 92.8 916 84.0 57.0 7.0
1 VOLTA AL MESE ... 100.0 91.2 91.1 89.0 80.9 53.8 8.8
MAI / QUASI MAI... .. 100.0 83.6 83.3 80.9 70.9 46.6 16.4
NEIRLINBDIEA s svsvsassississssesvomnsss s 100.0 79.8 79.6 76.6 64.9 41.0 202
DISCOUNT
TUTTI I GIORNI O QUASI......cccovvvvirrieiiiriiicceer. 100.0 90.4 90.4 88.6 81.6 55.5 9.6
1/2 VOLTE LA SETTIMANA................... .. 100.0 900 | 89.7 87.8 80.1 52.6 10.0
2/3 VOLTE AL MESE .....ocvevreecre, . 100.0 91.9 91.8 90.3 80.8 54.9 8.1
1 VOLTA AL MESE ... ; 100.0 89.1 88.8 87.3 77.9 511 10.9
MAI / QUASI MAI... 100.0 87.2 87.0 84.8 75.9 50.6 12.8
NON INDICA...... 100.0 83.0 82.9 80.5 71.3 47.0 17.0
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Lettori di quotidiani nei vari periodi

secondo: ® acquisti per la famiglia, spesa settimanale, frequenza punti vendita

Uomini |

(percentuali di composizione)

Catton LETTORI DI QUOTIDIANI AUDIPRESS Non lettori
uotidiani o - idiani
olcompiosso |t | g | uwm | omo | nefamplesso

POPOLAZIONE 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
ACQUISTI PER LA FAMIGLIA
TUTTO O QUASITUTTO .. nesisirenses 15.0 14.8 14.8 14.7 14.7 15.2 16.7
CIRCA DUE TERZL. csssvsisrsssmmissmsrsmmisbos suiessass 6.4 6.5 6.5 6.5 6.5 6.7 5.7
CIRCA LA META...... 18.0 18.5 18.5 18.6 18.8 18.7 14.6
CIRCA UN TERZO ......... 18.7 19.3 19.4 19.5 19.6 20.0 14.5
NULLA O QUASI NULLA.....c.oooviiiniicniinrisisinins 39.9 39.1 39.1 38.9 38.6 37.7 459
INOM INDICA ...ttt enes 1.9 1.8 1.8 1.8 1.7 1.7 2.6
SPESA SETTIMANALE
FINO A 50 MILA LIRE i 2.3 1.7 1.7 1.6 1.4 1.3 6.9
50 - 100 MILA LIRE... 13.5 12.2 12.2 12.0 11.4 10.8 23.1
100 - 200 MILA LIRE .. 31.8 32.0 32.0 32.0 31.9 321 30.5
200 - 300 MILA LIRE.. 23.9 252 25.2 25.4 26.0 26.4 14.4
300 - 400 MILA LIE..... 71 7.6 7.6 T 8.0 8.1 4.0
OLTRE 400.000 LIRE. 23 2.5 25 25 2.6 2.8 0.9
INON INDICA ... iieivieniirrcmrnsnisss s sas e 19.0 18.9 18.8 18.9 18.7 18.5 20.2
FREQUENZA PUNTI VENDITA
NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI:Q QUASE....coocitizhiniinmianis 20.8 21.0 21.0 21.2 215 21.8 19.1
1/2 VOLTE LA SETTIMANA.......corrvmiririncrnsinnes 253 25.6 256 25.7 25.7 25.7 23.7
IBNGETE Al MIEBE ..o mmmsnmsauymstisermtimogrns 10.4 10.6 10.6 10.7 10.7 10.6 9.0
1 VOLTA AL MESE ..... 7.6 7.7 7.8 76 7.6 7.9 6.2
MALL CRIASE MM o s s 33.5 32.8 328 32.6 324 31.8 381
NOM INDICR bbb 25 2.2 2.2 2.2 2.2 2.2 3.9
SUPERMERCATI
TUTTI | GIORNI © QUASL.....oiiiiiiii i 6.5 6.7 6.7 6.7 6.9 7.0 4.6
12 VOLTE LA SETTIMANA...ccsumavsmnmmemss 34.9 35.9 359 36.0 36.4 37.0 28.0
AHANCIETE AL MESE soinmsnmsmnsmaims st 17.3 17.7 17T 17.7 17.5 17.7 14.9
1 NOLTA AL MESE . i iviiisinmasiisaiinnnis 12.0 12.0 12.0 11.9 12.0 1.9 2.1
MAIL S QUAST MA oot e 27.0 25.7 25,7 25.7 252 24.6 36.2
INON INDICA ... 23 2.0 2.0 2.0 1.9 1.8 4.2
IPERMERCATI
LETNm i Eeilo] i\ Mok o|Ur f [ —————e 0.9 1.0 1.0 1.0 1.0 1.0 04
1/2 VOLTE LA SETTIMANA ...t 12.4 13.1 13.1 13.2 136 14.0 7.2
2/3 VOLTE AL MESE......... 14.6 15.5 156.5 15.7 16.1 16.4 8.3
1 VOLTA AL MESE ..... 21.1 21.8 21.9 22.0 22.3 222 15.0
MAI/ QUAST MAI.cocoiiirinsinienmmsimmssmiossmssiresies 47.3 45.1 45.1 44.9 43.9 43.3 63.1
NOB INDICRK i st 3.7 34 34 3.3 3.3 3.0 6.1
DISCOUNT
TUTTI | GIORNI O QUASIL.......cooeiiiiniiiiciisnsinns 0.9 1.0 1.0 1.0 1.0 1.0 0.7
1/2 VOLTE LA SETTIMANA ..o cnceiicnieniens 6.6 6.8 6.8 6.8 6.9 6.9 54
2/3 VOLTE AL MESE.......... 6.8 71 7.1 | 7.1 7.3 4.4
1 VOLTA AL MESE ..... 9.5 9.7 9.7 9.7 9.7 9.5 8.4
MAIL/ QUASI MAI..... 70.5 70.1 70.1 69.9 69.9 70.0 731
NN TSDIGA . orecisdesiissippasskssbussimiiisrisssss ot e 5.7 5.4 54 5.4 5.3 5.3 7.9
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Donne

Lettori di quotidiani nei vari periodi

secondo: ¢ acquisti per la famiglia, spesa settimanale, frequenza punti vendita (valori assoluti x 1.000)
Lettori LETTORI DI QUOTIDIANI AUDIPRESS Non lettori
uotidiani ) ) e
nofcomplosso | g | g | ue oo | nelcompiesso
POPOLAZIONE 25913 19091 18964 17811 13859 7799 6822
ACQUISTI PER LA FAMIGLIA
TUTTO O QUASI TUTTO oo 15365 11033 10965 10279 7957 4541 4333
CIRCA DUE TERZI....... 2128 1600 1579 1489 1181 677 528
CIRCA LA META........ 2720 2088 2082 1950 1508 835 632
CIRCA UN TERZO ....... .. 2249 1857 1850 1749 1404 782 392
NULLA O QUAST NULLA......oooovireeeeeeseeennn 3254 2382 2357 2219 1721 915 872
NON INDICA ...t secesess e eesee s 196 131 131 123 86 49 66
SPESA SETTIMANALE
FINO A 50 MILA LIRE .....ooooeeeeeee s 1051 460 449 400 248 124 592
50 - 100 MILA LIRE....... 4657 2672 2654 2434 1738 886 1985
100 - 200 MILA LIRE ....... 8805 6725 6688 6242 4824 2630 2080
200 - 300 MILA LIRE.............. 6170 5006 4985 4726 3794 2199 1164
300 - 400 MILA LIE.... 1779 1519 1506 1456 1198 730 261
OLTRE 400.000 LIRE . 632 569 569 559 484 323 63
NON INDICA ..o srieeeees st eeeesesseneen 2819 2140 2112 1994 1573 907 678
FREQUENZA PUNTI VENDITA
NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUAS ... 9728 7052 7003 6579 5246 2957 2676
1/2 VOLTE LA SETTIMANA... 6976 5235 5215 4902 3758 2117 1742
2/3 VOLTE AL MESE ......... 2004 1514 1502 1427 1098 608 490
1 VOLTA AL MESE ..... 1203 969 962 903 686 387 234
MAL/ QUAST MAL et seeressssoenes 5692 4123 4085 3815 2929 1643 1569
NON INDICA ..o cestesresecescesens e 310 198 197 185 142 a7 112
SUPERMERCATI
TUTTI I GIORNI O QUAS ... 3523 2805 2791 2600 2035 1166 717
1/2 VOLTE LA SETTIMANA... e 12114 9513 9449 8921 7083 4000 2601
2/3VOLTE ALMESE ........ccoociviiiesenecianiions 3982 2911 2893 2708 2035 1139 1071
1 VOLTA AL MESE .. 2139 1474 1467 1376 1045 588 665
MAI/ QUASI MAI..... 3851 2221 2202 2048 1546 842 1630
NG INDECA cspoississsmai assssmisisssssiessishostimisvaasiniss 303 166 163 158 116 64 138
IPERMERCATI
TUTTI | GIORNI O QUAS.....oooocvecerser e 292 220 217 210 171 105 72
1/2 VOLTE LA SETTIMANA.................. 3536 3018 2999 2840 2338 1353 518
2/3 VOLTE AL MESE ... N ) 3745 3133 3119 2984 2401 1371 612
1 VOLTA AL MESE .. 5347 4208 4278 4027 3188 1784 1048
MAI / QUASI MAL..... 12174 7955 7830 7323 5490 3035 4219
NONINDIGA i G i s 820 467 460 427 270 152 353
DISCOUNT
TUTTI 1 GIORNI O QUASI ..o e 380 278 278 258 212 120 102
1/2 VOLTE LA SETTIMANA............... 2512 1984 1974 1857 1463 a11 528
2/3 VOLTE AL MESE........... 2158 1701 1693 1577 1212 655 457
1 VOLTA AL MESE ... 2764 2204 2189 2091 1621 885 560
MAI / QUASI MAI.. .. 16860 12132 12044 11291 8837 5039 4727
NON INDICA......ooevereeeereeceeeeoeeeereees e 1240 791 785 737 514 289 449
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Lettori di quotidiani nei vari periodi

secondo: * acquisti per la famiglia, spesa settimanale, frequenza punti vendita

Donne

(percentuali di penetrazione)

Lettori LETTORI DI QUOTIDIANI AUDIPRESS Non lettori
uotidiani - - 4 idiani
ne?comp:lesso :;ngii ﬁ-’g‘i’;‘ni ;—'{;g‘r‘;i ?T:ggi‘g nnggad;;Iaenslso
POPOLAZIONE 100.0 73.7 73.2 68.7 53.5 3041 26.3
ACQUISTI PER LA FAMIGLIA
TUTTO O QUAS] TUTPD iivssiissnassasspsonmmesssesanss 100.0 71.8 714 66.9 51.8 29.6 28.2
CIRCA DUE TERZI.......... 100.0 75.2 74.2 70.0 555 31.8 24.8
CIRCA LA META....... 100.0 76.8 76.6 7.7 55.5 30.7 23.2
CIRCA UN TERZO ...... 100.0 B2.6 B2.2 77.8 62.4 34,7 17.4
NULLA O QUASI NULLA........... 100.0 73.2 724 68.2 52.9 2841 26.8
NONARIDIGR i st s i sas s o 100.0 66.6 66.6 62.9 44.0 25.0 334
SPESA SETTIMANALE
FINO A 50 MILA LIBE .....cooninrrrssnensnnnnsnnacssnans 100.0 43.7 42.7 38.0 236 1.8 56.3
50 - 100 MILA LIRE.... 100.0 57.4 57.0 52.3 37.3 19.0 42.6
100 - 200 MILA LIRE ... 100.0 76.4 76.0 70.9 54.8 29.9 23.6
200 - 300 MILA LIRE ... 100.0 811 80.8 76.6 61.5 35.6 18.9
300 - 400 MILA LIE...... 100.0 85.3 84.6 81.8 67.3 4.0 14.7
OLTRE 400.000 LIRE .. 100.0 90.1 9041 88.5 76.6 51.1 9.9
NON INDBIGR, ..o 100.0 75.9 74.9 70.7 55.8 32.2 241
FREQUENZA PUNTI VENDITA
NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIOBNI O QUASI......oooiinrcnsnresnnnmnnaaensnae 100.0 725 72.0 67.6 53.9 304 27.5
1/2 VOLTE LA SETTIMANA 100.0 75.0 74.8 70.3 53.9 30.3 25.0
2/3 VOLTE AL MESE....... 100.0 75.5 74.9 71.2 54.8 30.4 24.5
1 VOLTA AL MESE .......cocviiiviennnne 100.0 80.6 80.0 75.1 57.0 322 19.4
MAI / QUAST MAL.ccconniireniiniiennes 100.0 72.4 71.8 67.0 51.5 28.9 276
NON INDICA....qomm0 cisssossissssnstrsmapsanpsmesssearnapeesspsrssns 100.0 64.0 63.4 59.6 45.7 28.0 36.0
SUPERMERCATI
TUTTI | GIORNI O QUASI ... 100.0 79.6 79.2 73.8 57.8 3341 204
1/2 VOLTE LA SETTIMANA... 100.0 78.5 78.0 73.6 58.5 33.0 21.5
2/3VOLTE AL MESE.........ccoovennns 100.0 731 726 68.0 51.1 286 26.9
1 VOLTA AL MESE ... 100.0 68.9 68.6 64.3 48.8 275 A
MAI / QUASI MAI..... 100.0 57T 57.2 53.2 401 21.9 42.3
NON INDICA - s i i i siadhswginnsibrasisassdinsiss 100.0 54.6 53.7 521 384 211 45.4
IPERMERCATI
TUTTI | GIOBRNI O QUASI.....ccvennicicniiniimisiecsisinas 100.0 75.2 74.5 71.8 58.7 361 24.8
1/2 VOLTE LA SETTIMANA. ... 100.0 85.3 84.8 80.3 66.1 38.3 147
IAVOLTE AL MESE ;. onisseisssiissvansisoss 100.0 83.7 833 79.7 64.1 36.6 16.3
1 VOLTA AL MESE .. 100.0 80.4 80.0 75.3 59.6 334 19.6
MAI / QUASI MAL..... 100.0 65.3 64.8 60.2 45.1 24.9 347
NON INDICA....corerumeesresrsenssissnnisasismsassssssaissssiinnio 100.0 57.0 56.2 52.1 33.0 18.5 43.0
DISCOUNT
TUTTI I GIORNI O QUASI ..o 100.0 73.2 73.2 67.9 56.0 36 26.8
1/2 VOLTE LA SETTIMANA.....coviiiiiininrieinrninnnns 100.0 79.0 78.6 739 58.2 32.3 21.0
HANOLTE AL MESBE ... iauiisisinbaiisiv s 100.0 78.8 78.5 73.1 56.2 30.4 21.2
1 VOLTA AL MESE .......ciiicininimmiminsdiinmainis 100.0 79.7 79.2 75.7 58.6 320 20.3
MAIL / QUASI MAI..... 100.0 72.0 71.4 67.0 52.4 29.9 28.0
NON INDHCA sissismsisssnsenipsnsssnasnsssorsssarsasssanyanssege 100.0 63.8 63.3 59.4 4.4 23.3 36.2
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Donne

Lettori di quotidiani nei vari periodi

secondo: » acquisti per la famiglia, spesa settimanale, frequenza punti vendita (percentuali di composizione)
Letiori LETTORI DI QUOTIDIANI AUDIPRESS Non lettori
g bl Ultimi Ultimi Ultirmi Giorno guotidlani
nel complesso 3 mesi 30 giorni 7 giorni medio nel complesso
POPOLAZIONE  100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
ACQUISTI PER LA FAMIGLIA
TUTTO O QUASI TUTTO........ 59.3 57.8 57.8 57.7 57.4 58.2 63.5
CIRCA DUE TERZI.......... 8.2 8.4 8.3 8.4 8.5 8.7 7.7
CIRCA LA META....... 10.5 10.9 1.0 11.0 10.9 10.7 9.3
CIRCA UN TERZO ...... 8.7 9.7 9.8 9.8 10.1 10.0 5.7
NULLA O QUASI NULLA. 12,6 12.5 12.4 12.5 12.4 1.7 12.8
NON INDICA........ooeeentienrmmreeiescoeeeereeees e eenens 0.8 0.7 0.7 0.7 0.6 0.6 1.0
SPESA SETTIMANALE
FINOA SOMILA LIRE s i 4.4 2.4 24 22 1.8 1.6 8.7
50 - 100 MILA LIRE...... 18.0 14.0 14.0 13.7 125 1.4 29.1
100 - 200 MILA LIRE .o 34.0 35.2 35.3 35.0 34.8 33.7 30.5
200 - 300 MILA LIRE ..o 23.8 26.2 26.3 26.5 27.4 28.2 17.1
300 - 400 MILA LIE....... 6.9 8.0 7.9 8.2 8.6 9.4 38
OLTRE 400.000 LIRE 2.4 3.0 3.0 3.1 35 4.1 0.9
NON INDICA ....ccoviirmrmrrerereees oo 10.9 11.2 1.1 1.2 11.4 11.6 9.9
FREQUENZA PUNTI VENDITA
NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUAS ..., 37.5 36.9 36.9 36.9 37.9 37.9 39.2
1/2 VOLTE LA SETTIMANA.. 26.9 27.4 27.5 27.5 27.1 271 25.5
2/3 VOLTE AL MESE......... 7.7 7.9 7.9 8.0 7.9 7.8 7.2
1 VOLTA AL MESE .... 4.6 5.1 5.1 5.1 4.9 5.0 34
MAI / QUASI MAI.... 5 22,0 21.6 215 21.4 21.1 21.1 23.0
NON INDICK: vanviiciisisiaiosiin viisin i smaes 1.2 1.0 1.0 1.0 1.0 1.1 1.6
SUPERMERCATI
TUTTI | GIORNI O QUAS ..o, 13.6 14.7 14.7 14.6 14.7 15.0 10.5
1/2 VOLTE LA SETTIMANA.. 46.8 49.8 49.8 50.1 51.1 51.3 38.1
2/3 VOLTE AL MESE ......... 15.4 15.2 15.3 15.2 14.7 14.6 15.7
1 VOLTA AL MESE ................... 8.3 7.7 7.7 7.7 7.5 7.5 9.7
MAI / QUASI MAI...................... . 14.9 11.6 11.6 1156 1.2 10.8 239
NON INDICA......omvremrriesinsinieieeeseceeres e 1.2 0.9 0.9 0.9 0.8 0.8 2.0
IPERMERCATI
TUTTI | GIORNI O QUASI......cceviireereeeserans 1.1 1.2 1.1 1.2 1.2 1.4 1.1
1/2 VOLTE LA SETTIMANA..........oooireeieseeennen, 13.6 15.8 15.8 15.9 16.9 17.3 7.6
2/BVOLTE AL MESE ......ovovriireeveeeeeesseeeesrens 14.5 16.4 16.4 16.8 17.3 17.6 9.0
1 VOLTA AL MESE ..o 20.6 225 226 22,6 23.0 229 15.4
MAI / QUASI MAI..... 47.0 4.7 416 411 39.6 38.9 61.8
NON TNDIGA vt msiniai e 3.2 2.4 2.4 2.4 1.9 1.9 5.2
DISCOUNT
TUTTI | GIORNI O QUAS ..., 1.5 1.5 1.5 1.4 1.5 1.5 1.5
1/2 VOLTE LA SETTIMANA... 9.7 10.4 10.4 10.4 10.6 10.4 7.7
2/3 VOLTE AL MESE........... 8.3 8.9 8.9 8.9 8.7 8.4 6.7
1 VOLTA AL MESE .. 10.7 11.5 11.5 1.7 1.7 11.3 8.2
MAI / QUASI MAI .. 65.1 63.6 63.5 63.4 63.8 64.6 69.3
NOM INDICA: . iinisisinimmmmormssmsereeesermees 4.8 4.1 4.1 4.1 37 3.7 6.6

38 AUDIPRESS AUTUNNO 2001



Lettori di quotidiani nei vari periodi

secondo: ¢ acquisti per la famiglia, spesa settimanale, frequenza punti vendita

Responsabili Acquisti

(valori assoluti x 1.000)

Lettori LETTORI DI QUOTIDIANI AUDIPRESS U
uotidiani idiani
na'l:lcompfesso :;ngg. 3$Jgiﬂni ?Ug;timi ﬁ“gﬂ?“,’ nell:lggm::?er;so
POPOLAZIONE 21967 16065 15956 15070 11998 7154 5902
ACQUISTI PER LA FAMIGLIA
TUTTO O QUASTTUTTO .oiiieiieeiecrereesnerennen s 16476 12056 11990 11313 8957 5313 4420
CIRCA DUE TERZI....... 2099 1591 1565 1489 1212 73 508
CIRCA LA META........ 2020 1543 1536 1441 1166 703 477
CIRCA UN TERZO ....... 470 337 336 325 259 164 132
NULLA O QUASI NULLA. 812 483 475 451 369 218 329
INON INDICA ..ottt ercinrse e ssisiis s ssassnes Y presm 90 53 53 50 35 25 a7
SPESA SETTIMANALE
FING A0 MILA LIRE i, s i i 1267 595 587 530 361 202 671
50 - 100 MILA LIRE...... 4790 2932 2912 2715 2060 1145 1859
100 - 200 MILA LIRE .... 7731 5939 5905 5555 4430 2607 1791
200 - 300 MILA LIRE ... 4872 3945 3927 3741 3055 1855 927
300 - 400 MILA LIE....... 1284 1101 1091 1054 892 560 183
OLTRE 400.000 LIRE ... 477 434 433 429 381 261 43
NON INDICA.....coosvrmrsassmrrerseremssnnesssesanssssesnnasssssnses 1547 1118 1099 1045 819 524 428
FREQUENZA PUNTI VENDITA
NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASL......oeeiieiieciienvsiniienienns 9231 6657 6612 6260 5069 2995 2574
1/2 VOLTE LA SETTIMANA, 5951 4395 4376 4127 3225 1953 1657
2/3VOLTE AL MESE........ 1450 1069 1064 1017 798 468 380
1 VOLTA AL MESE ... 900 726 718 677 528 N7 175
MAI / QUAST MAL.....ccooiiinniceiinn 4220 3070 3038 2846 2268 1346 1150
KON INDIGA: o i 215 148 148 144 111 75 67
SUPERMERCATI
TUTTI I GIOBNI O QUASI ..o 3250 2582 2563 2414 1920 1147 668
1/2 VOLTE LA SETTIMANA. 10788 8393 8334 7907 6382 3810 2395
2/3 VOLTE AL MESE........ 3238 2313 2303 2165 1685 1007 925
1 VOLTA AL MESE i iiiiiisaimiiiiie 1647 1080 1085 1019 792 AT77 557
MAI / QUAS] MALL....cocoererieraeregeesierssivanions 2814 1561 1546 1444 1129 658 1253
NOM INDICA ..o snse s 230 126 125 122 a0 55 104
IPERMERCATI
TUTTI | GIORNI O QUASI .....ciioierecieaiesiserisienes 242 176 174 170 142 94 66
1/2 VOLTE LA SETTIMANA. 3018 2548 2528 2393 1998 1228 469
ZRANOLTE AL MESE ... ssisbiiiiai 2966 2463 2452 2364 1962 1178 502
1 VOLTA AL MESE ....coiiiiiiiinriciiieseessinsssiiisenees 4399 3509 3497 3315 2669 1567 889
MAI/ QUASI MAI .. 10652 G966 6906 6454 4977 2933 3686
NON DO A . coiiamsimmmasm i i 691 402 400 374 251 155 289
DISCOUNT
TUTTI | GIORNI O QUASI .....cveviennirniisisissanmsiniees a3s 249 249 237 192 115 86
1/2 VOLTE LA SETTIMANA 2197 1716 1703 1599 1297 765 481
PRANVOLTE AL MESE .....commimsims sy ssnpssmsmns s 1862 1455 1449 1359 1046 607 407
1 VOLTA AL MESE ... 2320 1833 1825 1738 1375 790 488
MAL / QUASI MAI .. 14194 10132 10050 9493 7617 4586 4062
MOMN INDICA........comesinsnssonrassssnssssssssasicasnysssss sondsssna 1059 680 680 643 471 292 379
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Responsabili Acquisti

Lettori di quotidiani nei vari periodi

secondo: ¢ acquisti per la famiglia, spesa settimanale, frequenza punti vendita (percentuali di penetrazione)
Lettori LETTORI DI QUOTIDIANI AUDIPRESS Non lettori
bl bl Ultimi Ultimi Ultimi Giorno quotidiani
nel complesso 3 mesi 30 giomi 7 giorni medio nel complesso
POPOLAZIONE  100.0 73.1 72.6 68.6 54.6 326 26.9
ACQUISTI PER LA FAMIGLIA
TUTTO O QUASI TUTTO oo 100.0 73.2 72.8 68.7 54.4 32.2 26.8
CIRCA DUE TERZI.......... ... 100.0 75.8 74.6 70.9 57.7 34.8 24.2
CIRCA LA META....... 100.0 76.4 76.0 71.3 57.7 34.8 236
CIRCA UN TERZO ...... 100.0 71.9 By 69.2 55.1 34.9 28.1
NULLA O QUASI NULLA. 100.0 59.5 58.5 55.6 45.5 26.9 40.5
NON INDICA...........coeurneee 100.0 59.1 50.1 55.7 39.2 27.4 40.9
SPESA SETTIMANALE
FINO A 50 MILA LIRE ..o eenens 100.0 47.0 46.4 41.9 28.5 16.0 53.0
50 - 100 MILA LIRE ..... - 100.0 61.2 60.8 56.7 43.0 239 38.8
100 - 200 MILA LIRE ...ocvvvecvecce e, 100.0 76.8 76.4 71.9 57.3 37 232
200=300 MILA LIBE ;. siuismssezssmim s 100.0 81.0 80.6 76.8 62.7 38.1 19.0
300 - 400 MILA LIE....... . 100.0 85.8 84.9 82.1 69.4 436 14.2
OLTRE 400.000 LIRE .. 100.0 91.0 90.9 89.9 79.9 54,7 9.0
NON INDICA.......cooorevrminnieeseseeeeeriesescenennee 100.0 72.3 71.1 67.6 53.0 33.9 27.7
FREQUENZA PUNTI VENDITA
NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASI.......ccoevevcirinivrrvreenee 100.0 721 71.6 67.8 54.9 324 27.9
1/2 VOLTE LA SETTIMANA.. . 100.0 738 73.5 69.3 54.2 328 26.2
2/3 VOLTE AL MESE ........ 100.0 73.8 73.4 70.2 55.0 323 26.2
1 VOLTA AL MESE .... 100.0 80.6 79.8 75.1 58.6 35.2 19.4
MAI/ QUASI MAI.............. . 1000 72.8 72.0 67.4 53.7 31.9 27.2
NON INDICA.........cccomeeeicrinesrinnrnsessisnssesseesennee 100.0 68.7 68.7 66.9 51.7 34.7 31:3
SUPERMERCATI
TUTTI I GIORNI O QUASI.....covcceeieviniriseeee. 100.0 79.5 78.9 74.3 59.1 35.3 20.5
1/2 VOLTE LA SETTIMANA.. . 100.0 77.8 77.3 73.3 59.2 35.3 22
2IINOLTE Al MESE oy 100.0 71.4 714 66.9 52,0 31.1 28.6
1 VOLTA AL MESE ...oooovvieveteeeeeers e, 100.0 66.2 65.9 61.9 48.1 29.0 33.8
MAI/ QUASI MAI........ . 100.0 55.5 55.0 513 401 234 44.5
NON INDICA......oovmmmerieiecaericiiesroseeeeeseses s 100.0 54.7 54.3 53.0 39.1 23.7 45.3
IPERMERCATI
TUTTI | GIORNI O QUASI........coccveviciciiniinneiinin. 100.0 726 71.8 70.1 58.5 38.8 27.4
1/2 VOLTE LA SETTIMANA... e 100.0 84.4 83.8 79.3 66.2 40.7 15.6
2/3VOLTE AL MESE .....cooovercerceceerresieeeee e 100.0 83.1 82.7 79.7 66.1 39.7 16.9
1 VOLTA AL MESE ..... 100.0 79.8 795 75.4 60.7 35.6 20.2
MAI / QUASI MAI..... 100.0 65.4 64.8 60.6 46.7 27.5 34.6
NON INDICA.........ocovrrcrrrernnns 100.0 58.1 57.8 54.2 36.3 224 41.9
DISCOUNT
TUTTI I GIORNI O QUASI.......ooovrceeeeereeseneeins 100.0 74.4 74.4 70.9 57.5 34.2 256
1/2 VOLTE LA SETTIMANA.... 100.0 781 77.5 728 59.0 34.8 21.9
2BNOLTE BLMESE .orsmsmuasmsimsnimraic 100.0 78.1 77.8 73.0 56.2 326 21.9
TNOLTA AL MESE v i 100.0 79.0 786 74.9 50.3 34.0 21.0
MAI / QUASI MAL..... 100.0 714 70.8 66.9 53.7 32.3 28.6
NON INDICA......coovrrreeieeiresnsseessessescconennee 100.0 64.2 64.2 60.7 44.5 276 35.8
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R sabili Acquisti
Lettori di quotidiani nei vari periodi
secondo: ¢ acquisti per la famiglia, spesa settimanale, frequenza punti vendita (percentuali di composizione)
Lettori LETTORI DI QUOTIDIANI AUDIPRESS Non lettori
?"mid'am Ultimi Ultimi Ultimi Giorno guackant
nel complesso 3 mesi 30 giorni 7 glorni medic nel'compleszo
POPOLAZIONE  100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
ACQUISTI PER LA FAMIGLIA
TUTTO O QUASI TUTTO ... 75.0 75.0 75.1 75.1 74.7 74.3 74.9
CIRCA DUE TERZI....... 9.6 9.9 9.8 9.9 10.1 10.2 8.6
CIRCA LA META....... 9.2 9.6 9.6 9.6 9.7 9.8 8.1
CIRCA UN TERZO ....... 24 2.1 21 2.2 2.2 2.3 2.2
NULLA O QUASI NULLA. 3.7 3.0 3.0 3.0 3.1 3.1 5.6
NON INDICA ... 0.4 0.3 0.3 0.3 0.3 0.3 0.6
SPESA SETTIMANALE
FINO A 50 MILA LIBE -...ooooeeecreeeciniensiinisinnens 5.8 37 37 35 3.0 2.8 11.4
50 - 100 MILA LIRE..... 21.8 18.2 18.3 18.0 17.2 16.0 315
100 - 200 MILA LIRE.... 35.2 37.0 37.0 36.9 369 36.4 30.3
200 - 300 MILA LIRE..... 222 24.6 24.6 24.8 25.5 25.9 15.7
300 - 400 MILA LIE....... 58 6.9 6.8 7.0 7.4 7.8 a1
OLTRE 400.000 LIRE ... 22 2.7 2.7 2.8 3.2 3.6 0.7
NON INDICA ....otoovireisrrrierrssissensseesecssssssssseesennees 7.0 7.0 6.9 6.9 6.8 7.3 73
FREQUENZA PUNTI VENDITA
NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASL.......ccoomiiiinnisinsnsisnenns 42.0 414 414 41.5 422 41.9 43.6
1/2 VOLTE LA SETTIMANA. 27.1 27.4 27.4 27.4 26.9 27.3 26.4
2/3 VOLTE AL MESE ....... 6.6 6.7 6.7 6.8 6.7 6.5 6.4
1 VOLTA AL MESE ... 4.1 45 4.5 4.5 4.4 4.4 3.0
MAI 7 QUAS MALL.coivuiccciiiisiiiuivaciisssssiiiizs 19.2 19.1 19.0 18.9 18.9 18.8 19.5
NONINDIGA. .. ....o.oceoeesicsmiipssisssissssiossisssiiasisiz 1.0 0.9 0.9 1.0 0.9 1.0 1.1
SUPERMERCATI
TUTTI | GIORNI O QUAS....overrerereicrresccerecenaans 14.8 16.1 16.1 16.0 16.0 16.0 1.3
1/2 VOLTE LA SETTIMANA. 49.1 52.2 52.2 52.5 53.2 53.3 40.6
2/3 VOLTE AL MESE ....... 14.7 14.4 14.4 14.4 14.0 14.1 15.7
1 VOLTA AL MESE ... 7.5 6.8 6.8 6.8 6.6 6.7 9.4
MAI / QUASI MAI.. 12.8 9.7 9.7 9.6 9.4 9.2 21.2
NON INDICA ..o seeeetens s eees s 1.0 0.8 0.8 0.8 0.7 0.8 1.8
IPERMERCATI
TUTTEHGIGRNIL O QUASLc.cmnvnisinans 1.1 1.1 1.1 1.1 1.2 1.3 1.1
1/2 VOLTE LA SETTIMANA. 13.7 15.9 15.8 16.9 16.7 17.2 8.0
2/3 VOLTE AL MESE ... 135 15.3 15.4 15.7 16.3 16.5 8.5
1 VOLTA AL MESE ... 20.0 21.8 21.9 22.0 222 21.9 15.1
MAI / QUASI MAI.. 48.5 43.4 43.3 42.8 415 41.0 62.4
IO INDIGA it s cdeiiitibisvbiad st ovich 34 25 25 2.5 2.1 2.2 4.9
DISCOUNT
TUTTI | GIORNI O QUASIL.........coerereesisissnsnsasinnis 1.5 1.6 1.6 1.6 1.6 1.6 1.4
1/2 VOLTE LA SETTIMANA. 10.0 10.7 10.7 10.6 10.8 10.7 8.1
2/3 VOLTE AL MESE........ 8.5 91 9.1 9.0 8.7 85 6.9
1 VOLTA AL MESE ... 10.6 114 114 11.5 11.5 11.0 8.3
MAI / QUASI MAI.. 64.6 63.1 63.0 63.0 63.5 64.1 68.8
NON INDICA ..ot iesssieerensens s sensssneees 4.8 4.2 4.3 4.3 3.9 441 6.4
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LETTORI DI
PERIODICI
NEI VARI PERIODI

e Per Adulti, Uomini, Donne,
Responsabili Acquisti
secondo definizioni di lettura e
Acquisti per la famiglia,
Spesa settimanale,
Frequenza punti vendita



Adulti

Lettori di periodici nei vari periodi

secondo: » acquisti per la famiglia, spesa settimanale, frequenza punti vendita

(valori assoluti x 1.000)

LETTORI DI SETTIMANALI LETTORI DI MENSILI LETTORI DI PERIODICI
Totale Ultimi 3 mesi Numero medio Ultimi 12 mesi Numero medio Ultimi 3/12 mesi Numero medio
si no si no si no si no si no si no

POPOLAZIONE 49935 38997 (10938 | 24223 | 25712 | 34117 | 15818 | 23557 26378 | 42073 7862 | 32044 | 17891
ACQUISTI PER LA FAMIGLIA
TUTTO O QUASI TUTTO.................. 18976 14874 4102 9468 9508 | 12185 6791 8114 | 10862 | 15836 3140 | 11942 7034
CIRCA DUE TERZI....... 3663 2949 714 1828 1835 2523 1140 1762 1901 3127 536 2391 1272
CIRCA LA META .... 7052 5619 1433 3457 3595 4992 2060 3392 3660 6090 962 4591 2461
CIRCA UN TERZO......... 6753 5551 1202 3485 3268 5160 1593 3811 2042 5995 758 4768 1985
NULLA O QUASI NULLA . . 12838 9549 3289 5723 7115 8848 3990 6207 6631 10520 2318 8001 4837
NON INDICA:. .ot 653 454 199 261 392 409 244 270 383 504 149 352 301
SPESA SETTIMANALE
FINO A 50 MILA LIRE .......ccouirnnnnn. 1607 829 778 397 1210 564 1043 282 1325 918 689 529 1078
50 - 100 MILA LIRE...... 7908 5271 2637 2992 4916 4104 3804 2476 5432 573 2177 3929 3979
100 - 200 MILA LIRE .. 16446 13088 3358 8137 8309 | 11462 4984 7811 8635 | 14104 2342 | 10726 5720
200 - 300 MILA LIRE.. 11909 10104 1805 6528 5381 9097 2812 6469 5440 10836 1073 8557 3352
300 - 400 MILA LIE .... 3491 3021 470 1986 1505 2743 748 2074 1417 3194 297 2638 853
OLTRE 400.000 LIRE. w1186 1047 138 731 454 992 193 760 425 1117 68 945 240
NONINDIGA . cisebiisiniia 7390 5637 1753 3452 3938 5155 2235 3685 3705 6173 1217 4719 2671
FREQUENZA PUNTI VENDITA
NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASI..... 14721 11671 3050 7523 7198 9712 5009 6707 8014 12439 2282 9540 5181
1/2 VOLTE LA SETTIMANA .. 13062 10452 2610 6481 6581 9174 3888 6423 6639 11178 1884 8639 4423
2/3 VOLTE AL MESE.......... 4504 3589 915 2208 2296 3302 1202 2338 2166 3882 622 3021 1483
1 VOLTA AL MESE .. 3020 2425 585 1434 1586 2258 762 1562 1458 2626 394 1989 1031
MAI / QUASI MAI..... 13729 10264 3465 6220 7509 9168 4561 6196 7533 11294 2435 8388 5341
NON INDICA..........oveviee. 900 585 305 357 543 502 398 331 569 655 245 467 433
SUPERMERCATI
TUTTI | GIORNI O QUASL................ 5077 4361 716 2850 2227 3862 1215 2668 2409 4624 453 3613 1464
1/2 VOLTE LA SETTIMANA 20500 16821 3679 | 10761 9739 | 14646 5854 | 10351 | 10149 | 17965 2535 | 14001 6499
2/3VOLTE AL MESE........... 8147 6444 1703 3924 4223 5700 2447 3890 4257 6956 1191 5283 2864
1 VOLTA AL MESE ... 5022 3795 1227 2262 2760 3318 1704 2274 2748 4128 894 3090 1932
MAIL/ QUASI MAL............. .. 10339 7047 3292 4114 6225 6162 4177 4093 6246 7824 2515 5655 4684
NONINRICAL it 850 529 321 313 537 428 422 281 569 576 274 402 448
IPERMERCATI
TUTTI | GIORNI O QUASI............... 508 426 82 287 221 390 118 294 214 455 53 369 139
1/2 VOLTE LA SETTIMANA 6505 5617 888 3803 2702 5197 1308 3900 2605 5966 539 4943 1562
2/3VOLTE AL MESE............ 7264 6266 998 4134 3130 5702 1562 4246 3018 6682 582 5438 1826
1 VOLTA AL MESE ....... 10405 B636 1769 5555 4850 7722 2683 5459 4946 9262 1143 7288 3117
MAL/ QUASI MAI.......... . 23543 16943 6600 9830 13713 14209 9334 9106 14437 18488 5055 13182 10361
NONINBIGAL 2 st 1740 1110 600 613 1097 897 813 551 1159 1221 489 824 886
DISCOUNT
TUTTI | GIORNI O QUASL................ 604 486 118 337 267 436 168 296 308 527 77 399 205
1/2 VOLTE LA SETTIMANA 4105 3419 686 2205 1900 3011 1094 2168 1937 3629 476 2873 1232
2/3VOLTE AL MESE............. 3781 3180 601 2007 1774 2796 985 2003 1778 3385 396 2646 1135
1 VOLTA AL MESE .... 5046 4146 900 2582 2464 3707 1339 2541 2505 4447 599 3404 1642
MAIL / QUASI MAL.... 33783 25942 7841 16041 17742 22626 11157 15502 18281 28084 5699 | 21272 12511
NON INDICA.........ooviiriinrenns 2615 1824 791 1051 1564 1541 1074 1046 1569 2002 613 1450 1165
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Lettori di periodici nei vari periodi

secondo: ® acquisti per la famiglia, spesa settimanale, frequenza punti vendita

Adulti

(percentuali di penetrazione)

LETTORI DI SETTIMAMALI

LETTORI DI MENSILI

LETTORI DI PERIODICI

Totale Ultimi 3 mesi Numero medio Uitimi 12 mesi Mumero medio Ultimi 3/12 mesi Numero medio
si no si no si no si no si no si no

POPOLAZIONE 100.0 781 21.9 48.5 51.5 68.3 3.7 47.2 52.8 84.3 15.7 64.2 35.8
ACQUISTI PER LA FAMIGLIA
TUTTO © QUASI TUTTO ..o 100.0 78.4 21.6 49.9 50.1 64.2 35.8 42.8 57.2 83.5 16.5 62.9 37.1
CIRCA DUE TERZL......ccorouereesiniucsions 100.0 80.5 19.5 49.9 50.1 68.9 311 48.1 51.9 85.4 14.6 65.3 34.7
CIRCA LA META ...oooviiviiinieciirnnne 100.0 79.7 20.3 49.0 51.0 70.8 29.2 48.1 51.9 86.4 13.6 65.1 34.9
CIRCA UN TERZO ......ccoermnrrmnssnierans 100.0 Bz2.2 17.8 51.6 48.4 76.4 23.6 56.4 43.6 88.8 11.2 70.6 204
NULLA O QUASI NULLA ......ccoeevee 100.0 74.4 25.6 44.6 55.4 68.9 311 48.3 51.7 81.9 18.1 62.3 ar.7
NOB INDICR s issmsmaine. 10040 69.5 30.5 39.9 60.1 62.6 374 4.4 58.6 77.2 22.8 53.8 46.2
SPESA SETTIMANALE
FINO A 50 MILA LIRE .......ccocoevveeee. . 100.0 51.6 48.4 247 75.3 351 64.9 17.6 B2.4 57.1 42.9 329 67.1
50 - 100 MILA LIRE...coviiiianieciiinns 100.0 66.7 33.3 37.8 62.2 51.9 48.1 31.3 68.7 72.5 27.5 49.7 50.3
100 - 200 MILA LIRE.. e 100.0 79.6 20.4 495 50.5 69.7 30.3 47.5 52.5 85.8 14.2 65.2 348
200 - 300 MILA LIRE.. e 100.0 84.8 182 54.8 45.2 76.4 23.6 54.3 45.7 91.0 9.0 71.9 281
300 - 400 MILA LIE oo 100.0 86.5 13.5 56.9 4341 78.6 21.4 59.4 40.6 91.5 8.5 75.6 24.4
OLTRE 400.000 LIRE. e 100.0 88.4 116 61.7 38.3 83.7 16.3 64.1 35.9 94.3 5.7 79.7 20.3
NON INDICA......ccccovvicrriicicrriaane. 1000 76.3 23.7 46.7 53.3 69.8 30.2 49.9 50.1 83.5 16.5 63.9 361
FREQUENZA PUNTI VENDITA
NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASI... ............  100.0 79.3 20.7 511 48.9 66.0 34.0 45,6 54.4 84.5 16.5 64.8 35.2
1/2 VOLTE LA SETTIMANA . 100.0 80.0 20.0 49.6 50.4 70.2 208 49.2 50.8 85.6 14.4 66.1 33.9
2/3 VOLTE AL MESE.......... 100.0 79.7 20.3 49.0 51.0 73.3 26.7 51.9 48.1 86.2 13.8 67.1 329
1 VOLTA AL MESE ..... 100.0 80.3 19.7 47.5 52.5 74.8 25.2 51.7 48.3 87.0 13.0 65.9 344
MAI / QUASI MAI.... . 100.0 74.8 25.2 45.3 54.7 66.8 33.2 45.1 54.9 82.3 17.7 61.1 38.9
NON INDICA......oovcuiiianivnsiinnsninninns. 100,0 66.1 33.9 39.6 60.4 55.7 44.3 36.7 63.3 72.8 27.2 51.8 481
SUPERMERCATI :
TUTTI | GIORNI O QUASL...............  100.0 85.9 141 56.1 43.9 76.1 239 52.6 47.4 91.1 8.9 7.2 28.8
1/2 VOLTE LA SETTIMANA . 100.0 82.1 179 52.5 47.5 714 28.6 50.5 49.5 87.6 12.4 68.3 31.7
2/3 VOLTE AL MESE......... 100.0 79.1 209 48.2 51.8 70.0 30.0 47.7 52.3 85.4 14.6 64.8 352
1 VOLTA AL MESE ..... 100.0 75.6 24.4 45.0 55.0 66.1 33.9 45.3 54.7 82.2 17.8 61.5 38.5
MAI/ QUASI MAILL....ccocveienn .. 100.0 68.2 31.8 39.8 60.2 59.6 40.4 39.6 60.4 75.7 24.3 54.7 453
NN INDICA: iseesiisiaisisiisibaioniaris 100.0 62.3 37.7 36.8 63.2 50.4 49.6 33.1 66.9 67.7 32.3 47.2 52.8
IPERMERCATI
TUTTI | GIORNI O QUASI................ 83.7 16.3 56.4 43.6 76.7 23.3 579 421 89.5 10.5 72.6 27.4
1/2 VOLTE LA SETTIMANA . 86.3 13.7 58.5 41.5 79.9 20.1 59.9 40.1 91.7 8.3 76.0 24.0
2/3 VOLTE AL MESE............ " 86.3 13.7 56.9 43.1 78.5 21.5 58.5 41.5 92.0 8.0 74.9 25.1
1 MOLTA AL MESE i iwiviiciinticiii 83.0 17.0 534 46.6 74.2 25.8 52.5 47.5 89.0 11.0 70.0 30.0
MAIL/ QUASTE MAL..corviniinrnnnenineniees 72.0 28.0 41.8 58.2 60.4 39.6 38.7 61.3 78.5 215 56.0 44.0
NON INDICA: i picissersimssimsspnessnssnusans 64.9 351 35.8 64.2 52.5 47.5 32.2 67.8 71.4 28.6 48.2 51.8
DISCOUNT
TUTTI | GIORNI O QUASI......cccoenee 80.4 19.6 55.7 44.3 721 27.9 49.0 51.0 87.1 12.9 66.0 34.0
1/2 VOLTE LA SETTIMANA . i 83.3 16.7 53.7 46.3 73.3 26.7 52.8 47.2 88.4 11.6 70.0 30.0
HINVOLTE AL MESE . .c..qwisiziig 841 15.9 53.1 46.9 73.9 26.1 53.0 47.0 89.5 10.5 70.0 30.0
1 VOLTA AL MESE .... B2.2 17.8 51.2 48.8 73.5 26.5 50.4 49.6 88.1 11.9 67.5 325
MAI / QUASI MAIL.... " 76.8 23.2 47.5 52.5 67.0 33.0 45.9 54.1 83.1 16.9 63.0 37.0
NON INDICA.....ooviimiiiiiiiinienssinrinans 69.8 30.2 40.2 59.8 58.9 411 40.0 60.0 76.6 23.4 55.4 44.6
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Adulti

Lettori di periodici nei vari periodi

secondo: ® acquisti per la famiglia, spesa settimanale, frequenza punti vendita

(percentuali di composizione)

LETTORI DI SETTIMANALI LETTORI DI MENSILI LETTORI DI PERIODICI
Totale Ultimi 3 mesi Numero medio Ultimi 12 mesi Numero medio Uitimi 3/12 mesi Numero medio
si no si no si no si no si no si no

POPOLAZIONE 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
ACQUISTI PER LA FAMIGLIA
TUTTO O QUASI TUTTO 38.0 381 37.5 39.1 37.0 35.7 42.9 34.4 41.2 37.6 399 37.3 39.3
CIRCA DUE TERZI................ 7.3 7.6 6.5 7.5 ] 7.4 7.2 7.5 7.2 74 6.8 7.5 7.1
CIRCA LAMETA .....ooooe.o... 14.1 14.4 131 14.3 14.0 14.6 13.0 14.4 13.9 14.5 12.2 14.3 13.8
CIRCA UN TERZO.......... 13.5 14.2 11.0 14.4 12.7 151 10.1 16.2 11.2 14.2 9.6 14.9 111
NULLA O QUASI NULLA .. 25.7 24.5 30.1 236 27.7 25.9 25.2 26.3 25.1 25.0 285 25.0 27.0
NON INDICA... 1.3 1.2 1.8 1:1 1.5 1.2 1.5 1.1 1.5 1.2 1.9 1.1 1.7
SPESA SETTIMANALE
FINO A 50 MILA LIRE ......ccccoovvnnnn.. 3.2 241 74 1.6 47 1L 6.6 1.2 5.0 2.2 8.8 1.7 6.0
50 -100 MILA LIRE.... i 15.8 13.5 241 12.4 191 12.0 24.0 10.5 20.6 13.6 277 12.3 222
100 - 200 MILA LIRE... 329 33.6 30.7 33.6 32.3 33.6 31.5 33.2 327 33.5 29.8 33.5 32.0
200 - 300 MILA LIRE... 23.8 25.9 16.5 26.9 20.9 26.7 17.8 275 20.6 25.8 13.7 26.7 18.7
300 - 400 MILA LIE ... 7.0 7.7 4.3 8.2 59 8.0 4.7 8.8 54 7.6 3.8 8.2 4.8
OLTRE 400.000 LIRE .........cvvvenn.. 2.4 27 1.3 3.0 1.8 29 1.2 3.2 1.6 2.7 0.9 29 1.3
NON INDIGA: cccisiisisiommsisisisivrisassins 14.8 14.5 16.0 14.2 15.3 15.1 1414 15.6 14.0 14.7 15.5 14.7 14.9
FREQUENZA PUNTI VENDITA
NEGOZ| TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASL................ 29.5 29.9 27.9 311 28.0 28.5 31.7 285 30.4 29.6 28.0 29.8 29.0
1/2 VOLTE LA SETTIMANA ... 26.2 26.8 239 26.8 256 26.9 24.6 27.3 25.2 26.6 24.0 27.0 24.7
2/3VOLTE AL MESE............ 9.0 9.2 8.4 9.1 8.9 9.7 7.6 9.9 8.2 9.2 7.9 9.4 8.3
1 VOLTA AL MESE ... 6.0 6.2 5.4 59 6.2 6.6 4.8 6.6 5.5 6.2 5.0 6.2 5.8
MAI / QUASI MAI... 27.5 26.3 31.7 25.7 29.2 26.9 28.8 26.3 28.6 26.8 31.0 26.2 20.8
NON INDICA. ..o 1.8 1.5 2.8 1.5 2.1 1.5 25 1.4 2.2 1.6 3.1 1.6 2.4
SUPERMERCATI
TUTTI | GIORNI O QUASL................ 10.2 11.2 6.5 11.8 8.7 11.3 7.7 1.3 9. 11.0 58 11.3 8.2
1/2 VOLTE LA SETTIMANA 411 431 33.6 44.4 37.9 42.9 37.0 43.9 38.5 42.7 322 43.7 36.3
2/3VOLTE AL MESE............ 16.3 16.5 15.6 16.2 16.4 16.7 156 16.5 16.1 16.5 151 16.5 16.0
1 VOLTA AL MESE ... 10.1 9.7 11.2 9.3 10.7 9.7 10.8 9.7 10.4 9.8 11.4 9.6 10.8
MAI / QUASI MAI... 20.7 1841 30.1 17.0 24.2 18.1 264 17.4 23.7 18.6 32.0 17.6 26.2
NON INDICA........ 17 1.4 29 1.3 2.1 1.3 2.7 1.2 2.2 1.4 3.5 1.3 2.5
IPERMERCATI
TUTTI | GIORNI O QUASIL................ 1.0 1.1 0.8 1.2 0.9 1.1 0.7 1.2 0.8 11 0.7 1.2 0.8
1/2 VOLTE LA SETTIMANA . . 13.0 14.4 8.1 15.7 10.5 15.2 8.3 16.6 9.9 14.2 6.9 15.4 8.7
2/3 VOLTE AL MESE......... 4 14.5 16.1 9.1 171 12.2 16.7 99 18.0 11.4 15.9 7.4 17.0 10.2
1 VOLTA AL MESE ......c.ccoovvvnnne... 20.8 221 16.2 22.9 18.9 226 17.0 23.2 18.7 22.0 14.5 227 17.4
MAI/ QUASI MAL.......c.ocooeveiinnnn, 471 434 60.3 40.6 53.3 41.6 59.0 38.7 54.7 43.9 64.3 411 57.9
NON INDICA.......oveeeeeeeeorireeen. 3.4 2.8 5.5 2.5 4.3 2.6 5.1 2.3 4.4 2.9 6.2 2.6 5.0
DISCOUNT
TUTTI | GIORNI O QUASIL................ 1.2 1.2 11 1.4 1.0 13 1.1 1.3 1.2 1.3 1.0 1.2 1.1
1/2 VOLTE LA SETTIMANA . 4 8.2 8.8 6.3 9.1 7.4 8.8 6.9 9.2 7.3 8.6 6.1 9.0 6.9
2/3VOLTE AL MESE ..o 7.6 8.2 5.5 8.3 6.9 8.2 6.2 8.5 6.7 8.0 5.0 B.3 6.3
1 VOLTA AL MESE . 104 10.6 8.2 10.7 9.6 10.9 8.5 10.8 9.5 10.6 7.6 10.6 9.2
MAI/ QUASIMAL. ..o, 67.7 66.5 7.7 66.2 69.0 66.3 70.5 65.8 69.3 66.8 72.5 66.4 69.9
NOMN INDICA... s ssssmanissiniinssiocions 5.2 4.7 7.2 4.3 6.1 4.5 6.8 4.4 59 4.8 7.8 4.5 6.5
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Lettori di periodici nei vari periodi

secondo:  acquisti per la famiglia, spesa settimanale, frequenza punti vendita

Uomini

(valori assoluti x 1.000)

LETTORI DI SETTIMANALI LETTORI DI MENSILI LETTORI DI PERIODICI
Totale Ultimi 3 mesi Numero medio Ultimi 12 mesi Numero medio Ultimi 3/12 mesi Numero medio
si no si no si no si no si no si no

POPOLAZIONE 24022 17963 6059 | 10607 | 13415 | 16765 7257 | 11658 | 12364 | 19971 4051 | 14998 9024
ACQUISTI PER LA FAMIGLIA
TUTTO O QUASITUTTO ....oocvvvveee. 3610 2538 1072 1507 2103 2337 1273 1566 2044 2862 748 2107 1503
CIRCA DUE TERZI........ 1536 1196 340 715 821 1078 458 770 766 1291 245 989 547
CIRCA LA META .... 4332 3352 980 1990 2342 3060 1272 2067 2265 3712 620 2757 1575
CIRCA UN TERZO......... 4503 3568 935 2151 2352 3362 1141 2456 2047 3921 582 3031 1472
NULLA O QUASI NULLA .. . 9584 6988 2596 4066 5518 6628 2956 4599 4985 7828 1756 5860 3724
NON INDICA......occivimmammiimeniesinne 457 321 136 177 280 301 156 200 257 358 99 254 203
SPESA SETTIMANALE
FINO A 50 MILA LIRE... 556 288 268 130 426 232 324 118 438 326 230 185 3n
50 - 100 MILA LIRE...... 3251 2039 1212 1069 2182 1799 1452 1088 2163 2204 957 1555 1696
100 - 200 MILA LIRE..... 7641 5727 1914 3377 4264 5338 2303 3642 3999 6378 1263 4743 2808
200 - 300 MILA LIRE. 5739 4659 1080 2843 2896 4416 1323 3135 2604 5159 580 3950 1789
300 - 400 MILA LIE ....... . 1T 1422 289 890 821 1335 376 1023 688 1542 169 1269 442
OLTRE 400.000 LIBE ..c.ooovoveeereaenens 553 454 99 309 244 462 91 362 191 509 44 432 121
NON INBIGA . cmmmissmommrmmosrssns: 0T 3374 1197 1988 2583 3183 1388 2290 2281 3764 807 2864 1707
FREQUENZA PUNTI VENDITA
NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASI................ 4993 3766 1227 2282 271 3400 1593 2367 2626 4166 827 3118 1875
1/2 VOLTE LA SETTIMANA . 6086 4702 1384 2777 3309 4373 1713 3114 2972 5155 931 3946 2140
2/3 VOLTE AL MESE......... 2499 1921 578 1148 1351 1840 659 1334 1165 2125 374 1656 843
1 VOLTA AL MESE .... 1817 1396 421 794 1023 1345 472 934 883 1528 289 1153 664
MAI / QUASI MAI.... .. 8037 5788 2249 3372 4665 5463 2574 3677 4360 6563 1474 4814 3223
NON INDICA. ...t sennsenains 590 389 201 235 355 343 247 232 358 433 157 310 280
SUPERMERCATI
TUTTI | GIORNI O QUASIL................ 1554 1226 328 774 780 1120 434 768 786 1357 197 1013 541
1/2 VOLTE LA SETTIMANA . 8385 6580 1805 3987 4398 6110 2275 4346 4039 7244 1141 5541 2844
2/3 VOLTE AL MESE........ 4165 3208 957 1864 2301 3013 1152 2133 2032 3541 624 2708 1457
1 VOLTA AL MESE .... 2883 2129 754 1244 1639 1994 889 1403 1480 2362 521 1801 1082
MAI / QUASI MAI.... .. 6487 4466 2021 2529 3958 4220 2267 2801 3686 5077 1410 3660 2827
INON ANINEA: s s 547 354 193 210 337 309 238 207 340 390 157 276 271
IPERMERCATI
TUTTI | GIORNI O QUASI..........cc.... 216 179 37 109 107 170 46 121 95 198 18 150 66
1/2 VOLTE LA SETTIMANA . 2069 2457 512 1628 1341 2366 603 1787 1182 2690 279 2209 760
2/3 VOLTE AL MESE........ 3519 2927 592 1823 1696 2789 730 2109 1410 3206 313 2572 947
1 VOLTA AL MESE ... 5058 3991 1067 2452 2606 3796 1262 2709 2349 4409 649 3439 1619
MAL/ QUASI MALL.....cciinn .. 11369 7836 3533 4282 7087 7142 4227 4599 6770 8827 2542 6180 5189
NON INDIGA s sty 890 572 318 314 576 501 389 333 557 640 250 448 442
DISCOUNT
TUTTI | GIORNI O QUASL....cccvevene 225 169 56 117 108 164 61 113 112 191 34 146 79
1/2 VOLTE LA SETTIMANA ............. 1593 1240 353 761 832 1150 443 857 736 1375 218 1066 527
2/3 VOLTE AL MESE........ 1623 1325 298 800 823 1235 388 917 706 1439 184 1116 507
1 VOLTA AL MESE .......cococvvivvarnn. 2283 1795 488 1079 1204 1710 573 1189 1094 1977 306 1506 777
MAI/ QUAST MAL...ccovrrircirennnne. 16924 12493 4431 7305 9619 | 11650 5274 7983 8941 | 13933 2991 | 10389 6535
NON INDICA....coveeeevieirccesnisiesniann 1375 941 434 546 829 856 519 599 776 1056 319 773 602
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Uomini

Lettori di periodici nei vari periodi
secondo: ¢ acquisti per la famiglia, spesa settimanale, frequenza punti vendita

(percentuali di penetrazione)

LETTORI DI SETTIMANALI LETTORI DI MENSILI LETTORI DI PERIODICI
Totale Ultimi 3 mesi Numero medio Ultimi 12 mesi Numero medio Ultimi 3/12 mesi Numero medio
si no si no si no si no si no si no

POPOLAZIONE 100.0 74.8 25.2 44.2 55.8 69.8 30.2 48.5 51.5 831 16.9 62.4 37.6
ACQUISTI PER LA FAMIGLIA
TUTTO O QUASITUTTO.......co.c.o... 100.0 70.3 29.7 418 58.2 64.7 35.3 434 56.6 79.3 20.7 58.4 416
CIRCA DUE TERZI......... .. 100.0 779 221 46.6 53.4 70.2 29.8 50.1 49.9 841 15.9 64.4 35.6
CIRCA LA META ..... 100.0 77.4 22.6 45.9 54.1 70.6 294 47.7 52.3 B5.7 14.3 63.6 36.4
CIRCA UN TERZO.......... 100.0 79.2 20.8 47.8 52.2 74.6 254 54.5 455 87.1 12.9 67.3 32.7
NULLA O QUASI NULLA .. .. 100.0 729 27.1 424 57.6 69.2 308 48.0 52.0 81.7 18.3 61.1 389
NON INDICA.. ..coccmsissesinniz icsovisinnn 100.0 70.3 28.7 38.8 61.2 65.8 34.2 43.9 56.1 78.3 21.7 55.5 44.5
SPESA SETTIMANALE
FINO A 50 MILA LIRE...........cceeroe... 100.0 51.8 48.2 234 76.6 4.7 58.3 21.2 78.8 58.7 41.3 33.3 66.7
50 - 100 MILA LIRE.... 100.0 62.7 37.3 329 67.1 55.3 44,7 335 66.5 70.5 295 47.8 52.2
100 - 200 MILA LIRE... 100.0 75.0 25.0 44.2 55.8 69.9 30.1 47.7 52.3 835 16.5 62.1 379
200 - 300 MILA LIRE... 100.0 81.2 18.8 495 50.5 76.9 231 54.6 45.4 89.9 10.1 68.8 31.2
300 - 400 MILA LIE ..... 100.0 83.1 16.9 52.0 48.0 78.0 22.0 59.8 40.2 901 9.9 74.2 258
OLTRE 400.000 LIRE .. e 100.0 82.1 17.9 56.0 44.0 83.5 16.5 65.4 34.6 91.9 8.1 78.1 21.9
NON INEHEA. ....oommscmsssmmamms 100.0 73.8 26.2 435 56.5 69.6 30.4 50.1 49.9 82.3 17.7 62.7 37.3
FREQUENZA PUNTI VENDITA
NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASLI................ 100.0 754 246 457 54.3 68.1 31.9 47.4 52.6 83.4 16.6 62.4 37.6
1/2 VOLTE LA SETTIMANA ... .. 100.0 77.3 227 45.6 54.4 71.9 28.1 51.2 48.8 84.7 15.3 64.8 35.2
2/3 VOLTE AL MESE........... 100.0 76.8 23.2 459 54.1 73.6 26.4 53.4 46.6 85.1 14.9 66.3 337
1 VOLTA AL MESE ... 100.0 76.8 23.2 43.7 56.3 74.0 26.0 514 48.6 841 159 63.4 36.6
MAI / QUASI MAL.. .. 100.0 72.0 28.0 42.0 58.0 68.0 32.0 45.7 54.3 81.7 18.3 59.9 401
NON INDICA.....c.ccoeireeeeeeene. 100.0 66.0 34.0 39.8 60.2 58.2 41.8 39.3 60.7 734 26.6 52.6 47 .4
SUPERMERCATI
TUTTI | GIORNI O QUASI... 100.0 789 211 49.8 50.2 721 27.9 49.4 50.6 87.3 12.7 65.2 34.8
1/2 VOLTE LA SETTIMANA 100.0 78.5 215 47.5 525 729 271 51.8 48.2 86.4 13.6 66.1 33.9
2/3 VOLTE AL MESE............ 100.0 77.0 23.0 44.7 55.3 72.3 27.7 51.2 48.8 85.0 15.0 65.0 35.0
1 VOLTA AL MESE ... 100.0 738 26.2 431 56.9 69.2 308 48.7 51.3 81.9 18.1 62.5 37.5
MAI / QUASI MAL... 100.0 68.8 31.2 39.0 61.0 65.0 35.0 43.2 56.8 78.3 21.7 56.4 43.6
NON INDICA................. 100.0 64.8 35.2 38.4 61.6 56.5 43.5 37.9 62.1 71.3 28.7 50.5 49.5
IPERMERCATI
TUTTI | GIORNI O QUASL................ 100.0 829 171 50.2 49.8 78.7 21.3 55.8 44.2 91.6 8.4 69.3 30.7
1/2 VOLTE LA SETTIMANA .. 100.0 828 17.2 54.8 452 79.7 20.3 60.2 39.8 90.6 9.4 74.4 256
2/3 VOLTE AL MESE........... 100.0 83.2 16.8 51.8 48.2 79.3 20.7 59.9 40.1 91.1 8.9 73.1 26.9
1 VOLTA AL MESE ... 100.0 78.9 21.1 48.5 51.5 75.1 24.9 53.6 46.4 87.2 12.8 68.0 32.0
MAI / QUASI MAL..... .. 100.0 68.9 31.1 37.7 62.3 62.8 37.2 40.5 59.5 77.6 224 54.4 45.6
NON INDICA.....cooreiraeeeerenns 100.0 64,2 35.8 35.3 64.7 56.3 43.7 374 62.6 71.9 28.1 50.3 49.7
DISCOUNT
TUTTI | GIORNI O QUASL................ 100.0 75.3 24.7 52.1 47.9 731 26.9 50.3 49.7 84.9 16.1 65.0 35.0
1/2 VOLTE LA SETTIMANA . .. 100.0 77.8 222 47.7 52.3 72.2 27.8 53.8 46.2 86.3 13.7 66.9 331
2/3 VOLTE AL MESE........ 100.0 81.6 18.4 49.3 50.7 76.1 239 56.5 43.5 88.7 11.3 68.8 31.2
1 VOLTA AL MESE .... 100.0 78.6 214 47.3 52.7 74.9 25.1 52.1 47.9 86.6 13.4 66.0 34.0
MAI/ QUASI MAL.... .. 100.0 73.8 26.2 43.2 56.8 68.8 31.2 47.2 52.8 82.3 17.7 61.4 38.6
NON INDICA.....coeeeeerireeeeeeene 100.0 68.5 31.5 39.7 60.3 62.3 37.7 43.6 56.4 76.8 23.2 56.3 43.7
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Lettori di periodici nei vari periodi

secondo: ¢ acquisti per la famiglia, spesa settimanale, frequenza punti vendita

Uomini

(percentuali di composizione)

LETTORI DI SETTIMANALI

LETTORI DI MENSILI

LETTORI DI PERIODICI

Totale Ultimi 3 mes| Numero medio Ultimi 12 mesi Numero medio Ultimi 3/12 mesi Numero medio
si no si no si no si no sl no s no

POPOLAZIONE 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
ACQUISTI PER LA FAMIGLIA
TUTTO O QUASI TUTTO ..ovenriiranes 15.0 14.1 17.7 14.2 15.7 13.9 17.6 13.4 16.5 14.3 18.5 14.0 16.7
CIRCA DUE TERZL....... . 6.4 6.7 5.6 6.7 6.1 6.4 6.3 6.6 6.2 6.5 6.0 6.6 6.1
CIRCA LA META ....... 18.0 18.7 16.2 18.8 17.5 18.3 17.5 17.7 18.3 18.6 16.3 18.4 17.5
CIRCA UN TERZO ....... 18.7 19.8 15.4 203 17.5 201 15.7 211 16.6 19.6 14.4 20.2 16.3
NULLA O QUASI NULLA . W 399 38.9 42.8 38.3 MA 39.5 40.7 39.5 40.3 39.2 43.4 391 41.3
MNON INDICA. ...ooiimienirnnnrrsnnsssenes 1.9 1.8 2.2 1.7 241 1.8 22 7 2.1 1.8 2.4 1.7 2.3
SPESA SETTIMANALE
FINO A 50 MILA LIBE.......cooocinniins 23 1.6 4.4 1.2 3.2 14 4.5 1.0 3.5 1.6 57 1.2 4.1
50 - 100 MILA LIRE.........cocornvricninnne 13.5 11.4 20.0 10.1 16.3 10.7 20.0 9.3 17.5 .5 236 104 18.8
100 - 200 MILA LIRE.... 31.8 31.9 316 3.8 31.8 ns 31.7 Nz 32.3 31.9 3.2 316 32.1
200 - 300 MILA LIRE. 23.9 259 17.8 26.8 21.6 26.3 18.2 26.9 211 25.8 14.3 26.3 19.8
300 - 400 MILA LIE ...... 74 7.9 4.8 8.4 6.1 8.0 52 8.8 56 7.7 4.2 8.5 4.9
OLTRE 400.000 LIRE 2.3 25 1.6 29 1.8 2.8 1.3 341 1.5 2.5 1.1 2.9 1.3
NON INDICA.......cccoee. 19.0 18.8 19.8 18.7 19.3 19.0 19.1 19.6 18.4 18.8 19.9 19.1 18.9
FREQUENZA PUNTI VENDITA
NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASI.......ccvneee 20.8 21.0 20.2 21.5 202 20.3 22.0 20.3 21.2 20.9 20.4 208 20.8
1/2 VOLTE LA SETTIMANA 25.3 26.2 228 26.2 24.7 26.1 23.6 26.7 24.0 25.8 23.0 26.3 23.7
2/3 VOLTE AL MESE........... 10.4 10.7 9.5 10.8 101 11.0 9.1 1.4 9.4 10.6 9.2 11.0 9.3
1 VOLTA AL MESE .... 7.6 7.8 7.0 7.5 7.6 8.0 6.5 8.0 71 7.7 74 7.7 74
MAI / QUASI MAL... 5 335 32.2 371 318 348 32.6 35.5 31.5 35.3 329 36.4 3241 357
MON INDICA.......ovivssinibaivinninasnsiins 25 22 33 2.2 26 2.0 3.4 2.0 2.9 2.2 39 21 31
SUPERMERCATI
TUTTI I GIORNI O QUASL.......ccn.... 6.5 6.8 54 7.3 5.8 6.7 6.0 6.6 6.4 6.8 4.9 6.8 6.0
1/2 VOLTE LA SETTIMANA .... - 34.9 36.6 298 376 328 36.4 314 37.3 32.7 36.3 28.2 36.9 315
2/3 VOLTE AL MESE........... 17.3 17.8 15.8 176 17.2 18.0 15.9 18.3 16.4 17.7 15.4 18.1 16.2
1 VOLTA AL MESE .... 12.0 119 124 1.7 12.2 119 12.3 12.0 12.0 11.8 129 12.0 12.0
MAI / QUASI MAI... 5 27.0 24.9 334 23.8 29.5 25.2 3.2 24.0 29.8 254 34.8 24.4 3.3
NON INDIGA,. ccvmiossamssrmssscraamanyenss 23 2.0 3.2 2.0 25 1.8 33 1.8 2.7 2.0 39 1.8 3.0
IPERMERCATI
TUTT! | GIORNI O QUASI... 0.9 1.0 0.6 1.0 0.8 1.0 0.6 1.0 0.8 1.0 0.4 1.0 0.7
1/2 VOLTE LA SETTIMANA 12.4 13.7 B85 15.3 10.0 141 8.3 15.3 9.6 13.5 6.9 14.7 8.4
2/3VOLTE AL MESE........... 14.6 16.3 9.8 17.2 12.6 16.6 101 181 114 16.1 7.7 171 10.5
1 VOLTA AL MESE ... 211 22.2 17.6 2341 19.4 226 17.4 23.2 19.0 221 16.0 229 17.9
MAI / QUASI MAL... 47.3 43.6 58.3 40.4 528 42.6 58.2 39.5 54.8 44.2 62.8 41.2 57.5
MNON INDICA....... 3.7 32 53 3.0 4.3 3.0 54 2.9 4.5 3.2 6.2 3.0 4.9
DISCOUNT
TUTTI | GIORNI O QUASL.......ccvev.e. 0.9 0.9 0.9 1 0.8 1.0 0.8 1.0 0.9 1.0 0.8 1.0 0.9
1/2 VOLTE LA SETTIMANA . 6.6 6.9 58 7.2 6.2 6.9 6.1 7.4 6.0 6.9 5.4 7.1 5.8
2/3 VOLTE AL MESE........... - 6.8 7.4 4.9 7.5 6.1 74 5.4 7.9 57 7.2 4.5 7.4 5.6
1 VOLTA AL MESE ... 9.5 10.0 8.0 10.2 9.0 10.2 7.9 10.2 8.8 9.9 7.5 10.0 8.6
MAI / QUASI MAL......cciiiniinnin 70.5 69.5 731 68.9 .7 69.5 72.7 68.5 723 69.8 73.8 69.3 72.4
NON INDICA..........coiccneriissvnanisnsiaes 5.7 52 7.2 51 6.2 5.1 71 5.1 6.3 53 79 b2 6.7
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Donne

Lettori di periodici nei vari periodi

secondo: ® acquisti per la famiglia, spesa settimanale, frequenza punti vendita

(valori assoluti x 1.000) .

LETTORI DI SETTIMANALI LETTORI DI MENSILI LETTORI DI PERIODICI
Totale Ultimi 3 mesi Numero medio Ultimi 12 mesi Numero medio Ultimi 3/12 mesi Numero medio
si na sl no si no si no si no si no

POPOLAZIONE 25913 21034 4879 | 13616 | 12297 | 17352 8561 | 11899 | 14014 | 22102 3811 | 17046 8867
ACQUISTI PER LA FAMIGLIA
TUTTO O QUASITUTTO.................. 15365 12335 3030 7961 7404 9849 5516 6548 8817 | 12975 2390 9835 5530
CIRCA DUE TERAZI.......... 2128 1753 375 1113 1015 1445 683 992 1136 1836 292 1402 726
CIRCA LA META ...... 2720 2267 453 1467 1253 1932 788 1326 1394 2379 341 1834 886
CIRCA UNTERZO... ; 2249 1984 265 1335 914 1798 451 1355 894 2074 175 1737 512
NULLA O QUASI NULLA - 3254 2561 693 1658 1596 2220 1034 1608 1646 2693 561 2141 1113
NON INDICA. ... 196 133 63 83 113 108 88 70 126 146 50 98 98
SPESA SETTIMANALE
FINO A 50 MILA LIRE .......cocuiiannenn, 1051 541 510 267 784 332 719 164 887 591 460 344 707
50 - 100 MILA LIRE...........coovevenns 4657 3232 1425 1923 2734 2305 2352 1387 3270 3437 1220 2375 2282
100 - 200 MILA LIRE.... 8805 7362 1443 4759 4046 6124 2681 4169 4636 7726 1079 5983 2822
200 - 300 MILA LIRE.... 6170 5445 725 3685 2485 4681 1489 3333 2837 5677 493 4607 1563
300 - 400 MILA LIE ...... 1779 1599 180 1096 683 1408 37 1051 728 1652 127 1369 410
OLTRE 400.000 LIRE... 632 593 39 422 210 530 102 399 233 609 23 513 119
NON INDICA............. 2819 2263 556 1464 1355 1972 847 1395 1424 2410 409 1855 964
FREQUENZA PUNTI VENDITA
NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASI............... 9728 7905 1823 5241 4487 6312 3416 4340 5388 8272 1456 6422 3306
1/2 VOLTE LA SETTIMANA 6976 5750 1226 3704 3272 4801 2175 3309 3667 6023 953 4692 2284
2/3VOLTE AL MESE........... 2004 1668 336 1060 944 1462 542 1005 999 1756 248 1365 639
1 VOLTA AL MESE ... 1203 1029 174 640 563 914 289 628 575 1098 105 837 366
MAI / QUASI MAL... wi 5692 4476 1216 2849 2843 3705 1987 2519 3173 4730 962 3574 2118
NON INDICA........ccooerriiriiriecnns 310 206 104 122 188 158 162 99 211 223 87 157 153
SUPERMERCATI
TUTTI | GIORNI O QUASI................ 3523 3134 389 2076 1447 2743 780 1900 1623 3266 257 2600 923
1/2 VOLTE LA SETTIMANA . 12114 10241 1873 6774 5340 8536 3578 6005 6109 | 10721 1393 8461 3653
2/3 VOLTE AL MESE........ 3982 3236 746 2060 1922 2687 1295 1757 2225 3415 567 2575 1407
1 VOLTA AL MESE ... 2139 1666 473 1018 1121 1325 814 871 1268 1766 373 1289 850
MAL / QUASI MAL.... . 3851 2582 1269 1585 2266 1942 1909 1292 2559 2748 1103 1996 1855
NON INDICA........coomemvrereriirrrrenns 303 175 128 103 200 120 183 74 229 186 117 125 178
IPERMERCATI
TUTTI | GIORNI O QUASI................ 292 246 46 178 114 219 73 174 118 257 35 219 73
1/2 VOLTE LA SETTIMANA . 3536 3160 376 2176 1360 2831 705 2113 1423 3275 261 2734 802
2/3 VOLTE AL MESE......... e 3745 3339 406 2311 1434 2912 833 2137 1608 3475 270 2867 878
1VOLTA ALMESE ... 5347 4644 703 3104 2243 3925 1422 2750 2597 4853 494 3848 1499
MAL/ QUAST MAL....oooornieeean. 12174 9107 3067 5549 6625 7067 5107 4507 7667 9661 2513 7002 5172
NON INDICA.................. 820 538 282 299 521 396 424 219 601 580 240 376 444
DISCOUNT
TUTTI | GIORNI O QUASI................ 380 N7 63 220 160 271 109 183 197 336 44 253 127
1/2 VOLTE LA SETTIMANA .. 2512 2179 333 1444 1068 1861 651 1311 1201 2254 258 1807 705
2/3VOLTE AL MESE......... 2158 1855 303 1207 951 1561 597 1086 1072 1945 213 1530 628
1 VOLTA AL MESE ..... 2764 2351 413 1503 1261 1998 766 1352 1412 2470 294 1898 866
MAI/ QUASI MAIL........... ... 16860 13449 3411 8736 8124 | 10976 5884 7519 9341 | 14151 2709 | 10883 5977
NON INDICA.....iivismmsnainissiininsmsnanen 1240 883 357 505 735 685 555 447 793 946 294 676 564
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Lettori di periodici nei vari periodi

secondo: ¢ acquisti per la famiglia, spesa settimanale, frequenza punti vendita

Donne

(percentuali di penetrazione)

LETTORI DI SETTIMANALI

LETTORI DI MENSILI

LETTORI DI PERIODICI

Totale Ultimi 3 mesi Numero medio Ultimi 12 mesi Mumero medio Ultimi 3/12 mesi Numero medio
si no si no si no si no si no si no
POPOLAZIONE 100.0 81.2 18.8 52.5 47.5 67.0 33.0 45.9 54.1 85.3 14.7 65.8 34.2
ACQUISTI PER LA FAMIGLIA
TUTTO O QUASI TUTTO ..o 100.0 80.3 19.7 51.8 48.2 64.1 35.9 42.6 57.4 84.4 15.6 64.0 36.0
CIRCA DUE TERZI......... ... 100.0 824 17.6 52.3 47.7 67.9 a3z 46.6 534 B86.3 13.7 65.9 341
CIRCA LA META .... 100.0 834 16.6 53.9 46.1 71.0 29.0 48.7 51.3 B7.4 126 67.4 326
CIRCA UN TERZO.......... 100.0 88.2 11.8 50.3 40.7 79.9 2041 60.2 39.8 922 7.8 77.2 228
NULLA O QUASI NULLA .. ... 100.0 78.7 21.3 50.9 491 68.2 31.8 49,4 50.6 82.7 17.3 65.8 34.2
NON INDICA.........cooviveiermecesrnsseannns. 100.0 67.8 32.2 42.4 57.6 55.1 449 35.7 64.3 74.4 25.6 49.9 50.1
SPESA SETTIMANALE
FINO A 50 MILALIRE ....ccoveieeveveeee. 100.0 51.5 48.5 25.4 74.6 31.5 68.5 15.6 844 56.2 43.8 32.7 67.3
50 - 100 MILA LIRE... 100.0 69.4 30.6 41.3 58.7 49.5 50.5 298 70.2 73.8 26.2 51.0 49.0
100 - 200 MILA LIRE.. 100.0 83.6 16.4 541 45.9 69.5 30.5 473 52.7 87.8 12.2 67.9 321
200 - 300 MILA LIRE.. 100.0 B8.2 11.8 59.7 40.3 75.9 241 54.0 46.0 92.0 8.0 74.7 253
300 - 400 MILA LIE .... 100.0 89.8 10.2 61.6 38.4 791 20.9 59.1 40.9 92.8 7.2 76.9 23.1
OLTRE 400.000 LIRE. ... 100.0 93.9 6.1 66.7 33.3 83.9 16.1 63.1 36.9 96.3 3.7 81.2 18.8
NON INDICA......ccccocvimimmmnimsnisinis 100.0 80.3 19.7 51.9 48.1 70.0 30.0 49.5 50.5 85.5 14.5 65.8 34.2
FREQUENZA PUNTI VENDITA
NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI © QUASI................ 100.0 81.3 18.7 539 46.1 64.9 35.1 44.6 55.4 85.0 15.0 66.0 34.0
1/2 VOLTE LA SETTIMANA .. 100.0 824 17.6 53.1 46.9 68.8 31.2 47.4 52.6 86.3 13.7 67.3 32.7
2/3 VOLTE AL MESE............. 100.0 83.2 16.8 52.9 471 729 271 50.1 49.9 B87.6 12.4 68.1 31.9
1 VOLTA AL MESE ..... 100.0 85.5 14.5 53.2 46.8 76.0 24.0 52.2 47.8 91.3 8.7 69.6 304
MAI / QUASI MAI.... ... 1000 78.6 21.4 50.0 50.0 65.1 34.9 44.3 55.7 83.1 16.9 62.8 37.2
NON INDICA......cccovvimrirnernieseirneee. 1000 66.4 33.6 394 60.6 511 48.9 3.8 68.2 71.8 28.2 50.5 49.5
SUPERMERCATI
TUTTI | GIORNI O QUASI............... 100.0 89.0 11.0 58.9 411 77.9 221 53.9 46.1 92.7 7.3 73.8 26.2
1/2 VOLTE LA SETTIMANA ............. 100.0 845 15.5 559 441 70.5 29.5 49.6 50.4 88.5 11.5 69.8 30.2
2/3VOLTE AL MESE......cccccoiininnnnn 100.0 81.3 18.7 51.7 48.3 67.5 325 441 55.9 85.8 14.2 64.7 35.3
1 VOLTA AL MESE . 100.0 77.9 221 47.6 52.4 61.9 38.1 40.7 59.3 825 17.5 60.3 39.7
MAI/ QUASI MAI.... . 100.0 67.0 33.0 41.2 58.8 50.4 49.6 336 66.4 71.3 28.7 51.8 48.2
MON INDICA.......oooearrenmrnnnrrrsinsnnns 100.0 57.8 42.2 338 66.2 39.5 60.5 24.3 7587 61.3 38.7 41.3 58.7
IPERMERCATI
TUTTI | GIOBNI O QUASI................  100.0 84.4 15.6 61.0 39.0 75.1 24.9 59.4 40.6 879 121 75.0 25.0
1/2 VOLTE LA SETTIMANA ............. 100.0 89.4 10.6 61.5 38.5 B80.1 19.9 59.7 40.3 926 74 77.3 227
2/3VOLTE AL MESE......ccccorvvirnnninens 100.0 89.1 10.9 61.7 38.3 77.8 22.2 571 429 92.8 fr 76.5 23.5
1 VOLTA AL MESE .......ccocoeninrnnninne 100.0 86.9 1341 58.0 42.0 734 26.6 51.4 48.6 90.8 9.2 72.0 28.0
MAL S QUAST MAL oo 100.0 74.8 252 45,6 54.4 58.1 419 37.0 63.0 79.4 20.6 57.5 42.5
MON INDICA. ...coviainmimimsinssssisssnnsnns 100.0 65.6 34.4 36.5 63.5 48.4 51.6 26.7 733 70.8 29.2 459 541
DISCOUNT
TUTTI | GIORNI O QUASI.......cco..... 1000 83.5 16.5 57.9 421 714 286 48.3 51.7 B8.4 11.6 66.6 33.4
1/2 VOLTE LA SETTIMANA ............. 100.0 B6.8 13.2 57.5 425 741 259 52.2 47.8 89.7 103 719 281
2/3VOLTE AL MESE......cccoveemrveerneas 100.0 85.9 141 55.9 441 72.3 27.7 50.3 49.7 901 9.9 70.9 291
1 VOLTA AL MESE ....cooevieemsuossvesannns 100.0 85.1 14.9 54.4 45.6 72.3 2.7 48.9 51.1 B89.4 106 68.7 31.3
MAL S QUAST MAL ..ot 100.0 79.8 20.2 51.8 48.2 65.1 34.9 44.6 55.4 83.9 16.1 64.6 35.4
NON INDICA......cocoiiiin s 100.0 71.2 28.8 40.7 59.3 55.2 44.8 36.0 64.0 76.3 23.7 54.5 45.5
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Donne

Lettori di periodici nei vari periodi

secondo:  acquisti per la famiglia, spesa settimanale, frequenza punti vendita

(percentuali di composizione)

LETTORI DI SETTIMANALI LETTORI DI MENSILI LETTORI DI PERIODICI
Totale Ultimi 3 mesi Numero medio Ultimi 12 mesi Numero medio Ultimi 3/12 mesi MNumero medio
si no si no si no si no si no si no

POPOLAZIONE 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
ACQUISTI PER LA FAMIGLIA
TUTTO O QUASITUTTO.................. 59.3 58.6 62.1 58.5 60.2 56.8 64.4 55.0 62.9 58.7 62.7 57.7 62.4
CIRCA DUE TERZI......... e 8.2 8.3 7.7 8.2 8.3 8.3 8.0 8.3 8.1 8.3 7.7 8.2 8.2
CIRCA LA META ..... 10.5 10.8 9.3 10.8 10.2 1.4 9.2 1.1 10.0 10.8 9.0 10.8 10.0
CIRCA UN TERZO .. 8.7 9.4 5.4 9.8 7.4 104 5.3 11.4 6.4 9.4 4.6 10.2 5.8
NULLA O QUASI NULLA .. 12.6 12.2 14.2 12.2 13.0 12.8 121 13.5 11.7 12.2 14.7 12.6 126
NON INDICA.......ccoeeerereeiceeieeceen 0.8 0.6 1.3 0.6 0.9 0.6 1.0 0.6 0.9 0.7 1.3 0.6 1.1
SPESA SETTIMANALE
FINO A 50 MILALIRE .........coooooec.... 4.1 26 10.5 2.0 6.4 1.9 8.4 1.4 6.3 27 1241 2.0 8.0
50 - 100 MILA LIRE.........uoorveeee.. 18.0 15.4 29.2 14.1 22.2 13.3 275 11.7 23.3 15.6 32.0 13.9 257
100 - 200 MILA LIRE... 34.0 35.0 29.6 35.0 329 353 31.3 35.0 331 35.0 28.3 35.1 31.8
200 - 300 MILA LIRE... 23.8 25.9 14.9 271 20.2 27.0 17.4 28.0 20.2 25.7 12.9 27.0 17.6
300 - 400 MILA LIE ..... 6.9 7.6 3.7 8.1 5.6 8.1 4.3 8.8 52 7.5 3.3 8.0 4.6
OLTRE 400.000 LIRE .. 2.4 2.8 0.8 3.1 1.7 3.1 1.2 3.3 1.7 2.8 0.6 3.0 1.3
NON INDICA................ 10.9 10.8 114 10.7 11.0 11.4 9.9 11.7 10.2 10.9 10.7 10.9 10.9
FREQUENZA PUNTI VENDITA
NEGOZI TRADIZIONALI p
TUTTI | GIORNI O QUASI................ 37.5 37.6 374 38.5 36.5 36.4 39.9 36.5 384 374 38.2 37.7 37.3
1/2 VOLTE LA SETTIMANA 26.9 27.3 251 27.2 26.6 277 254 27.8 26.2 27.2 25.0 27.5 25.8
2/3VOLTE AL MESE.......... 7.7 7.9 6.9 7.8 7T 8.4 6.3 8.4 71 7.9 6.5 8.0 7.2
1 VOLTA AL MESE ... ; 4.6 4.9 3.6 4.7 4.6 53 3.4 53 4.1 5.0 2.8 4.9 41
MALI / QUASI MAI.. 22.0 21.3 24.9 20.9 231 214 23.2 21.2 226 21.4 25.2 21.0 23.9
NON INDICA........ccoeciciericirirnnn. 1.2 1.0 21 0.9 1.5 0.9 1.8 0.8 15 1.0 2.3 0.9 1.7
SUPERMERCATI
TUTTI | GIORNI O QUASI............... 13.6 14.9 8.0 15.2 11.8 15.8 9.1 16.0 1.6 14.8 6.7 15.2 104
1/2 VOLTE LA SETTIMANA ............. 46.8 48.7 384 49.8 43.4 49,2 41.8 50.5 43.6 48.5 36.6 49.6 41.2
2/3 VOLTE AL MESE........... 15.4 15.4 15.3 151 15.6 15.5 15.1 14.8 15.9 15.5 14.9 15.1 15.9
1 VOLTA AL MESE ... 8.3 7.8 8.7 T.5 9.1 7.6 9.5 7.3 9.1 8.0 9.8 7.6 9.6
MAI 7/ QUASI MAL... . 14.9 12.3 26.0 11.6 18.4 11.2 22.3 10.9 18.3 12.4 29.0 1.7 20.9
NON INDICA........oovvieererieeverainns 1.2 0.8 2.6 0.8 1.6 0.7 2.1 0.6 1.6 0.8 3.1 0.7 2.0
IPERMERCATI
TUTTI | GIORNI O QUASI... 1.1 1.2 0.9 1.3 0.9 1.3 0.8 1.5 0.8 1.2 0.9 1.3 0.8
1/2 VOLTE LA SETTIMANA . 13.6 15.0 7.7 16.0 1.1 16.3 8.2 17.8 10.2 14.8 6.8 16.0 9.0
2/3 VOLTE AL MESE........ 14.5 16.9 8.3 17.0 11.7 16.8 9.7 18.0 11.5 15.7 7.1 16.8 9.9
1 VOLTA AL MESE .... 20.6 221 14.4 228 18.2 22.6 16.6 231 18.5 220 12.9 226 16.9
MAI / QUASI MAL... 47.0 43.3 62.9 40.8 53.9 40.7 59.6 37.9 54.7 43.7 65.9 411 58.3
NON INDICA........ccooveierrin. 3.2 2.6 5.8 2.2 4.2 2.3 49 1.8 4.3 26 6.3 22 5.0
DISCOUNT
TUTTI | GIORNI O QUASI................ 1.5 1.5 1.3 1.6 1.3 1.6 1.3 1.5 1.4 1.5 1.2 1.5 1.4
1/2 VOLTE LA SETTIMANA . - 9.7 10.4 6.8 10.6 8.7 10.7 7.6 11.0 B.6 10.2 6.8 10.6 8.0
2/3 VOLTE AL MESE.......... . 8.3 8.8 6.2 8.9 77 9.0 7.0 9.1 7.6 8.8 56 9.0 71
1 VOLTA AL MESE ... F 10.7 11.2 8.5 11.0 10.3 11.5 8.9 11.4 10.1 11.2 7.7 111 9.8
MAI / QUASI MAL............... ? 65.1 63.9 69.9 64.2 66.1 63.3 68.7 63.2 66.7 64.0 714 63.8 67.4
NON INDICA.........ovmmramireriennrerenens 4.8 4.2 7.3 3.7 6.0 3.9 6.5 3.8 5.7 4.3 g 4.0 6.4
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Responsabili Acquisti

Lettori di periodici nei vari periodi
secondo: ¢ acquisti per la famiglia, spesa settimanale, frequenza punti vendita

(valori assoluti x 1.000)

LETTORI DI SETTIMANALI LETTORI DI MENSILI
Totale Ultimi 3 mesi Numero medio Ultimi 12 mesi Numero medio
si no si no si no si no

LETTORI DI PERIODICI
Ultimi 3/12 mesi Numero medio
si ne si no

POPOLAZIONE 21967 16983 4984 | 10739 | 11228 | 13805 8162 9178

ACQUISTI PER LA FAMIGLIA

TUTTO O QUASI TUTTO ..o, 16476 | 12919 3557 8228 8248 | 10465 6011 6932
CIRCA DUE TERZI....... .. 2099 1661 438 1046 1053 1353 746 929
CIRCA LA META ...... 2020 1542 478 980 1040 1303 ravs 868
CIRCA UN TERZO....... 470 356 114 194 276 294 176 203
NULLA O QUASI NULLA ... 812 454 358 263 549 359 453 227
NON INDICA.......ccocvmminiimmniiiniinnnnns 90 50 40 28 62 31 59 18

SPESA SETTIMANALE
FINO A 50 MILA LIRE ........cccocvvnnens 1267 623 644 303 964 408 850 218
50 - 100 MILA LIRE..... ! 4790 3196 1594 1879 2911 2304 2486 1377
100 - 200 MILA LIRE.... 7731 6271 1460 3973 3758 5176 2555 3473
200 - 300 MILA LIRE.... 4872 4200 672 2840 2032 3634 1238 2520
300 - 400 MILA LIE ...... 1284 1142 142 772 512 992 292 715
OLTRE 400.000 LIRE ... 477 439 38 312 165 401 76 304
NOMN INDICA: i 1547 1112 435 661 886 889 658 572

FREQUENZA PUNTI VENDITA
NEGOZI TRADIZIONALI

TUTTI | GIORNI O QUASI............... 9231 7209 2022 4696 4535 5700 3531 3793
1/2 VOLTE LA SETTIMANA 5951 4593 1358 2873 3078 3778 2173 2496

2/3 VOLTE AL MESE........... 1450 1131 319 701 749 964 486 648
1 VOLTA AL MESE ... 900 724 176 429 471 646 254 440
MAI / QUASI MAL... . 4220 3193 1027 1967 2253 2625 1595 1742
NON INDICA.......cccoonmiciinnriinnininninns 215 133 82 72 143 92 123 50
SUPERMERCATI

TUTTI | GIORNI O QUASI................ 3250 2792 458 1818 1432 2440 810 1640
1/2 VOLTE LA SETTIMANA 10788 8762 2026 5650 5138 7231 3557 4946

2/3 VOLTE AL MESE.......... . 3238 | o2441| 797| 1s28| 1710| 1978| 1260| 1238
1 VOLTA AL MESE ... o 1647 1182 465 702 945 877 770 560

MAI / QUASI MAI... . 2814 1690 1124 979 1835 1207 1607 751
NON INDICA.....ccociiiinininiei 230 116 114 62 168 Al 159 44
IPERMERCATI

TUTTI | GIORNI O QUASI................ 242 194 48 140 102 170 72 134

3018 2589 429 1752 1266 2295 723 1693
2966 2542 424 1725 1241 2207 759 1553
4399 3686 713 2393 2006 3098 1301 2111

1/2 VOLTE LA SETTIMANA ...
2/3 VOLTE AL MESE.......
1 VOLTA AL MESE ...

MAL / QUASI MAL... .. 10652 7554 3098 4501 6151 5734 4918 3527
NON INDICA. ..o 691 419 272 228 463 300 391 160
DISCOUNT

335 271 64 184 151 230 1056 156
2197 1814 383 1148 1049 1550 647 1070
1862 1549 313 979 883 1267 595 854
1 VOLTA AL MESE ... 2320 1897 423 1217 1103 1605 715 1060
MAL / QUASI MAL... . 14194 | 10746 3448 6798 7396 8630 5564 5710
NON INDICA........covcviniiiiiniina. 1059 706 353 414 645 523 536 328

TUTTI | GIORNI O QUASI................
1/2 VOLTE LA SETTIMANA
2/3 VOLTE AL MESE........

12789

9544
1170
1152
267
585
72

1049
3413
4258
2352
569
173
975

5438
3455
802
460
2478
156

1610
5842
2000
1087
2063

186

108
1325
1413
2288

‘7125

531

179
1127
1008
1260
8484

731

18080 3887 | 13553 8414

13714 2762 | 10291 6185
1757 342 1331 768
1660 360 1255 765

387 83 280 190
506 306 359 453
55 35 37 53

701 566 411 856
3440 1350 2358 2432
6650 1081 5037 2694
4442 430 3546 1326
1186 98 965 319

456 21 389 88
1204 343 847 700

7619 1612 5764 3467
4889 1062 3687 2264
1209 241 905 545
793 107 584 316
3424 796 2517 1703
145 70 95 120

2959 291 2288 962
9275 1513 7137 3651
2622 616 1921 1317
1274 373 886 761
1826 988 1242 1672

123 107 79 151

204 38 169 73
2718 300 2230 788
2679 287 2161 805
3898 501 3010 1389
8116 2536 5692 4960

465 226 290 401

289 46 219 116
1917 280 1486 711
1631 231 1242 620
2021 289 1526 794

11450 2744 8549 5645

771 288 531 528
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Responsabi

Lettori di periodici nei vari periodi
secondo: = acquisti per la famiglia,

| Acquisti

spesa settimanale, frequenza punti vendita

(percentuali di penetrazione)

LETTORI DI SETTIMANALI LETTORI DI MENSILI LETTORI DI PERIODICI
Totale Ultimi 3 mesi Numero medio Ultimi 12 mesi Numero medio Ultimi 3/12 mesi Numero medio
si no si no si no i no si no si no

POPOLAZIONE 100.0 77.3 22.7 48.9 51.1 62.8 37.2 418 ~58.2 82.3 17.7 61.7 38.3
ACQUISTI PER LA FAMIGLIA
TUTTO O QUASITUTTO.......cccceoeee. 100.0 78.4 21.6 499 50.1 63.5 36.5 421 57.9 83.2 16.8 62.5 375
CIRCA DUE TERZlI....... 100.0 7941 20.9 49.8 50.2 64.5 35.5 44.3 55.7 83.7 16.3 63.4 36.6
CIRCA LAMETA ......covvene. 100.0 76.4 23.6 48.5 515 64.5 355 43.0 57.0 82.2 17.8 62.1 37.9
CIRCA UNTERZO........cccunuu.. 100.0 75.9 241 414 58.6 62.5 375 43.3 56.7 825 17.5 59.6 40.4
NULLA O QUASI NULLA . .. 100.0 55.9 44 1 32.3 67.7 44.2 55.8 28.0 72.0 62.3 37.7 442 55.8
NON INDICA.......cccccvevvcirrvrnccrinnne. . 100.0 55.7 44.3 31.6 68.4 34.0 66.0 20.5 79.5 60.5 39.5 40.8 59.2
SPESA SETTIMANALE
FINO A 50 MILA LIRE.......... 100.0 49.2 50.8 23.9 76.1 32.2 67.8 17.2 828 55.4 44.6 32.5 67.5
50 - 100 MILA LIRE...... 100.0 66.7 33.3 39.2 60.8 481 51.9 28.7 71.3 71.8 28.2 49.2 50.8
100 - 200 MILA LIRE..... 100.0 811 18.9 514 48.6 67.0 33.0 44,9 55.1 86.0 14.0 65.2 34.8
200 - 300 MILA LIRE. 100.0 86.2 13.8 58.3 4.7 74.6 25.4 51.7 48.3 91.2 88 72.8 27.2
300 - 400 MILA LIE ....... . 100.0 88.9 11.1 60.1 39.9 77.2 228 55.7 443 92.4 7.6 751 24.9
OLTRE 400.000 LIRE.........cccccovneree.. 100.0 92.1 7.9 65.3 34.7 841 15.9 63.6 36.4 95.6 4.4 81.5 18.5
NON INDICA......cooiiiriieieeee e 100.0 719 28.1 42.7 57.3 57.5 425 37.0 63.0 778 222 54.8 45,2
FREQUENZA PUNTI VENDITA
NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASL................ 100.0 78.1 21.9 50.9 491 61.8 38.2 411 58.9 82.5 17.6 62.4 37.6
1/2 VOLTE LA SETTIMANA ............ 100.0 77.2 22.8 48.3 51.7 63.5 36.5 41.9 58.1 82.2 17.8 62.0 38.0
2/3VOLTE AL MESE.........c.cccccccoeeen.. 100.0 78.0 22.0 48.3 51.7 66.5 335 44.7 55.3 834 16.6 62.4 37.6
1 VOLTA AL MESE ..... 100.0 80.4 19.6 47.7 523 71.8 28.2 48.8 5.2 881 11.9 64.9 351
MAIL / QUASI MA.... 100.0 75.7 243 46.6 53.4 62.2 37.8 41.3 58.7 81.2 18.8 59.7 40.3
NON INDICA.......ocooveeerereeecreesceinenns 100.0 61.9 381 335 66.5 42.6 57.4 27.6 72.4 67.2 32.8 44.2 55.8
SUPERMERCATI
TUTTI | GIORNI O QUASI................ 100.0 85.9 14.1 55.9 441 75.1 249 50.5 495 91.1 8.9 70.4 29.6
1/2 VOLTE LA SETTIMANA .. 100.0 81.2 18.8 52.4 47.6 67.0 33.0 458 54.2 86.0 14.0 66.2 338
2/3 VOLTE AL MESE......... 100.0 75.4 24.6 47.2 52.8 61.1 389 38.2 61.8 81.0 19.0 59.3 40.7
1 VOLTA AL MESE ..... 100.0 T1.7 28.3 42.6 57.4 53.3 46.7 34.0 66.0 77.3 22.7 538 46.2
MAI/ QUASI MAL.... v 100.0 60.1 39.9 34.8 65.2 429 571 26.7 73:3 64.9 35.1 44 1 55.9
NONANDIEA., .o 100.0 50.3 49.7 26.9 73.1 309 69.1 18.9 81.1 53.6 46.4 34.4 65.6
IPERMERCATI
TUTTI | GIORNI O QUASI.............. 100.0 80.2 19.8 57.7 42.3 70.1 299 55.3 447 84.3 15.7 70.0 30.0
1/2 VOLTE LA SETTIMANA .. 100.0 85.8 14.2 58.1 41.9 76.1 239 56.1 439 90.1 9.9 739 26.1
2/3 VOLTE AL MESE......... 100.0 85.7 14.3 58.2 41.8 74.4 25.6 52.4 47.6 90.3 9.7 72.9 274
1 VOLTA AL MESE ..... 100.0 83.8 16.2 54.4 45.6 70.4 29.6 48.0 52.0 88.6 11.4 68.4 316
MAL / QUASI MAI..... v 100.0 70.9 29.1 42.3 57.7 53.8 46.2 33.1 66.9 76.2 23.8 53.4 46.6
NON INBIGA wrsamesesig 100.0 60.6 39.4 329 67.1 43.4 56.6 23.2 76.8 67.3 32.7 42.0 58.0
DISCOUNT
TUTTI | GIORNI O QUASIL................ 100.0 81.1 18.9 54.9 451 68.7 31.3 46.7 53.3 86.2 13.8 65.4 346
1/2 VOLTE LA SETTIMANA .. <. 100.0 826 17.4 52.2 47.8 70.5 29.5 48.7 51.3 87.3 12.7 67.6 324
2/3 VOLTE AL MESE.......... 100.0 83.2 16.8 52.6 47.4 68.0 32.0 45.9 54.1 87.6 12.4 66.7 333
1 VOLTA AL MESE ......coovvivviiirinnne 100.0 81.8 18.2 524 47.6 69.2 30.8 45.7 54.3 87.1 12.9 65.8 34.2
MAI / QUASI MA.. 100.0 75.7 24.3 47.9 52.1 60.8 39.2 40.2 59.8 80.7 19.3 60.2 39.8
NON INDICA ... 100.0 66.7 33.3 39.1 60.9 49.4 50.6 31.0 69.0 72.8 27.2 50.2 49.8
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Lettori di periodici nei vari periodi

Responsabili Acquisti

secondo: * acquisti per la famiglia, spesa settimanale, frequenza punti vendita

(percentuali di composizione)

LETTORI DI SETTIMANALI LETTORI DI MENSILI LETTORI DI PERIODICI
Totale Ultimi 3 mesi Numero medio Ultimi 12 mesi Numero medio Ultimi 3/12 mesi Numero medio
si no si no si no sl no si no si no

POPOLAZIONE 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
ACQUISTI PER LA FAMIGLIA
TUTTO O QUASI TUTTO ... 75.0 76.1 71.4 76.6 73.5 75.8 736 75.5 74.6 75.9 71.0 75.9 73.5
CIRCA DUE TERZI.......... i 9.6 9.8 8.8 9.7 94 9.8 9.1 101 9.1 9.7 8.8 9.8 9.1
CIRCA LA META ...... 9.2 9.1 9.6 9.1 9.3 9.4 8.8 9.5 9.0 9.2 9.3 9.3 9.1
CIRCA UN TERZO........... . 21 2.1 2.3 1.8 2.5 2.1 22 2.2 2.1 2.1 241 21 2.3
NULLA O QUASI NULLA ................. 3.7 27 7.2 24 4.9 2.6 5.6 25 4.6 28 7.9 2.7 5.4
NON INDICA.......ccoiciniirivniinenarane 0.4 0.3 0.8 0.3 0.5 0.2 0.7 0.2 0.6 0.3 0.9 0.3 0.6
SPESA SETTIMANALE
FINO A 50 MILA LIRE .....c.oocvvenenne 5.8 3.7 12.9 2.8 8.6 3.0 10.5 2.4 B.2 3.9 14.5 3.0 10.2
50 - 100 MILA LIRE..... " 21.8 18.8 32.0 17.5 25.9 16.7 305 15.0 26.7 19.0 34.7 17.4 28.9
100 - 200 MILA LIRE.... 35.2 36.9 203 37.0 33.5 37.5 31.3 37.8 33.3 36.8 27.8 37.2 32.0
200 - 300 MILA LIRE.... 222 24,7 13.5 26.4 18.1 26.3 15.2 27.5 18.4 24.6 11.0 26.2 15.8
300 - 400 MILA LIE ...... 5.8 6.7 29 7.2 4.6 7.2 3.6 7.8 4.5 6.6 25 71 38
OLTRE 400.000 LIRE i 2.2 2.6 0.8 29 1.5 29 09 3.3 1.4 2.5 0.5 29 1.1
NON INDICA.....oicomianiesiiivensinnnnnin 7.0 6.5 8.7 6.2 7.9 6.4 8.0 6.2 7.6 6.7 8.8 6.3 8.3
FREQUENZA PUNTI VENDITA
NEGOZI TRADIZIONALI
TUTTI | GIORNI O QUASI................ 42.0 42.4 40.6 43.7 40.4 41.3 43.3 41.3 42.5 421 4.5 425 4.2
1/2 VOLTE LA SETTIMANA . ¥ 2741 27.0 27.3 26.8 27.4 27.4 26.6 27.2 27.0 27.0 27.3 272 26.9
2/3 VOLTE AL MESE........ % 6.6 6.7 6.4 6.5 6.7 7.0 6.0 71 6.3 6.7 6.2 6.7 6.5
TNOLTA- AL MESE eisanaassi 4.1 4.3 3.5 4.0 4.2 4.7 3.1 4.8 36 4.4 2.8 4.3 3.8
MAI/ QUAST MAL ..o 19.2 18.8 20.6 18.3 201 19.0 19.5 19.0 19.4 18.9 20.5 18.6 20.2
NON INDICA.....ccoiirieeieccereiieeenns 1.0 0.8 1.6 0.7 1.3 0.7 1.5 0.6 1.2 0.8 1.8 0.7 14
SUPERMERCATI
TUTTI | GIORNI O QUASI................ 14.8 16.4 9.2 16.9 12.8 17.7 9.9 17.9 12.6 16.4 7.5 16.9 11.4
1/2VOLTE LA SETTIMANA, . i 49,1 51.6 40.6 52.6 45.8 52.4 43.6 53.9 45,7 51.3 38.9 52.7 434
2/3 VOLTE AL MESE......cccoccevvne. 147 14.4 16.0 14.2 15.2 14.3 154 13.5 15.6 14.5 15.9 14.2 16.7
1 VOLTA AL MESE .........ccooveevereeen 15 7.0 9.3 6.5 8.4 6.4 9.4 6.1 8.5 7.0 9.6 6.5 aAd
MAI/ QUASI MAI.... 5 12.8 10.0 225 9.1 16.3 8.7 19.7 8.2 16.1 101 254 9.2 18.7
MON INDICGA, i 1.0 0.7 2.3 0.6 1.5 0.5 2.0 0.5 1.5 0.7 2.7 0.6 1.8
IPERMERCATI
TUTTI | GIORNI O QUASAI................ 1.1 1.1 1.0 1.3 09 1.2 0.9 1.5 0.8 11 1.0 1.3 0.9
1/2 VOLTE LA SETTIMANA ............. 13.7 15.2 8.6 16.3 11.3 16.6 8.8 18.4 10.4 15.0 7.7 16.5 9.4
2/3VOLTE AL MESE.......cccoocoverieen 13.5 15.0 8.5 16.1 114 16.0 9.3 16.9 11.0 14.8 7.4 15.9 9.6
1 VOLTA AL MESE ... 20.0 21.7 14.3 223 17.9 224 15.9 23.0 17.9 2186 12.9 22.2 16.5
MAI/ QUASI MALL.........cccoooiinninnnas 48.5 44.5 62.2 4.9 54.8 M5 60.2 384 55.7 44.9 65.2 42.0 58.9
NON INDICA.....cooorerecrecireaireieneenns 3.1 2.5 5.5 23 41 22 4.8 17 4.2 2.6 58 2.1 4.8
DISCOUNT
TUTTI | GIORNI O QUASI................ 1.5 1.6 1.3 1.7 1.3 1.7 1.3 1.7 1.4 1.6 1.2 1.6 1.4
1/2 VOLTE LA SETTIMANA . 10.0 10.7 7.7 10.7 9.3 11.2 79 11.7 8.8 10.6 7.2 11.0 8.5
2/3 VOLTE AL MESE.......... 8.5 941 6.3 91 7.9 9.2 7.3 9.3 7.9 9.0 59 9.2 7.4
1 VOLTA AL MESE ..... 10.6 11.2 8.5 11.3 9.8 11.6 8.8 11.6 8.9 11.2 7.7 11.3 9.4
MAI/ QUAST MAL....cooiiiiiiininn, 64.6 63.3 68.2 63.3 65.9 62.5 68.2 62.2 66.3 63.3 70.6 63.1 67.1
10T 1) [ [0 W ——————— 4.8 4.2 71 3.9 5.7 38 6.6 36 57 4.3 7.4 39 6.3
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LETTORI DI
QUOTIDIANI
NEL GIORNO
MEDIO

e Per Adulti, Uomini, Donne,
Responsabili Acquisti

secondo:
Acquisti fatti personalmente
Ammontare della spesa
media settimanale
Negozi tradizionali
Supermercati
Ipermercati e/o centri commerciali
Discount
e Lettori nel giorno medio



Adulti

Lettori in un giorno medio secondo: e acquisti di prodotti di uso corrente

per la famiglia effettuati personalmente o spesa media settimanale (valori assoluti x 1.000)
ACQUISTI FATTI PERSONALMENTE AMMONTARE DELLA SPESA MEDIA SETTIMANALE
QUOTIDIANI Totale | Tuto | Cica | Cica | Cica | Nulia Non | finoa | 50-100 | 100-200 | 200-300 | 300-400| Olre | Non
o quasi due la un o quasi indica 50 mila mila mila mila mila | 400 mila| indica
tullo terzi mela lerzo nulla lire lire lire lire: lire lire
POPOLAZIONE 49935 | 18976| 3663| 7052| 6753 12838 653] 1607 7908| 16446| 11909 3491 185 7390
LADIGE 141 51 21 19 16 3 3 1 12 46 30 5 48
ALTO ADIGE 228 55 17 52 34 67 3 3 19 (i3] 43 9 3 84
LARENA 304 97 20 51 84 7 1 4 63 135 80 6 1 15
AVVENIRE 229 B6 24 37 32 46 4 8 28 79 54 21 8 31
IL CENTRO 243 62 16 24 46 94 2 5 29 81 74 21 10 24
CORRIERE DELCUMBRIA ..................... 272 95 11 35 48 78 5 1 15 116 79 33 6 21
CORRIERE DELLA SERA............ wer 2828 974 209 481 428 707 26 28 261 795 856 312 131 441
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO. 1559 258 86 233 308 626 48 14 155 489 418 135 46 302
L'ECO DI BERGAMO 298 95 32 27 42 101 1 2 20 77 84 43 17 55
.. 3115 518 182 483 681 1203 48| 26 292 994 B27 251 94 630
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO ...... 557 122 36 118 100 178 3 8 61 182 162 53 12 80
GAZZETTA DEL SUD............. - 387 130 17 64 82 93 2 4 57 195 67 18 16 31
GAZZETTA DI MANTOVA . 169 66 12 20 20 50 5 29 66 38 12 3 16
GAZZETTA DI PARMA ... 166 62 9 32 24 40 20 42 43 27 1 P
GAZZETTA DI REGGIO 140 45 i1 29 21 34 7 47 48 10 3 25
IL GAZZETTINO..... 739 244 56 106 113 213 6 ] 69 249 21 55 20 127
IL GIORNALE.......... 904 291 m 150 127 253 12 6 84 277 246 91 55 145
GIORNALE DI BRESCIA 414 152 18 4 34 166 2 20 17 128 76 57 17
GIORNALE DI SICILIA....... 430 124 34 72 52 142 5 7 106 194 57 19 4 43
IL GIORNALE DI VICENZA..... 257 69 16 47 59 63 5 37 89 89 16 2 24
IL GIORNO 386 136 35 60 43 110 4 4 35 126 107 37 9 68
ITALIA OGGI 179 48 12 24 36 55 4 2 16 53 55 18 8 25
LIBERTA' 165 86 9 25 14 31 1 3 29 54 29 7 8 35
IL MATTINO 774 185 42 100 128 293 26 7 85 233 232 0] 25 132
IL MATTINO DI PADOVA........cooovovvecien 224 65 12 39 41 60 7 16 60 77 28 7 36
IL MESSAGGERO........... w1365 429 110 212 241 345 28 23 107 466 386 117 49 218
MESSAGGERO VENETO ....oocovesievssrinns 255 90 20 28 42 74 1 9 51 vl 42 8 1 72
LA NAZIONE 865 316 81 172 131 146 18 3 n 285 232 69 29 176
LA NUOVA FERRARA...........ccoovvvoveirinr. 104 26 15 15 27 22 1 15 44 20 8 3 13
NUQVA GAZZETTA DI MODENA/CARPI. 105 27 11 18 21 26 1 5 27 30 17 7 18
LA NUOVA SARDEGNA.... ; 327 113 31 62 38 78 ] 17 58 B3 60 30 21 58
LA NUOVA VENEZIA... 84 26 4 13 12 30 1 2 26 22 5 4 25
IL PICCOLO 186 70 25 24 22 46 1 1 17 66 46 14 3 40
LA PROVINCIA (CO/LCISO)..cuereerrrrecns 301 102 14 50 38 97 10 44 95 70 38 5 40
LA PROVINCIA (CR)........ 126 48 B 21 19 30 2 9 46 44 12 2 11
LA PROVINGIA PAVESE..............ccooom.. 211 81 12 28 32 58 4 13 59 98 13 3 21
QUOTIDIANO (BRILE/TA)............. 168 41 g 26 25 66 5 10 39 40 18 5 50
IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA. 99 38 4 15 24 16 1 11 53 21 4 4 5
LN RERUBHEICAS, s 2673 858 222 429 468 667 29} 22 225 815 812 262 102 434
IL RESTO DEL CARLINO 1069 368 100 147 171 275 9 15 100 341 322 112 42 136
IL SECOLO XIX....corvorrevcrcrarearinan 592 221 55 96 66 144 10 10 60 213 143 67 14 85
LA SICILIA 448 126 26 73 92 129 1 9 85 165 115 23 3 48
S0Py R E T 1515 371 102 273 272 479 18 10 115 407 484 177 78 244
LA STAMPA 1820 629 167 270 314 407 33 16 224 640 495 136 34 274
ILTEMPO 331 112 16 44 59 97 3y 5 43 97 a 31 14 50
IL TIRRENO. 575 2086 45 109 76 136 2 4 45 192 145 54 10 124
LA TRIBUNA DI TREVISO........coovo.... 142 48 3 18 19 55 1 20 59 32 8 4 18
TUTTOSPORT 868 162 58 153 175 303 17 6 81 294 236 70 21 161
LN ONE SARDR T e 282 91 17 60 25 81 8 45 72 43 43 24 B 47
LUNITA' 377 124 27 63 75 B5 3 4 36 131 108 36 15 47
ULTIMO LUNEDI'
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO ......... 2550 470 146 435 480 954 64 28 247 848 688 202 68 468
LA GAZZETTA DELLO SPORT................ 4975 862 297 7821 1053 1910 71 40 458 1547 1332 372 150 1076
TUTTOSPORT 1473 276 109 247 296 521 23 9 133 490 394 113 45 268
GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDY
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO ......... 1394 222 77 199 280 57 46 12 139 429 373 124 43 275
LA GAZZETTA DELLO SPORT.. .. 2805 460 163 433 619 1085 44 24 264 902 743 23 85 556
TUTTOSPORT 768 143 50 137 155 267 16 5 73 261 210 62 17 139
SUPPLEMENTI
D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ......... 1190 449 105 175 206 232 22 13 84 355 365 136 58 179
10 DONNA... 1705 780 131 245 219 323 7 13 154 534 513 184 95 211
SETTE 2278 779 181 391 366 542 18 23 189 668 680 256 134 328
SPECCHIO - LA STAMPA .....occovvrrirvnn. 1233 466 122 158 209 251 26 8 115 415 354 116 35 191
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT ........... 1608 247 104 212 311 710 24 7 116 464 439 143 67 a7
TV SETTE - 2130 768 157 352 317 526 20 19 177 623 651 24 117 312
IL VENERDI' DI REPUBBLICA................. 2845 943 233 446 514 673 35 30 229 867 877 288 126 428
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Lettori in un giorno medio secondo: e acquisti di prodotti di uso corrente
per la famiglia effettuati personalmente ° spesa media settimanale

Adulti

(percentuali di composizione)

ACQUISTI FATTI PERSONALMENTE AMMONTARE DELLA SPESA MEDIA SETTIMANALE
QUOTIDIANI Totale | Tuto | Cica | Gica | Cica | Nula Nen | finoa | 50-100 | 100-200 | 200-300 | 300-400| Oltre | Mon
o quasl due la un o quasi indica | 50 mila | mila mila mila mila | 400 mila| indica
lutto lerzi meta terzo nulla lire lire lire lire lire lire

POPOLAZIONE 100.0 38.0 73| 144 135| 257 1.3 3.2 15.8| 329 238 7.0 24 14.8
LADIGE 100.0 36.0 14.9 13.5 11.2 222 21 04 8.5 325 21.5 3.3 33.8
ALTO ADIGE 100.0 24.3 7.3 227 15.1 295 1.1 13 8.4 28.8 18.9 40 16 37.0
LARENA 100.0 31.9 6.5 16.9 20.9 233 04 1.4 20.8 44.4 26.2 19 03 5.1
AVVENIRE 100.0 37.5 10.6 16.1 14.1 20.2 1.6 3.7 12.1 34.5 23.5 9.0 35 13.6
IL CENTRO ... 100.0 253 6.5 9.9 18.9 38.6 0.7 1.9 1.7 33.3 30.3 8.6 4.3 9.9
CORRIERE DELLUMBRIA 100.0 35.1 39 12.9 17.7 28.7 1.7 0.4 57 428 29.2 12.2 2.1 76
CORRIERE DELLA SERA........ 100.0 345 7.4 17.0 15.2 25.0 0.9 1.0 9.2 28.1 30.3 11.0 4.7 156
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO 100.0 16.5 55 14.9 19.8 40.1 31 0.9 9.9 3.3 26.8 8.7 3.0 194
L'ECO DI BERGAMO .......c.ccovnrmeee 100.0 31.9 10.6 9.0 14.2 339 0.3 0.6 6.6 25.8 28.2 14.6 57 18.4
LA GAZZETTA DELLO SPORT.... 100.0 16.6 5.9 15.5 219 38.6 1.5 0.8 9.4 31.9 26.6 8.1 3.0 20.2
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO... 100.0 21.9 6.4 21.2 18.0 31.9 0.5 14 10.9 326 29.2 9.4 2.1 14.4
GAZZETTA DEL SUD......ccoviuniers 100.0 33.5 4.4 16.5 21.2 239 0.4 1.1 14.6 50.4 17.2 4.6 4.1 8.0
GAZZETTA DI MANTOVA .. 100.0 394 7.3 12.1 116 295 3.2 17.0 39.0 22.3 e 1.9 93
GAZZETTA DI PARMA. ... 100.0 ar.2 53 19.4 14.2 238 0.3 12.0 255 26.2 16.0 6.6 135
GAZZETTA DI REGGIO .. . 100.0 324 78 20.8 148 24.0 0.2 52 339 34.5 6.9 1.8 17.8
L GAZZETTING. ccovsiiiassmsiansivsmssaraninnen sivasi 100.0 331 7.6 14.4 15.3 28.9 0.8 11 9.4 336 28.5 74 28 17.2
IL GIORNALE 100.0 322 7.8 16.6 14.1 28.0 1.3 0.7 9.2 30.6 272 10.1 6.0 16.1
GIORNALE DI BRESCIA.....c..ovecvriicnnenne 100.0 36.7 4.4 10.0 B.3 40.2 0.5 4.8 28.2 30.9 183 13.7 41
GIORNALE DI SICILIA........ .. 100.0 28.8 7.9 16.8 12.1 331 1.3 1. 248 451 132 4.4 1.0 10.0
IL GIORMALE DI VICENZA 100.0 26.7 6.1 18.3 228 24.3 1.8 0.1 14.3 34.5 34.6 6.3 0.8 94
IEGIORNOL . i ammommmisetinnmss 100.0 35.1 9.0 15.4 1.1 285 09 1.2 9.0 32,6 276 9.5 23 17.7
ITALIA OGGI 100.0 26.6 6.9 13.5 20.2 30.7 2.0 1.3 9.2 20.8 30.6 10.8 4.2 14.0
LIBERTA'....... 100.0 521 5.2 15.0 8.5 189 0.3 1.8 17.3 32.8 17.8 4.1 4.9 214
IL MATTINO 100.0 239 54 13.0 16.5 37.8 3.4 1.0 11.0 30.1 30.0 7.7 3.3 17.0
IL MATTINO DI PADOVA...... 100.0 29.2 5.4 17.3 18.4 26.6 3.2 72 26.8 34.3 126 3.3 169
IL MESSAGGERO............ 100.0 314 8.1 15,5 17.8 25.3 20 1.7 7.8 341 28.3 86 3.6 16.0
MESSAGGERO VENETO ... 100.0 35.4 78 10.8 16.4 2941 0.4 356 20.0 28.0 16.4 3.2 06 28.3
LA NAZIONE .........ooonvennne 100.0 36.5 9.3 19.9 15.2 16.9 2.1 0.3 8.2 33.0 269 7.9 3.4 203
LA NUOVA FERRARA 100.0 24.6 14.7 14.0 26.0 20.7 0.8 146 42.5 18.9 7.4 3.0 12.9
NUOVA GAZZETTA DI MODENA/CARPI.  100.0 25.9 10.9 171 203 251 0.8 0.4 5.2 258 288 16.3 6.3 17.2
LA NUOVA SARDEGNA........ccoomsmsssnemnrnns 100.0 346 94 19.0 116 239 1.6 5.2 17.8 25,5 18.2 9.2 6.3 177
LA NUOVA VENEZIA 100.0 30.4 5.0 15.5 137 35.5 0.8 22 310 26.0 6.4 44 29.1
IL PICCOLO 100.0 373 13.5 127 116 245 0.5 06 9.2 353 246 7.3 1.3 21.6
LA PROVINCIA (CO/LC/SO) 100.0 339 4.5 16.7 12.7 32.0 3.2 14.6 3.5 233 12.5 1.7 13.3
LA PROVINCIA (CR)......c.... 100.0 38.1 6.5 16.4 15.1 238 0.1 1.7 7.3 36.3 35.0 99 1.3 8.5
LA PROVINCIA PAVESE 100.0 38.6 56 13.0 15.3 27.3 0.2 18 6.2 28.2 46.2 6.3 13 9.8
QUOTIDIANO (BRILE(TA)........ 100.0 24.2 56 156.5 15.0 39.6 0.1 3:1 58 231 239 11.0 3.0 30.1
IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA 100.0 38.8 44 15.6 24.6 16.6 06 11.4 53.5 214 4.0 42 5.0
LA REPUBBLICA .......ccoconveiens 100.0 3241 8.3 16.1 17.5 25.0 1.1 08 B.4 30.5 304 9.8 38 16.2
IL RESTO DEL CARLINO .. 100.0 344 9.3 13.8 16.0 257 0.9 1.4 94 31.9 30.2 105 38 12.7
IL SECOLO XIX.oernrrnreraisasss 100.0 374 9.3 16.2 1.2 24.3 1.7 1.7 10.2 359 24.2 11.3 2.4 14.3
LA SICILIA e 100.0 28.2 5.9 16.2 20.6 28.9 0.3 2 18.9 36.9 25.6 5.1 0.7 10.8
bl sl RISl s it 100.0 245 6.8 18.0 17.9 31.6 1.2 0.7 7.6 26.9 319 1.7 51 16.1
LA STAMPA 100.0 34.6 92 14.8 17.2 224 1.8 0.9 12.3 35.2 27.2 75 1.9 15.0
ILTEMPO 100.0 33.8 49 13.2 17.9 292 1.1 1.6 129 29.4 274 9.3 41 15.2
IL TIRRENO 100.0 35.9 79 18.9 13.3 236 04 07 79 334 253 94 1.7 21.6
LA TRIBUNA DI TREVISO ...oovermniicnannas 100.0 336 18 12.7 13.2 38.6 05 14.3 41.2 223 59 3.0 12.8
TUTTOSPORT 100.0 18.7 6.7 17.6 20.2 34.9 2.0 0.6 94 33.8 27.2 8.0 2.4 18.5
LUNIONE SARDA L.....ooiiiiminiimnenisiisinsens 100.0 324 6.1 21.1 9.0 287 2.7 15.9 254 154 16.2 8.6 2.9 16.6
LUNITA 100.0 329 7.2 16.8 198 22.5 08 1.0 9.6 4.7 28.8 95 3.9 124
ULTIMO LUNEDI
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO.......... 100.0 18.4 5.7 17.0 18.8 374 25 1.1 9.7 333 270 79 27 18.3
LA GAZZETTA DELLO SPORT. .. 100.0 17.3 6.0 15.7 21.2 38.4 1.4 0.8 9.2 HAa 26.8 75 30 21.6
TUTTOSPORT......cvvmemmimimiinmmssssissseneeseres 100.0 18.8 7.4 16.8 201 354 15 0.6 9.0 333 26.8 77 3.0 19.6
GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDY
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO 15.9 5.5 14.3 201 409 33 0.8 10.0 30.8 26.8 8.9 31 19.7
LA GAZZETTA DELLO SPORT.....ovvvrvanss 16.4 58 15.4 221 38.7 1.6 0.9 9.4 322 26.5 8.2 3.0 19.8
TUTTOSPORT 18.7 6.5 17.9 202 347 21 06 95 34.0 27.3 8.1 22 18.2
SUPPLEMENTI
D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ......... 100.0 378 8.8 14.7 17.3 19.5 1.9 1.1 7.0 298 30.7 1.5 49 15.0
10 DONNA .. 100.0 45.8 7.7 14.4 129 18.9 0.4 0.8 9.1 314 301 10.8 56 12.4
.21 =3 B —— 100.0 34.2 7.9 17.2 16.1 23.8 0.8 1.0 8.3 29.3 29.9 11.2 59 14.4
SPECCHIO - LA STAMPA ... 100.0 37.8 9.9 12.9 17.0 20.3 21 06 9.3 33.6 28.7 94 29 155
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT .. 100.0 154 6.5 13.2 19.4 44.1 1.5 0.4 72 28.9 273 89 4.2 23.1
TV SETTE 100.0 359 7.3 16.4 14.8 24.6 09 09 8.3 29.1 30.4 1.3 5.5 14.6
IL VENERDI' DI REPUBBLICA........cccvcovnn 100.0 33.1 8.2 15.7 18.1 23.7 12 1.1 8.1 30.5 30.8 101 4.4 15.0
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Adulti

Lettori in un giorno medio secondo: e acquisti di prodotti di uso corrente

per la famiglia effettuati personalmente spesa media settimanale (percentuali di penetrazione)
ACQUISTI FATTI PERSONALMENTE AMMONTARE DELLA SPESA MEDIA SETTIMANALE
QUOTIDIANI Totale | Tulto | Cica | Gica | Gica | Nula | Non | finoa | 50-100 [100-200200-300 |300-400| Oltre | Non
0 quasi due la un 0 quasi indica 50 mila mila mila mila mila | 400 mila| indica
tutto tarzi meta terzo nulla lire lire lire: lire lire lire
POPOLAZIONE 100.0 100.0 100.0{ 100.0| 100.0{ 100.0| 100.0] 100.0 100.0| 100.0( 100.0{ 100.0| 100.0| 100.0

LADIGE 0.3 0.3 0.6 0.3 0.2 0.2 05 02 03 0.3 0.1 0.6
ALTO ADIGE 0.5 0.3 0.5 0.7 0.5 0.5 0.4 0.2 0.2 0.4 0.4 0.3 0.3 1.1
LARENA 0.6 0.5 0.5 0.7 0.9 0.6 0.2 0.3 0.8 0.8 0.7 0.2 0.1 0.2
AWENIRE onsiiisissisisisonivinis i 0.5 0.5 07 05 05 04 0.6 0.5 0.4 0.5 0.5 0.6 0.7 0.4
IL CENTRO ..... 0.5 0.3 0.4 0.3 0.7 0.7 03 0.3 0.4 0.5 0.6 0.6 0.9 0.3
CORRIERE DELLUMBRIA 0.5 0.5 0.3 0.5 0.7 06 0.7 0.1 0.2 0.7 0.7 0.9 0.5 0.3
CORRIERE DELLA SERA......... 5.7 5.1 oy 68 6.3 5.5 4.0 1.8 33 4.8 72 8.9 11.1 6.0
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO . 3.1 1.4 24 33 4.6 49 74 0.9 2.0 3.0 3.5 3.9 3.9 4.1
LECO DI BERGAMO .................... 0.6 0.5 0.9 0.4 0.6 08 0.2 01 0.2 0.5 0.7 1.2 1.4 0.7
LA GAZZETTA DELLO SPORT..... 6.2 2.7 5.0 6.8 10.1 94 7.4 1.6 3.7 6.0 6.9 7.2 8.0 85
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO......... 1.1 0.6 1.0 1.7 1.5 1.4 0.4 0.5 0.8 i1 14 15 1.0 1.1
GAZZETTA DEL SUD................... 0.8 0.7 05 0.9 1.2 0.7 0.2 0.3 0.7 1.2 0.6 0.5 1.3 0.4
GAZZETTA DI MANTOVA . 0.3 0.4 0.3 03 0.3 0.4 0.3 0.4 04 0.3 0.3 0.3 0.2
GAZZETTA DI PARMA ...... 0.3 03 0.2 0.5 0.3 0.3 0.3 0.3 0.4 0.8 0.9 0.3
GAZZETTA DI REGGIO 0.3 0.2 0.3 04 0.3 0.3 0.1 0.3 04 0.3 0.2 0.3
IL GAZZETTINO............ 1.5 1.3 1.5 1.5 1.7 1.7 0.9 0.5 0.9 1.5 1.8 16 1.7 1.7
IL GIORNALE................ 1.8 1.5 1.9 2.1 1.9 2.0 1.8 0.4 1.1 1.7 2.1 2.6 48 2.0
GIORNALE DI BRESCIA 0.8 0.8 0.5 06 0.5 1.3 0.3 0.3 0.7 1.1 2.2 4.8 0.2
GIORNALE DI SICILIA....... 0.9 0.7 09 1.0 0.8 1.1 0.8 0.4 1.3 1.2 0.5 0.5 04 0.6
IL GIORNALE DI VICENZA.........oooovne... 0.5 0.4 04 0.7 0.9 0.5 0.7 0.5 0.5 0.7 0.5 0.2 0.3
IL GIORNO 0.8 0.7 0.9 0.8 0.6 0.9 0.6 0.3 04 0.8 09 1.1 0.8 0.9
ITALIA OGGI 0.4 0.3 0.3 0.3 0.5 0.4 0.6 0.1 0.2 0.3 0.5 0.6 0.6 0.3
LIBERTA' 0.3 0.5 0.2 0.4 0.2 0.2 0.1 0.2 0.4 0.3 0.2 0.2 0.7 0.5
IL MATTINO 1.6 1.0 1.1 1.4 1.9 23 4.0 0.5 1.1 1.4 20 1.7 2.1 1.8
IL MATTINO DI PADOVA............ 0.4 0.3 0.3 0.5 0.6 0.5 1.1 0.2 04 0.6 0.8 0.6 0.5
IL MESSAGGERO............. 257 23 3.0 3.0 3.6 2.7 4.2 1.4 14 2.8 3.2 34 41 29
MESSAGGERO VENETO 0.5 0.5 05 04 0.6 0.6 0.2 0.6 0.6 04 0.4 0.2 0.1 1.0
LA NAZIONE 1.7 1.7 22 24 1.9 1.1 28 0.2 0.9 1.7 2.0 2.0 25 24
LA NUOVA FERRARA..........cooooovvereerns 0.2 0.1 0.4 0.2 0.4 0.2 0.2 0.3 0.2 0.2 0.3 0.2
NUOVA GAZZETTA DI MODENA/CARPI . 0.2 0.1 0.3 0.3 0.3 0.2 0.1 0.1 02 0.3 0.5 0.6 0.2
LA NUOVA SARDEGNA.................. I o 1 0.6 0.8 09 0.6 0.6 0.8 1.1 0.7 0.5 0.5 0.9 1.7 0.8
LA NUOVA VENEZIA...................... 0.2 0.1 041 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.3 0.3
IL PICCOLO 0.4 04 0.7 03 0.3 04 0.1 0.1 0.2 04 04 0.4 0.2 0.5
LA PROVINCIA (CO/LC/SO) 0.6 0.5 0.4 0.7 0.6 0.8 0.6 0.6 0.6 0.6 1.1 0.4 0.5
LA PROVINCIA (CR).......... 0.3 0.3 0.2 0.3 0.3 0.2 0.1 041 0.3 0.4 0.4 0.1 0.1
LA PROVINCIA PAVESE, 0.4 0.4 0.3 0.4 0.5 0.4 0.1 0.2 0.2 0.4 0.8 0.4 0.2 0.3
QUOTIDIANO (BRILE/TA)......... 0.3 0.2 0.3 04 0.4 0.5 0.3 0.1 0.2 0.3 0.5 0.4 0.7
IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA. 0.2 0.2 0.1 0.2 0.4 0.1 0.1 0.3 0.2 0.1 0.3 0.1
LA REPUBBLICA ................ 5.4 45 6.1 6.1 6.9 52 4.4 14 28 50 6.8 75 86 59
IL RESTO DEL CARLINO..... 241 1.9 2.7 241 25 2.1 14 09 1.3 21 27 32 35 18
IL SECOLO XIX 1.2 1.2 1.5 1.4 1.0 1.1 1.6 0.6 0.8 1.3 1.2 1.9 1.2 1.1
LA SICILIA 0.9 0.7 0.7 1.0 1.4 1.0 0.2 06 1.1 1.0 1.0 07 0.3 0.7
LSOl E A OREZT S e 3.0 20 28 39 4.0 3.7 2.7 06 14 25 4.1 bil 6.6 33
LA STAMPA 3.6 3.3 4.6 3.8 4.6 3.2 5.0 1.0 28 3.9 4.2 3.9 29 37
ILTEMPO 0.7 0.6 04 0.6 0.9 0.8 05 0.3 05 0.6 08 09 1.2 0.7
IL TIRRENO 1.2 1.1 1.2 1.5 1 1.1 0.4 0.2 0.6 1.2 1.2 1.6 0.8 1.7
LA TRIBUNA DI TREVISO ...ooovererevnnn 0.3 0.3 0.1 0.3 0.3 0.4 0.3 0.4 0.3 0.2 0.4 0.2
TUTTOSPORT 1.7 0.9 1.6 2.2 2.6 24 286 0.3 1.0 1.8 20 20 1.8 22
LUNIONE SARDA covonne oo crrecnsens 0.6 0.5 05 0.8 0.4 0.6 12 2.8 0.9 0.3 0.4 0.7 0.7 0.6
LUNITA! 0.8 0.7 0.7 0.9 1.1 0.7 0.5 0.2 0.5 0.8 0.9 1.0 1.2 0.6
ULTIMO LUNEDI'

CORRIERE DELLO SPORT-STADIO ......... 54 2.5 4.0 6.2 71 7.4 9.9 1.7 3.1 5.2 5.8 58 5.7 6.3
LA GAZZETTA DELLO SPORT................. 10.0 45 8.1 1.1 15.6 14.9 10.9 25 58 94 1.2 10.7 12.7 14.6
TUTTOSPORT. x 29 1.5 3.0 35 4.4 4.1 35 0.6 1.7 3.0 33 3.2 3.8 39
GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDI

CORRIERE DELLO SPORT-STADIO......... 2.8 1.2 21 28 4.1 4.4 7.0 0.7 18 26 3.1 35 3.6 37
LA GAZZETTA DELLO SPORT... 5.6 2.4 4.5 6.1 9.2 8.5 6.8 1.5 3.3 55 6.2 6.6 7.2 15
TUTTOSPORT........oooormreerrrrrreens 1.5 0.8 1.4 1.9 2.3 21 24 0.3 0.9 1.6 1.8 1.8 1.4 1.9
SUPPLEMENTI

D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ......... 24 24 29 25 31 1.8 34 0.8 1.1 22 31 39 4.9 24
|0 DONNA 3.4 4.1 3.6 35 3.2 25 1.1 0.8 2.0 3.2 4.3 53 8.0 2.9
SETTE wnnissicsismmmmiisiamiiin i 4.6 41 4.9 5.5 54 4.2 2.8 1.4 2.4 4.1 b 7.3 11.3 4.4
SPECCHIO - LA STAMPA................ 25 2. 3.3 22 341 2.0 4.0 0.5 1.5 25 30 3.3 3.0 26
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT . 3.2 1.3 2.8 3.0 4.6 55 3.6 0.4 1.5 2.8 3.7 4.1 5.7 5.0
TVEETE i isiviiniinincs 4.3 4.0 4.3 5.0 47 44 3.0 1.2 2.2 3.8 55 6.9 9.9 4.2
IL VENERDI' DI REPUBBLI 5.7 50 6.4 6.3 7.6 52 5.4 1.9 29 53 74 8.3 10.6 58
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Adulti

Lettori in un giorno medio

secondo: e frequenza di visita a negozi tradizionali e supermercati (valori assoluti x 1.000)
NEGOZI TRADIZIONALI SUPERMERCATI
QUOTIDIANI Totale | Tut 12 213 f Mal Non | Tt 12 213 1 Whai Non
i giomi volte la volte volla o quasi indica igiomi | vollela valle volta o quasi indica
oquasi |settimana | al mese | al mese mai oquasi | seltimana | almese | al mese mai
POPOLAZIONE 49935 | 14721| 13062| 4504| 3020| 13729 900| 5077| 20500, 8147| 5022 10339 850
LADIGE 141 56 30 7 9 3 8 34 58 17 10 15 7
ALTO ADIGE 228 60 56 18 17 65 1 42 96 33 15 3 1
LARENA 304 47 53 30 50 119 4 16 103 69 47 63 6
AVVENIRE A 229 68 58 17 10 69 7 26 92 36 19 51 5
IL CENTRO .cvverrnenmrisirnernns = 243 28 42 32 26 110 5 33 81 43 37 48
CORRIERE DELLUMBRIA . 272 100 66 14 24 67 1 38 120 34 27 50 3
CORRIERE DELLA SERA...... 2825 718 819 268 185 793 41 260 1340 439 284 474 29
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO ... 1559 385 393 163 101 476 41 152 550 275 176 367 38
LECO DI BERGAMO ........cccoevee 298 7 56 18 18 134 2 12 105 50 42 87 2
LA GAZZETTA DELLO SPORT... 3115 657 819 365 237 990 47 231 1160 556 an 761 37
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO........ 557 148 151 70 39 139 10 90 231 75 50 101 9
GAZZETTA DEL SUD.......ccounrune i 387 103 84 46 42 110 2 59 163 76 42 45 2
GAZZETTA DI MANTOVA .. .« 169 28 49 14 14 63 1 5 74 26 25 37 1
GAZZETTA DI PARMA ....... . 166 56 4 21 6 38 3 5 64 21 27 46 4
GAZZETTA DI REGGIO. . 140 30 35 20 7 47 10 67 28 14 21
IL GAZZETTIND.....cocviemmmmmeanmsasrnnsssssssian 739 242 198 66 48 175 10 " 347 110 62 143 7
IL GIORNALE 204 252 260 78 59 235 21 106 405 146 74 161 12
GIORNALE DI BRESCIA......ovviviniee v 414 93 75 49 25 168 B 51 179 58 37 87 2
GIORNALE DI SICILIA....... . 430 125 109 33 30 124 9 46 159 67 49 98 10
IL GIORNALE DI VICENZA............ 257 42 88 23 28 74 2 14 112 47 36 47 2
IL GIORNO 386 113 94 26 19 129 5 25 168 60 26 103 L)
ITALIA OGGI 179 32 55 23 17 48 4 17 72 31 19 40
LABERTA i wisssismssnssss 165 40 39 13 7 63 2 19 70 29 12 33 2
IL MATTINO 774 263 214 51 25 203 19 69 215 148 107 216 19
1L MATTINO DI PADOVA .....ocvevrirvirciins 224 74 74 12 16 45 3 17 106 31 20 47 3
IL MESSAGGERO.......... 1365 369 368 127 69 386 46 210 572 228 108 197 50
MESSAGGERO VENETO .. 255 80 75 24 14 62 1 16 131 35 25 46 2
[ TV 0] S —— 865 333 218 B8 68 137 21 79 438 137 68 122 20
LA NUOVA FERRARA.... 104 34 25 8 10 27 6 45 15 14 24
NUOVA GAZZETTA DI MODENNCAHPI i 105 20 26 16 9 28 4 5 37 21 21 19 2
LA NUOVA SARDEGNA . 327 57 86 46 27 104 il 82 123 66 10 4 6
LA NUOVA VENEZIA.... 84 38 16 9 2 19 9 39 15 6 15
IL PICCOLO 186 56 70 18 21 22 26 100 24 21 15
LA PROVINCIA (COLC/SO) ..vvirierieiseines 301 77 67 27 20 108 2 12 77 59 4 110 2
LA PROVINCIA (CR).......... . 126 40 30 ik 10 34 2 4 57 28 1 25 3
LA PROVINCIA PAVESE . 211 56 42 26 18 69 17 99 29 12 53
QUOTIDIANO (BR/LETA)...... 168 37 38 16 12 58 8 26 53 29 11 42 7
IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA.......... 99 29 23 12 1 25 21 50 17 7 4
LA REPUBBLICA .....ccoovninnene . 2673 766 755 257 167 680 47 304 1179 426 27 453 39
IL RESTO DEL CARL e 1069 241 289 104 73 346 16 9 454 175 89 248 12
IL SECOLO XIX 592 238 165 37 26 17 8 55 275 92 74 B6 10
LA SICILIA 448 123 ] 45 61 121 B 35 183 84 55 B6 4
ILSOLE 24/ OBE .comsrreresissemipmsssngurseer 103D 345 440 161 106 431 33 129 638 251 168 308 22
LA STAMPA 1820 633 525 172 11 355 24 130 836 299 219 313 21
IL TEMPO 331 94 76 32 25 93 ik 41 127 59 36 57 10
IL TIRRENO 575 202 151 50 42 127 3 60 284 103 47 80 2
LA TRIBUNA DI TREVISO 142 35 42 12 9 44 9 59 26 10 39
TUTTOSPORT 868 212 263 79 68 235 12 63 327 177 104 187 1"
LUNIONE SARDA. i | 2DE 34 64 45 26 101 11 48 99 51 22 59 3
LUNITA' 377 108 110 38 26 90 5 46 17 55 38 58 B
ULTIMO LUNEDI'
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO.......... 2550 659 630 269 182 739 7 238 958 452 306 545 50
LA GAZZETTA DELLO SPORT...cccovcvvvinvvee 4975 1087| 1308 555 374 1557 95 393 1895 841 564 1209 73
TUTTOSPORT. 1473 356 434 135 123 405 19 97 569 269 187 331 19
GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDY
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO.......... 1394 339 354 146 87 432 36 138 482 246 155 337 36
LA GAZZETTA DELLO SPORT....ccccceunvie 2805 585 737 334 214 895 39 204 1037 508 338 687 31
TUTTOSPORT 768 188 235 69 59 207 10 57 287 161 Nn 163 9
SUPPLEMENTI
D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ......... 1190 362 356 in 70 273 18 135 602 176 100 163 15
10 DONNA...... 1705 553 509 138 102 383 19 212 885 246 112 238 1
SETTE 2278 608 546 211 167 610 35 237 1095 363 168 393 22
SPECCHIO - LA STAMPA ....ocverennicanne 1233 441 366 100 79 233 15 124 580 204 112 194 10
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT .......... 1608 377 467 174 98 463 29 119 643 259 184 an 32
1o T I | S ———————— e 2139 612 613 210 142 532 3 246 1008 352 159 351 24
|L VENERDI' DI REPUBBLICA.......c.ovvvvee 2845 821 849 288 160 672 55 334 1324 469 249 423 46
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Adulti

Lettori in un giorno medio

secondo: e frequenza di visita a negozi tradizionali e supermercati (percentuali di composizione)
NEGOZI TRADIZIONALI SUPERMERCATI
QUOTIDIANI Totale | Tuti 112 21 1 Mai Non Tult 112 203 1 Mai Non
igiorni | volta la volte volla o quasi indica igiomi | volle fa volte volta o quasi indica
oquasi |seltimana | almese | al mese mai oquasi | seftimana | al mese | al mese mai

POPOLAZIONE 100.0 29.5 26.2 9.0 6.0 275 1.8 10.2] 414 16.3 10.1 20.7 1.7

LADIGE 100.0 39.9 2141 5.3 6.2 21.9 5.6 23.9 41.1 124 7.1 10.4 5.2
ALTO ADIGE . 100.0 26.5 24.6 8.0 75 28.5 49 18.4 42.3 14.3 6.4 13.8 47
LARENA 100.0 15.6 174 10.0 16.4 39.1 1.4 52 34.0 22,6 15.3 20.7 £
AVVENIRE 100.0 207 255 7.3 4.5 29.9 3.1 11.5 40.3 15.8 8.1 222 2.1
IL CENTRO ... 100.0 1.7 17.1 13.0 10.7 45.3 2.2 13.6 33.5 17.7 15.3 19.9

100.0 36.8 24.4 51 89 246 0.3 13.8 44.1 12.6 9.8 18.5 1.1
100.0 254 29.0 9.5 6.5 28.1 1.5 9.2 474 15.5 10.0 16.8 1.0
100.0 24.7 25.2 10.5 6.5 305 26 9.8 35.3 17.6 11.3 235 25
100.0 238 18.9 5.9 6.0 448 0.6 4.0 35.1 16.8 14.2 29.3 0.6

CORRIERE DELLUMBHIA .....
CORRIERE DELLA SERA ......
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO ..
LECO DI BERGAMO

LA GAZZETTA DELLO SPORT. . 100.0 21.1 26.3 1.7 7.6 31.8 1.5 7.4 3r.2 17.8 1.9 24.4 1.2
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO.. 100.0 26.6 27.2 12.5 7.0 24.9 1.8 16.2 41.5 13.6 9.0 18.2 1.6

GAZZETTA DEL SUD...................... .. 100.0 26.5 216 11.9 11.0 28.3 0.6 16.3 42.0 19.6 10.7 11.8 0.6
GAZZETTA DI MANTOVA ... . 100.0 16.8 289 8.1 8.2 37.5 0.6 a1 441 15,5 15.0 21.8 0.6
GAZZETTA DI PARMA ..., 100.0 33.6 249 12.6 38 23.1 20 3.1 38.3 12.5 16.3 275 2.2
GAZZETTA DI REGGIO .. 100.0 21.6 253 143 50 336 0.2 74 47.7 19.9 9.9 15.0 0.2
IL GAZZETTINO e 100.0 32.7 26.8 8.9 6.5 23.7 1.4 9.6 47.0 14.9 8.3 19.3 1.0
IL GIORNALE . 100.0 27.9 28.7 8.6 6.5 26.0 23 1.7 44.9 16.1 8.2 17.8 1.3
GIORNALE DI BRESCIA 100.0 224 18.0 118 6.0 40.5 1.2 12.2 43.2 14.0 8.9 211 0.6
GIORNALE DI SICILIA..... 100.0 29.1 253 7.7 7.0 28.8 20 10.8 37.0 15.6 1.3 228 24
IL GIORNALE DI VICENZA 100.0 16.2 34.3 9.1 1.0 28.6 0.8 55 43.3 18.2 13.9 18.3 0.8

IL GIORNO 100.0 29.2 24.3 6.7 50 335 1.3 6.4 434 155 6.6 26.7 1:3
ITALIA OGGL.......oooovormmmimmmerescsrreseessierinns 100.0 18.0 31.0 12.9 9.3 26.7 2.0 9.3 40.4 17.2 10.4 22.5 0.2
LIBERTA' e 1000 24.2 238 7.9 4.4 38.2 1.5 1.2 421 17.8 74 19.9 1.4
IL MATTINO.......... 100.0 339 276 66 33 26.2 25 8.9 27.8 19.1 13.8 27.9 2.5
IL MATTINO DI PA % 100.0 332 32.9 55 71 201 1.2 7.7 47.2 14.0 8.8 21.0 1.2
IL MESSAGGERO............ 100.0 27.1 26.9 9.3 5.1 283 34 154 41.9 16.7 79 14.4 3.7
MESSAGGERO VENETO.......... . 100.0 314 292 93 6.5 241 0.5 6.3 51.2 13.8 9.6 18.1 0.9
LA NAZIONE ... 100.0 38.5 252 10.1 7.9 15.9 24 9.2 50.7 15.9 79 14.1 2.3
LA NUOVA FERRARA..........cccocerecviviomnns 100.0 32.5 24.3 7.7 9.2 259 0.3 5.3 43.6 145 13.0 23.3 0.3

NUOVA GAZZETTA DI MODENA/CARPI.  100.0 19.1 252 15.3 9.0 27.0 4.3 5.0 34.9 19.6 20.3 17.8 2.4
LA NUOVA SARDEGNA.... - 100.0 174 26.2 14.1 8.2 31.8 2.3 25.0 37.6 20.3 29 125 1.7
LA NUOVAVENEZIA..........cnmeeisiorimeanens 100.0 454 18.7 10.8 2.8 224 11.2 46.8 17.6 6.7 17.7

IL PICCOLO 100.0 297 37.8 94 1.2 1.7 02 13.8 53.8 12.8 11.2 8.2 0.2
LA PROVINCIA (COLC/SO).......cccoun... 100.0 25.6 22.1 8.1 6.7 358 0.7 4.1 25.4 19.5 13.7 36.6 0.7
LA PROVINCIA (CR)......... .. 100.0 31.8 23.8 8.5 7.7 26.9 1.4 29 44.8 222 84 19.6 20
LA PROVINCIA PAVESE ... 100.0 26.7 200 123 8.4 325 02 82 46.8 13.9 5.8 251 0.2
QUOTIDIANO (BRILE/TA).......... 100.0 21.9 228 9.0 7.2 34.4 48 15.5 316 17.5 6.3 249 4.2
IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA......... 100.0 291 229 12.3 1.0 24.7 20.9 50.7 16.8 71 45

LA REPUBBLICA ..........ccnnn.. . 100.0 28.7 282 9.6 6.3 255 1.8 11.4 441 159 10.2 17.0 1.5
IL RESTO DEL CARLINO .. .. 100.0 226 27.0 9.7 6.8 324 1.5 8.5 42.5 16.3 8.3 23.2 1.1
I SECOLO KN anainammim i 100.0 40.3 27.9 6.3 4.3 19.8 1.4 9.3 46.5 15.5 12.5 14.5 1.7
LA SICILIA 100.0 27.5 20.2 10.0 13.5 27.0 1. 79 40.8 18.8 12.2 19.3 1.0
L BOLE 2 ORE S e ioh 100.0 227 29.1 10.6 7.0 28.4 2.2 8.5 421 16.5 1141 20.3 14
LA STAMPA .. 100.0 34.8 28.8 9.4 6.1 19.5 1.3 7.2 46.0 16.4 12.0 17.2 1.2
IL TEMPO 100.0 28.4 229 96 74 28.3 3.4 123 38.4 17.9 10.9 17.3 3.2
IL TIRRENO........coovvrvrvererierronemnonene 100.0 35.1 26.3 8.7 7.3 22.1 0.5 10.4 49.3 17.9 8.2 13.9 0.3
LA TRIBUNA DI TREVISO 100.0 24.5 29.5 8.7 6.4 30.9 6.6 4.3 18.0 6.8 273
TUTTOSPORT 100.0 24.4 30.3 9.1 78 271 1.3 7 37.7 20.3 12.0 21.5 1.3
HUMIONESARDAT, - o i 100.0 12.0 22.8 159 9.3 36.0 4.0 16.9 35.0 18.3 7.7 209 1.2
LUNITA’ 100.0 28.8 29.1 10.1 6.8 240 1.2 12.3 454 14.6 10.0 15.5 2.1
ULTIMO LUNEDY’

CORRIERE DELLO SPORT-STADIO.......... 100.0 259 24.7 10.6 7.1 29.0 2.8 9.3 37.6 17.7 12.0 214 20
LA GAZZETTA DELLO SPORT................ 100.0 21.8 26.3 1.2 75 33 1.8 79 38.1 16.9 11.3 24.3 1.5
TUTTOSPORT. 100.0 24.2 29.5 9.2 8.4 27.5 1.3 6.6 38.6 18.3 12.7 224 1.3
GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDYI

CORRIERE DELLO SPORT-STADIO......... 100.0 243 25.4 105 6.3 31.0 2.6 9.9 34.6 17.6 11.1 24.2 26
LA GAZZETTA DELLO SPORT........ 100.0 20.9 26.3 11.9 7.6 31.9 1.4 7.3 37.0 18.1 121 245 1.1
TUTTOSPORT. 100.0 245 30.6 9.0 76 27.0 14 74 374 21.0 1.8 21.2 1.2
SUPPLEMENTI

D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ........ 100.0 30.4 209 9.3 59 230 1.5 11.3 50.6 14.8 84 13.7 1.3
10 DONNA 100.0 32.4 29.9 8.1 6.0 22.5 1.1 12.4 51.9 14.4 6.6 13.9 0.7
SETTE . 100.0 26.7 284 9.3 7.3 26.8 1.6 10.4 48.1 15.9 74 17.3 1.0
SPECCHIO - LA STAMPA...........ccocoecc.... 100.0 357 297 8.1 6.4 18.9 1.2 10.0 47.9 16.5 9.1 15.7 0.8
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT .. 100.0 234 29.0 10.8 6.1 28.8 1.8 7.4 40.0 16.1 115 23.0 2.0
TV SETTE . 100.0 28.6 28.7 9.8 6.6 24.9 1.4 1.5 471 16.5 7.4 16.4 &
IL VENERDI' DI REPUBBLICA................... 100.0 289 299 10.1 56 23.6 1.8 11.8 46.5 16.5 8.8 14.9 1.6
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Lettori in un giorno medio

secondo: e frequenza di visita a negozi tradizionali e supermercati

Adulti

(percentuali di penetrazione)

NEGOZI TRADIZIONALI SUPERMERCATI
QUOTIDIANI Totale | Tuti 112 213 1 Mai | Non | Tut 12 23 1 Ma | Non
i glomi volte la volle volta o quasi indica | giomi volle la volle volta o quasi indica
oquasi |setlimana | almese | al mese mai oquasi | seftimana | al mese | al mese mal

POPOLAZIONE 100.0 100.0/ 100.0| 100.0| 100.0( 100.0| 100.0f 100.0| 100.0| 100.0{ 100.0{ 100.0| 100.0
LADIGE ....... 0.3 0.4 0.2 0.2 0.3 0.2 0.9 0.7 0.3 0.2 0.2 0.1 0.9
ALTO ADIGE 0.5 0.4 0.4 0.4 0.6 0.5 1.2 0.8 0.5 0.4 0.3 03 1.3
L'ARENA 0.6 0.3 0.4 0.7 17 09 0.5 0.3 0.5 0.8 0.9 0.6 0.8
AVVENIRE 0.5 0.5 04 0.4 0.3 0.5 0.8 0.5 0.5 0.4 04 0.5 0.6
IL CENTRO ovocvvcienisssnnisinas 0.5 0.2 0.3 0.7 09 0.8 0.6 0.7 0.4 0.5 0.7 0.5
CORRIERE DELLUMBRIA 0.5 0.7 0.5 0.3 0.8 0.5 0.1 0.7 0.6 0.4 0.5 0.5 0.3
CORRIERE DELLA SERA ... 5.7 4.9 6.3 6.0 6.1 5.8 46 5.1 6.5 54 5.6 46 3.4
CORRIERE DELLO SPORT- STADIO.. 3.1 2.6 3.0 3.6 33 35 4.6 3.0 2.7 34 3.5 3.5 45
L'ECO DI BERGAMO ... 0.6 0.5 0.4 0.4 0.6 1.0 0.2 0.2 0.5 0.6 0.8 0.8 02
LA GAZZETTA DELLO SPORT...... 6.2 4.5 6.3 8.1 79 7.2 52 4.6 57 6.8 7.4 7.4 4.3
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO. 1.1 1.0 1.2 1.5 1.3 1.0 1.1 1.8 11 0.9 1.0 1.0 1.0
GAZZETTA DEL SUD.......cccocorin. 0.8 0.7 0.6 1.0 14 0.8 0.3 1.2 0.8 0.9 0.8 0.4 0.3
GAZZETTA DI MANTOVA .. 0.3 0.2 04 0.3 0.5 0.5 01 0.1 0.4 0.3 0.5 0.4 0.1
GAZZETTA DI PARMA ... 0.3 0.4 0.3 0.5 0.2 0.3 0.4 0.1 0.3 0.3 0.5 0.4 0.4
GAZZETTA DI REGGIO. 0.3 02 0.3 0.4 0.2 0.3 0.2 0.3 03 0.3 02
IL GAZZETTINO.....conmemmiorsomrsssusarsnsonsisonss 1.5 1.6 15 15 1.6 1.3 1.1 1.4 1.7 1.3 1.2 1.4 08
IL GIORNALE 1.8 1.7 2.0 Tl 20 1.7 2.3 21 20 18 1.5 1.6 14
GIORNALE DI BRESCIA.........c...... 0.8 0.6 0.6 1.1 0.8 1.2 0.6 1.0 0.9 0.7 0.7 0.8 0.3
GIORNALE DI SICILIA........ 0.9 0.8 0.8 0.7 1.0 0.9 1.0 0.9 0.8 0.8 1.0 09 1.2
IL GIORNALE DIVICENZA.......cooconicnniniins 0.5 0.3 0.7 0.5 0.9 0.5 0.2 0.3 0.5 0.6 0.7 0.5 0.2
IL GIORNO 0.8 0.8 0.7 0.6 0.6 0.9 0.6 0.5 0.8 0.7 0.5 1.0 0.6
ITALIA OGGI 0.4 0.2 04 0.5 0.6 0.3 0.4 0.3 0.4 0.4 0.4 0.4
LIBERTA' 0.3 03 0.3 0.3 0.2 0.5 0.3 0.4 0.3 0.4 0.2 0.3 0.3
IL MATTINO 1.6 1.8 1.6 1.1 0.8 1.5 21 14 1.0 1.8 21 241 23
IL MATTINO DI PADOVA.... 0.4 0.5 0.6 0.3 05 0.3 0.3 03 0.5 0.4 0.4 0.5 0.3
IL MESSAGGERO..... 2.7 25 2.8 28 23 2.8 5.2 41 2.8 28 2.2 1.9 59
MESSAGGERO VENE 0.5 0.5 06| ' 05 0.5 0.4 01 0.3 0.6 0.4 0.5 04 0.3
LA NAZIONE 1.7 23 1.7 1.9 2.3 1.0 23 1.6 21 1.7 1.4 12 23
LA NUOVA FERRARA........ccocoomranannrnnnne 0.2 0.2 0.2 0.2 0.3 0.2 0.1 0.2 0.2 0.3 0.2
NUQVA GAZZETTA DI MODENA/CARPI......... 0.2 0.1 0.2 0.4 0.3 0.2 0.5 0.1 0.2 0.3 0.4 0.2 0.3
LA NUOVA SARDEGNA............... 0.7 0.4 0.7 1.0 0.9 0.8 0.8 1.6 0.6 0.8 0.2 04 0.7
LA NUOVA VENEZIA 0.2 0.3 01 0.2 0.1 0.1 0.2 0.2 0.2 0.1 041
IL PICCOLO 0.4 0.4 05 0.4 0.7 02 0.5 0.5 0.3 0.4 041
LA PROVINCIA (CO/LCISO)....covnmiiniensnnes 0.6 0.5 0.5 0.6 0.7 0.8 0.2 0.2 0.4 0.7 0.8 1.1 02
LA PROVINCIA (CR)...... 0.3 0.3 0.2 0.2 0.3 0.2 0.2 0.1 0.3 0.3 0.2 0.2 03
LA PROVINCIA PAVESE 0.4 0.4 0.3 0.6 0.6 0.5 0.3 0.5 0.4 0.2 0.5
QUOTIDIANO (BR/LEITA).......... 0.3 0.2 0.3 0.3 0.4 0.4 0.9| 0.5 0.3 0.4 0.2 0.4 08
IL QUOTIDIANO DELLA CALABR 0.2 0.2 0.2 0.3 0.4 0.2 0.4 0.2 0.2 0.1
LA REPUBBLICA ......ccooccocnie 5.4 52 58 57 5.5 50 b2 6.0 58 5.2 54 44 46
IL RESTO DEL CARLINO 24 1.6 2.2 2.3 2.4 25 1.8 1.8 2.2 2.1 1.8 24 1.4
IL SECOLO XIX 1.2 1.6 1.3 0.8 09 0.9 0.8 1.1 1.3 1.1 1.5 0.8 1.2
LA SICILIA 0.9 0.8 0.7 1.0 20 0.9 0.9 0.7 0.9 1.0 1.1 0.8 0.5
RO P ORE . v sinsek 3.0 23 34 3.6 35 3:1 3.6 2.5 3.1 34 3.3 3.0 28
LA STAMPA 3.6 4.3 40 38 3.7 26 27 26 4.1 37 44 3.0 25
IL TEMPO 0.7 0.6 0.6 0.7 0.8 0.7 1.2 08 0.6 0.7 0.7 0.6 1.2
IL TIRRENO 1.2 1.4 1.2 1.1 14 09 0.3 1.2 14 1.3 0.9 0.8 0.2
LA TRIBUNA DI TREVISO. 0.3 0.2 0.3 0.3 0.3 0.3 02 0.3 0.3 0.2 0.4
TUTTOSPORT.....ococvianns 1.7 1.4 2.0 1.7 22 2 1.3 1.2 16 2.2 2.1 1.8 13
LUNIONE SARDA 0.6 02 0.5 1.0 09 0.7 1.3 09 05 0.6 04 0.6 0.4
LUNITA' 0.8 0.7 0.8 08 0.8 07 0.5 0.8 0.8 07 08 0.6 0.9
ULTIMO LUNEDI'
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO 5.1 4.5 4.8 6.0 6.0 54 7.8 4.7 4.7 5.6 6.1 5.3 5.9
LA GAZZETTA DELLO SPORT......ccocvuvnnne 10.0 74 10.0 12.3 124 1.3 10.5 7.7 9.2 10.3 11.2 1.7 8.6
TUTTOSPORT 29 24 3.3 3.0 41 29 21 19 28 33 ar 3.2 23
GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDI
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO.......... 28 23 27 3.2 29 3.1 4.0 27 2.4 3.0 a1 3.3 43
LA GAZZETTA DELLO SPORT.. 5.6 4.0 5.6 74 71 6.5 43 4.0 5.1 6.2 6.7 6.6 3.6
TUTTOBPORE: cinsitiiiiaidiviosmiesitiimi s 1.5 13 1.8 1.5 1.9 1.5 1.2 1.1 1.4 20 1.8 1.6 1.1
SUPPLEMENTI
D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ......... 2.4 2.5 2.7 2.5 23 20 20 27 29 22 2.0 16 18
1O DIORINA....evpneensspassnssinssbbipisfvsssistissismissssss 3.4 3.8 3.9 3.1 34 28 22 42 4.3 3.0 22 23 14
SETTE..... 4.6 41 49 47 55 4.4 39 4.7 5.3 45 3.3 38 26
SPECCHIO - LA STAMPA.......oovvvviinirinns 25 3.0 2.8 2.2 26 1.7 1.6} 24 29 25 22 19 1.2
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT ........... 3.2 2.6 3.6 39 3.2 3.4 32 23 31 3.2 3.7 36 3.8
TV SETTE ... 4.3 4.2 4.7 4.7 4.7 39 3.4 4.8 49 4.3 3.2 34 28
IL VENERDI' DI REPUBBLICA.................. 57 5.6 6.5 6.4 5.3 49 6.1 6.6 6.5 5.8 5.0 441 54

AUDIPRESS AUTUNNO 2001

63



Adulti

Lettori in un giorno medio

secondo: e frequenza di visita a ipermercati e/o centri commerciali e discount (valori assoluti x 1.000)
IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI DISCOUNT
Q UOT] D IAN l Totale i ;Igrl:'u vo]{ezla vi{tse \ro1Jta o gﬂfa'm ir:;‘i}ga i giLélrl;i uo}lfla v?jl?e voirta o :Iluae:si mrfi?dc-la
oquasi | settimana | al mese | al mese mai 0quasi | settimana | al mese | al mese mai
POPOLAZIONE 49935 508| 6505| 7264| 10405| 23543 1710 604| 4105/ 3781| 5046| 33783 2615
LADIGE 141 1 13 12 19 87 8 2 ) 15 15 91 8
ALTO ADIGE 228 2 1 12 36 153 13 3 16 17 30 148 14
LARENA 304 22 62 90 123 7 i 16 21 47 206 10
AVVENIRE....... 229 3 32 42 43 97 1 2 17 11 17 165 18
IL CENTRO 243 8 44 40 44 104 2 12 16 28 179 8
CORRIERE DELLUMBRIA 272 3 48 45 63 108 E 3 20 19 28 185 17
CORRIERE DELLA SERA . 2825 37 464 461 698| 1115 50 27 206 214 208| 1972 107
CORRIERE DELLO SPORT-ST, 1559 23 223 262 315 669 67 28 128 133 168 1004 109
LECO DI BERGAMO ... Virs 298 3 39 56 66 134 4 21 22 26 214 12
LA GAZZETTA DELLO SPORT...... 3115 40 518 559 687| 1246 66 34 232 245 311 2164 129
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO........ 557 5 58 93 147 245 9 3 37 34 53 407 23
GAZZETTA DEL SUD................... . 387 3 49 50 87 151 47 10 19 30 61 225 42
GAZZETTA DI MANTOVA ... i 169 2 50 19 32 65 1 1 24 12 10 120 1
GAZZETTA DI PARMA. .... 166 9 57 25 34 38 3 25 13 26 97 6
GAZZETTA DI REGGIO .. L. 4140 3 42 29 24 42 1 19 8 8 100 4
IL GAZZETTINO.........eee.... . 739 6 131 19 155 319 9 14 72 60 7 508 15
IL GIORNALE 904 12 166 159 188 355 24 17 74 75 67 628 42
GIORNALE DI BRESCIA, 414 7 70 113 116 108 5 47 26 33 292 12
GIORNALE DI SICILIA ... 430 5 31 46 84 233 31 2 28 31 35 202 42
IL GIORNALE DI VICENZA st D] 43 34 57 122 1 1 18 14 26 194 i
IL GIORNO 386 2 93 51 87 150 3 1 33 19 44 279 8
ITALIA OGGI 179 1 31 33 43 69 2 2 12 11 17 130 6
LIBERTA . 165 2 15 20 47 78 3 2 5 8 13 133 4
IL MATTINO... 774 2 45 97 169 437 25 5 23 48 70 591 38
IL MATTINO DI PADOVA... iy | 2o 3 39 28 53 98 1 2 26 22 25 144 6
IL MESSAGGERO....... 1365 17 209 231 208 546 64 53 141 130 146 779 116
MESSAGGERO VENET 255 21 60 60 112 1 36 36 30 152 1
LA NAZIONE................. 865 8 118 170 184 345 40 6 50 67 99 557 87
o 104 2 36 22 15 30 1 6 11 14 73 1
NUOVA GAZZETTA DI MODENA/CARPI. 105 2 27 24 26 23 3 2 11 7 6 73 7
LA NUOVA SARDEGNA.... . 827 6 48 85 74 112 2 1 14 33 30 24 8
LA NUOVA VENEZIA.... 84 1 21 15 16 31 2 9 9 9 54 1
IL PICCOLO 186 4 23 33 39 85 3 2 37 27 24 95 2
LA PROVINCIA (CO/LC/SO).....voocccecrn 301 3 s 44 69 111 2 2 21 24 36 210 9
LA PROVINCIA (CR).... we 128 1 30 22 3 40 3 1 15 7 8 88 7
LA PROVINCIA PAVESE ... 211 10 52 27 33 B89 16 14 25 153 2
QUOTIDIANO (BRILEITA).............. 168 3 16 27 41 72 7 1 18 1§ 17 111 9
IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA.. 99 2 14 14 33 30 6 1 6 9 19 55 9
LA REPUBBLICA e R OTD 35 403 485 603 1062 84 23 192 200 269 1848 140
IL RESTO DEL CARLINO 1069 23 225 215 202 390 13 14 95 64 85 782 28
IL SECOLO XIX 592 5 53 63 153 298 19 10 57 36 74 385 30
LA SICILIA... 448 2 60 56 17 195 19 3 52 25 64 288 17
L SOLE 24 ORE S A w1515 13 256 273 367 569 38 14 97 109 149] 1080 67
LA STAMPA 1820 17 336 316 442 674 35 16 174 166 178] 1234 61
IL TEMPO 331 9 52 53 62 138 16 10 35 35 a8 191 22
IL TIRRENO 575 3 60 95 132 270 14 14 57 67 60 349 28
LA TRIBUNA DITREVISO. ..o, 142 22 18 24 77 1 10 8 13 110
TUTTOSPORT. 868 11 138 139 195 360 25 14 78 66 88 585 38
LUNIONE SARDA .....coocoumvitmmsmmmmsmssssiasisons 282 3 57 66 47 105 4 1 8 35 40 189 9
LUNITA' 377 5 57 66 79 154 16 5 20 31 a8 260 24
ULTIMO LUNEDI
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO......... 2550 34 378 390 508] 1144 97 40 213 226 262| 1646 162
LA GAZZETTA DELLO SPORT............... 4975 56 826 849 1106) 2022 116 46 370 395 484 3455 226
TUTTOSPORT. 1473 14 243 248 313 617 37 20 114 132 141 1004 62
GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDF
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO.......... 1394 22 197 241 283 589 62 26 114 17 140 897 100
LA GAZZETTA DELLO SPORT.............. 2805 37 466 511 617 11186 58 32 209 220 282) 1949 113
TUTTOSPORT 768 11 121 121 175 317 23 13 " 55 79 515 34
SUPPLEMENTI
D LA REPUBBLICA DELLE DONNE 15 182 227 275 462 29 16 97 73 112 834 59
10 DONNA..... ..o 24 340 286 417 612 25 22 144 135 164 1182 58
SETTE - 33 429 386 509 875 46 23 166 137 210 1643 98
SPECCHIO - LA STAMPA................ ; 15 247 238 304 413 17 15 138 113 102 829 37
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT 22 313 285 367 585 36 21 130 123 184| 1075 76
TV SETTE 32 a9 348 507 822 51 19 145 171 221 1487 95
IL VENERDI' DI REPUBBLICA.................. 2845 45 462 514 689 1047 88 36 236 188 278| 1951 156
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Lettori in un giorno medio

secondo: e frequenza di visita a ipermercati e/o centri commerciali e discount

Adulti

(percentuali di composizione)

IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI DISCOUNT
QUOTIDIANI Totale | wti | 12 21 1 Mai | Nen | Tuti | 1 23 1 Mai | Non
Igiomi | voltela volte volla o quasi indica igiomi | voltela volte volta o quasl indica
0 quasi i al mese | al mese miai oquasi | seltimana| almese | almese mai

POPOLAZIONE 100.0 1.0 13.0 14.5 20.8 471 3.4 1.2 8.2 7.6 1041 67.7 5.2
LADIGE .. 100.0 09 2.3 8.8 13.8 61.7 55 1.1 6.7 10.5 11.0 64.9 58
ALTO ADIGE 100.0 1.0 4.8 52 16.0 67.1 59 1.5 7.0 7.4 131 64.9 6.0
LARENA 100.0 0.1 71 20.3 29.7 40.6 22 1.2 53 6.8 153 67.9 34
AVVENIRE 100.0 1.4 14.2 18.3 18.8 425 49 0.7 74 4.8 7.4 718 8.0
IL CENTRO ooovrereimssssssssenassasisnisanns 100.0 3.5 18.0 16.6 18.0 429 0.9 0.1 5.1 6.5 i1.5 736 3.2
CORRIERE DELLUMBRIA .. . 100.0 1.2 17.8 16.6 23.1 39.9 1.4 1.0 7.3 6.9 10.4 68.0 6.3
CORRIERE DELLA SERA ........... 100.0 13 16.4 16.3 24.7 39.5 1.8 1.0 7.3 7.6 10.5 69.8 38
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO 100.0 1.5 14.3 16.8 20.2 429 43 1.8 82 8.5 10.1 64.4 7.0
LECO DI BERGAMO .......cocovuvnuvis 100.0 09 13.2 188 220 45.0 1.2 6.9 7.4 8.7 719 39
LA GAZZETTA DELLO SPORT........ 100.0 1.3 16.6 17.9 22.0 40.0 21 1.1 75 78 10.0 69.5 4.1
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO... 100.0 0.9 10.4 16.6 26.4 44.0 1.7 0.6 6.7 6.0 94 732 4.1
GAZZETTA DEL SUD....... 100.0 0.9 12.7 13.0 22.4 39.0 12.0 2.5 5.0 7B 15.9 58.1 10.8
GAZZETTA DI MANTOVA 100.0 11 29.6 1.2 19.0 384 06 0.8 142 7.0 6.2 7.2 0.6
GAZZETTA DI PARMA ..... 100.0 5.2 34.5 16.1 20.5 231 1.6 16.0 7.6 154 58.4 35
GAZZETTA DI REGGIO... 100.0 241 30.3 20.4 17.3 29.7 0.2 0.7 13.9 5.6 6.0 71.2 2.7
IL GAZZETTINO....... e 100.0 0.8 17.7 16.2 208 43.2 1.2 1.9 9.7 8.1 9.6 68.7 2.0
IL GIORNALE ... 100.0 1.3 18.3 176 20.9 39.3 27 1.9 8.2 8.3 7.5 69.5 4.7
GIORNALE DI BRESCIA.. . 100.0 1.8 17.0 272 279 26.0 0.1 12 11.3 6.2 79 70.6 2.8
GIORNALE DI SICILIA..... . 100.0 1.3 71 10.6 19.4 54.3 7.2 0.5 6.4 71 8.3 67.9 9.8
IL GIORNALE DIVICENZA.........covvvienic 100.0 16.8 133 22.2 47.3 04 0.5 6.9 55 10.1 75.6 1.4
IL GIORNO 100.0 0.6 242 13.1 224 38.9 0.7 1.1 8.5 49 1.3 722 21
ITALIA OGGI 100.0 04 17.5 18.6 24.1 384 1.0 1.2 6.8 6.4 9.7 724 34
LIBERTA' ...........c 100.0 1.0 9.3 12.1 208.6 47.2 1.7 11 28 5.0 7.8 80.7 2.5
IL MATTINO 100.0 0.3 58 12.5 218 56.5 3.2 0.6 3.0 6.2 9.0 76.4 4.9
IL MATTINO DI F'ADO‘VA 100.0 1.2 17.2 12.7 235 43.7 1.7 0.9 11.6 g7 1.1 64.1 25
IL MESSAGGERO .. 100.0 1.2 156.3 16.9 21.8 40.0 4.7 39 104 g5 10.7 57.1 8.5
MESSAGGERO VENETO ...coeovnmnniciniinns 100.0 0.1 8.2 23.7 234 44.0 0.5 0.1 13.7 14.2 1.7 59.8 0.5
LA NAZIONE 100.0 0.9 13.6 19.7 21.3 39.9 4.6 0.6 5.8 7.7 115 64.4 10.0
LA NUOVA FERRARA......coooiniiiinrnnnans 100.0 1.6 34.2 21.0 14.0 284 0.7 0.2 5.4 104 13.1 703 0.7
NUOVA GAZZETTA DI MODENA/CARPI. 100.0 1.8 26.1 23.0 24.7 216 2.8 1.8 10.3 6.4 53 69.8 6.4
LA NUOVA SAHDEGNA .. 100.0 1.8 14.5 259 227 344 0.7 0.4 441 10.2 9.3 73.5 25
LA NUOVA VENEZIA.... 100.0 1.3 24.3 17.7 19.5 37.1 29 10.6 1.1 10.2 64.3 0.9
IL PICCOLO 100.0 2.1 124 17.6 210 455 1.5 1.2 19.9 14.2 127 51.1 0.9
LA PROVINCIA (CO/LCISO) ...vvvcviiinisnes 100.0 1.0 23.7 14.7 23.0 36.8 0.7 0.7 7.0 8.0 1.9 69.5 29
LA PROVINCIA (CR)........ 100.0 0.6 237 17.7 24.5 31.5 20 0.6 12.2 58 6.1 69.8 a5
LA PROVINCIA PAVESE.. 100.0 4.6 24.8 12.7 15.7 421 0.2 7.8 6.6 11.8 72.6 1.1
QUOTIDIANO (BRILE/TA).... 100.0 19 9.6 16.4 246 431 4.3 0.7 10.9 6.7 10.0 66.0 5.7
IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA. 100.0 1.6 14.3 13.7 33.7 30.7 6.1 1.3 6.2 9.1 19.4 55.0 9.0
LA REPUBBLICA ......... 100.0 1.3 15.1 18.2 22.6 39.7 31 09 72 i 10.1 69.1 5.2
IL RESTO DEL CARLIN 100.0 22 211 20.1 18.9 36.5 1.2 1.3 8.9 6.0 8.0 731 26
IL SECOLO XIX 100.0 09 9.0 10.6 259 50.4 3.2 1.7 9.7 6.1 124 65.1 5.1
LA SICILIA 100.0 0.4 13.3 12.5 26.2 434 4.2 0.7 116 5.5 14.2 64.2 3.7
|ESOLE 24 ORE ... icinissimmsisssipsatingg 100.0 0.8 16.9 18.0 24.2 37.5 2.5 0.9 6.4 712 9.8 7.3 4.4
LA STAMPA ... 100.0 0.9 18.5 174 24.3 374 1.9 0.9 9.6 8.5 9.8 67.8 34
IL TEMPO 100.0 28 15.7 16.1 18.8 41.8 48 3.0 10.5 10.5 114 57.8 6.8
IL TIRRENO 100.0 0.6 10.5 16.5 230 47.0 24 24 9.9 116 10.5 60.7 49
LA TRIBUNA DITREVISO ........................ 100.0 16.7 128 17.2 54.3 0.8 71 55 9.3 77.3
TUTTOSPORT ; 100.0 1.3 15.9 16.1 22.5 414 2.9 16 8.9 7.7 101 67.3 4.3
LUNIONE SARDA ....c..cccocisemminmnmmsiinnnn 100.0 1.1 201 234 16.6 374 14 04 20 124 14.1 67.2 33
LUNITA' 100.0 1.4 151 17.5 209 41.0 42 1.2 52 8.1 10.1 66.9 6.4
ULTIMO LUNEDI"
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO ......... 100.0 1.3 14.8 15.3 19.9 44.9 38 1.6 8.4 8.9 10.3 64.6 6.4
LA GAZZETTA DELLO SPORT.......ccccovnce 100.0 1.1 16.6 171 22.2 40.6 2.3 09 74 7.9 9.7 69.4 45
HEPRR10}-] o(8]5 § FAEm———— 100.0 09 16.5 16.9 21.2 41.9 2.5 1.4 .7 8.0 9.6 68.2 4.2
GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDI
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO......... 100.0 1.6 14.1 17.3 20.3 42.3 44 1.8 8.2 8.4 10.1 64.4 7.2
LA GAZZETTA DELLO SPORT.... 13 16.6 18.2 220 39.8 2 1.1 75 7.8 10.1 69.5 4.0
TUTTOSPORT 1.4 15.7 15.8 229 413 3.0 1.7 9.3 7.2 10.3 67.1 4.4
SUPPLEMENTI
D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ......... 100.0 1.2 15.3 19.1 23.1 38.9 24 1.4 8.1 6.1 9.4 70.1 49
|0 DONNA....... 100.0 14 19.9 16.8 24.4 35.9 15 1.3 8.5 7.9 9.6 69.3 3.4
SETTE 100.0 1.5 18.8 16.9 22.3 38.4 20 1.0 7.3 6.0 9.2 721 4.3
SPECCHIO - LA STAMPA ........ . 100.0 1.2 20.0 19.3 24.6 335 1.4 1.3 11.2 91 8.3 67.2 3.0
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT .. 100.0 1.4 19.5 17.7 22.8 36.4 22 1.3 8.1 7.6 11.4 66.8 4.8
TV SETTE 100.0 1.5 17.7 16.3 23.7 38.4 24 0.9 6.8 8.0 10.3 69.5 4.4
IL VENERDI' DI REPUBBLICA..........cco0u.. 100.0 1.6 16.2 18.1 24.2 J6.8 31 1.3 8.3 6.6 9.8 668.6 5.5
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Adulti

Lettori in un giorno medio

secondo: ® frequenza di visita a ipermercati e/o centri commerciali e discount (percentuali di penetrazione)
IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI DISCOUNT
QUOTIDIANI Totale | Tutt 12 21 1 Mai Non | Tutt 112 23 1 Mai Non
i giomi volle [a volte volta o quasi indica i giorni volte la volte volla o quasi indica
0 quasi | seftimana | al mese | al mese mai oquasi | sellimana | al mese | al mese mai

POPOLAZIONE 100.0 100.0) 100.0| 100.0( 100.0| 100.0| 100.0f 100.0| 100.0| 100.0| 4100.0| 100.0] 100.0

LADIGE 0.3 03 0.2 0.2 0.2 0.4 0.5 0.3 02 0.4 0.3 03 03
ALTO ADIGE 0.5 0.4 02 02 0.3 0.6 0.8 0.6 0.4 0.4 0.6 0.4 0.6
LARENA 0.6 0.3 0.8 0.9 0.5 04 0.6 0.4 0.5 0.9 0.6 0.4
AVVENIRE 0.5 0.6 0.5 0.6 0.4 0.4 0.7 0.3 0.4 0.3 0.3 05 0.7
ILCENTRO ..o sssisnens 0.5 1.7 0.7 06 04 0.4 0.1 0.3 0.4 0.6 0.5 0.3
CORRIERE DELLUMBRIA ... 0.5 0.7 0.7 0.6 0.6 0.5 0.2 04 05 0.5 0.6 0.5 0.7
CORRIERE DELLA SERA 5.7 72 Al 6.3 6.7 4.7 2.9 4.5 5.0 5.7 59 58 41
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO. 341 46 3.4 3.6 3.0 28 3.9 46 a1 35 3.1 3.0 4.2
LECO DI BERGAMO 0.6 0.6 0.6 08 0.6 0.6 0.6 0.5 08 0.5 0.6 0.4
LA GAZZETTA DELLO SPORT. 6.2 7.8 8.0 7 6.6 5.3 3.9 56 57 6.5 6.2 6.4 49
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO........ 1.1 0.9 09 1.3 1.4 1.0 05 06 0.9 0.9 1.0 1.2 09
GAZZETTA DEL SUD................ . 0.8 07 0.8 0.7 08 0.6 27 1.6 0.5 08 1.2 0.7 1.6
GAZZETTA DI MANTOVA . 0.3 0.4 0.8 03 0.3 0.3 0.1 02 0.6 0.3 0.2 04
GAZZETTA DI PARMA....... 0.3 1.7 0.9 0.3 0.3 0.2 02 0.6 0.3 05 03 0:2
GAZZETTA DI REGGIO 0.3 06 07 04 0.2 0.2 0.2 0.5 0.2 0.2 0.3 0.1
IL GAZZETTINO........ 1.5 1.2 2.0 1.6 1.5 1.4 0.5 23 & 1.6 1.4 15 0.6
IL GIORNALE ............ 1.8 2.3 25 22 1.8 1.5 1.4 28 1.8 2.0 1.3 1.9 1.6
GIORNALE DI BRESCIA 0.8 1.5 1.1 1.6 1.1 0.5 0.8 1.1 0.7 0.7 0.9 0.4
GIORNALE DI SICILIA....... 0.9 11 0.5 06 0.8 1.0 18 0.4 0.7 08 0.7 09 1.6
IL GIORNALE DI VICENZA..............ccoonnn. 0.5 0.7 0.5 0.5 0.5 0.1 0.2 04 0.4 05 0.6 0.1
IL GIORNO 0.8 0.5 1.4 0.7 08 06 0.2 0.7 0.8 0.5 09 0.8 0.3
ITALIA OGGI 0.4 0.1 0.5 0.5 04 0.3 0.1 0.4 03 0.3 0.3 04 0.2
LIBERTA' 0.3 0.3 0.2 03 0.5 0.3 0.2 0.3 0.1 0.2 0.3 04 0.2
IL MATTINO 1.6 0.4 0.7 1.3 1.6 19 1.4 0.8 06 1.3 1.4 1.8 1.4
IL MATTINO DI PADOVA 0.4 0.5 0.6 0.4 0.5 0.4 0.2 0.4 0.6 0.6 0.5 04 02
IL MESSAGGERQ.............. 27 34 3.2 3.2 2.9 2.3 3.8 8.7 3.4 3.4 249 23 4.4
MESSAGGERO VENETO........ 0.5 0.1 0.3 0.8 0.6 0.5 0.1 0.1 09 1.0 06 0.5

LA NAZIONE 1.7 1.5 1.8 23 18 15 2.3 09 1.2 1.8 2.0 1.6 33
LA NUOVA FERRARA........cooovvererrerrerre, .2 0.3 0.5 0.3 0.1 0.1 0.1 0.3 0.3 0.2

NUOVA GAZZETTA DI MODENA/CARPI . 0.2 04 0.4 0.3 0.2 0.1 0.2 0.3 0.3 02 0.1 0.2 0.3
LA NUOVA SARDEGNA 0.7 1.1 0.7 1.2 0.7 0.5 0.1 0.2 0.3 0.9 0.6 0.7 0.3
LA NUOVA VENEZIA.........cooummmveermmaascinians 0.2 0.2 0.3 0.2 0.2 0.1 0.4 0.2 0.2 0.2 0.2

IL PICCOLO 0.4 0.8 0.4 0.5 0.4 04 0.2 0.4 09 0.7 0.5 0.3 0.1
LA PROVINCIA (COLC/SO) vuuuvmrenenrinrinns 0.6 0.6 1.1 06 0.7 0.5 0.1 0.3 0.5 0.6 0.7 0.6 0.3
LA PROVINCIA (CR)........... i 0.3 0.2 0.5 0.3 03 0.2 0.2 0.1 0.4 0.2 0.2 0.3 0.3
LA PROVINCIA PAVESE. i 0.4 19 0.8 0.4 0.3 0.4 0.4 0.4 0.5 0.5 0.1
QUOTIDIANO (BRILE/TA)............ 0.3 06 0.2 0.4 04 0.3 0.4 0.2 04 0.3 0.3 0.3 04
I QUOTIDIANO DELLA CALABRIA.......... 0.2 0.3 02 02 0.3 0.1 0.4 0.2 0.2 0.2 0.4 02 03
LA REPUBBLICA ......ococvvvvivnss : 5.4 6.9 6.2 6.7 58 45 4.9 3.9 4.7 53 5.3 hio 53
IL RESTO DEL CARLINO......... 24 4.6 3.5 30 1.9 1.7 8 24 23 1.7 1.7 23 1.1
IL SECOLO XIX 1.2 1.0 0.8 09 1.5 1.3 1.1 1.6 1.4 0.9 1.5 T 1:1
LA SICILIA.........oorieveereenns s sisasnes 0.9 0.4 0.8 0.8 1.1 08 1.1 0.5 1.3 0.7 1.3 0.9 0.6
iSO GRE RN S 3.0 25 3.9 3.8 35 24 22 24 24 29 3.0 3.2 26
LA STAMPA 3.6 3.3 52 4.3 4.2 29 2.1 27 4.2 4.1 3.5 3.7 2.3
ILTEMPO 0.7 1.8 0.8 07 0.6 0.6 09 1.6 08 09 0.7 06 0.9
IL TIRRENO.... 1.2 06 0.9 1.3 1.3 1.1 0.8 23 14 1.8 1.2 1.0 11
LA TRIBUNA DI TREVISO ...oocvvveienrniens 0.3 0.3 0.3 0.2 0.3 0.2 0.2 0.2 0.3 0.3
TUTTOSPORT...... i 1.7 2.2 21 1.9 1.9 1.5 1.4 2.3 1.9 1.8 1.7 1.7 1.4
LUNIONE SARDA.... 0.6 0.6 0.9 09 0.4 0.4 0.2 0.2 02 08 0.8 0.6 04
LUNITA' 0.8 1.0 0.9 0.8 08 0.7 0.9 08 0.5 0.8 0.8 0.8 0.9
ULTIMO LUNEDI

CORRIERE DELLO SPORT-STADIO......... 5.1 6.6 5.8 54 4.9 49 57 6.7 5.2 6.0 5.2 4.9 6.2
LA GAZZETTA DELLO SPORT..... 10.0 11.0 12.7 11.7 10.6 8.6 6.8 76 9.0 10.4 9.6 10.2 8.6
TUTTOSPORT. 29 27 3.7 3.4 30 26 2.2 3.3 28 35 28 3.0 24

GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDI'

CORRIERE DELLO SPORT-STADIO ......... 2.8 43 3.0 3.3 2.7 25 3.6 42 28 a1 2.8 2.7 38
LA GAZZETTA DELLO SPORT........c........ 5.6 7.3 7.2 7.0 5.9 47 34 53 5.1 5.8 5.6 58 4.3
TUTTOSPORT 1.5 21 1.9 1.7 1.7 1.3 1.3 21 1.7 1.5 1.6 1.5 1.3
SUPPLEMENTI

D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ......... 2.4 29 28 3.1 26 20 1.7 27 24 1.9 22 2.5 2.2
1O EIONNA i sisisssnnssinsmsmarmamomsspssaseooes 3.4 4.8 5.2 39 4.0 28 1.5 386 35 36 3.2 3.5 22
SETTE 4.6 6.6 6.6 53 4.9 3.7 2.7 a8 4.1 3.6 4.2 49 3.7
SPECCHIO - LA STAMPA 25 29 3.8 3.3 29 1.8 1.0 26 3.4 3.0 20 25 1.4
SPORT WEEK-GAZZETTA SP 3.2 4.4 48 39 35 2.5 21 34 32 3.3 3.6 3.2 29
TV SETTE 4.3 6.3 58 4.8 4.9 35 3.0 3.1 3.5 4.5 44 4.4 36
IL VENERDI' DI REPUBBLICA 5.7 8.9 71 71 6.6 4.4 5.2 6.0 58 50 5.5 5.8 6.0
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Uomini

Lettori in un giorno medio secondo: e acquisti di prodotti di uso corrente

per la famiglia effettuati personalmente ¢ spesa media settimanale (valori assoluti x 1.000)
ACQUISTI FATTI PERSONALMENTE AMMONTARE DELLA SPESA MEDIA SETTIMANALE
QUOTIDIANI Totale | Tutte | Cica | Cica | Gica | Nula Non | finoa | 50-100 | 100-200 | 200-300 | 300-400| Oltre | Non
o0 quasi due la un o guasi Indica 50 mila mila mila mila mila 400 mila | indica
lutto terzi meta terzo nulla lire lire lire lire lire lire
POPOLAZIONE 24022 3610 1536| 4332| 4503| 9584 457 556| 3251 7641 5739 1711 553 4571
LADIGE 70 13 3 14 14 23 3 7 16 15 2 30
ALTO ADIGE 132 15 8 39 25 47 1 1 11 37 24 6 2 50
ARG AN I e T i 180 21 13 38 48 60 1 2 43 85 38 4 1 T
AVVENIRE........cooneseimnane . 119 20 14 22 24 35 3 7 10 44 26 11 3 17
IL CENTRO ......cocniin | 172 22 5 17 41 84 2 5 22 56 52 13 5 19
CORRIERE DELLUUMBRIA .. 176 33 6 32 39 61 4 8 76 48 22 5 17
CORRIERE DELLA SERA ....... 1656 263 119 366 324 564 21 15 147 463 488 179 55 310
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO 1345 147 7 210 279 593 46 13 137 408 362 113 36 275
LECO DI BERGAMO .......ccconuvvens 185 k| 22 21 31 80 1 12 51 50 26 7 39
LA GAZZETTA DELLO SPORT.... 2723 343 153 444 614 1122 47 23 264 859 77 210 81 568
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO... 393 47 27 94 73 150 3 6 43 120 118 38 8 60
GAZZETTA DEL SUD. 261 50 i2 49 69 79 2 2 39 131 42 12 9 27
GAZZETTA DI MANTOVA 89 19 10 14 13 33 2 1 43 19 4 1 9
GAZZETTA DI PARMA...... 79 i 5; 24 11 aH 9 26 18 13 5 7
GAZZETTA DI REGGIO... 78 " 3 22 18 24 3 28 23 B 1 19
IL GAZZETTINO...... 448 77 24 74 88 180 6 5 42 150 124 29 10 89
IL GIORMNALE............... 586 91 45 113 107 219 1 2 48 181 154 54 32 116
GIORNALE DI BRESCIA.. 256 55 14 32 21 132 2 10 75 81 37 36 17
GIORNALE DI SICILIA..... ; 302 53 22 55 40 131 2 6 73 127 45 16 3 34
IL GIORNALE DI VICENZA......c.ccccoivvirnnrn 142 7 12 23 47 51 2 22 53 47 9 1 10
IL GIORNO 237 a8 22 44 32 100 2 15 79 59 22 7 54
ITALIA OGGIL... 121 18 7 19 27 47 4 2 i2 36 37 13 ] 16
LIBERTA' .. 83 32 2 16 9 23 1 8 27 12 3 4 29
IL MATTINO.... 522 39 21 79 102 258 22 5 57 133 161 43 18 105
IL MATTINO DI PADOVA 134 17 8 20 28 55 6 7 36 43 14 4 29
IL MESSAGGERO............ 824 104 62 156 187 293 23 12 64 263 239 67 28 151
MESSAGGERO VENETO 139 16 14 22 31 55 1 3 28 34 15 4 1 54
LA NAZIONE .......... 521 117 51 112 104 122 14 1 42 170 133 39 16 121
LA NUOVA FERRARA. 64 9 7 13 15 20 1 8 23 14 4 2 1
NUOVA GAZZETTA DI MOI 73 9 8 14 18 23 1 5 21 16 13 3 14
LA NUOVA SARDEGNA....... 182 39 15 48 22 53 5 1 33 48 H 18 3 38
LA NUOVA VENEZIA............ 56 4 4 10 9 29 1 2 16 16 2 19
IL PICCOLO 98 15 14 18 17 33 1 7 a7 21 5 1 26
LA PROVINCIA (CO/LC/SO).... 157 15 4 32 26 79 2 17 49 36 21 3 30
LA PROVINCIA (CR)......ccoounremsireinnsienanns 72 1 6 16 14 26 1 ] 30 20 ) 1 B8
LA PROVINCIA PAVESE.. 124 24 8 19 25 48 2 5 32 60 4 3 18
QUOTIDIANO (BR/LE/TA) 115 i 5 21 22 56 1 7 21 30 14 2 44
IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA. ) 60 13 2 10 22 12 1 7 30 13 3 2 4
LA REPUBBLICA....ccoooreceie Al L 272 122 302 336 541 18 1 132 483 473 160 52 281
IL RESTQ DEL CARLINO 623 107 52 106 125 225 8 12 61 204 179 52 17 98
I S0 6 L8 (b, R ————————————— 313 56 21 66 44 17 8 3 27 110 68 39 4 61
LA SICILIA....... 333 64 17 62 78 11 1 9 60 124 B84 19 2 34
IL SOLE 24 ORE 999 112 54 199 218 399 17 4 69 266 322 107 50 181
LA STAMPA 1073 195 80 195 244 334 25 1 133 364 277 86 16 186
IL TEMPO 229 43 14 ar 49 83 3 4 28 69 63 21 7 a7
IL TIRRENO........c0o.. e 326 56 20 75 60 114 2 2 24 99 74 28 8 el
LA TRIBUNA DI TRE 82 g 1 13 16 43 1 11 32 19 4 3 12
TUTTOSPOAT.......... 738 91 51 137 153 290 16 5 73 250 191 57 16 146
LUNIONE SARDA..... 165 27 9 47 16 62 5 30 40 21 25 13 2 35
LUNITA 247 56 18 43 57 71 1 3 28 91 66 4|7 10 33
ULTIMO LUNEDP
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO.......... 2169 260 115 394 438 900 62 26 222 693 591 161 55 421
LA GAZZETTA DELLO SPORT.......cconnen 4252 532 255 696 931 1768 69 35 405 1308 1113 34 13 947
TUTTESPORT o bamasimassiiimimis 1234 146 93 221 260 493 21 9 118 410 312 89 38 257
GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDY
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO.......... 1207 128 63 179 252 542 44 1 123 361 324 105 32 250
LA GAZZETTA DELLO SPORT e 2468 an 136 402 562 1014 43 21 240 784 652 193 73 505
TUTTOSPORT .......coveemrrseresmresseseesessrssssses 656 B2 44 123 136 256 15 5 65 224 171 51 12 128
SUPPLEMENTI
D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ......... 431 75 38 B8 81 143 6 5 33 126 119 49 21 77
. 537 84 39 133 101 180 6 46 162 144 79 22 79
BETTE v sanimkisamssii 1275 199 102 271 250 443 11 13 93 374 365 148 57 225
SPECCHIO - LA STAMPA .......ccoovnrrnnns 616 114 53 4 146 190 18 3 46 211 175 52 15 116
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT ........... 1341 143 87 188 266 634 24 6 96 an 363 124 49 331
TV SETTE 1075 149 73 229 204 406 14 9 63 319 326 109 46 204
IL VENERDI' DI REPUBBLICA..........cc.cocn.. 1620 24 131 300 354 574 20 14 126 468 482 159 76 295
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Uomini

Lettori in un giorno medio secondo: e acquisti di prodotti di uso corrente
per la famiglia effettuati personalmente ¢ spesa media settimanale

(percentuali di composizione)

ACQUISTI FATTI PERSONALMENTE AMMONTARE DELLA SPESA MEDIA SETTIMANALE
QUOTIDIANI Totale | Tutle | Cica | Cica | Gica | Nula | Non | finoa | 50-100 | 100-200 | 200-300 | 300-400| Ofre | Non
o quasi due la un 0 quasi indica | 50 mila mila mila mila mila | 400 mila| indica
futto terzi metd terzo nulla lire lire lire lire lire lire
POPOLAZIONE 100.0 15.0 6.4 18.0 18.7 39.9 1.9 23 13.5 31.8 23.9 74 23 19.0

L'ADIGE 100.0 18.7 4.5 20.0 19.7 33.0 4.2 0.1 9.6 23.3 21.0 3.1 428
ALTO ADIGE 100.0 1.3 38 29.6 18.8 35.4 1.1 1.1 8.5 283 18.3 4.2 1.6 381
LARENA 100.0 i1.6 -2 20.8 26.5 33.2 0.6 1.3 236 471 21.3 24 0.5 3.7
AVVENIRE 100.0 17.2 11.5 18.8 201 29.6 2.8 55 8.8 37.2 21.9 94 29 14.4
ILCENTRO ....coiccmniin 100.0 12.7 32 10.1 238 491 1.1 2.6 13.0 32.8 30.3 7.8 2.7 10.8
CORRIERE DELLUMBRIA ............connnen. 100.0 18.9 3.6 18.0 222 34.9 24 4.5 43.3 271 12.6 2.6 59
CORRIERE DELLA SERA ... 100.0 15.9 7.2 221 19.6 34.0 1.3 09 8.9 279 29.5 10.8 3.3 18.7
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO. 100.0 10.9 52 15.6 20.7 441 34 1.0 10.2 30.4 26.9 8.4 27 20.4
LECO DI BERGAMO ........ 100.0 16.7 1.7 1.1 16.9 431 0.5 6.5 2r5 27.0 14.3 3.8 20.9
LA GAZZETTA DELLO SPi 100.0 12.6 5.6 16.3 226 412 1.7 0.9 8.7 31.6 26.3 A 3.0 20.9
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO 100.0 119 6.8 24.0 18.5 38.1 0.7 14 11.0 30.4 301 9.7 21 15.3
GAZZETTADEL SUD......ccooncrrnnne 100.0 19.0 4.8 18.8 26.5 30.3 0.6 08 14.9 501 16.2 45 3.4 10.2
GAZZETTA DI MANTOVA . 100.0 20.9 1.2 154 15.1 374 1.8 12.7 47.8 21.0 49 1.6 104
GAZZETTA DI PARMA....... 100.0 8.5 6.4 30.6 13.5 40,0 0.4 11.6 3341 233 16.2 6.0 9.3
GAZZETTA DI REGGIO .. 100.0 13.6 4.1 27.8 229 31.2 0.3 4.2 354 29.3 6.7 0.8 23.7
I GAZZETTING. .ocooviiinivinimniianinia 100.0 171 5.4 16.5 19.5 40.2 1.2 11 8.3 334 27.7 6.5 23 19.8
IL GIORNALE 100.0 154 7.7 19.3 18.3 37.3 20 03 8.3 30.8 26.2 9.2 54 197
GIORNALE DI BRESCIA..... 100.0 215 55 12.4 8.1 51.7 0.8 4.1 29.4 31.8 14.3 13.8 6.5
GIORNALE DI SICILIA....... 100.0 174 74 18.1 13.3 432 0.8 1.8 24.1 41.9 14.7 53 1.0 11.2
IL GIORNALE DI VICENZA ... 100.0 48 8.6 1569 331 36.0 1.6 155 37.0 33.2 6.5 0.7 7.1
IL GIORNO 100.0 15.8 9.5 18,5 13.5 421 0.7 02 6.4 332 25.0 95 3.0 228
ITALIA OGGI 100.0 15.2 5.4 15.3 22.4 38.8 3.0 1.5 95 29.9 30.7 10.3 4.8 133
LIBERTA' 100.0 39.2 25 19.2 11.0 27.5 0.7 97 329 14.2 3.3 4.5 35.3
[T ) 100.0 74 4.1 15.2 19.6 49.5 4.3 1.0 10.9 25.5 30.8 8.2 35 20.2
IL MATTINO DI PADOVA .. 100.0 127 6.1 14.6 20.7 41.5 4.3 5.3 26.9 322 10.5 3.2 21.8
IL MESSAGGERO.......... 100.0 12.6 7.5 18.9 227 35.5 27 1.4 77 32.0 29.0 8.2 34 18.3
MESSAGGERO VENETO.............. 100.0 1.7 10.1 15.6 221 39.7 0.7 22 20.0 243 10.9 31 0.6 38.9
LA NAZIONE 100.0 225 8.7 216 20.0 235 2 0.1 8.1 326 25.6 75 3.0 23.2
LA NUOVA FERRARA........coocooceernrrnnn. 100.0 14.0 10.3 20.7 23.7 31.3 1.0 14.0 35.8 21.8 6.8 35 17.0
NUOVA GAZZETTA DI MODENA/CARP!.  100.0 12.2 11.0 19.4 24.4 3.9 1.1 0.2 7.0 29.1 22.0 18.1 4.1 19.6
LA NUOVA SARDEGNA............. 100.0 216 8.4 26.1 121 29.0 2.8 6.3 18.0 264 17.3 9.7 1/ 20.6
LA NUOVA VENEZIA 100.0 7.2 6.8 17.8 16.3 52.0 1.1 28 29.2 289 4.2 0.3 334
IL PICCOLO 100.0 1561 14.2 18.5 17.4 341 0.8 0.3 77 377 215 54 09 26.5
LA PROVINCIA (CO/LC/SO) 100.0 9.6 29 204 16.9 50.2 11 10.6 3141 22.7 13.7 21 18.8
LA PROVINCIA (CR)........... 100.0 15.9 7.7 21.5 18.7 36.0 0.2 0.8 7.6 420 278 91 1.7 1.0
LA PROVINCIA PAVESE. 100.0 19.0 6.5 15.7 201 38.7 19 4.0 258 48.2 3.4 2.0 14.8
QUOTIDIANO (BR/LE(TA)....... 100.0 85 4.5 18.0 18.8 49.0 0.2 0.9 6.2 17.8 25.6 12.2 20 35.4
IL QUOTIDIANO DELLA CALA 100.0 221 3.6 17.1 36.8 204 0.9 11.8 48.9 21.7 5.6 3.7 7.3
LA REPUBBLICA ..........coiinniiie 100.0 171 .7 19.0 211 34.0 1.1 0.7 8.3 30.4 29.7 10.1 3.3 17.6
IL RESTO DEL CARLINO 100.0 17.1 8.4 17.0 20.0 36.2 1.3 19 9.8 J2.8 288 8.3 28 15.7
IL SECOLO XIX 100.0 18.0 6.7 21.2 14.1 37.4 2.6 1.0 8.7 351 219 12.5 1.1 19.6
LA SICILIA 100.0 19.2 5.0 18.5 235 33.4 04 2.7 18.1 37.2 252 5.8 0.7 10.3
ILSOLE 24 ORE 0 i 100.0 1.2 54 19.9 21.8 39.9 1.7 0.4 6.9 26.6 322 10.8 5.0 18.1
LA STAMPA 100.0 18.2 7.5 18.2 22.7 311 2.3 1.0 12.4 33.9 258 8.0 1.5 17.3
IL TEMPO 100.0 18.7 6.0 16.2 21.5 36.2 1.3 19 123 30.2 275 9.0 2.9 16.2

100.0 17.1 6.1 228 18.2 34.9 0.8 0.6 7.3 30.3 228 87 2.4 28.0

100.0 11.5 0.9 15.8 19.5 52.2 0.9 13.5 38.7 23.5 5.4 38 141
TUTTOSPORT . 100.0 12.3 6.9 18.6 208 39.2 22 0.7 9.9 33.9 25.9 7.7 21 19.8
LUNIONE SARDA .......oovevorisisionsiensonninnns 100.0 16.3 54 28.3 9.6 374 31 18.2 24.0 128 15.4 7.6 1.0 211
LUNITA' 100.0 226 74 176 23.0 28.9 05 1.2 1.2 36,7 26.6 71 4.0 13.2
ULTIMO LUNEDI'
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO 100.0 12.0 5.3 18.2 20.2 41.5 29 12 10.2 32,0 27.2 7.4 26 19.4
LA GAZZETTA DELLO SPORT 100.0 12.5 6.0 16.4 21.9 4.6 1.6 0.8 9.5 30.8 26.2 7.4 31 22.3
T T S PORT G ittt tomrmrsimgian 100.0 1.8 7.6 17.9 21.0 40.0 1.7 0.7 9.6 33.3 253 72 341 20.8
GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDI
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO.......... 100.0 10.6 5.2 14.8 20.9 449 3.6 09 10.2 29.9 26.9 8.7 27 207
LA GAZZETTA DELLO SPORT................. 100.0 12,6 5.5 16.3 22.7 411 1.7 09 97 31.8 26.4 7.8 3.0 20.4
TUTTOSPORT 100.0 124 6.7 18.8 207 39.0 2.3 0.7 10.0 341 26.1 7.8 1.8 19.5
SUPPLEMENTI
D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ......... 100.0 17.4 B.7 20.4 18.9 33.1 1.4 1.2 .7 29.3 27.6 11.4 4.9 17.9
10 DONNA 100.0 15.6 7.2 24.8 18.8 33.6 1.2 8.6 30.2 26.7 14.7 4.1 14.6
SETTE 100.0 15.6 8.0 21.2 19.6 34.7 0.9 1.0 7.3 294 28.7 1.6 4.4 17.7
SPECCHIO - LA STAMPA.........cooonneennnece 100.0 18.5 8.5 16.3 23.7 30.9 3.0 0.4 74 34.2 28.3 8.5 2.4 18.8
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT ........... 100.0 10.7 6.5 14.0 19.8 47.3 1.8 0.5 7.2 277 271 92 3.7 247
TV BET B it torms 100.0 139 6.8 213 19.0 37.8 13 08 5.8 29.7 303 101 43 19.0
IL VENERDI' DI REPUBBLICA.................. 100.0 14.9 8.1 18.5 21.8 354 1.2 0.8 7.8 28.9 29.8 9.8 4.7 18.2
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Lettori in un giorno medio secondo: e acquisti di prodotii di uso corrente
per la famiglia effettuati personalmente ° spesa media settimanale

Uomini

(percentuali di penetrazione)

ACQUISTI FATTI PERSONALMENTE

AMMONTARE DELLA SPESA MEDIA SETTIMANALE

QUOTIDIANI Totale | Tutte | Gica | Cica | Cica | Nula | MNon | finoa [ 50-100 | 100-200 | 200-300 | 300-400| Oltre | Non
o quasi due la un o quasi indica | 50 mila mila mila mila mila | 400 mila | indica
tutto terzi meli terzo mulla lire lire lire lire lire lire
POPOLAZIONE 100.0 100.0| 100.0| 100.0| 100.0( 100.0| 100.0) 100.0( 100.0| 100.0| 100.0{ 100.0| 100.0{ 100.0
L'ADIGE 0.3 0.4 0.2 0.3 0.3 0.2 0.6 0.2 0.2 0.3 0.1 0.7
ALTO ADIGE 0.6 0.4 0.3 0.9 06 0.5 0.3 0.3 0.3 0.5 0.4 0.3 0.4 1.1
'ARENA 0.8 086 0.9 0.9 11 0.6 02 04 1.3 1.1 0.7 0.3 0.2 0.1
AVVENIBE.....ciiieiiiniiennnennnens 0.5 0.6 0.9 0.5 0.5 04 0.7 1.2 0.3 0.6 0.5 0.7 0.6 0.4
IL CENTRO 0.7 0.6 0.4 0.4 0.9 0.9 0.4 0.8 0.7 0.7 0.9 0.8 0.8 0.4
CORRIERE DELLUMBRIA 0.7 09 0.4 0.7 0.9 0.6 09 0.2 1.0 0.8 1.3 0.8 0.4
CORRIERE DELLA SERA......... 6.9 7.3 7.7 84 7.2 59 4.6 2.7 45 6.1 85 10.5 9.9 6.8
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO. 5.6 4.1 46 4.8 6.2 6.2 101 24 4.2 5.3 6.3 6.6 6.5 6.0
L'ECO DI BERGAMO ........c.coounnee 0.8 09 1.4 0.5 0.7 0.8 02 0.4 0.7 0.9 1.5 1.3 0.8
LA GAZZETTA DELLO SPORT..... 11.3 85 10.0 10.2 13.6 1.7 10.2 42 8.1 11.2 125 12.3 14.7 124
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO 1.6 1.3 1.7 22 1.6 1.6 0.6 1.0 1.3 1.6 2.4 2.2 1.5 13
GAZZETTA DEL 5UD....... 1.1 1.4 0.8 1.1 1.5 0.8 0.4 0.4 1.2 1. 0.7 0.7 1.6 0.6
GAZZETTA DI MANTOVA 0.4 0.5 0.7 0.3 0.3 0.3 03 0.3 06 0.3 0.3 0.3 0.2
GAZZETTA DI PARMA ..... 0.3 0.2 03 086 0.2 0.3 0.1 0.3 03 0.3 0.7 0.9 0.2
GAZZETTA DI REGGIO ... 0.3 0.3 02 0.5 04 0.3 0.1 0.1 04 0.4 0.3 0.1 04
IL GAZZETTINO 1.9 2.1 1.6 17 1.9 1.9 1.2 0.9 1.3 2.0 22 1.7 1.8 1.9
IL GIORNALE 24 2.5 3.0 26 2.4 23 25 0.3 1.5 24 2.7 32 57 25
GIORNALE DI BRESCIA 141 15 09 0.7 0.5 1.4 0.4 0.3 1.0 1.4 2.1 6.4 0.4
GIORNALE DI SICILIA 1.3 15 1.4 1.3 0.9 1.4 0.5 1.0 2.2 147 0.8 0.9 0.6 0.7
IL GIORNALE DI VICENZA 0.6 0.2 08 0.5 1.0 0.5 0.5 0.7 0.7 0.8 05 02 0.2
IL GIORNO 1.0 1.0 1.5 1.0 0.7 1.0 0.4 01 0.5 1.0 1.0 1.3 1.3 1.2
ALIACAE s s 0.5 0.5 0.4 0.4 0.6 0.5 0.8 03 0.4 05 0.6 0.7 11 0.4
LIBERTA' 0.3 0.9 0.1 04 0.2 0.2 0.1 0.2 0.4 0.2 0.2 0.7 0.6
IL MATTINO 2.2 11 1.4 1.8 2.3 27 49 08 1.7 1.7 28 25 33 23
IL MATTING DI PADOVA.. 0.6 0.5 0.5 0.5 0.6 0.6 13 0.2 05 0.7 0.8 0.8 06
IL MESSAGGERO............ 3.4 29 4.0 36 42 3 4.9 241 2.0 34 4.2 39 5.1 3.3
MESSAGGERO VENETO 0.6 05 09 0.5 0.7 0.6 02 06 0.9 04 0.3 0.3 0.1 1.2
LA NAZIONE ......cvvvreen. 2.2 3.2 33 2.6 2.3 13 31 01 1.3 2.2 23 2.3 2.8 2.6
LA NUOVA FERRARA - 0.3 0.2 0.4 0.3 0.3 02 01 0.3 0.3 0.2 0.3 0.4 0.2
NUOVA GAZZETTA DI MODENNCAHPI, 0.3 0.2 0.5 0.3 0.4 0.2 02 0.2 0.3 0.3 0.8 0.5 0.3
LA NUOVA SARDEGNA e 0.8 1.1 1.0 1.1 05 0.6 1.1 2.1 1.0 0.6 05 1.0 0.6 08
LA NUOVA VENEZIA 0.2 0.1 0.2 0.2 0.2 0.3 0.1 0.2 0.3 0.1 04
IL PICCOLO 0.4 04 09 0.4 0.4 03 0.2 0.2 05 0.4 0.3 0.2 0.6
LA PROVINCIA (COILC/SO) 0.7 0.4 0.3 0.7 0.6 08 0.3 0.5 086 0.6 1.3 0.6 0.6
LA PROVINGCIA (CR)............ 0.3 0.3 04 0.4 0.3 03 0.1 0.2 0.4 0.4 04 0.2 0.2
LA PROVINCIA PAVESE.. 0.5 0.7 05 0.4 0.6 0.5 0.4 0.2 04 1.0 0.2 0.5 0.4
QUOTIDIANO (BRILE/TA)......... 0.5 0.3 0.3 05 0.5 0.6 02 0.2 0.3 0.5 0.8 0.4 0.9
IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA.. 0.3 04 0.1 0.2 05 0.1 0.1 0.2 0.4 0.2 0.2 04 0.1
LA REPUBBLICA.............. 6.6 7.5 7.9 7.0 75 5.6 3.9 20 4.1 6.3 8.2 9.4 9.4 6.1
IL RESTO DEL CARLINO 2.6 3.0 34 24 2.8 2.4 1.7 o1 1.9 27 3.1 3.0 3.1 2.1
IL SECOLO XIX 1.3 1.6 1.4 1.5 1.0 1.2 1.8 0.5 0.8 1.4 1.2 2.3 0.6 1.3
LA SICILIA 1.4 1.8 1.1 1.4 1.7 1.2 03 1.6 1.9 1.6 1.5 1.1 0.4 0.8
ESOLE 2L ORE 2 e st 4.2 3.1 3.5 4.6 4.8 4.2 38 0.8 2.1 3.5 5.6 6.3 9.0 4.0
LA STAMPA 4.5 54 52 45 54 35 55 1.9 4.1 4.8 48 5.0 28 4.1
IL TEMPO 1.0 1.2 09 0.9 1.1 0.9 0.7 0.8 0.9 08 1.1 1.2 12« 08
IL TIRRENO. 1.4 1.5 1.3 1.7 1.3 1.2 05 0.3 0.7 1.3 1.3 1.7 1.4 2.0
LA TRIBUNA DI TREVISO 0.3 0.3 0.3 0.4 0.4 0.1 0.3 04 0.3 0.3 0.6 03
TUTTOSPORT 3.1 2.5 3.3 3.2 3.4 3.0 3.5 1.0 2.2 3.3 3.3 3.3 2.8 32
LUNIONE SARDA ........ccoccomimmninsmmsiamiinnnons 0.7 0.7 086 1.1 0.4 0.6 11 54 1.2 0.3 0.4 0.7 0.3 0.8
LUNITA' 1.0 1.5 1.2 1.0 1.3 07 03 0.5 0.9 1.2 1.1 1.0 1.8 07
ULTIMO LUNEDI
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO.......... 9.0 7.2 7.5 91 9.7 94 136 4.7 6.8 9.1 10.3 9.4 10.0 9.2
LA GAZZETTA DELLO SPORT 17.7 14.7 16.6 16.1 20.7 18.5 151 6.2 12,5 171 19.4 18.3 237 20.7
TUTTOSPORT. 51 4.0 6.1 5.1 58 5.1 4.7 1.6 3.6 5.4 5.4 52 6.9 5.6
GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDI
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO.......... 5.0 3.5 4.1 4.1 5.6 5.7 9.5 2.0 3.8 4.7 57 6.2 59 5.5
LA GAZZETTA DELLO SPORT 10.3 8.6 8.9 9.3 12.5 10.6 9.4 3.9 74 10.3 11.4 11.3 13.2 1.0
TUTTOSPORT. 2.7 2.3 2.9 29 3.0 2.7 3.3 0.8 20 29 3.0 3.0 21 28
SUPPLEMENTI
D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ......... 1.8 2.1 2.5 20 1.8 1.5 1.3 1.0 1.0 1.7 21 29 38 1.7
10 DONNA....c.ccoemnmrinnes 2.2 2.3 2.5 31 22 1.9 1.1 1.4 241 25 4.6 4.0 1.7
SETTE 5.3 55 6.6 6.3 55 4.6 2.4 2.4 2.8 49 6.4 8.6 10.2 49
SPECCHIO - LA STAMPA......... 2.6 3.2 3.4 2.2 3.2 2.0 4.0 0.5 1.4 2.8 3.0 3.0 26 25
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT ........... 5.6 4.0 5.7 4.3 59 6.6 52 1.2 3.0 4.9 6.3 7.2 89 7.2
TV SETTE 4.5 4.1 4.8 53 4.5 42 30 1.6 1.8 4.2 57 6.4 8.3 45
IL VENERD!' DI REPUBBLICA...............c. 6.7 6.7 8.5 6.9 7.9 6.0 44 25 39 6.1 B.4 93 13.7 6.4
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Uomini

Lettori in un giorno medio

secondo: e frequenza di visita a negozi tradizionali e supermercati (valori assoluti x 1.000)
NEGOZI TRADIZIONALI SUPERMERCATI
Q U OTI D lAN I Totale i ;—;-g:;\l vn]lfla ﬁ?e w}!a 0 msi ir?d?ga i ;—$| vo]!fla v2::1?e vnTIIa ] I'qh‘!uaalsi inl\ili‘?:a
0 guasi i almese | al mese mal o quasi | setfimana | al mese | al mess mai
POPOLAZIONE 24022 4993| 6086 2499| 1817 8037 590| 1554 8385| 4165 2883 6487 547

LADIGE 70 22 13 5 5 19 6 10 25 12 5 12 6
ALTO ADIGE 132 30 32 7 13 43 7 16 51 22 A 25 7
LARENA 180 19 20 17 36 87 1 1 44 41 35 52 3
AVVENIRE 119 31 32 9 5 38 4 13 4 20 10 33 3
IL CENTRO SO 16 23 26 22 84 1 15 49 34 31 43
CORRIERE DELLUMBRIA i 176 53 45 9 18 50 16 78 24 20 35 3
CORRIERE DELLA SERA ....... 1656 336 469 167 125 533 26 17 690 284 191 354 19
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO 1345 300 342 146 84 432 41 17 447 239 161 343 37
LECO DI BERGAMO ..........ccooce 185 33 31 14 1 95 2 5 56 3 27 64 2
LA GAZZETTA DELLO SPORT........ 2723 519 693 339 221 905 46 163 970 496 342 718 35
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNQ 393 83 106 51 34 110 10 52 156 56 42 80 8
GAZZETTA DEL SUD..........coe.... 261 60 55 35 31 78 2 30 102 50 34 44 2
GAZZETTA DI MANTOVA 89 6 23 13 1" 35 1 2 36 12 12 26 1
GAZZETTA DI PARMA ..... 79 17 24 12 5 19 3 2 23 15 1 23 4
GAZZETTA DI REGGIO ... 78 1 20 16 5 26 3 29 21 7 18

IL GAZZETTINO - 448 127 112 44 35 122 7 30 178 78 43 112 7
IL GIORNALE 586 125 172 58 44 172 15 48 228 108 60 132 11
GIORNALE DI BRESCIA i 256 36 49 37 22 107 5 23 83 46 24 77 2
GIORNALE DI SICILIA..... 302 64 78 27 23 103 7 30 97 41 40 87 8
IL GIORNALE DIVICENZA........coccirnnere. 142 16 43 13 17 54 1 5 44 31 22 40 1
IL GIORNO 237 45 63 17 13 95 4 9 89 39 17 80 4
ITALIA OGGI 121 15 4 15 12 34 3 7 46 23 14 31
LIBERTA'. 83 13 14 8 6 39 2 2 23 21 9 25 2
IL MATTINO....coooooerverrerinsesasesesenneensnnne 522 135 142 33 22 169 15 27 128 88 80 184 15
IL MATTINO DI PADOVA... 134 42 39 9 10 32 2 9 4 22 16 i 2
IL MESSAGGERO............. 824 171 228 88 49 252 36 89 310 149 79 157 39
MESSAGGERO VENETO . 139 26 44 15 10 44 1 2 56 28 18 33 2
LA NAZIONE ... 521 180 125 49 52 90 15 45 238 86 53 85 15
LA NUOVA FER 64 19 16 6 6 17 3 24 9 g 19

NUOVA GAZZETTA DI MODE 73 12 21 i 6 20 4 2 23 14 19 14 2
LA NUOVA SARDEGNA 182 24 38 31 156 67 i 25 67 43 8 33 6
LA NUOVA VENEZIA 56 20 9 8 1 17 1 25 10 5 14

IL PICCOLO 98 19 42 12 12 12 6 54 1 16 9

LA PROVINCIA (CO/LC/SO) 157 16 27 17 14 80 2 3 29 31 20 73 2
LA PROVINCIA (CR).......... 72 16 19 8 5 23 2 3 25 17 8 17 2
LA PROVINCIA PAVESE 124 26 23 15 14 45 6 54 19 8 36
QUOTIDIANO (BRILE/TA)....... 115 15 26 12 10 43 8 14 26 23 8 37 7
IL QUOTIDIANO DELLA CALA| 60 13 12 7 10 18 1 27 13 5 1

LA REPUBBLICA 374 447 155 116 464 35 119 649 259 185 350 29
IL RESTO DEL CARLINO 114 160 65 46 223 14 42 234 101 50 177 10
IL SECOLO XIX 97 78 21 18 90 8 19 128 47 50 60 8
LA SICILIA 77 60 34 53 102 7 22 116 68 48 76 4
IL SOLE 24 ORE..... 999 190 272 110 83 319 26 55 368 177 122 261 17
LA STAMPA 1073 301 300 127 81 247 16 63 410 186 153 249 13
IL TEMPO 229 54 55 27 16 67 10 18 88 43 26 46 8
ILTIRRENO.... 326 88 92 29 30 86 2 25 146 64 33 57 2
LA TRIBUNA DI TREVISO.....ooserisrrrerc, 82 14 25 7 8 27 2 29 18 5 28
TUTTOSPORT 738 159 225 66 65 213 1 47 261 154 93 173 10
LUNIONE SARDAL ol st 165 1 38 27 12 68 10 16 52 31 19 46 2
LUNITA' 247 7 68 25 20 58 1 24 112 36 26 43 7
ULTIMO LUNEDY

CORRIERE DELLO SPORT-STADIO.......... 2169 491 548 242 155 663 70 167 773 388 274 517 50
LA GAZZETTA DELLO SPORT... . 4252 822 1075 512 34 1411 91 272 1534 734 514 1128| - 70
TUTTOSPORT. st 1234 262 363 119 13 361 17 68 458 227 162 301 18
GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDI’

CORRIERE DELLO SPORT-STADIO ......... 1207 268 308 130 73 383 36 109 393 214 143 314 35
LA GAZZETTA DELLO SPORT................. 2468 469 629 311 201 821 38 145 876 456 313 649 30
TUTTOSPORT. . 656 141 202 57 57 188 9 44 228 142 82 151 9
SUPPLEMENTI

D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ......... 431 91 124 47 30 125 14 19 195 Il 46 80 10
|0 DONNA.... 537 121 160 51 41 155 10 28 240 106 36 123 5
SETTE 1275 256 355 138 114 388 24 89 555 235 106 273 16
SPECCHIO - LA STAMPA .......cccoooonmnnnanns 616 179 182 53 47 142 13 47 246 107 61 146 9
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT ........... 1341 273 382 158 90 409 29 84 515 223 162 326 32
TV SETTE 1075 206 325 118 88 313 25 82 444 195 100 236 18
IL VENERDI' DI REPUBBLICA................... 1620 356 498 162 107 452 45 124 671 280 176 332 37
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Lettori in un giorno medio

secondo: e frequenza di visita a negozi tradizionali e supermercati

Uomini

(percentuali di composizione)

NEGOZI TRADIZIONALI SUPERMERCATI
QUOTIDIANI Totale | Tuti 102 7 1 Mai Non | Tuti | 12 213 1 Mai Non
| giani volte la volte volta o quasi indica igiorni | volte la volie volta 0 quasi indica
oquasi | seftimana | almese [ al mese mai oquasi | setimana | & mese | al mese mai

POPOLAZIONE 100.0 20.8 25.3 10.4 7.6 335 2.5 6.5 34.9 173 12.0 27.0 23
LADIGE 100.0 31.6 18.9 6.5 6.7 278 8.6 14.8 35.7 17.2 6.9 16.9 B.6
ALTO ADIGE 100.0 22.9 244 55 9.9 32.2 5.4 12.1 38.6 17.0 B.6 18.6 5.1
LARENA 100.0 10.8 11.3 9.3 20,0 48.0 0.6 24 245 22.8 194 29.0 19
AVVENIRE 100.0 26.2 26.8 7.3 4.4 321 3.2 10.6 34.6 16.4 8.6 27.5 22
ILGENTRO. .oorrreeesnsasspssiisissibsssisssmmasinesss 100.0 9.2 13.3 153 13.0 48.7 0.4 B.5 2B8.7 19.8 181 249
CORRIERE DELLUMBRIA .. 100.0 30.2 254 5.1 10.4 286 0.3 9.2 44.4 13.7 11.2 19.9 1.6
CORRIERE DELLA SERA............ 100.0 20.3 283 101 7.6 322 1.6 7.1 4.7 17.2 11.6 214 1.2
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO . 100.0 223 254 108 6.3 32.1 3.0 8.7 33.2 17.8 12.0 255 2.8
LECO DI BERGAMO .........c.coecunn 100.0 17.7 16.7 7.3 6.1 51.3 09 2.8 30.2 16.9 14.7 34.5 09
LA GAZZETTA DELLO SPORT.... 100.0 19.1 25.5 12.5 8.1 33.2 1.7 6.0 35.6 18.2 125 26.3 1.3
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO 100.0 211 26.9 181 8.5 27.9 25 13.2 39.6 14.2 10.6 20.2 2.1
GAZZETTA DEL SUD.....cccoevunece 100.0 22.9 21.1 13.3 12.0 29.8 0.9 11.4 39.1 19.0 12.8 16.7 0.9
GAZZETTA DI MANTOVA .... 100.0 7.0 25.8 141 12.3] 297 1.1 22 404 18.7 134 292 1.1
GAZZETTA DI PARMA ..... 100.0 21.2 30.0 15.0 6.1 23.8 4.0 3.0 289 18.0 14.6 29.8 4.7
GAZZETTA DI REGGIO ... 100.0 14.1 258 21.0 6.0 328 03 45 36.5 26.3 9.0 23.4 0.3
IL GAZZETTINO....... 100.0 28.4 25.0 9.9 79 273 1.5 6.8 39.7 17.4 9.5 25.1 1.6
IL GIORNALE............ 100.0 213 29.4 99 7.6 294 25 8.2 38.8 18.4 10.2 22.5 19
GIORNALE DI BRESCIA.. 100.0 14.0 19.1 14.3 8.7 41.9 2.0 8.9 32.4 18.2 9.4 30.2 1.0
GIORNALE DI SICILIA......... . 100.0 21.1 25.9 8.8 7.8 34.0 2.3 9.8 321 136 134 28.6 25
IL GIORNALE DI VICENZA.........cccccoonnne... 100.0 11.0 30.0 9.1 1.7 376 0.7 34 30.8 22.0 15.3 27.8 0.7
IL GIORNO 100.0 19.0 26.4 74 55 402 1.6 38 37.4 16.6 70 33.6 1.5
ITALIA OGGI 100.0 12,7 338 i2.5 10.2 28.0 2.7 6.1 379 18.7 1.8 254 0.1
LIBERTA ..o 100.0 16.0 17.4 9.7 7.4 46.6 28 29 28.3 254 10.5 30.2 28
IL MATTINO 100.0 25.8 273 74 4.3 325 2.8 5.2 24.5 16.9 154 356.2 28
IL MATTINO DI PADOVA.. 100.0 314 28.9 6.9 74 238 1.6 6.9 327 16.6 11.6 30.6 1.6
IL MESSAGGERO............. 100.0 207 27.7 10.7 5.9 30,6 4.3 10.8 37 18.1 9.6 19.1 4.8
MESSAGGERO VENETO 100.0 18.7 3.3 10.8 6.9 314 0.9 1.5 40.3 201 12.6 238 1.7
LA NAZIONE 100.0 36.4 244 9.4 99 17.3 2.8 8.6 45.6 16.5 10.1 16.3 29
LA NUOVA FERRARA.............ccoieinmannns 100.0 30.2 24.3 101 8.7 26.2 06 4.6 38.1 13.5 13.9 29.3 06
NUOVA GAZZETTA DI MODENA/CARPI.  100.0 16.1 28.7 154 7.5 274 4.9 2.6 30.9 18.8 256 18.7 34
LA NUOVA SARDEGNA.......cconesmismisrnanns 100.0 18.2 208 169 8.4 36.6 4.1 137 37.0 235 4.6 18.2 3.1
LA NUOVA VENEZIA........c.ccoomivcrasinnen 100.0 36.1 16.7 15,0 1.4 30.8 23 439 18.3 9.8 25.7
IL PICCOLO 100.0 19.6 433 12.2 12,5 12.1 0.3 6.4 553 11.7 16.5 9.7 0.3
LA PROVINGCIA (CO/LCISO).....onveerenrene 100.0 10.5 17.5 10.9 8.8 51.0 1.3 1.6 18.3 19.8 126 46.3 13
LA PROVINCIA (CR)........ . 100.0 215 26.5 1.0 6.3 32.2 24 35 35.2 242 10.4 235 32
LA PROVINCIA PAVESE.. 100.0 21.3 18.9 125 10.9 36.4 5.2 44.0 15.7 6.3 288
QUOTIDIANO (BRILE/TA)............ 100.0 134 22.7 104 4 | 37.7 6.8 12.5 22.9 19.6 7.0 322 59
IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA. 100.0 221 199 11.4 16.2 304 17.9 4.7 215 85 74
LA'RERUBBLICA it 100.0 23.5 28.1 9.8 7.3 29.2 22 75 408 16.3 16 220 1.8
IL RESTO DEL CARLINO v 100.0 18.3 25.8 105 7.4 35.8 2.2 6.7 377 16.2 9.5 28.4 1.6
IL SECOLO XIX...orseusemerminessissssssnssisossusses 100.0 A 251 6.6 58 28.7 2.7 6.2 40.9 15.0 16.1 19.3 26
LA SICILIA 100.0 23.1 18.0 10.3 15.8 30.6 2.2 6.5 34.9 20.3 14.3 22.8 1.2
IESOLEE2ARARE., 425, i iildniminmnaty 100.0 19.0 272 11.0 8.3 31.9 2.6 5.5 36.8 17.7 12.2 26.1 1.7
LA STAMPA 100.0 28.1 28.0 11.8 7.6 231 1.5 5.8 38.2 173 14.2 23.2 1.3
ILTEMPO... 100.0 235 24.0 12.0 71 2941 43 7.9 38.4 18.8 1.3 20.2 35
L TIRBENO iwsimsssissmsssssssssssvsinsrsmmmns 100.0 26.9 28.2 9.0 9.1 26.3 0.5 7.6 44.7 19.5 10.2 17.5 0.5
LA TRIBUNA DITREVISO ... e 100.0 17.4 304 9.1 9.8 333 25 35.6 21.8 6.2 339
TUTTOSPORT..... 100.0 21.5 30.5 8.9 8.8 28.8 1.4 6.4 35.3 20.9 12.6 234 1.4
LUNIONE SARDA 100.0 6.5 231 16.1 74 41.1 58 99 31.2 18.5 11.5 28.0 0.9
LUNITA 100.0 289 275 10.3 8.1 23.6 1.6 96 452 14.6 104 17.2 29
ULTIMO LUNEDI’
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO......... 100.0 22.6 25.3 11.2 7.1 30.6 3.2 7.7 35.6 17.9 12.6 23.8 23
LA GAZZETTA DELLO SPORT................. 100.0 19.3 253 12.0 8.0 33.2 2.1 6.4 36.1 17.3 121 26.5 1.6
TUTTOSPORT 100.0 21.3 294 9.6 9.2 29.2 14 55 371 18.4 13.1 24.4 15
GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDI
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO 100.0 222 255 10.8 6.0 326 3.0 9.0 325 17.8 1.8 26.0 29
LA GAZZETTA DELLO SPORT.... 100.0 19.0 255 12.6 8.1 33.3 15 5.9 35.5 18.5 127 26.3 1.2
TUTTOSPORT 100.0 216 30.8 8.7 8.7 28.7 1.4 6.7 34.7 217 12.5 23.0 14
SUPPLEMENTI
D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ......... 100.0 21.2 28.8 11.0 6.9 28.9 33 4.4 45.3 16.4 10.7 20.8 2.4
10 DONNA.... 100.0 22.6 29.8 9.5 7.5 28.8 18 51 44.6 19.7 6.7 228 1.0
SETTE 100.0 201 278 10.8 8.9 30.5 1.9 7.0 43.6 18.5 8.3 21.4 1.3
SPECCHIO - LA STAMPA ..o 100.0 2941 29.5 85 7.7 23.1 21 7.7 39.9 17.4 9.9 23.7 1.4
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT .. . 100.0 204 28.5 1.7 6.7 30.5 2.2 6.2 38.4 16.6 12.1 24.3 24
B I 5 —————— 100.0 1941 30.2 11.0 8.2 29.1 23 7.7 4.3 18.2 9.3 21.9 17
IL VENERD!' DI REPUBBLICA 100.0 220 30.7 10.0 6.6 279 2.8 7.7 4.4 173 108 20.5 23
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Uomini

Lettori in un giorno medio

secondo: e frequenza di visita a negozi tradizionali e supermercati

(percentuali di penetrazione)

NEGOZI TRADIZIONALI SUPERMERCATI
QUOTIDIANI Totale | Tutti 12 2/3 1 Mai Non Tulti 112 213 1 Mai Non
igiomi | volte fa valta volta 0 quasi indica igiomi | wvollela volte volia o quasi indica
oquasi |sellimana | al mese | al mese mai oquasi | seltlimana | al mese | al mese mai
POPOLAZIONE 100.0 100.0( 100.0| 100.0 100.0| 100.0| 100.0] 100.0| 100.0| 100.0| 100.0 100.0| 100.0
LADIGE 0.3 0.4 0.2 0.2 03 0.2 1.0 0.7 0.3 03 0.2 0.2 1.1
ALTO ADIGE 0.6 06 0.5 0.3 0.7 0.5 1.2 1.0 0.6 0.5 0.4 0.4 2
LARENA 0.8 0.4 0.3 0.7 2.0 1A 0.2 03 0.5 1.0 1.2 0.8 0.6
AVVENIBE. ....cccopmemmmrermamsrssrspsssesessmasosseseas 0.5 0.6 0.5 0.3 0.3 0.5 0.6 0.8 0.5 0.5 0.4 0.5 05
IL CENTRO 0.7 0.3 0.4 1.1 1.2 1.0 0.1 0.9 0.6 0.8 1.1 07
CORRIERE DELLUMBRIA 0.7 11 0.7 0.4 1.0 0.6 0.1 1.0 0.9 0.6 07 0.5 0.5
CORRIERE DELLA SERA ........ 6.9 6.7 7.7 6.7 69 6.6 44 7.5 8.2 6.8 6.6 55 3.5
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO . 5.6 6.0 5.6 58 4.6 54 6.9 75 53 57 5.6 53 6.8
LECO DI BERGAMO ...........co.cce0ne 0.8 0.7 0.5 0.5 0.6 1.2 03 0.3 0.7 0.8 0.9 1.0 0.3
LA GAZZETTA DELLO SPORT..... 1.3 10.4 1.4 13.6 124 11.3 7.7 10.5 1.6 11.9 11.8 1.1 6.5
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO 1.6 1.7 1.7 &1 1.8 1.4 1.6 3.3 1.9 1.3 14 1.2 1.5
GAZZETTA DEL SUD.... 1.4 1.2 0.9 1.4 1.7 1.0 04 1.9 1.2 1.2 1.2 0.7 0.4
GAZZETTA DI MANTOVA . 0.4 0.1 0.4 0.5 086 04 0.2 0.1 0.4 03 0.4 04 0.2
GAZZETTA DI PARMA....... 0.3 0.3 0.4 05 03 0.2 0.5 0.2 0.3 0.4 04 0.4 0.7
GAZZETTA DI REGGIO 0.3 0.2 0.3 0.7 03 0.3 0.2 03 0.5 0.2 03
IL GAZZETTINO 1.9 25 1.8 1.8 1.9 1.5 1.2 2.0 2.1 1.9 1.5 L4 1.3
IL GIORNALE 24 25 2.8 23 24 21 25 31 2.7 2.6 2.1 2.0 21
GIORNALE DI BRESCIA.... 11 0.7 0.8 1.5 1.2 1.3 0.9 1.5 1.0 1.1 0.8 1.2 0.4
GIORNALE DI SICILIA....... 1.3 1.3 1.3 1.1 1.3 1.3 1.2 5] 1.2 1.0 1.4 1.3 1.4
IL GIORNALE DI VICENZA...., 0.6 0.3 0.7 05 0.9 0.7 0.2 0.3 0.5 0.8 0.8 0.6 0.2
IL GIORNO 1.0 0.8 1.0 0.7 0.7 1.2 0.6 0.6 i) 09 0.6 1.2 0.7
ITALIA OGGI 0.5 0.3 0.7 0.6 0.7 04 0.6 0.5 05 0.5 0.5 0.5
LIBERTA <o s 0.3 0.3 0.2 0.3 0.3 0.5 0.4 0.2 0.3 0.5 0.3 04 0.4
IL MATTINO........coocoooierriviriinnnns 2.2 27 2.3 1.5 1.2 24 2.5 1.8 1.5 2.1 2.8 2.8 27
IL MATTINO DI PADOVA.........ccooovcveviinnn, 0.6 0.8 0.6 0.4 0.5 04 04 0.6 0.5 0.5 0.5 0.6 0.4
IL MESSAGGERO.............. 3.4 34 3.7 35 2.7 3.1 6.0 57 3.7 3.6 27 24 7.2
MESSAGGERO VENETO .. 0.6 0.5 0.7 0.6 0.5 0.5 02 0.1 0.7 0.7 0.6 0.5 04
LA NAZIONE .................. 2.2 3.8 241 2.0 28 1.1 2.5 29 28 2.1 1.8 1.3 27
LA NUOVA FERRARA............ 0.3 04 0.3 0.3 03 0.2 0.1 02 0.3 0.2 0.3 0.3 0.1
NUOVA GAZZETTA DI MODENA/C 0.3 0.2 0.3 0.5 0.3 0.3 0.6 0.1 0.3 0.3 0.7 0.2 05
LA NUOVA SARDEGNA 0.8 0.5 0.6 1.2 0.8 0.8 1.3 1.6 0.8 1.0 0.3 0.5 1.0
LA NUOVA VENEZIA 0.2 0.4 0.2 0.3 0.2 0.1 0.3 0.2 0.2 0.2
IL PICCOLO 0.4 0.4 0.7 0.5 0.7 0.1 01 0.4 0.6 0.3 06 0.1 0.1
LA PROVINCIA (CO/LC/SO) 0.7 0.3 0.5 07 08 1.0 0.3 0.2 0.3 0.7 0.7 1.1 0.4
LA PROVINCIA (CR)....... 0.3 03 0.3 03 03 0.3 0.3 02 0.3 0.4 0.3 0.3 0.4
LA PROVINCIA PAVESE. 0.5 0.5 0.4 0.6 0.7 0.6 0.4 0.6 0.5 0.3 0.5
QUOTIDIANO (BRILE/TA)....... 0.5 0.3 0.4 0.5 0.6 0.5 1.3 0.9 0.3 05 0.3 0.6 1.2
IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA 0.3 0.3 0.2 0.3 05 0.2 0.7 03 0.3 0.2 0.1
LA REPUBBLICA ... 6.6 T 74 6.2 6.4 5.8 6.0 7.7 77 6.2 6.4 5.4 5.3
IL RESTO DEL CAR " 2.6 2.3 2.6 2.6 25 2.8 2.4 2.7 28 2.4 20 2.7 1.8
IL SECOLO XIX...vvoevcvrecrieienicsinseerennione 1.3 19 1.3 0.8 1.0 1.1 1.4 1.3 1.5 1.1 1.7 0.9 1.5
LA SICILIA » 1.4 1.5 1.0 1.4 2.8 1.3 1.3 1.4 1.4 1.6 1.7 1.2 0.7
IS OLE- 98 OR SR N 4. 3.8 4.5 4.4 45 4.0 44 3.6 4.4 4.2 4.2 4.0 3.2
LA STAMPA 4.5 6.0 4.9 B 4.5 a1 2.7 4.0 49 44 53 38 25
ILTEMPO.., 1.0 1.1 0.9 1.1 0.9 0.8 1.7 1.2 1.0 1.0 09 0.7 1445
IL TIRRENO. 1.4 1.8 1.5 1.2 1.6 1.1 0.3 1.6 1.7 1.5 1.1 0.8 0.3
LA TRIBUNA DI TREVISO 0.3 0.3 0.4 0.3 0.4 0.3 0.1 03 0.4 0.2 04
TUTTOSPORT 5 3.1 3.2 37 26 3.6 2.6 1.8 3.0 3.1 37 3.2 27 1.9
LUNIONE SARDA .........cooiivcovsincsionissinn 0.7 0.2 0.6 1.1 0.7 0.8 1.6 1.1 0.6 0.7 0.7 0.7 0.3
LUNITA' 1.0 14 1.1 1.0 1.1 0.7 0.6 1:5 13 0.9 0.9 0.7 13
ULTIMO LUNEDI
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO.......... 9.0 9.8 9.0 &7 8.5 8.2 1.9 10.8 9.2 9.3 9.5 8.0 92
LA GAZZETTA DELLO SPORT................. 17.7 16.5 17.7 205 18.8 17.6 15.4 17.5 18.3 17.6 17.8 17.4 12.8
TUTTOSPORT oo, . 5.1 53 6.0 4.7 6.2 4.5 2.9 4.4 55 54 5.6 4.6 33
GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDY
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO.......... 5.0 54 51 52 4.0 49 6.1 7.0 47 51 4.9 4.8 6.4
LA GAZZETTA DELLO SPORT............... 10.3 9.4 10.3 124 11.0 10.2 6.4 9.3 10.4 11.0 10.9 10.0 5.4
TUTTOSPORT. 2.7 28 3.3 2.3 3.1 2.3 1.6 28 2.7 34 28 2.3 1.6
SUPPLEMENTI
D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ......... 1.8 1.8 2.0 1.9 1.6 1.6 24 12 2.3 1.7 1.6 1.4 1.9
10 DONNA........ » 2.2 2.4 26 2.1 2.2 1.9 1.6 1.8 29 25 1.3 1.9 09
SETTE 5.3 5.1 58 5.5 6.3 4.8 41 5.7 6.6 57 3.7 42 3.0
2.6 3.6 3.0 21 26 1.8 2.2 3.0 29 2.6 2.1 23 1.6
5.6 5.5 6.3 6.3 4.9 a1 4.9 5.4 6.1 54 5.6 5.0 59
TV SETTE 4.5 4.1 5.3 47 4.8 39 4.2 5.3 53 4.7 3.5 3.6 3.3
IL VENERDI' DI REPUBBLICA 6.7 7.1 8.2 6.5 59 5.6 7.6 8.0 8.0 6.7 6.1 5.1 6.7
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Lettori in un giorno medio

secondo: e frequenza di visita a ipermercati e/o centri commerciali e discount

Uomini

(valori assoluti x 1.000)

IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI DISCOUNT
QUOTIDIANI Totale | Tuti 12 213 1 Mai Non Tutti 112 23 1 Mal Non
i giomi volte I volle volta 0 quasi indica igiomi | voltela valte volita 0 quasi indica
o quasi | settimana | al mese | al mese mai oquasi | seltimana | almese | al mese mal
POPOLAZIONE 24022 216 2969| 3519 5058 11369 890 225 1693 1623| 2283 16924 1375
LADIGE 70 1 8 4 10 40 6 7 ) 7 45 7
ALTO ADIGE 132 1 7 7 20 87 9 1 10 7 14 91 9
UARENA 180 12 36 48 81 4 2 7 10 24 131 5
AVVENIRE 119 2 21 19 19 52 6 8 3 8 90 9
IL CENTRO .....cccooiicinnse 172 7 31 30 30 74 8 13 23 125 3
CORRIERE DELLUMBRIA .. 176 3 28 29 42 71 4 2 13 10 22 118 12
CORRIERE DELLA SERA ....... 1656 20 265 261 398 679 32 13 98 119 160 1202 64
CORRIERE DELLO SPORT-STA| 1345 16 178 225 273 589 64 22 96 110 138 878 100
LECO DI BERGAMO ........ccccnunn. 185 1 26 32 43 84 2 14 18 9 136 6
LA GAZZETTA DELLO SPORT.... 2723 28 431 485 605 1115 60 25 186 212 261 1925 114
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO 393 4 33 57 110 181 9 3 24 25 36 287 19
GAZZETTA DEL SUD........coovvrenee 261 1 34 30 56 106 35 9 10 22 38 149 34
GAZZETTA DI MANTOVA 89 1 27 12 13 35 1 1 9 7 5 66 1
GAZZETTA DI PARMA. 79 5 15 16 22 18 3 5 10 9 49 6
GAZZETTA DI REGGIO ... 78 1 14 19 17 26 6 4 3 62 3
1L GAZZETTING o veiuissiinsissensaassinossio aisa 448 2 79 69 101 189 ] T 32 34 48 314 14
IL GIORNALE ; 586 6 92 102 125 243 19 8 42 42 4 425 28
GIORNALE DI BRESCIA.........ccccoommnnnacn. 256 7 35 73 Al 69 4 14 20 17 192 10
GIORNALE DI SICILIA..... 302 4 18 25 54 179 23 1 15 20 26 208 32
IL GIORNALE DI VICENZA.......coccooievnvene 142 21 16 35 70 1 1 7 7 10 118 4
IL GIORNO 287 2 59 27 51 a7 2 4 20 9 22 177 5
ITALIA OGGI 121 25 22 27 45 2 2 9 6 1 a0 4
LIBERTA' .... 83 1 8 9 25 37 2 1 3 2 3 70 3
IL MATTINO 522 2 32 64 103 305 17 2 1 29 41 417 23
IL MATTINO DI PADOVA .....ccoriennrnrnracasnes 134 3 25 17 24 61 3 2 10 12 10 95 5
IL MESSAGGERO............ . 824 10 128 131 186 324 44 29 79 70 88 479 79
MESSAGGERO VENETO 139 8 36 27 67 1 9 21 15 93 1
LA NAZIONE .. 521 5 66 92 110 223 24 3 29 33 62 338 56
LA NUOVA FERBARA.........cccoovivnivinnenis 64 2 23 14 9 16 3 3 8 50
NUOVA GAZZETTA DI MODENA/CARPI . 73 2 17 15 19 17 3 2 7 4 4 51 5
LA NUOVA SARDEGNA... 182 2 27 4 43 67 2 6 18 18 134 7
LA NUOVA VENEZIA... 56 16 1 10 19 2 6 8 40 1
ERICEOLAL .. uitiiiis 98 1 9 22 19 45 2 1 17 15 13 51 1
LA PROVINCIA (CO/LC 157 2 3 23 37 63 2 8 10 15 1156 7
LA PROVINCIA (CR)........ 72 1 13 1 21 24 2 1 7 4 5 51 5
LA PROVINCIA PAVESE.. 124 2 25 22 19 57 4 7 17 93 2
QUOTIDIANO (BRILE(TA).... 115 2 8 14 30 54 7 1 10 ] 13 74 9
IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA. 60 1 10 6 17 21 6 1 4 6 5 37 8
LA REPUBBLICA 1591 18 223 279 358 653 60 1 99 107 154 1122 98
IL RESTO DEL CARLINO .... 623 10 116 126 123 237 9 6 41 38 48 470 20
IL SECOLO XIX 313 2 26 34 73 162 16 4 25 21 32 213 17
LA SICILIA.. 333 2 39 40 AN 150 11 3 36 15 51 214 14
IS OEESHORE S i ittt 999 10 153 182 230 397 27 8 47 65 9 ™ 48
LA STAMPA 1073 10 187 169 246 439 21 10 87 88 9 758 38
ILTEMPO....... 229 7 a7 37 44 95 10 8 19 23 27 135 17
IL TIRRENO 326 1 33 57 74 151 10 4 28 37 33 205 20
LA TRIBUNA DI TREVISO 82 14 9 14 45 1 7 2 6 66
TUTTOSPORT 738 7 101 126 167 35 22 10 57 57 75 508 32
EUNIONE SARBDA & mmstasrismmars 165 1 34 35 30 62 4 1 22 24 109 9
LUNITA 247 4 39 33 55 102 14 3 " = 26 170 21
ULTIMO LUNEDI'
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO.......... 2169 22 302 336 448 970 | 32 155 182 223 1429 148
LA GAZZETTA DELLO SPORT.....ccooun. 4252 4 690 v 945 1756 104 32 285 339 395( 3000 202
TUTTOSPORT. 1234 5 182 219 269 527 3 14 83 114 i 859 53
GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDF
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO.......... 1207 15 157 207 244 525 59 20 86 98 124 787 92
LA GAZZETTA DELLO SPORT.... . 2468 26 388 446 548 1008 53 24 170 191 238 1746 99
TUTTOSPORT. 656 7 88 1 150 279 20 9 52 48 69 450 29
SUPPLEMENTI
D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ......... 431 6 61 67 88 198 12 2 26 24 36 321 22
|0 DONNA....... 537 4 104 88 136 196 9 5 42 34 39 406 12
SETTE.. 1275 14 242 224 268 495 32 11 72 70 112 945 64
SPECCHIO - LA STAMPA .......coccvccccvivne. 616 8 17 110 144 224 13 8 67 53 46 422 20
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT ........... 1341 13 263 248 299 485 34 15 108 95 144 913 65
TV SETTE 1075 16 197 170 249 412 32 9 63 68 113 764 59
IL VENERDI' DI REPUBBLICA............ccc... 1620 22 258 268 394 616 62 19 120 84 152 1142 103

AUDIPRESS AUTUNNO 2001

73



Uomini

Lettori in un giorno medio

secondo: e frequenza di visita a ipermercati e/o centri commerciali e discount (percentuali di composizione)
IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI DISCOUNT
QUOTIDIANI Totale | Tuti 142 213 1 Mai | Non Tuti 112 203 1 Mai | Non
i giormi volle la volte volta 0 quasi indica i giomi volta la volle volta 0 quasi indica
oquasi | sellimana | al mese | al mese mai oquasi | seltimana | al mese | al mesa mai
POPOLAZIONE 100.0 0.9 12.4 14.6 211 47.3 3.7 0.9 6.6 6.8 9.5 70.5 5.7
LADIGE ... 100.0 1.9 11.5 5.3 16.0 57.0 92 10.7 4.4 98 65.3 9.8
ALTO Afo‘F 100.0 1.1 5.7 54 154 65.6 6.9 0.9 77 52 10.3 68.8 71
LARENA...... . 100.0 6.6 19.8| 266| 448 22 1.3 4.0 5.7 134 726 3.0
AVVENIRE 100.0 1.4 17.5 16.2 16.3 434 5.1 0.1 7.0 2.6 6.9 75.4 79
IL CENTRO i 100.0 39 17.9 17.3 17.7] 432 0.2 47 7.3 135] 727 1.6
CORRIERE DELLUMBRIA 100.0 1.7 16.1 16.4 23.7 40.1 2.0 0.9 7.4 5.5 123 67.3 6.6
CORRIERE DELLA SERA 100.0 1.2 16.0 1571 240 410 1.9 08 59 7.2 97| 7286 38
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO 100.0 1.2 13.2 16.8] 203| 438 4.7 1.6 7.1 82| 103| 653 74
LECO DI BERGAMO ... 100.0 04 14.2 17.1 232| 451 1.0 Tt 9.5 5.1 734 33
LA GAZZETTA DELLO SPOFIT ...... 100.0 1.0 15.8 17.8 222 40.9 22 0.9 6.8 7.8 9.6 70.7 4.2
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO........ 100.0 09 8.3 1451 279| 460 2.3 0.7 6.1 6.2 9.1 73.0 4.9
GAZZETTA DEL SUD................. .. 100.0 0.4 12.9 11.5 214 40.5 13.3 3.6 3.7 85 14.4 56.9 13.0
GAZZETTA DI MANTOVA . 100.0 1.1 208 14.0 14.4) 397 1.1 0.6 10.3 8.1 65 743 1.1
GAZZETTA DI PARMA .. 100.0 6.3 191 205 275 234 3.5 6.3 12.4 119] 619 75
GAZZETTA DI REGGIO 100.0 1.5 176 25.0 217 339 0.3 T 5.0 3.7 795 41
IL GAZZETTINO........ 100.0 0.6 17.6 15.5 225 421 1.8 1.6 7.1 1 10.8 70.0 3.0
IL GIORNALE............. 100.0 1.0 15.7 174 2131 414 3.2 1.4 74 7.2 701 725 48
GIORMALE DI BRESCIA 100.0 28 135) 286 278| 271 0.1 1.4 53 7.7 68| 749 4.0
GIORNALE DI SICILIA....... .. 100.0 1.2 5.9 84 17.8 59.1 75 02 4.8 6.8 8.7 68.9 10.7
IL GIORNALE DI VICENZA...........c0oorvre.. 100.0 14.4 11.2] 248| 489 0.7 09 5.2 4.8 741 79.3 26
IL GIORNO 100.0 0.7 251 11.2 21.6 40.7 0.6 1.6 8.4 3.6 9.4 74.7 2.3
ITALIA OGGL.csveeeevcseveeesceernnns 100.0 0.3 20.6 18.2 221 374 1.3 1.4 74 4.6 9.2 74.0 3.4
LIBERTA' . 100.0 1.0 99 114 307 442 2.8 0.9 4.1 29 42 847 32
IL MATTINO 100.0 0.4 6.2 12.2 19.6 58.3 3.3 0.3 2.1 5.6 7.8 79.9 4.3
IL MATTINO DI PADOVA............. 100.0 241 18.8 13.0 18.1 457 24 1.2 7.8 8.8 7.2 71.5 3.5
IL MESSAGGERO............. .. 100.0 1.3 15.5 159 226| 394 5.4 35 96 85 107 5841 9.6
MESSAGGERO VENETO 100.0 6.1 26.2 19.1 47.8 09 6.5 154 10.8| 664 0.9
LA NAZIONE 100.0 1.0 12.7 17.6 21.2 429 4.6 0.5 5.6 6.3 1.9 65.0 10.7
LA NUOVA FERRARA..........ccocoovovevrivecncnns 100.0 26| 356| 213 14.7] 252 0.6 0.1 5.0 4.0 121 78.2 0.6
NUGVA GAZZETTA DI MODENA/CARP|. 100.0 25 235 206 264| 231 4.0 25 95 56 55| 69.8 7.0
LA NUOVA SARDEGNA. .. 100.0 1.0 15.0 22.2 236 36.9 1.2 34 97 97 733 3.9
LA NUOVA VENEZIA...... e 100.0 28.0 18.9 185 346 4.2 10.6 1371 70.2 1.3
IL PICCOLO . 100.0 11 g5 220 1941  46.0 20 0.7 7.7 14.9 13.0] 525 1.3
LA PROVINCIA (COLC/SO) ..corvverernen. 100.0 1.2 20.0 1501 233| 403 03 1.3 51 6.3 94| 732 47
LA PROVINCIA (CR)......, . 100.0 1.1 175 154 295| 332 32 1.1 9.9 52 63 708 6.7
LA PROVINCIA PAVESE. 100.0 14 20.0 174 155 45.7 34 6.0 13.8| 753 1.6
QUOTIDIANO (BRILE/TA)........... 100.0 22 6.7 1.8 263| 470 5.9 0.8 9.0 6.7 114 643 7.9
IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA......... 100.0 1.6 15.8 1081 275| 345 9.8 1.0 6.4 9.2 85| 61.0] 139
LA REPUBBLICA .....cccooevceirnes . 100.0 1.1 14.0 17.5] 225| 4141 3.8 0.7 6.3 6.7 9.7 705 6.1
IL RESTO DEL CARLINO ... . 100.0 1.7 18.6| 203 1981 381 1.5 1.0 6.5 6.1 7| 765 3.1
IL SECOLO XIX... 100.0 0.7 8.2 10.9 23.5 51.8 5.0 1.2 8.0 6.8 10.2 68.3 5.6
LA SICILIA....... 100.0 0.5 11.8 1201 273 449 34 09 10.9 4.6 152 64.2 4.1
IL SOLE 24 OR e 100.0 1.0 15.3 18.2 23.0 39.7 2.7 0.8 4.7 6.5 9.1 741 48
LA STAMPA 100.0 1.0 17.5 158| 230 409 1.9 1.0 8.2 8.2 85| 706 36
IL TEMPO 100.0 3.0 16.0 16.0 194 414 4.2 33 8.4 10.1 11.9] 587 7.8
IL TIRRENO.... 100.0 0.4 10.1 17.6 228 46.3 29 1.1 8.6 1.2 10.2 62.7 6.1
LA TRIBUNA DI TREVISO......vvvovvvcces 100.0 17.1 10.9 16.6| 554 1.4 8.1 2.8 75 802
TUTTOSPORT. . 100.0 0.9 13.7 171 22,6 42,6 3.0 1.3 77 7.8 10.1 68.8 44
LUNIONE SARDA......... Snianaey. 1000 03 205 209 18.4| 375 23 0.1 05 13.5 143 661 5.6
LUNITA® 100.0 1.4 15,9 13.3 222 41.3 59 1.3 4.5 6.7 10.4 68.7 85
ULTIMO LUNEDY
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO.......... 100.0 1.0 13.9 16.5 20.6 44,7 42 1.5 71 8.4 10.3 65.9 6.8
LA GAZZETTA DELLO SPORT.... 100.0 1.0 16.2 1691 222 413 24 0.7 6.7 8.0 93] 705 4.7
TUTTOSPORT 100.0 0.4 14.7 17.8 21.8 427 2.5 1.2 6.8 9.2 9.0 69.6 4.3
GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDY
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO ........ 100.0 1.2 13.0 171 202 435 49 17 71 8.1 103] 65.2 7.6
LA GAZZETTA DELLO SPORT. 100.0 1.0 157 1841 222 40.8 2.1 1.0 6.9 77 9.7 70.7 4.0
TUTTOSPORT 100.0 1.1 134 16.9| 229| 426 341 1.3 79 Vi 10.5| 686 4.4
SUPPLEMENTI
D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ......... 100.0 1.3 14.2 165 203| 458 29 0.6 59 5.5 8.4 745 5.1
10 DONNA 100.0 0.7 194 16.4 25.3 36.5 1.7 0.9 7.8 6.4 7.2 75.5 2.2
SETTE 100.0 1.1 19.0 17.6 21.0 38.9 25 0.9 5.7 55 8.8 74.2 5.1
SPECCHIO - LA STAMPA ......ovvvvoe. 100.0 1.3 19.0 1791 233| 363 241 1.3 10.8 8.6 75| 685 33
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT .......... 100.0 09 19.6 185 223 361 25 1.1 8.0 7.1 10.8|  68.1 49
TV SETTE . 1.5 18.3 15.8 231 38.3 3.0 0.8 59 6.4 10.5 7.0 55
IL VENERDI' D 1.4 15.9 16.6 24.3 38.0 3.8 1.2 74 5.2 9.4 70.5 6.4
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Lettori in un giorno medio

secondo: e frequenza di visita a ipermercati e/o centri commerciali e discount

Uomini

(percentuali di penetrazione)

IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI DISCOUNT
QUOTIDIANI Totale | Tuti 112 213 1 Mai | MNon | Tutt 112 213 1 Mal | Non
i glarni volie la volte volta o quasi indica i giomni volte la volte volla 0 quasi indica
0 quasi li almese | al mese mai oquasi | seltimana | al mese | al mese mai
POPOLAZIONE 100.0 100.0/ 100.0| 100.0| 100.0{ 100.0{ 100.0f 100.0| 100.0{ 100.0| 100.0] 100.0| 100.0
L'ADIGE . 0.3 0.6 0.3 0.1 0.2 0.3 07 0.5 0.2 0.3 0.3 0.5
ALTO ADIGE 0.6 0.7 0.3 0.2 0.4 0.8 1.0 0.6 0.6 04 0.6 0.5 0.7
LARENA 0.8 04 1.0 0.9 0.7 0.4 1.1 04 06 1 0.8 0.4
AVVENIRE 0.5 0.8 0.7 0.5 0.4 0.5 0.7 0.1 0.5 0.2 0.4 0.5 0.7
IL CENTRO 0.7 3.1 1.0 0.8 0.6 07 0.1 0.5 08 1.0 0.7 0.2
CORRIERE DELLUMBRIA 0.7 1.4 1.0 0.8 0.8 0.6 0.4 0.7 0.8 06 0.9 0.7 0.8
CORRIERE DELLA SERA....... 6.9 9.4 89 74 7.9 6.0 36 58 6.2 7.3 7.0 71 46
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO 5.6 7.4 6.0 6.4 5.4 5.2 7.2 9.8 6.0 6.8 6.1 5.2 7.3
LECO DI BERGAMO .......... 0.8 0.4 0.8 0.9 0.8 0.7 0.8 09 11 0.4 0.8 0.4
LA GAZZETTA DELLO SPO 11.3 129 14.5 13.8 12.0 9.8 6.7 11.3 1.7 131 114 11.4 8.3
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIO 1.6 1.7 1.1 1.6 2.2 1.6 1.0 1.1 1.5 1.5 1.6 1.7 1.4
GAZZETTA DEL SUD 11 0.5 1.1 0.9 14 09 39 4.1 0.6 1.4 1.6 0.8 2.5
GAZZETTA DI MANTOVA 0.4 0.4 0.9 0.4 0.3 0.3 0.1 0.3 0.6 0.4 0.2 0.4 0.1
GAZZETTA DI PARMA ... 0.3 23 0.5 0.5 0.4 0.2 0.3 0.3 0.6 0.4 0.3 04
GAZZETTA DI REGGIO .. 0.3 06 0.5 0.6 03 0.2 0.4 0.2 0.1 0.4 0.2
IL GAZZETTINO.....ccccniemcrnianne 1.9 1.1 2.6 2.0 20 1.7 09 3.1 2.0 2.1 21 1.9 1.0
IL GIORNALE 2.4 28 31 29 25 21 2.1 35 26 2.6 1.8 25 20
GIORNALE D| BRESCIA.........cocooniiirinnnns 11 33 1.2 21 1.4 06 1.6 0.8 1.2 08 1.1 0.7
GIORNALE DI SICILIA..... , 1.3 1.7 0.6 0.7 1.1 1.6 26 0.2 0.9 1.3 1.1 1.2 23
IL GIORNALE DI VICENZA....... 0.6 0.7 0.5 0.7 0.6 0.1 0.6 0.5 0.4 0.4 0.7 0.3
IL GIORNO 1.0 0.8 20 0.8 1.0 0.8 0.2 1.7 1.3 0.5 1.0 1.0 0.4
ITALIA OGGI. 0.5 0.2 0.8 0.6 0.5 04 0.2 0.7 0.6 0.3 0.5 0.5 0.3
LIBERTA' 0.3 0.4 0.3 0.3 0.5 0.3 03 0.3 0.2 0.1 0.2 0.4 0.2
IL MATTINO 2.2 09 1.1 1.8 20 27 1.9 0.7 0.7 1.8 1.8 25 1.6
IL MATTING DI PADOVA 0.6 1.3 0.8 0.5 0.5 0.5 0.4 0.7 0.7 0.7 0.4 0.6 0.3
IL MESSAGGERO........... 3.4 4.8 43 3.7 3.7 29 5.0 12.7 5.0 43 39 28 58
MESSAGGERO VENETO ... 0.6 03 1.0 0.5 0.6 0.1 0.6 13 0.7 0.5 0.1
LA NAZIONE 2.2 23 2.2 26 2.2 2.0 27 13 1.8 2.0 27 2.0 41
LA NUOVA FERRARA.........coimnninrnninns 0.3 0.8 0.8 0.4 0.2 0.1 0.2 0.2 0.3 0.3
NUOVA GAZZETTA DI MODENA/CARPI . 0.3 09 0.6 0.4 0.4 0.1 0.3 0.8 0.4 0.3 0.2 03 0.4
LA NUOVA SARDEGNA.... o 0.8 09 09 1.2 09 0.6 0.2 0.4 1.1 0.8 0.8 0.5
LA NUOVA VENEZIA 0.2 0.5 0.3 0.2 0.2 0.1 04 03 0.2 0.1
IL PICCOLO 0.4 0.5 0.3 0.6 0.4 04 0.2 0.3 1.1 09 0.6 03 0.1
LA PROVINCIA (COILC/SQ)........ 0.7 09 1.1 0.7 0.7 0.6 0.1 09 0.5 0.6 0.6 0.7 0.5
LA PROVINCIA (CR}........... 0.3 0.4 0.4 0.3 0.4 0.2 0.3 0.3 0.4 0.2 0.2 0.3 0.4
LA PROVINCIA PAVESE. 0.5 0.8 0.8 0.6 0.4 05 0.3 0.5 0.7 0.6 0.1
QUOTIDIANO (BR/LE/TA)... 0.5 1.1 03 0.4 0.6 0.5 0.8 0.4 0.6 0.5 0.6 04 0.7
IL QUOTIDIANO DELLA CALA iR 0.3 04 0.3 0.2 0.3 0.2 0.7 0.3 0.2 0.3 0.2 02 06
LA REPUBBLICA .....ccovevrinincins i 6.6 8.3 .5 79 vl 5.7 6.8 47 6.2 6.6 6.8 6.6 71
IL RESTO DEL CARLINO ... i 2.6 4.8 39 3.6 24 2.1 1.0 29 2.6 2.3 2.1 28 1.4
IL SECOLO XIX 1.3 1.0 09 1.0 1.5 1.4 1.7 1.6 1.6 13 14 1.3 1.3
LA SICILIA 1.4 0.8 1.3 1.1 1.8 1.3 1.3 1.3 23 1.0 2.2 1.3 1.0
[USOEEZAORE R L s e e 4.2 4.8 b2 b2 45 3.5 341 35 3.0 4.0 4.0 44 3.5
LA STAMPA 4.5 4.8 6.3 48 4.9 39 2.3 4.6 55 54 4.0 45 2.8
IL TEMPO 1.0 3.2 1.2 1.0 0.9 08 1.1 34 1.2 14 1.2 0.8 1.3
IL TIRRENO 1.4 0.6 1.1 1.6 1.5 1.3 1.1 1.6 1.8 23 1.5 1.2 1.5
LA TRIBUNA DI TREVISO 0.3 0.5 0.3 0.3 0.4 0.5 0.4 0.1 0.3 0.4
TUTTOSPORT ; 3.1 3.2 3.4 3.6 3.3 28 2.5 4.2 3.6 35 33 3.0 2.4
LUNIONE SARDA .. i isivsisssssansssons 0.7 0.3 1.1 1.0 06 0.5 0.4 0.1 14 1.0 0.6 0.7
LUNITA' .......... 1.0 1.6 1.3 0.8 11 0.9 1.6 14 0.7 1.0 1.1 1.0 1.5
ULTIMO LUNEDI’
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO.......... 9.0 10.3 10.2 96 8.9 8.5 10.3 14.3 8.7 11.2 9.8 8.4 10.8
LA GAZZETTA DELLO SPORT T 18.8 232 20.4 18.7 15.4 11.6 14.1 17.9 20.9 17.3 17.7 14.7
TUTTOSPORT 5.1 25 6.1 6.2 53 4.6 3.5 6.4 52 7.0 49 5.1 3.9
GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDI
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO.......... 5.0 6.9 5.3 59 48 4.6 6.6 9.1 5.4 6.1 54 4.6 6.7
LA GAZZETTA DELLO SPORT....cccouvruenee 10.3 11.9 13.1 12.7 10.8 8.9 59 10.8 10.7 118 10.4 10.3 7.2
TUTTOSPORT 2.7 33 3.0 3.2 3.0 2.5 2.3 3.9 3.3 2.9 3.0 27 2.1
SUPPLEMENTI
D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ........ 1.8 27 21 19 1.7 1.7 1.4 14 1.6 1.5 1.6 1.9 1.6
|0 DONNA 2.2 1.8 3.5 25 27 1.7 1.0 20 2.6 241 1.7 2.4 0.9
SETTE 5.3 6.5 8.2 6.4 5.3 4.4 35 5.0 4.5 43 49 5.6 47
SPECCHIO - LA STAMPA .....coccovvininiins 2.6 3.6 39 31 2.8 2.0 1.5 3.7 42 33 20 25 1.5
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT . ; 5.6 59 8.8 74 59 4.3 3.8 6.8 6.8 5.8 6.3 5.4 4.7
TV SETTE . ceniensans . 4.5 7.5 6.6 48 49 3.6 3.6 38 4.0 42 49 4.5 43
IL VENERDI' DI REPUBBLICA...........o.00... 6.7 10.4 8.7 76 7.8 54 6.9 8.7 75 52 6.7 6.7 75
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Donne

Lettori in un giorno medio secondo: e acquisti di prodotti di uso corrente

per la famiglia effettuati personalmente ¢ spesa media settimanale (valori assoluti x 1.000)
ACQUISTI FATTI PERSONALMENTE AMMONTARE DELLA SPESA MEDIA SETTIMANALE
QUOTIDIANI Totale | Tulto | Cica | Gica | Cica | Nul | MNon | finoa | 50-100 | 100-200 | 200-300 | 300-400| Oltre | Non
o quasi due la un 0 quasi indica | 50 mila mila mila mila mila | 400 mila | indica
futto ferzi mela terzo nulla lire: lire lirer lire lire lire
POPOLAZIONE 25913 | 15365| 2128 2720 2249| 3254 196| 1051 4657| 8805| 6170 1779 632 2819
LADIGE 7 38 18 5 2 8 1 5 30 16 2 18
ALTO ADIGE 95 40 12 13 10 20 1 2 8 28 19 4 1 34
LARENA 124 76 7 14 16 i 2 21 50 4 1 9
AVVENIRE 110 65 11 14 8 11 2 17 35 28 10 5 14
ILCENTRO ....ourverereesesiesesssssseesessasesnes 71 40 10 7 5 10 6 25 22 8 6 6
CORRIERE DELLUMBRIA .. 96 62 4 3 9 17 1 8 40 H 11 1 3
CORRIERE DELLA SERA............ 1169 71 90 115 104 143 5 13 114 332 368 132 77 132
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO . 214 1 16 23 30 33 2 1 17 80 56 22 1 28
LECO DI BERGAMO 113 64 10 6 11 21 2 8 26 34 17 10 16
LA GAZZETTA DELLO SPORT 392 175 29 39 67 81 1 3 28 135 110 41 13 63
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO....... 163 75 9 24 28 28 2 18 62 44 14 4 20
GAZZETTA DEL SUD........... e 126 80 5 15 13 13 2 18 64 24 6 7 4
GAZZETTA DI MANTOVA 7] 48 2 7 6 16 4 17 23 19 8 2 6
GAZZETTA DI PARMA ...... 88 54 4 8 13 8 1 16 25 14 6 15
GAZZETTA DI REGGIO 62 35 ] 7 3 9 4 20 25 4 2 6
IL GAZZETTINO 291 168 32 32 25 33 3 27 99 87 26 10 39
IL GIORNALE 317 201 25 37 20 34 4 35 96 92 37 23 30
GIORNALE DI BRESCIA.......ovvevoeoneeen. 158 97 4 10 14 34 3 42 47 39 21
GIORMALE DI SICILIA...... e L 71 13 18 12 12 3 1 34 67 12 3 1 9
IL GIORNALE DI VICENZA...........cccco0ouvecn. 115 62 3 25 1" 1 2 15 36 42 7 1 14
IL GIORNO 149 98 12 16 1 10 2 4 20 47 47 14 2 14
ITALIA OGGI. 57 29 6 6 9 8 1 5 17 17 T 2 9
LIBERTA’ 82 54 6 9 5 8 3 20 27 18 4 4 6
IL MATTINO 252 146 20 21 26 35 4 2 28 100 72 17 7 26
IL MATTINO DI PADOVA........ 90 48 4 19 13 4 1 9 24 34 14 3 7
IL MESSAGGERO......... 541 325 49 56 54 53 5 1 43 202 147 50 21 67
MESSAGGERO VENETO . RE i 74 6 6 1 19 6 23 38 27 4 1 18
LA NAZIONE .................. . 344 199 30 60 27 24 4 2 29 115 99 30 14 55
LA NUOVA FERRARA.... 40 17 9 1 12 2 ] 21 6 3 1 3
NUOVA GAZZETTA DI MODENNCAHPI 3 18 3 4 3 3 6 14 4 4 4
LA NUOVA SARDEGNA............... ~ 145 74 16 15 16 25 5 26 35 28 12 18 21
LA NUOVA VENEZIA.... 28 22 3 2 1 10 6 3 4 6
IS REROE 89 55 1 6 B 12 1 10 29 25 8 2 14
LA PROVINCIA (CO/LC/SO).......... . 145 87 9 18 12 18 8 27 46 35 16 2 10
LA PROVINCIA (CR)....... i = 54 ar 3 b 5 4 2 4 15 24 6 3
LA PROVINCIA PAVESE.... 87 58 4 8 7 10 2 8 28 38 9 2
QUOTIDIANO (BR/LE[TA).......... 52 30 4 5 3 10 4 3 18 10 4 3 10
IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA.......... 39 25 2 5 2 4 4 24 8 1 2 1
LA REPUBBLICA .......ccocoovvnne. . 1081 586 100 127 132 126 1 1" 93 332 339 102 50 163
IL RESTO DEL CARLINO .. . 446 261 47 41 46 49 1 3 39 137 143 61 25 38
IL SECOLO XIX 279 165 34 29 22 27 2 7 33 103 75 27 1 23
LA SICILIA 115 62 10 " 14 18 24 4 3 4 1 14
IESOLE 24 ORE: S b 516 259 48 75 54 80 6 46 142 161 70 28 63
LA STAMPA 747 434 87 75 70 74 8 5 9N 276 218 50 18 88
IL TEMPO 101 69 2 6 10 14 1 14 28 28 10 7 13
IL TIRRENO. 248 151 25 34 17 22 2 2 93 il 26 2 33
LA TRIBUNA DI TREVISO ......cccoooccvenrnnnnne 60 38 2 5 3 12 9 27 12 4 1 7
TUTTOSPORT . 130 71 7 15 22 13 1 ] 43 45 13 5 14
LUNIONE SARDA 116 64 8 13 9 19 3 15 32 22 17 12 6 12
LUNITA' 130 68 9 20 18 13 2 1 9 40 43 18 5 14
ULTIMO LUNEDI
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO.......... 380 210 3 40 43 54 2 2 26 155 a7 41 13 47
LA GAZZETTA DELLO SPORT................. 723 329 42 86 122 142 2 5 53 240 220 58 19 128
TUTTOSPORT.........ccoone. 238 130 16 26 37 28 1 15 80 B2 24 6 3N
GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDI'
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO ......... 187 94 13 20 27 29 2 1 16 68 49 19 10 24
LA GAZZETTA DELLO SPORT................. 337 149 27 31 58 7 1 3 24 118 91 38 12 52
TUTTOSPORT 12 62 5 14 20 1 1 7 37 39 1 5 12
SUPPLEMENTI
D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ......... 758 374 67 87 125 89 16 8 51 229 246 87 37 102
10 DONNA 1167 696 92 112 118 142 7 7 108 arz 369 105 73 133
SENTE viic.o... 1003 581 79 120 116 100 7 10 96 294 315 108 78 103
SPECCHIO - LA STAMPA ..........cooonnrreeene. 617 351 70 64 63 61 B 5 69 204 179 64 21 75
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT .......... 267 104 17 24 46 76 1 20 93 76 19 18 41
TV SETTE 619 84 123 113 119 6 10 114 304 325 132 Al 108
701 102 146 161 99 15 17 104 399 394 129 50 133
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Lettori in un giorno medio secondo: e acquisti di prodotti di uso corrente
per la famiglia effettuati personalmente ¢ spesa media settimanale

Donne

(percentuali di composizione)

ACQUISTI FATTI PERSONALMENTE

AMMONTARE DELLA SPESA MEDIA SETTIMANALE

QUOTIDIANI Totale | Tuto | Gica | Cica | Ciea | MNula | Non | finoa | 50-100 | 100-200 | 200-300| 300-400| Oitre | Non
o quasi due fa un o quasi indica 50 mila mila mila mila mila |[400 mila| indica
tutto terzi meta terzo nulla lire lire lire: lire lire lire
POPOLAZIONE 100.0 59.3 8.2 10.5 8.7 12.6 0.8 4.1 18.0 34.0 23.8 6.9 2.4 109

L'ADIGE 100.0 52.9 251 71 31 1.7 0.1 0.7 73 41.5 22.0 34 25.0
ALTO ADIGE 100.0 422 12.1 13.2 10.0 212 1.2 1.6 8.2 29.6 19.8 3.9 1.3 355
LARENA 100.0 61.6 54 1.2 127 89 02 1.5 16.7 40.5 33.3 1.0 7.0
AVVENIRE 100.0 59.3 9.7 131 7.7 100 0.2 1.7 15.8 315 25.3 8.6 4.2 128
IL CENTRO 100.0 55.6 14.4 9.6 6.9 13.4 88 34.3 30.4 10.6 8.1 2l
CORRIERE DELLUMBRIA ........cocovvvavne 100.0 64.8 45 3.4 9.5 174 04 1.1 79 41.9 329 1.4 1.2 35
CORRIERE DELLA SERA ... .. 100.0 60.8 7.7 9.8 8.9 123 04 1.1 9.8 284 31.5 11.3 6.6 11.3
CORRIERE DELLO SPORT- ST}’\DIO 100.0 51.8 74 10.8 13.8 15.2 1.1 0.4 8.1 37.5 26.0 10.2 5.0 12.9
LECO DI BERGAMO ... 100.0 56.8 88 5.6 9.9 19.0 1.6 6.8 23.0 30.3 15.0 9.0 14.3
LA GAZZETTA DELLO S ...... 100.0 44.5 74 9.9 171 207 0.4 0.7 71 34.5 28.0 10.3 3.3 16.0
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO. 100.0 46.0 5.5 14.7 16.9 17.0 1.3 10.7 379 26.8 8.8 22 12.3
GAZZETTA DEL SUD... 100.0 63.9 3.6 11.8 10.0 107 18 14.1 51:2 19.3 4.7 5.5 3.4
GAZZETTA DI MANTOVA 100.0 60.3 3.0 8.4 7.8 20,7 4.8 21.9 29.1 23.9 9.9 2.2 8.2
GAZZETTA DI PARMA ... 100.0 62.1 43 9.4 14.8 9.4 0.2 123 18.7 28.7 15.8 7.1 17.2
GAZZETTA DI REGGIO. 100.0 56.0 12.4 12.0 4.7 14.9 6.5 3241 41.0 74 3.2 10.2
IL GAZZETTINO 100.0 57.6 11.0 11.1 8.7 114 0.2 1.1 9.4 34.0 29.9 8.8 3.6 13.4
IL GIORNALE 100.0 63.2 8.0 11.6 6.3 10.8 01 1.4 1.1 30.3 29.0 116 7.3 9.4
GIORNALE DI BRESCIA......... .. 100.0 61.3 27 6.0 8.6 214 5.9 26.3 295 24.7 133 0.3
GIORNALE DI SICILIA... ... 100.0 55.7 9.8 13.8 9.3 9.0 2.3 0.9 26.3 52.8 95 2.3 1.0 73
IL GIORNALE DI VICENZA 100.0 53.7 29 214 10.0 99 24 0.3 12.8 314 36.3 6.0 09 12.2
IL GIORNO.... st 100 65.9 82 10,5 7.2 6.8 1.3 2.8 13.1 31.7 319 9.7 1.3 9.5
[TALIA OCF‘I 100.0 50.7 10.3 9.7 15.7 13.6 1.0 8.5 29.6 304 1.9 3.0 15.6
LIBERTA' 100.0 65.1 7.9 10.8 6.0 10.2 3.5 249 32,6 214 49 5.3 7.3
IL MATTINO 100.0 58.0 8.1 8.4 10.3 13.7 1.5 09 11.3 39.6 28.5 6.8 2.7 10.4
IL MATTINO DI PADOVA s U000 53.5 4.3 21.2 15.0 4.5 1.5 99 26.6 37.3 15.6 33 7.2
IL MESSAGGERO............. 100.0 60.0 9.0 10.4 9.9 9.7 09 2.0 8.0 374 271 9.2 38 12.4
MESSAGGERO VENETO ... .. 100.0 64.0 50 5.0 9.6 16.5 52 20.0 325 229 32 0.6 15.6
LA NAZIONE .. 100.0 57.9 8.7 174 7.9 7.0 11 0.6 84 336 28.8 8.6 3.9 16.0
LA NUOVA FERRARA........cocooovniimiiiinicns 100.0 41.4 21.6 3.3 29.8 39 165 53.1 14.3 8.3 22 6.5
NUOVA GAZZETTA DI MODENA/CARPI.  100.0 58.2 10.7 115 10.7 9.0 0.9 1.0 18.2 44.7 12.2 114 116
LA NUOVA SARDEGNA .. 100.0 50.9 10.7 10.0 10.9 17.5 3.7 17.6 24.3 19.4 8.6 121 14.2
LA NUOVA VENEZIA..........ococvrisessanrsnenses 100.0 76.9 1.3 10.9 8.6 2.4 1.0 34.8 20.1 11.0 12.8 204
IL PICCOLO 100.0 61.7 127 6.3 52 13.9 0.1 0.9 10.9 327 27.9 9.4 18 16.3
LA PROVINCIA (COILCISO) voovuvnisrissanenns 100.0 60.3 6.4 128 8.2 123 5.4 18.9 32.0 24.1 11.2 1.3 7.2
LA PROVINCIA (CR).......ocovn. .. 100.0 68.1 4.8 9.6 101 74 3.0 6.8 28.6 44.7 1.0 0.8 5.1
LA PROVINCIA PAVESE ... 100.0 66.4 43 9.3 8.4 11.2 0.5 1.8 9.4 316 43.5 10.6 0.4 28
QUOTIDIANO (BRILEITA)......... 100.0 56.5 8.2 10.0 6.5 18.8 79 51 34.6 200 8.5 54 18.5
IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA.......... 100.0 64.7 5.7 13.3 5.6 10.8 10.9 60.5 209 1.5 4.8 1.4
LA REPUBBLICA .......c.ccocimimnan .. 100.0 54.2 9.3 11.7 12.2 "7 1.0 1.0 8.6 30.7 34 9.4 4.7 14.2
IL RESTO DEL CARLINO 100.0 58.5 10.6 9.2 10.3 1.1 0.3 0.7 8.8 30.7 3241 13.6 5.5 8.6
IL SECOLO XIX 100.0 59.1 12.2 10.5 7.8 9.5 0.8 2.5 118 36.9 26.8 9.8 38 8.3
LA SICILIA 100.0 54.3 8.5 9.4 12.1 15.8 0.2 21.3 35.8 26.7 31 0.9 12.1
L SOLERLORE s e iner isiessistiisss 100.0 50.2 93 14.5 10.5 154 0.1 1.1 8.9 27.5 31.3 13.6 5.5 12.2
LA STAMPA 100.0 58.1 1.7 10.0 9.3 9.9 1.0 0.7 121 37.0 29,2 6.7 24 118
IL TEMPO 100.0 67.8 2.4 6.3 97 13.3 0.5 0.9 14.1 277 27.2 9.9 71 18.1
IL TIRRENO. 100.0 60.6 10.2 136 6.8 8.8 0.8 B.6 315 28.6 10.4 09 13.2
LA TRIBUNA DI TREVISO ....onvivmsnisrnsens 100.0 63.5 3.0 8.5 47 20.2 15.4 44.6 20.6 6.5 1.9 1.1
TUTTOSPORT 100.0 55.0 5.3 11.8 17.0 10.3 0.7 0.2 6.4 334 4.7 99 4.2 1.1
LUNIOMNE SARDA ......coooccisninmmsmimmisnmmssisies 100.0 55.2 71 11.0] 80 16.5 2.2 12.6 276 18.1 156.0 9.9 56 10.3
LUNITA' 100.0 52.5 6.9 15.3 13.7 10.3 1.3 0.6 6.6 30.8 329 14.2 38 11.0
ULTIMO LUNEDI'

CORRIERE DELLO SPORT-STADIO.......... 100.0 55.1 8.2 106 11.2 14.2 0.6 0.5 6.8 40.8 25.6 10.8 3.3 12.2
LA GAZZETTA DELLO SPORT..... ... 100.0 455 5.8 11.9 16.8 19.6 03 0.7 7.3 3341 30.4 8.1 2.6 17.7
TUTTOSPORT....cousssmmmarassrssnimasmassssnsiass 100.0 54.7 6.7 10.9 15.4 1.7 0.5 6.2 335 34.6 10.1 2.7 12.9
GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDI

CORRIERE DELLO SPORT-STADIO......... 100.0 50.6 7.2 10.8 14.6 155 1.2 0.4 8.5 36.4 26.1 10.0 56 131
LA GAZZETTA DELLO SPORT..... ... 100.0 44.2 79 9.2 17.2 211 0.4 0.8 7.1 35.0 272 1.2 35 15.3
TUTTOSPORT. 100.0 55.1 4.7 12.1 175 9.7 0.8 03 6.5 334 34.8 9.9 4.8 10.4
SUPPLEMENTI

D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ......... 100.0 494 8.8 115 16.4 11.7 21 1.0 6.7 301 324 115 4.9 134
10 DONNA 100.0 59.7 79 9.6 101 122 0.6 0.6 93 3.9 36 9.0 6.3 1.4
SETTE A 579 7.9 12.0 11.6 9.9 0.7 1.0 9.6 29.3 314 10.8 7.7 10.2
SPECCHIO - LA STAMPA......... 100.0 56.9 11.3 10.4 10.2 9.8 1.3 0.8 11.2 33.0 29.0 10.3 3.4 12.2
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT .......... 100.0 38.9 6.5 9.1 17.1 28.4 0.3 74 34.9 28.4 7.2 6.7 15.2
TV SETTE ... 100.0 58.1 7.9 11.6 10.6 1.2 0.6 0.9 10.7 28.5 30.5 12.4 6.7 10.1
IL VENERDI' DI REPUBBLICA. ..o 100.0 57.3 8.3 12.0 13.1 81 1.2 1.3 8.5 32.6 322 10.5 4.0 10.9
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Donne

Lettori in un giorno medio secondo: e acquisti di prodotti di uso corrente

per la famiglia effettuati personalmente spesa media settimanale (percentuali di penetrazione)
ACQUISTI FATTI PERSONALMENTE AMMONTARE DELLA SPESA MEDIA SETTIMANALE
QUOTIDIANI Totale | Tulo | Cica | Gica | Cica | Mula | Non | finoa | 50-100 | 100-200 | 200-300 | 300-400| Olre | Nom
o quasi dug fa un 0 quasi indica 50 mila mila mila mila mila | 400 mila| indica
lutto terzi metd terzo nila lire: lire lirer lire lire lire:

POPOLAZIONE 100.0 100.0f 100.0( 100.0( 100.0| 100.0| 100.0{ 100.0| 100.0| 100.0| 100.0 100.0( 100.0] 100.0

LADIGE 0.3 02 08 0.2 0.1 0.3 0.1 03 0.3 0.1 0.6
ALTO ADIGE 0.4 0.3 0.5 0.5 04 0.6 0.6 0.1 0.2 03 03 0.2 0.2 1.2
LCARENA 0.5 0.5 03 0.5 0.7 0.3 0.1 02 04 0.6 0.7 0.1 0.3
AVVENIRE 0.4 0.4 0.5 0.5 0.4 0.3 0.1 0.2 0.4 0.4 0.5 05 0.7 0.5
IL CENTRO 0.3 0.3 0.5 0.3 02 0.3 0.1 0.3 04 0.4 09 02

0.4 0.4 0.2 0.1 0.4 0.5 0.2 0.1 0.2 0.5 0.5 06 0.2 0.1
4.5 4.6 4.2 4.2 456 4.4 2.7 1.3 25 38 6.0 74 12.2 4.7
0.8 0.7 0.7 08 1.3 1.0 1.2 0.1 0.4 0.9 0.9 1.2 1.7 1.0

CORRIERE DELLUMBRIA .
CORRIERE DELLA SERA ...........
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO

LECO DI BERGAMO................ 0.4 0.4 0.5 0.2 05 0.7 02 0.2 0.3 0.6 1.0 1.6 0.6
LA GAZZETTA DELLO SPORT.... f 1.5 1 1.4 1.4 3.0 25 0.7 03 0.6 1.5 1.8 2.3 20 2.2
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO........ 0.6 0.5 0.4 09 1.2 0.9 0.2 04 0.7 0.7 0.8 06 0.7
GAZZETTA DEL SUD...................... 0.5 05 0.2 0.5 0.6 0.4 0.2 0.4 0.7 0.4 0.3 1.1 0.2
GAZZETTA DI MANTOVA 0.3 0.3 0.1 0.2 0.3 0.5 04 0.4 0.3 0.3 0.4 0.3 0.2
GAZZETTA DI PARMA ..... 0.3 0.4 02 03 06 0.3 0.2 02 0.4 0.8 1.0 0.5
GAZZETTA DI REGGIO ... : 0.2 0.2 04 0.3 0.1 0.3 0.1 0.2 0.4 02 03 02
IL GAZZETTINO.....ooooooormrromneresisissssssinnens 1.1 1.1 1.5 1.2 1.1 1.0 02 0.3 0.6 11 1.4 14 1.6 1.4
IL GIORNALE 1.2 1.3 1.2 14 09 1.1 0.1 04 0.8 1.1 1.5 2.1 36 1.1
GIORNALE DI BRESCIA 0.6 0.6 0.2 04 0.6 1.0 0.2 0.5 0.8 22 3.3
GIORNALE DI SICILIA..... 0.5 0.5 0.6 0.6 05 0.4 1.5 0.1 0.7 0.8 02 0.2 0.2 0.3
IL GIORNALE DI VICENZA...... 0.4 04 0.2 0.9 0.5 0.3 1.2 0.3 0.4 0.7 0.4 0.2 0.5
IL GIORNO., 0.6 06 06 0.6 0.5 03 1.0 0.4 0.4 0.5 0.8 0.8 03 0.5
ITALIA OGRG it 0.2 0.2 0.3 0.2 04 02 0.1 0.1 0.2 03 0.4 0.3 0.3
LIBERTA' 0.3 0.3 0.3 0.3 0.2 0.3 0.3 0.4 0.3 0.3 0.2 0.7 0.2
IL MATTINO.... 1.0 1.0 1.0 08 1.2 1.1 1.9 0.2 0.6 1.1 1.2 1.0 1.1 0.9
IL MATTINO DI PADOVA.....oooocvveverevveironeas 0.3 0.3 0.2 0.7 06 0.1 0.7 0.2 0.3 0.5 0.8 05 0.2
IL MESSAGGERO......... 21 21 23 21 24 1.6 26 1.0 0.9 23 24 28 3.3 24
MESSAGGERO VENETO .......ocvcrvvovrecerenee 0.4 05 03 0.2 0.5 0.6 06 05 0.4 0.4 0.2 0.1 06
LA NAZIONE .. 1.3 1.3 1.4 2.2 1.2 0.7 1.9 0.2 0.6 1.3 1.6 1.7 2.2 2.0
0.2 0.1 0.4 05 0.1 0.2 0.1 0.2 0.1 0.1
0.1 0.1 0.2 0.1 0.1 0.1 0.1 0.2 0.2 06 0.1
LA NUOVA SARDEGNA.... 0.6 0.5 07 0.5 0.7 0.8 0.5 0.5 04 0.5 0.7 28 0.7
LA NUOVA VENEZIA.............. 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 02 0.6 0.2
IL PICCOLO 0.3 04 0.5 0.2 0.2 0.4 0.1 04 02 0.3 0.4 05 0.3 0.5
LA PROVINCIA (CO/LC/SQ) 0.6 086 0.4 0.7 0.5 05 0.7 0.6 05 0.6 08 0.3 0.4
LA PROVINCIA (CR).......... 0.2 0.2 0.1 0.2 02 01 0.2 0.1 0.2 0.4 0.3 0.1 0.1
LA PROVINGIA PAVESE 0.3 0.4 02 0.3 0.3 0.3 0.2 0.1 0.2 0.3 06 0.5 0.1
QUOTIDIANO (BRILE/TA)...... 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.3 0.4 0.1 02 0.2 0.2 0.5 0.3
IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA... 0.2 0.2 0.1 0.2 0.1 0.1 0.1 0.3 0.1 0.3
LA REPUBBLICA. ..............coovvvvcrines 4.2 3.8 4.7 4.7 59 3.9 55 1.1 20 3.8 85 57 8.0 5.4
IL RESTO DEL CARLINO.. 1.7 1.7 2.2 1.5 2.0 1.5 07 0.3 0.8 1.6 2.3 3.4 3.9 1.4
IL BECOLO X ccocouemmisivmssasisionsensisiinias 141 1.1 1.6 1.1 1.0 08 1.1 0.7 0.7 1.2 12 1.5 1.7 08
LA SICILIA 0.4 0.4 0.5 04 0.6 086 0.5 0.5 0.5 0.2 0.2 0.5
IESOLE P4 ORE-S sk it s 2.0 1.7 2.3 2.7 24 24 02 0.6 1.0 1.6 26 39 4.5 2.2
LA STAMPA 29 28 4.1 27 31 23 3.8 0.5 1.9 3.1 3.5 28 28 31
IL TEMPO 0.4 0.4 0.1 0.2 04 0.4 0.2 0.1 0.3 0.3 0.4 0.6 1.1 0.5
IL TIRRENO 1.0 1.0 12 1.2 0.7 0.7 0.2 0.5 1.1 1.2 1.5 0.4 1.2
LA TRIBUNA DI TREVISO ...... 0.2 03 0.1 02 01 0.4 0.2 0.3 0.2 0.2 0.2 02
TUTTOSPORT 0.5 0.5 0.3 06 1.0 0.4 0.5 0.2 0.5 0.7 0.7 09 0.5
LUNIONE SARDA ............conmmenmssrcerseransns 0.4 04 04 0.5 04 06 1.3 1.4 0.7 0.3 03 06 1.0 0.4
LUNITA’ 0.5 0.4 0.4 07 08 0.4 0.9 0.1 02 0.5 0.7 1.0 0.8 0.5

ULTIMO LUNEDI

CORRIERE DELLO SPORT-STADIO.......... 1.5 14 1.5 1.5 1.9 1.7 1.2 0.2 06 1.8 1.6 23 20 1.7
LA GAZZETTA DELLO SPORT............... 2.8 2.1 20 3.2 5.4 4.4 1.1 0.5 1.1 2.7 3.6 33 3.0 4.6
TUTTOSPORT. 0.9 0.8 0.8 1.0 1.6 09 0.7 0.3 0.9 13 13 1.0 1.1
GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDY

CORRIERE DELLO SPORT-STADIO ......... 0.7 0.6 0.6 0.7 1.2 09 1.2 0.1 0.3 0.8 0.8 1.0 1.7 09
LA GAZZETTA DELLO SPORT................. 1.3 1.0 1.3 1.1 26 22 0.7 0.2 0.5 13 1.5 21 1.9 1.8
TUTTOSPORT 0.4 0.4 0.2 0.5 0.9 0.3 0.4 02 0.4 0.6 06 0.8 0.4
SUPPLEMENTI

D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ......... 2.9 24 32 3.2 55 27 8.1 0.7 1.1 26 4.0 49 5.8 36
10 DONNA 4.5 4.5 4.3 4.1 5.3 4.4 35 0.7 2.3 4.2 6.0 5.9 1.6 4.7
SETTE 3.9 38 3.7 4.4 5.2 3.1 3.7 0.9 21 3.3 5.1 6.1 12.3 36
SPECCHIO - LA STAMPA...........cccoonenrorn. 2.4 2.3 33 24 2.8 1.9 4.1 05 1.5 2.3 29 36 3.3 27
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT ... 1.0 0.7 08 09 20 2.3 0.1 0.4 1.1 1.2 1.1 28 1.4
TV SETTE 4.1 4.0 3.9 4.5 50 a.7 3.1 1.0 2.5 34 5.3 74 11.3 38
IL VENERDI' DI REPUBBLICA 4.7 4.6 4.8 54 7.1 3.0 76 1.6 22 4.5 6.4 7.3 78 4.7
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Lettori in un giorno medio

secondo: e frequenza di visita a negozi tradizionali e supermercati

Donne

(valori assoluti x 1.000)

NEGOZI TRADIZIONALI SUPERMERCATI
QUOTIDIANI Totale | Tuti | i 23 1 Mai Non Tutt 172 23 1 Wai Non
i giomi voite la volte volla o quasi indica i glorni volte la volte volla o quasi indica
oquasi |settimana | al mese | al mese mai oquasi | settimana| al mese | al mese mai
POPOLAZIONE 25913 9728 6976 2004 1203 5692 310 3523| 12114 3982 2139 3851 303

LADIGE 71 34 17 3 4 12 2 23 33 6 5 3 1
ALTO ADIGE. 95 30 24 1 4 22 4 26 45 10 3 7 4
LARENA 124 28 33 14 14 32 3 12 59 28 " 1 3
AVVENIRE 110 37 27 8 5 30 3 14 51 17 8 18 2
L CENTRO isisvisminsssssvinnsisssiisssmmisss Al 13 19 5 4 26 5 19 32 9 6 ]
CORRIERE DELLUMBRIA " 96 47 22 5 6 16 21 42 10 7 15
CORRIERE DELLA SERA ......... 1169 382 350 101 60 260 16 143 650 154 92 120 10
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO 214 85 51 17 16 44 1 35 103 36 15 24 1
LECO DI BERGAMO .........cccciimnne 113 38 26 4 i 39 7 49 19 15 24

LA GAZZETTA DELLO SPORT...... 392 137 126 26 16 85 2 68 190 60 29 44 1
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO....... 163 65 45 18 5 29 38 75 19 9 22
GAZZETTA DEL SUD......ccconrrrernnne 126 43 29 11 1 32 29 60 26 B 2
GAZZETTA DI MANTOVA .. 79 22 26 1 3 28 3 38 14 13 11
GAZZETTA DI PARMA ... 88 39 18 9 2 20 3 4 6 16 22
GAZZETTA DI REGGIO. 62 19 15 4 2 21 7 38 7 7 3

IL GAZZETTINO..... 291 115 86 22 12 53 3 40 170 32 19 30

IL GIORNALE ......... 317 127 a7 20 15 62 6 58 178 38 14 29 1
GIORNALE DI BRESCIA 158 57 26 12 3 60 28 96 12 13 10
GIORNALE DI SICILIA....... 128 61 30 6 7 21 2 17 62 26 8 12 3
IL GIORNALE DI VIGENZA I | 26 46 10 12 20 1 9 68 16 14 7 1
IL GIORNO . 149 68 a1 8 6 34 1 16 79 21 ) 23 1
ITALIA OGGL.....cooormrinisiiaseinins 57 17 14 8 1 14 9 26 8 4 9
LIBERTA' .. 82 27 25 5 1 24 16 46 8 4 8

[ 1 252 128 n 12 3 33 4 41 87 60 27 3R 5
IL MATTINOG DI PADOVA.........ccommmscssrernnns 90 32 35 3 6 13 1 8 62 9 4 6 1
IL MESSAGGERQO.......... 541 198 140 38 20 134 1 121 262 79 29 39 1
MESSAGGERO VENETO .. 116 54 3 9 4 18 14 75 7 7 13

LA NAZIONE .......cccneens 344 143 92 39 16 47 6 35 201 51 15 37 5
LA NUOVA FERRARA 40 15 10 2 4 10 3 21 6 5 B

NUOVA GAZZETTA DI MODENA/CARPI . 31 8 5 5 4 8 1 3 14 7 2 5

LA NUOVA SARDEGNA..... 145 33 48 15 12 a7 57 56 24 1 8

LA NUOVA VENEZIA........... 28 18 6 1 2 2 8 15 5

IL PICCOLO 89 36 28 6 g 10 20 46 12 5 6

LA PROVINCIA (COILCISO).....vecreccias 145 61 39 10 6 28 10 48 28 22 38

LA PROVINCIA (CR)......... . 54 24 11 3 5 11 i 3 10 3 8

LA PROVINCIA PAVESE 87 30 19 1 4 23 i1 44 10 4 17
QUOTIDIANO (BRILE(TA)...... 52 21 12 3 2 14 12 27 7 3 5

IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA.......... 39 16 B 5 1 6 10 23 4 2

LA REPUBBLICA ..........ccovceue 393 308 101 52 216 12 185 530 166 87 104 10
IL RESTO DEL CARLINO 128 128 39 26 123 2 49 220 74 29 72 2
IL SECOLQO XIX 141 86 17 ] 27 36 147 45 23 25 2
LA SICILIA 46 ki 1 ] 19 14 67 17 7 10

L BOLE 24 ORE. (s nnnniisssimm 155 168 51 23 112 7 74 270 74 46 47 5
LA STAMPA a32 225 45 30 108 8 68 427 114 66 65 8
ILTEMPO... 40 21 4 8 27 1 23 39 16 10 i 2
IL TIRRENO 114 59 21 12 41 2 35 138 39 14 23

LA TRIBUNA DI TREVISO. 21 17 5 1 17 7 30 8 5 i
TUTTOSPORT 130 53 38 13 3 23 1 15 67 22 1 14 1
ILNIONESABLOANE, ... [0, 00 116 23 26 18 14 34 2 3 47 21 3 13 2
LUNITA 130 37 42 13 6 32 1 23 60 19 12 16 1
ULTIMO LUNEDI

CORRIERE DELLO SPORT-STADIO......... 380 168 82 27 27 76 1 7 185 64 33 28

LA GAZZETTA DELLO SPORT......covveiens 723 265 233 43 33 146 4 121 361 107 50 81 3
TUTTOSPORT 238 94 72 17 10 44 2 29 110 43 25 29 1
GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDI

CORRIERE DELLO SPORT-STADIO ......... 187 n 46 16 15 39 1 29 89 3 12 23 1
LA GAZZETTA DELLO SPORT.....cccceuvnians 337 116 108 23 14 75 1 59 162 52 26 7 1
TUTTOSPORT 112 46 32 12 1 19 1 13 59 19 9 11 1
SUPPLEMENTI

D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ......... 758 270 231 64 40 149 4 116 4086 105 54 73 4
16 PO s 1167 432 349 87 61 229 10 184 645 140 76 115 6
SETTE ....iiui 1003 352 292 74 53 222 il 148 540 128 62 121 6
SPECCHIO - LA STAMPA .............. 617 262 185 47 3 ] 1 76 344 97 51 48 1
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT 267 103 85 17 8 54 36 128 36 22 45
TVIBETTE \svswiomiciviomiess .. 1064 406 288 92 54 219 6 164 564 157 59 115 6
IL VENERDI' DI REPUBBLICA............ccc... 1225 465 351 126 53 219 10 210 653 189 73 9N 9
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Donne

Lettori in un giorno medio
secondo: e frequenza di visita a negozi tradizionali e supermercati

(percentuali di composizione)

NEGOZI TRADIZIONALI SUPERMERCATI
Q UOTI D lAN I Totale i ;%rth uu:tfla v%;?a uollta a ﬁ:.alsi I::i?ga i ;Tgrt:-u vo}g la v%l?s uo1lta (1] Eﬂ:ellsi irl:rd?ga
oquasi | sellimana | al mese | al mesa mai oquasi | sellimana | al mese | al mese mai
POPOLAZIONE 100.0 37.5 26.9 7.7 4.6 22.0 1.2 13.6 46.8 15.4 8.3 14.9 1.2

L'ADIGE 100.0 48.0 232 4.2 5.7 16.2 27 32.7 46.4 7.7 7.2 4.0 1.9
ALTO ADIGE 100.0 31.5 253 11.6 4.0 23.3 4.3 272 47.3 10.7 32 7.3 4.3
LARENA 100.0 22.6 26.4 11.1 1.2 26.1 26 94 47.8 224 9.3 8.6 2.5
AVVENIRE................ 100.0 335 24.0 7.2 4.6 27.6 3.0 125 46.4 15.2 75 16.5 1.9
IL CENTRO . 100.0 17.5 26.3 74 52 37.0 6.5 26.0 44.8 12.6 8.6 7.9
CORRIERE DELLUMBRIA 100.0 48.9 225 4.9 6.2 17.2 0.3 224 43.5 10.7 7.4 16.0
CORRIERE DELLA SERA ........ 100.0 327 29.9 8.6 5.1 223 1.3 123 55.6 13.2 7.8 10.2 0.8
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO .. 100.0 39.5 23.7 8.1 7.7 20.7 0.3 16.5 48.1 16.8 7.0 11.2 0.5
LECO DI BERGAMO ................. 100.0 33.8 22.6 3.6 5.8 34.2 6.0 432 16.6 13.3 20.9

LA GAZZETTA DELLO SPORT...... 100.0 351 3241 6.6 4.2 21.6 0.4 17.3 48.5 16.3 74 11.2 0.3
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO........ 100.0 39.9 27.8 1.2 3.2 17.7 0.2 235 459 119 52 134 0.2
GAZZETTA DEL SUD............. .. 100.0 34.1 227 9.1 89 25.3 23.3 48.0 20.9 6.4 1.4
GAZZETTA DI MANTOVA .. .. 100.0 27.8 324 1.3 3.4 35.0 41 48.3 174 16.8 13.3 0.1
GAZZETTA DI PARMA ... 100.0 447 204 104 1.8 225 02 32 46.8 6.7 17.8 255
GAZZETTA DI REGGIO. w1000 311 24.7 58 3.8 34.6 1.0 61.7 11.9 11.0 4.3

IL GAZZETTINO ..o 100.0 39.5 20.6 74 4.3 18.2 1.1 13.9 58.3 1.0 6.5 10.4 0.1
IL GIORNALE 100.0 40.0 275 6.2 4.6 19.6 20 18.3 56.1 12.0 4.5 9.0 02
GIORNALE DI BRESCIA 100.0 36.1 16.2 79 1.6 38.2 17.6 60.5 7.3 8.2 6.3
GIORNALE DI SICILIA........ 100.0 47.9 238 5.1 53 16.5 1.3 13.1 486 20.4 6.6 9.1 22
IL GIORNALE DI VICENZA....... 100.0 22.6 39.7 9.0 10.3 174 09 81 58.8 13.5 12.2 6.5 09
IL GIORNO 100.0 455 21.0 57 41 228 0.9 10.6 531 13.8 6.1 15.5 09
ITALIA OGGI 100.0 29.3 251 13.7 7.6 24.0 0.4 16.2 45,5 14.0 75 16.5 0.4
LIBERTA' ... . 100.0 324 30.2 6.2 14 29.8 19.7 56.2 10.2 43 9.6

IL MATTINO 100.0 50.7 28.2 4.9 1.3 13.2 1.7 16.4 34.6 23.8 10.6 12.8 1.9
IL MATTINO DI PADOVA..... 100.0 359 38.8 3.4 6.7 14.5 0.6 9.0 68.8 10.2 4.7 6.8 0.6
IL MESSAGGERO........... 100.0 36.7 25.8 71 3.7 24.8 2.0 223 484 14.7 54 43 2.0
MESSAGGERO VENETO seamares 1000 46.7 26.7 75 3.8 15.3 1241 64.4 6.3 6.1 1.2

LA NAZIONE 100.0 4.5 26.8 1.3 48 13.7 1.8 10.1 58.4 14.9 45 10.6 1.4
LA NUOVA FERRARA 100.0 36.2 24.4 3.9 10.0 25.6 6.5 52.2 16.0 11.4 13.9

NUOVA GAZZETTA DI MODENA/CARPI.  100.0 26.2 17.1 152 12.6 26.1 2.8 10.7 44.3 21.6 7.7 15.6

LA NUOVA SARDEGNA... e 100.0 22,6 32.9 10.6 8.0 25.8 39.1 384 16.3 0.8 54

LA NUOVA VENEZIA w1000 63.9 226 24 5.6 5.5 29.0 527 16.1 0.6 1.6

IL PICCOLO 100.0 40.8 3.7 6.3 9.8 11.3 22,0 52.2 14.0 5.3 6.6

LA PROVINCIA (CO/LC/SO) e 100.0 421 271 7 4.5 19.2 6.8 331 19.0 14.9 26.1

LA PROVINCIA (CR)........... . 100.0 45.6 201 5.1 9.6 19.7 20 578 19.6 58 14.3 0.4
LA PROVINCIA PAVESE. 100.0 34.3 21.5 12.1 48 26.9 0.5 12.3 50.7 11.5 5.1 19.9 0.5
QUOTIDIANO (BR/LE/TA).... 100.0 40.7 229 6.0 3.0 271 0.4 223 50.8 12.9 4.8 89 0.4
IL QUOTIDIANO DELLA CALABH!A 100.0 39.9 27.6 13.6 29 16.0 254 60.1 9.4 50

LA REPUBBLICA ... 100.0 36.3 28.5 9.4 48 20.0 1.1 1741 49.0 154 8.0 9.6 09
IL RESTO DEL CAHLINO 100.0 286 288 8.7 5.9 21.5 0.5 1.1 49.3 16.5 6.6 16.0 0.4
IL SECOLO XIX 100.0 50.5 31.0 6.0 2.7 9.8 127 52.8 16.2 8.4 9.1 0.8
LA SICILIA 100.0 401 26.7 9.3 6.9 16.6 0.3 121 58.0 14.5 6.2 9.0 0.3
JLSOLE 24 ORE ¢ vioniid Siiincase 400I0 30.0 32,6 9.9 45 217 1.3 14.4 52.3 14.3 8.9 92 09
LA STAMPA 100.0 44.4 30.1 6.0 4.0 14.4 1.1 9.1 574 15.2 89 8.6 15|
IL TEMPO 100.0 39.5 206 4.2 8.1 264 1.3 22.4 38.3 156.9 10.1 11.0 2.3
IL TIRRENO... 100.0 459 23.7 8.3 48 16.6 0.6 14.0 55.4 18.7 57 82

LA TRIBUNA DI TREVISO . 100.0 34.1 284 8.3 1.7 275 12.1 49.2 129 75 18.3
TUTTOSPORT. 100.0 40.8 29.2 9.7 20 17.5 0.9 11.6 514 17.2 B.6 10.7 0.5
LUNIONE SARDA .........coomrrrrieenrcsenren 100.0 19.8 223 15.6 12.0 288 1.6 26.9 40.4 17.9 24 10.9 1.6
LUNITA® 100.0 28.6 322 97 4.3 246 0.6 174 45.9 14.5 9.3 12.3 0.6
ULTIMO LUNEDY

CORRIERE DELLO SPORT-STADIO......... 100.0 44.2 21.5 ) 71 19.9 0.2 18,5 48.7 16.9 8.6 7.3

LA GAZZETTA DELLO SPORT............... 100.0 36.7 32.2 59 4.6 201 0.5 16.7 499 14.8 6.9 1.2 0.4
TUTTOSPORT 100.0 39.2 30.1 7.1 43 18.6 0.7 12.3 46.3 18.0 10.6 12.3 0.5
GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDI'

CORRIERE DELLO SPORT-STADIO........ 100.0 38.0 244 8.4 7.8 21.0 0.3 15.8 47.9 16.7 6.4 126 06
LA GAZZETTA DELLO SPORT............... 100.0 345 32.0 6.9 4.1 222 0.4 17.5 48.0 15.5 7.6 1.1 0.3
TUTTOSPORT 100.0 413 28.9 10.6 1.2 171 0.9 1.4 53.2 16.9 7.9 10.2 05
SUPPLEMENTI

D LA REPUBBLICA DELLE DONNE 100.0 35.6 30.5 8.4 5.3 19.6 0.5 15.3 53.6 13.9 71 9.6 0.6
1O DONNA.....oeeeerriee e, ... 100.0 37.0 29.9 7.4 52 19.6 0.8 15.8 55.3 12.0 6.5 5.9 0.5
SETTE 100.0 351 291 7.3 5.3 221 11 14.7 53.8 127 6.2 12.0 0.6
SPECCHIO - LA STAMPA.........ccocooonsrmnnnenn. 100.0 42.4 299 7.6 5.1 14.7 0.2 12.3 55.8 16.7 8.2 7.8 0.2
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT ........... 100.0 38.7 7 6.2 3.1 204 13.3 48.0 13.5 8.3 16.8

TV SETTE 100.0 38.2 271 86 51 20.5 0.5 15.4 53.0 14.7 56 10.8 0.5
IL VENERDI' DI REPUBBLICA................... 100.0 38.0 28.7 10.3 4.3 17.9 0.8 171 53.3 15.4 6.0 74 07
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Lettori in un giorno medio

secondo: e frequenza di visita a negozi tradizionali e supermercati

Donne

(percentuali di penetrazione)

MNEGOZI TRADIZIONALI SUPERMERCATI
QUOTIDIANI Totale | Tuti 12 213 1 Mai Non Tull 112 213 1 Mai Non
i giomi volte la voite volia D quas indica | giomi volle la volle volta o quasi indica
oquasi |seltimana | almess | al mese mai oquasi | settimana | al mese | al mese mai
POPOLAZIONE 100.0 100.0| 100.0] 100.0| 100.0| 100.0{ 100.0f 100.0| 100.0| 100.0| 100.0| 100.0{ 100.0

L'ADIGE 0.3 0.4 0.2 0.1 0.3 0.2 0.6 0.7 0.3 041 0.2 01 04
ALTO ADIGE 0.4 0.3 0.3 0.6 0.3 0.4 1.3 0.7 0.4 0.3 0.1 0.2 1.4
LARENA 0.5 0.3 0.5 0.7 1.2 0.6 11 0.3 0.5 0.7 0.5 0.3 1.0
AVVENIRE 0.4 0.4 0.4 0.4 0.4 05 11 0.4 0.4 0.4 0.4 0.5 0.7
IL CENTRO 0.3 0.1 0.3 0.3 0.3 0.5 1.5 0.5 03 0.2 0.3 0.1
CORRIERE DELLUMBRIA 0.4 0.5 0.3 0.2 0.5 0.3 01 0.6 0.3 0.3 0.3 0.4
CORRIERE DELLA SERA .... 4.5 39 5.0 5.0 5.0 46 5.0 4.1 5.4 39 4.3 3.1 3.3
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO . 0.8 09 0.7 0.9 1.4 0.8 0.2 1.0 0.9 0.9 0.7 06 0.3
LECO DI BERGAMO .....c..cocvcunnns 0.4 0.4 0.4 0.2 0.5 0.7 0.2 04 0.5 0.7 0.6

LA GAZZETTA DELLO SPORT..... 1.5 1.4 1.8 1.3 1.4 1.5 05 1.9 1.6 1.5 1.4 11 04
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO 0.6 0.7 0.7 0.9 04 05 01 1.1 0.6 0.5 0.4 0.6 0.1
GAZZETTA DEL SUD............ 0.5 0.4 0.4 0.6 09 0.6 0.8 0.5 0.7 0.4

GAZZETTA DI MANTOVA . 0.3 0.2 0.4 0.1 0.2 05 0.1 0.3 0.3 0.6 0.3
GAZZETTA DI PARMA ...... 0.3 0.4 03 0.5 0.1 0.3 041 0.1 03 01 0.7 06
GAZZETTA DI REGGIO 0.2 0.2 0.2 0.2 02 0.4 0.2 0.3 0.2 03 0.1

IL GAZZETTINO....... 1.1 1.2 1.2 1.1 1.0 09 1.0 1.1 1.4 0.8 0.9 0.8

IL GIORNALE............ 1.2 1.3 1.3 1.0 1.2 1.1 2.0 1.6 1.5 1.0 0.7 0.7 0.2
GIORNALE DI BRESCIA.. 0.6 0.6 0.4 0.6 0.2 1.1 0.8 0.8 0.3 0.6 0.3
GIORNALE DI SICILIA..... 0.5 0.6 0.4 03 0.6 04 0.5 0.5 0.5 0.7 0.4 0.3 0.9
IL GIORNALE DI VICENZA 0.4 0.3 0.7 0.5 1.0 0.4 0.3 0.3 0.6 0.4 0.7 0.2 0.3
IL GIORNO 0.6 0.7 0.4 0.4 0.5 0.6 0.4 0.4 0.7 0.5 04 06 04
ITALIA OGGI 0.2 0.2 0.2 0.4 0.4 02 0.1 0.3 0.2 0.2 0.2 0.2 0.1
LIBERTA’. 0.3 0.3 04 0.3 0.1 0.4 0.5 0.4 0.2 0.2 0.2

IL MATTINO 1.0 1.3 1.0 0.6 03 0.6 1.4 1.2 0.7 1.5 1.2 0.8 16
IL MATTINO DI PADOVA...... 0.3 0.3 0.5 0.2 0.5 02 0.2 0.2 0.5 0.2 0.2 0.2 02
IL MESSAGGERO............ 241 20 2.0 1.9 1.7 2.4 3.5 34 22 20 1.4 1.0 36
MESSAGGERO VENETO 0.4 0.6 0.4 0.4 0.4 0.3 0.4 0.6 0.2 0.3 0.3

LA NAZIONE ......oovveve 1.3 1.5 1.3 19 14 0.8 20 1.0 1.7 1.3 0.7 1.0 1.6
LA NUOVA FERRARA........... 0.2 0.2 0.1 0.1 0.3 0.2 0.1 0.2 0.2 0.2 0.1

NUQOVA GAZZETTA DI MODENA/CARPI . 0.1 0.1 0.1 0.2 03 0.1 0.3 0.1 01 0.2 0.1 0.1

LA NUOVA SARDEGNA............ 0.6 0.3 0.7 08 1.0 0.7 1.6 05 0.6 0.1 0.2

LA NUOVA VENEZIA 0.1 0.2 0.1 0.1 0.2 0.1 0.1

IL PICCOLO 0.3 04 0.4 03 0.7 0.2 0.6 0.4 03 0.2 0.2

LA PROVINCIA (COILCISOY.... 0.6 0.6 0.6 05 05 05 0.3 0.4 0.7 1.0 1.0

LA PROVINCIA (CR}........... 0.2 0.3 0.2 0.1 0.4 0.2 0.3 0.3 0.1 0.2 0.1
LA PROVINCIA PAVESE .. 0.3 0.3 0.3 0.5 0.3 0.4 0.1 0.3 0.4 0.3 0.2 0.5 0.1
QUOTIDIANO (BRILE/TA)......... 0.2 0.2 0.2 0.2 0.1 0.2 0.1 0.3 0.2 0.2 0.1 0.1 0.1
IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA.. 0.2 0.2 0.2 0.3 0.1 0.1 0.3 0.2 0.1 0.1

LA'REPUBBLIGA .58 4.2 4.0 4.4 5.1 43 3.8 3.7 52 44 4.2 4.1 2.7 3.2
IL RESTO DEL CARLINO 1.7 1.3 1.8 1.9 22 2.2 0.7 1.4 18 1.9 1.4 19 0.6
IL SECOLO XIX 1.1 1.5 1.2 0.8 0.6 0.5 1.0 1.2 1.1 1.1 0.7 0.8
LA SICILIA 0.4 0.5 0.4 0.5 0.7 0.3 01 0.4 0.5 0.4 0.3 0.3 01
IL SOLE 24 ORE 2.0 1.6 24 2.5 20 2.0 22 241 22 1.9 22 1.2 15
LA STAMPA 29 34 3.2 23 25 1.9 26 1.9 35 29 3.1 i 26
IL TEMPO 0.4 04 0.3 0.2 0.7 0.5 0.4 0.6 0.3 0.4 0.5 0.3 08
IL TIRRENO 1.0 1.2 08 1.0 1.0 0.7 0.5 1.0 1.1 1.0 0.7 0.6

LA TRIBUNA DI TREVISO .....cocricicciiraninns 0.2 0.2 0.2 0.3 0.1 0.3 0.2 0.2 0.2 0.2 03
TUTTOSPORT 0.5 0.5 0.5 0.6 02 04 04 0.4 08 0.6 0.5 0.4 0.2
LUNIONE SARDA .......cccovuimmmmmmanmmranssiisins 0.4 0.2 0.4 0.9 1.2 0.6 06 09 0.4 0.5 0.1 0.3 0.6
LUNITA' 0.5 0.4 06 0.6 0.5 06 0.2 0.6 05 0.5 06 0.4 0.2
ULTIMO LUNEDI

CORRIERE DELLO SPORT-STADIO . 1.5 1.7 1.2 1.3 2.3 13 0.2 2.0 1.5 1.6 1.5 0.7

LA GAZZETTA DELLO SPORT......cccoveunnee 2.8 27 3.3 2.1 27 26 1.2 34 3.0 2.7 23 2.1 1.0
TUTTOSPORT. 0.9 1.0 1.0 0.8 0.9 0.8 0.6 0.8 09 1.1 1.2 0.8 0.4
GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDI

CORRIERE DELLO SPORT-STADIO......... 0.7 0.7 0.7 0.8 1.2 0.7 0.2 0.8 0.7 0.8 0.6 0.6 0.4
LA GAZZETTA DELLO SPORT........cccovues 1.3 1.2 1.5 1.2 1.1 1.3 0.4 1.7 1.3 13 1.2 1.0 0.3
TUTTOSPORT 0.4 0.5 05 0.6 0.1 0.3 0.3 0.4 0.5 0.5 0.4 0.3 0.2
SUPPLEMENTI

D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ......... 29 2.8 3.3 3.2 34 26 1.2 33 34 26 25 1.9 1.5
10 DONNA....... 4.5 4.4 5.0 43 5.1 4.0 3.2 5.2 53 35 3.6 3.0 24
SETTE 3.9 3.6 4.2 3.7 44 3.9 30 42 4.5 3.2 2.9 341 1.9
SPECCHIO - LA STAMPA.........coocoonnmnnnaes 24 2.7 2.6 24 26 1.6 0.5 22 2.8 24 2.4 13 0.3
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT ........... 1.0 1.1 1.2 0.8 0.7 1.0 1.0 1.1 09 1.0 1.2

TV SETTE 4.1 4.2 41 46 45 38 1.9 46 4.7 3.9 28 3.0 1.8
IL VENERDI' DI REPUBBLICA..........ccc0.c. 4.7 4.8 5.0 6.3 44 39 3.2 6.0 5.4 4.7 34 24 29
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Donne

Lettori in un giorno medio

secondo: e frequenza di visita a ipermercati e/o centri commerciali e discount (valori assoluti x 1.000)
IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI DISCOUNT
QUOTIDIANI Totale | Tuti 112 23 1 Mai Non Tut 112 23 1 Mai Non
i giarni volte la volte volta 0 quasi indica i giarni volle la volte volta 0 quasi Indica
oquasi | seftimana | al mese | al mese mai oquasi | seltimana| almese | al mese mai
POPOLAZIONE 25913 292| 3536| 3745 5347 12174 820 380 2512| 2158 2764 16860 1240

LADIGE .......... 71 5 9 9 47 1 2 2 12 9 46 1
ALTO ADIGE 95 1 3 5 16 66 4 2 6 10 16 57 4
LARENA 124 10 26 42 43 3 1 8 10 22 75 5
AVVENIRE . 110 2 12 23 24 46 5 1 9 8 9 75 9
IL CENTRO KA 2 13 1 13 30 2 4 3 5 54 5
CORRIERE DELLUMBRIA .......v.oociinnnenees 96 20 16 21 38 1 T 9 7 66 6
CORRIERE DELLA SERA ... i 1109 16 199 200 300 436 18 14 108 95 137 770 43
CORRIERE DELLO SPORT-S 214 7 45 37 42 80 3 6 32 23 19 126 9
LECO DI BERGAMO ... e 113 2 13 25 23 51 2 6 4 17 79 5
LA GAZZETTA DELLO SPORT ......... 392 12 87 74 82 131 6 9 46 32 50 240 15
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO....... 163 1 25 36 37 64 1 13 9 17 120 3
GAZZETTA DEL SUD.................... e 128 2 16 20 31 45 12 10 8 24 76 8
GAZZETTA DI MANTOVA . 79 1 23 ] 19 29 1 16 5 5 54
GAZZETTA DI PARMA....... 88 1 42 9 12 20 20 3 16 48
GAZZETTA DI REGGIO 62 2 29 9 7 15 1 13 4 5 38 1
IL GAZZETTINO........ 201 4 52 50 54 131 1 T 40 26 23 194 1
IL GIORNALE............. w37 6 74 57 64 112 6 9 32 33 26 203 14
GIORNALE DI BRESCIA... 158 36 40 45 38 2 33 6 16 101 1
GIORNALE DI SICILIA....... 128 2 13 20 30 55 8 2 13 10 9 84 10
IL GIORNALE DI VICENZA.... 115 23 18 22 52 10 7 16 82

IL GIORNO 149 1 34 24 35 54 1 1 13 10 21 101 2
[TALIA OGGL......ccoovivvvivvvsninninienins 57 6 1 16 23 1 3 6 6 40 2
LIBERTA' 82 1 7 1" 22 41 1 1 1 6 9 63 2
IL MATTINO . P82 13 33 66 133 7 3 12 19 29 175 15
IL MATTINO DI PADOVA 90 13 11 28 37 1 16 10 15 48 1
IL MESSAGGERO.......... 541 7 81 100 112 222 20 24 62 60 57 300 37
MESSAGGERO VENETO .. 116 13 24 33 46 26 15 15 60

LA NAZIONE ......ccoooornn. . 344 3 51 78 74 122 16 3 21 34 a7 218 3
LA NUOVA FERRARA............ovvvccsrisiriens 40 13 B 5 14 2 8 6 23

NUOVA GAZZETTA DI MODENA/CARPI . 31 10 9 6 6 4 3 1 22

LA NUOVA SARDEGNA 145 4 20 44 31 45 1 1 16 13 107 1
LA NUOVA VENEZIA % 28 1 5 4 6 12 g 7 3 1 15

IL PICCOLO 89 3 14 1 20 40 1 2 20 12 11 44

LA PROVINCIA (CO/LCISO)...crvvvrvinnnn, 145 1 40 21 33 48 2 13 14 21 95 1
LA PROVINCIA (CR)...... " 54 17 11 9 16 8 4 3 37 2
LA PROVINCIA PAVESE. a7 8 28 5 14 32 12 s 8 60
QUOTIDIANO (BRILE/TA)....... 52 1 8 14 1 18 8 3 4 37

IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA . 39 1 5 7 17 10 1 2 3 14 18 1
LA REPUBBLICA ......cooorevnrreivicsinins . 1081 17 180 206 246 408 24 13 93 93 115 726 42
IL RESTO DEL CARLINO... . 446 13 109 89 78 1563 1 8 55 26 38 312 9
IL SECOLO XIX...ovovevvvvirnmrnnnirisnssesssssiasens 279 3 28 28 80 136 4 6 32 15 42 172 13
LA SICILIA 115 20 16 26 45 7 16 9 13 74 3
IL SOLE 24 ORE..... 516 2 103 91 137 172 11 6 50 44 58 339 19
LA STAMPA 747 6 149 147 195 235 15 6 a7 68 87 477 23
IL TEMPO 101 2 15 17 18 43 6 2 16 12 10 57 3
IL TIRRENO 248 2 27 38 58 19 4 10 29 30 27 144 B8
LA TRIBUNA DITF{EVISO 60 8 9 i1 32 4 5 7 44
TUTTOSPORT.... 130 4 37 13 28 45 3 4 21 9 13 77 5
LUNIONE SARDA ... 116 2 23 31 16 43 1 7 13 16 80

LUNITA' 130 2 18 33 24 52 1 2 9 14 12 90 3
ULTIMO LUNEDI

CORRIERE DELLO SPORT-STADIO ......... 380 11 76 53 60 174 5 8 59 44 39 217 14
LA GAZZETTA DELLO SPORT aw s 15 136 132 161 266 12 14 85 55 89 455 24
TUTTOSPORT st 238 9 62 29 43 90 6 6 3N 19 30 145 8
GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDI'

CORRIERE DELLO SPORT-STADIO........ 187 7 40 34 39 64 3 5 28 19 16 111 8
LA GAZZETTA DELLO SPORT.... 337 1l 73 65 69 108 5 8 39 28 44 204 14
TUTTOSPORT iseiciiisianion 112 4 33 10 25 38 2 4 19 8 1 65 5
SUPPLEMENTI

D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ......... 758 9 121 160 188 265 17 14 !l 49 75 512 37
10 DONNA 1167 21 235 198 281 416 16 17 102 101 125 776 46
SETTE 1003 19 187 162 241 379 14 12 94 67 99 698 33
SPECCHIO - LA STAMPA ..........oorinnns 617 7 129 127 160 190 4 7 7 59 56 407 16
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT .......... 267 10 50 36 68 101 2 5 22 28 40 161 1
TVSETTE wissmimnipismcisntivicesaiis w1064 16 183 178 259 410 19 10 82 103 108 724 36
IL VENERDI DI REPUBBLICA.. 1225 23 204 246 295 430 27 17 116 104 126 809 53
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Donne

Lettori in un giorno medio

secondo: e frequenza di visita a ipermercati e/o centri commerciali e discount (percentuali di composizione)
IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI DISCOUNT
QUOTIDIANI Totale | Tuti 12 213 1 Mai | MNon | Tut 1 23 1 Mai | MNon
igiomi | volte la volte volta 0 quasi indica igiomi | voltela volte volta oquasi | indica
oquasl |sellimana | al mese | al mese mai oquasl | settimana| almese | al mese mai
POPOLAZIONE 100.0 141 13.6 14.5 20.6 47.0 3.2 1.5 9.7 8.3 10.7 65.1 4.8
LADIGE 100.0 71 12.2 12.5 66.3 1.9 2.2 2.8 16.4 122 64.6 19
ALTO ADIGE 100.0 0.8 3.6 5.0 16.8 69.3 45 22 6.2 10.6 17.0 59.4 4.6
LARENA 100.0 0.2 (474 209 34.4 34.4 23 1.0 7.2 8.5 18.1 61.1 4.1
AVVENIRE........ococommurissmmmensrnmmmisssssirssnssns 100.0 1.5 10.6 20.5 214 41.4 4.6) 1.3 7.8 7.2 7.9 67.9 8.0
IL CENTRO ... 100.0 25 183| 150| 188| 422 32 5.8 4.8 67| 756 74
CORRIERE DELLUMBRIA .... 100.0 04 21.0 17.0 21.9 39.4 0.3 1.1 7.2 9.6 7.0 69.3 58
CORRIERE DELLA SERA ..... 100.0 1.4 17.0 171 25.7 37.3 1.5 1.2 9.2 8.2 11.8 65.9 3.7
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO .. 100.0 3.5 21.2 1741 19.5 37.3 1.4 26 14.9 10.5 9.0 58.7 4.1
LECO DI BERGAMO .....covvuavee 100.0 1.8 1.4 217 20.2 44.8 16 55 3.9 14.8 69.4 48
LA GAZZETTA DELLO SPORT...... 100.0 3.1 221 19.0 209 334 15 2.2 1.7 8.2 12.8 61.1 39
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO....... 100.0 0.7 15.4 21.7 227 39.3 0.2 0.5 8.1 5.5 10.1 737 21
GAZZETTA DEL SUD............ .. 100.0 1t 12.5 16.1 24.3 359 9.4 0.3 7.7 6.3 19.0 60.6 6.3
GAZZETTA DI MANTOVA . .. 100.0 1.0 29.5 8.1 24.3 37.0 0.1 1.0 18.5 5.8 6.9 67.7 0.1
GAZZETTA DI PARMA...... .. 100.0 41 48.4 10.2 14.2 231 22.8 33 18.6 55.3
GAZZETTA DI REGGIO .. 100.0 28 46.3 14.6 11.8 24.5 115 21.6 6.2 8.8 60.7 11
IL GAZZETTINO.... 100.0 1.2 17.9 17.2 18.5 44.9 0.3 24 13.7 8.9 7.8 66.8 0.4
IL GIORNALE........ 100.0 1.8 232 17.9 20.0 354 1.8 28 10.2 10.4 8.2 63.8 45
GIORNALE DI BRE 100.0 0.1 22.6 25,0 28.1 242 1.0 21.0 38 9.8 63.6 0.8
GIORNALE DI SICILIA...... 100.0 14 10.1 159 23.2 42.8 6.6 1.3 10.2 8.0 7.3 65.4 7.8
IL GIORNALE DI VICENZA 100.0 19.8| 158| 194| 453 89 63| 138| 710
IL GIORNO 100.0 04 227 16.1 237 36.2 09 0.4 B85 6.9 14.3 68.1 1.7
ITALIA OGGI 100.0 05 10.8 18.5 28.3 40.5 0.4 09 56 10.3 10.8 69.1 34
LIBERTA' 100.0 0.9 8.8 12.9 26.5 50.3 0.7 1.3 1.5 7.2 114 76.8 1.8
IL MATTINO.. 100.0 0.1 5.1 13.1 26.1 52.6 29 1.3 4.7 74 11.5 69.2 5.9
IL MATTINO DI PADOVA......cccorimmviiannes 100.0 14.9 12.2 31.6 40.7 0.6 0.5 17.3 10.89 17.0 53.3 1.0
IL MESSAGGERO...... 100.0 1.2 15.0 18.5 206 40.9 37 4.5 1.5 11.2 10.6 55.5 6.8
MESSAGGERO VEN : 100.0 0.3 10.9 20.6 287 39.5 0.3 22.3 12.8 12.8 51.8
LA NAZIONE ......ccovvnenne .. 100.0 0.8 14.9 22.8 21.4 35.5 46 0.8 6.1 9.8 10.9 63.5 9.0
LA NUOVA FERRARA .. 100.0 32.0 20.7 128 335 0.8 0.3 59 20.6 147 57.7 08
NUOVA GAZZETTA DI MODENA/CARPI. 100.0 323 28.8 20.6 18.3 12.3 8.3 4.7 69.6 5.0
LA NUOVA SARDEGNA .. 100.0 28 13.9 30.6 21.7 A 0.8 5.1 10.8 8.8 738 07
LA NUOVA VENEZIA. 100.0 4.0 16.9 15.3 215 422 8.7 235 123 341 52.5
IERICEOLE i 100.0 32 15.5 12.6 228 45.0 09 1.8 224 13.5 12.3 49.6 0.3
LA PROVINCIA (CO/LC/SO). 100.0 0.7 278 14.4 22.8 33.1 11 9.0 10.0 14.5 65.6 1.0
LA PROVINCIA (CR)..... 100.0 320 20.8 17.6 291 0.4 15.5 6.5 5.8 68.4 38
LA PROVINCIA PAVESE... 100.0 315 6.0 16.1 37.0 0.5 141 7.6 9.1 68.8 0.5

100.0 16.0 26.4 20.9 345 0.8 16.2 6.6 6.8 69.9 08

9.0

QUOTIDIANO (BRILE/TA).... 1.4
100.0 1.5 120 18.1 433 247 0.3

1.6

29

i 0.7

IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA 1.7 59 9.0 364 45.7 1.4
LA REPUBBLICA ......ccoconuimiemmunnas ... 100.0 16.6 191 el 22 1.2 8.6 8.6 10.7 67.1 39
IL RESTO DEL CARLINO. ... 100.0 ; 24.4 19.9 175 343 0.9 1.8 12.2 58 8.4 69.8 1.9
IL SECOLO XIX..oouiieriinincrinsisessassssaniens 100.0 1.2 10.0 10.2] 286 48.8 1.3 22 11.6 52 149 61.6 4.5
LA SICILIA. 100.0 0.2 17.6 13.8 23.0 38.9 6.5 0.2 13.7 8.0 1.1 64.4 26
L SOLE 24 ORE ... viveeveverimssiaersamssenserssasss 100.0 0.5 19.9 17.6| 266 333 22 1.3 96 8.5 11.3| 657 36
LA STAMPA 100.0 0.8 19.9 19.6 26.1 31.5 20 08 1.6 91 11.6| 638 31
ILTEMPO 100.0 22 14.9 16.5 174 428 6.1 22 15.3 11.6 102 558 5.0
IL TIRRENO 100.0 0.8 1.1 15.1 23.4 47.9 1.7 42 115 12.2 10.8 58.2 32
LA TRIBUNA DI TREVISO ....ooovnvinanrnnns 100.0 13.8 15.4 178 529 5.8 9.1 1.8 734
TUTTOSPORT 100.0 3.3 28.5 10.0 214 34.6 22 3.3 16.1 7.1 10.3 59.0 4.2
LUNIONE SARDA .....ccconieicimmiscrinsnsrisisinis 100.0 2.1 19.6 27.0 140 373 0.8 5.9 10.8 13.7 68.9

LUNITA’ 100.0 1.3 136 25.4 18.4 40.4 1.0 1.2 6.6 10.9 9.5 69.4 24
ULTIMO LUNEDI

CORRIERE DELLO SPORT-STADIO.......... 100.0 29 201 14.0 15.7| 458 1.4 2.1 15.4 11.6 10.2 57.0 3.6
LA GAZZETTA DELLO SPORT......cosvvviene 100.0 2.1 18.8 18.3] 223 36.8 17 1.9 1.7 74T, 124 62.9 34
TUTTOSPORT. 100.0 36 25.8 121 18.2 3.7 26 24 12.8 78 12.5 61.0 36

GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDI

CORRIERE DELLO SPORT-STADIO ........ 100.0 36 21.6 18.1 20.8 34.4 1.4 28 14.8 10.2 86 59.3 4.3
LA GAZZETTA DELLO SPORT......cccvcvevnn. 100.0 3.4 23.3 19.2 204 322 1.5 23 11.6 8.5 13.0 60.5 4.1
TUTTOSPORT 100.0 3.2 294 9.2 225 335 2.1 36 17.3 6.8 9.5 58.3 4.4
SUPPLEMENTI

D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ......... 100.0 1.2 16.8 211 247 349 2.2 1.8 9.4 6.5 9.9 67.6 4.9
10 DONNA........ 100.0 1.8 202 17.0 24.0 35.7 1.4 1.5 8.8 8.6 10.7 66.5 389
SETTE .. 100.0 1.9 18.6 16.1 24.1 37.8 1.4 12 9.4 6.7 9.9 69.6 33
SPECCHIO - LA STAMPA .. 100.0 1.1 21.0 20.6 259 30.7 0.7 1.2 1156 9.6 9.1 65.8 26
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT .......... 100.0 36 18.9 13.6 254 378 0.8 2.0 8.1 10.5 14.8 60.4 43
TV SETTE 100.0 1.5 17.2 16.7 243 38.5 1.8 1.0 7.7 9.6 10.2 68.0 3.4
IL VENERDI' DI REPUBBLICA..........ccocc0n.s 100.0 1.9 16.6 20.1 24.1 35.1 22 1.4 9.5 8.5 10.3 66.1 43
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Donne

Lettori in un giorno medio

secondo: e frequenza di visita a ipermercati e/o centri commerciali e discount

(percentuali di penetrazione)

IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI DISCOUNT
QUOTIDIANI Totale | Tuti 112 203 1 Mai Non | Tutt 12 213 1 Mai Nan
i giorni volte la volle volla o quasl indica | glomi volte la volte valta 0 quasi indica
oquasi | settimana | al mese | al mese mal oquasi | seltimana | al mese | al mese mai
POPOLAZIONE 100.0 1000 100.0/ 100.0| 100.0| 100.0| 100.0| 100.0{ 100.0| 100.0| 100.0/ 100.0 100.0

LADIGE 0.3 0.1 0.2 0.2 0.4 0.2 0.4 0.1 0.6 0.3 0.3 0.1
ALTO ADIGE 0.4 0.3 0.1 0.1 0.3 0.5 0.5 0.6 0.2 05 0.6 0.3 0.4
LARENA 0.5 0.1 0.3 0.7 08 0.3 0.3 0.3 04 0.5 08 04 0.4
AVVENIRE 0.4 0.6 0.3 0.6 0.4 0.4 0.6 0.4 0.3 0.4 0.3 0.4 0.7
IL CENTRO ....cocevverinnnresasssessssesssnsennas 0.3 0.6 0.4 0.3 0.3 02 0.3 0.2 0.2 0.2 0.3 0.4
CORRIERE DELLUMBRIA , ; 0.4 0.1 0.6 0.4 0.4 0.3 0.3 0.3 0.4 0.2 04 0.4
CORRIERE DELLA SERA ... 4.5 5.5 5.6 53 5.6 3.6 22 38 4.3 44 50 4.6 3.5
CORRIERE DELLO SPOHTSTAD 0.8 2.5 1.3 1.0 0.8 0.7 0.4 15 13 1.0 0.7 0.7 0.7
L'ECO DI BERGAMO ... 0.4 0.7 0.4 0.7 04 04 0.5 0.2 02 0.6 05 0.4
LA GAZZETTA DELLO SPOHT 1.5 41 25 2.0 1.5 1.1 0.7 2.3 1.8 1.5 1.8 1.4 1.2
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO...... 0.6 0.4 07 0.9 0.7 05 0.2 0.5 0.4 0.6 0.7 0.3
GAZZETTA DEL SUD 0.5 0.7 0.4 0.5 0.6 0.4 1.4 0.1 0.4 0.4 0.9 0.5 0.6
GAZZETTA DI MANTOVA 0.3 0.3 0.7 0.2 0.4 0.2 0.2 0.6 02 02 0.3
GAZZETTA DI PARMA ..., 0.3 2 1.2 0.2 0.2 0.2 0.8 0.1 0.6 0.3
GAZZETTA DI REGGIO ... 0.2 0.6 0.8 0.2 0.1 01 0.2 0.5 02 0.2 0.2 0.1
IL GAZZETTINO....... 1.1 12 1.5 1.3 1.0 11 0.1 1.8 1.6 1.2 0.8 1.2 0.1
IL GIORNALE .. 1.2 1.9 2.1 1.5 1.2 0.9 0.7 2.4 1.3 1.5 0.9 1.2 1.2
GIORNALE DI BR " 0.6 0.1 1.0 1.1 0.8 0.3 0.4 1.3 0.3 0.6 0.6 0.1
GIORNALE DI SICILIA..... 0.5 0.6 04 0.5 0.6 0.4 1.0 0.4 0.5 0.5 0.3 0.5 0.8
IL GIORNALE DI VICENZA........... 0.4 0.6 0.5 0.4 04 0.4 03 0.6 0.5

IL GIORNO 0.6 0.2 1.0 0.6 07 0.4 0.2 0.2 0.5 0.5 0.8 06 0.2
ITALIA OGGI.... 0.2 0.1 0.2 0.3 0.3 0.2 0.1 0.1 0.3 0.2 0.2 0.2
LIBERTA' 0.3 0.3 0.2 0.3 0.4 0.3 0.1 0.3 0.3 0.3 0.4 0.1
IL MATTINO 1.0 0.1 04 0.9 1:2 1.1 0.9 0.9 0.5 09 1.0 1.0 1.2
IL MATTINO DI PADOVA....... 0.3 0.4 0.3 0.5 0.3 0.1 0.1 0.6 0.5 0.6 0.3 0.1
IL MESSAGGERO........ 21 23 23 2.7 2.1 1.8 24 6.4 2.5 2.8 21 1.8 3.0
MESSAGGERO VENETO ..... 0.4 0.1 0.4 0.6 0.6 04 041 1.0 0.7 0.5 0.4

LA NAZIONE . 1.3 1.0 14 2.1 1.4 1.0 1.9 0.7 0.8 1.6 14 1.3 2.5
LA NUOVA FERRARA...........ccoovvvrveereecrann. 0.2 0.4 0.2 0.1 0.1 01 0.4 0.2 0.1

NUOVA GAZZETTA DI MODENA/CARPI . 0.1 0.3 0.2 0.1 0.2 0.1 0.1 0.1 0.1
LA NUOVA SARDEGNA 0.6 1.4 086 1.2 0.6 0.4 0.3 0.3 0.7 0.5 0.6 0.1
LA NUOVA VENEZIA..........cccoommmreenesnricenn 041 0.4 01 0.1 0.1 0.1 0.6 0.3 0.2 0.1

IL PICCOLO 0.3 1.0 0.4 0.3 0.4 0.3 0.1 0.4 0.8 0.6 0.4 0.3

LA PROVINCIA (CO/LGISO). 0.6 0.4 1.1 06 0.6 0.4 0.2 05 0.7 0.8 0.6 0.1
LA PROVINCIA (CR)..... 0.2 0.5 0.3 02 01 0.3 0.2 041 0.2 0.2
LA PROVINCIA PAVESE... 0.3 27 0.8 0.1 0.3 0.3 0.5 0.3 03 0.4
QUOTIDIANO (BR/LE/TA)..... 0.2 0.3 0.2 0.4 0.2 0.1 0.1 0.1 0.3 0.2 0.1 02

IL QUOTIDIANO DELLA CALABHIA 0.2 0.2 0.1 0.2 0.3 0.1 02 01 0.2 0.5 0.1

LA REPUBBLICA 4.2 6.0 5.1 5.5 4.6 34 29 34 3.7 4.3 42 4.3 34
IL RESTO DEL CARLINO 1.7 4.4 341 24 1.5 1.3 0.5 21 2.2 1.2 14 18 0.7
IL SECOLO XIX 1.1 11 0.8 0.8 1.5 11 04 1.6 1.3 07 1.5 1.0 1.0
LA SICILIA 0.4 0.1 06 0.4 0.5 0.4 0.9 0.1 0.6 0.4 0.5 0.4 0.2
LSOFESEQRE. W e i 2.0 0.8 29 24 26 1.4 1.4 1.7 20 2.0 21 20 1.5
LA STAMPA 29 21 42 39 3.7 1.9 1.8 1.6 3.5 31 3.1 28 1.8
IETEMBID o it mmssssvsitrniomsiataioites 0.4 0.8 0.4 0.4 0.3 04 0.8 06 06 05 0.4 0.3 0.4
IL TIRRENO 1.0 0.7 0.8 1.0 1.1 1.0 0.5 27 1.1 14 1.0 0.9 0.6
LA TRIBUNA DI TREVISO............... 0.2 0.2 02 0.2 0.3 0.1 0.3 0.3 0.3
TUTTOSPORT............ 0.5 15 1.0 0.3 0.5 0.4 0.3 11 0.8 0.4 0.5 0.5 0.4
LUNIONE SARDA. ..o, 0.4 0.8 08 08 0.3 0.4 0.2 0.3 0.6 0.6 05

LUNITA' ......... 0.5 0.6 0.5 0.9 04 0.4 02 0.4 0.3 0.7 0.4 0.5 0.3
ULTIMO LUNEDI

CORRIERE DELLO SPORT-STADIO.......... 1.5 3.8 2.2 1.4 1.1 14 0.6 2.1 23 21 14 1.3 11
LA GAZZETTA DELLO SPORT. " 2.8 53 3.8 3.5 3.0 2.2 1.5 3.7 34 26 3.2 2.7 2.0
TUTTOSPORT ..o 0.9 29 1.7 0.8 0.8 0.7 0.7 1.5 1.2 0.9 1.1 09 0.7
GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDI'

CORRIERE DELLO SPORT-STADIO.......... 0.7 23 1.1 0.9 0.7 0.5 0.3 1.4 1.1 09 0.6 07 0.7
LA GAZZETTA DELLO SPORT....... 1.3 3.9 22 1.7 1.3 0.9 0.6 2.0 1.6 1.3 1.6 1.2 1.1
TUTTOSPORT 0.4 1.2 0.9 0.3 0.5 0.3 0.3 11 08 0.4 0.4 0.4 0.4
SUPPLEMENTI

D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ......... 2.9 3.0 34 4.3 3.5 2.2 2.0 3.6 2.8 2.3 2.7 3.0 3.0
10 DONNA....... 4.5 71 6.7 53 5.2 3.4 2.0 4.6 4.1 4.7 45 4.6 37
SEITE ..., 3.9 6.6 5.3 4.3 4.5 31 1.8 31 3.7 3.1 3.6 4.1 2.7
SPECCHIO - LA STAMPA........ooocvernn. 2.4 24 3.7 3.4 3.0 1.6 0.5 19 28 28 2.0 24 1.3
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT ......... 1.0 33 1.4 1.0 1.3 0.8 03 1.4 0.9 1.3 1.4 1.0 0.9
TV SETTE...... 4.1 5.5 52 4.8 4.8 34 2.3 27 3.3 48 39 4.3 2.9
IL VENERDI' DI REPUBBLICA.................. 4.7 7.8 58 6.6 b.5 35 3.3 4.4 4.6 4.8 4.5 48 43
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Responsabili Acquisti

Lettori in un giorno medio secondo: e acquisti di prodotti di uso corrente
per la famiglia effettuati personalmente * spesa media settimanale

(valori assoluti x 1.000)

ACQUISTI FATTI PERSONALMENTE

AMMONTARE DELLA SPESA MEDIA SETTIMANALE

QUOTIDIANI Totale | Tuto | Cica | Gica | Cica | Nula | Non | finoa | 50-100 | 100-200 | 200-300 | 300-400| Oltre | Non
o quasi due la un o quasi indica | 50 mila mila mila mila mila | 400 mila | indica
tutto terzi meta terzo nulla lire lire lire lira lire lire
POPOLAZIONE 21967 | 16476 2099| 2020 470 812 90| 1267 4790 TIH 4872 1284 477 1547

L'ADIGE 70 44 16 7 2 1 1 7 33 16 2 11
ALTO ADIGE 83 49 13 16 3 2 1 14 29 17 5 16
LARENA 110 87 6 i 3 4 3 24 50 30 1 2
AVVENIRE.....ccouiaeniruns 109 75 15 1 3 B 7 23 30 26 12 3 B8
IL CENTRO 77 60 14 2 1 2 1 33 19 7 3 2
CORRIERE DELLUMBRIA ........coooovciiene 82 74 3 1 2 1 1 10 34 25 G 3 3
CORRIERE DELLA SERA ... 1094 828 96 109 28 30 4 26 154 358 325 98 65 69
CORRIERE DELLO SPORT-S 247 173 21 30 9 12 2 8 44 93 56 16 11 20
'ECO DI BERGAMO ......ccccinivinn 124 91 18 7 2 T 2 14 43 36 17 7 6
LA GAZZETTA DELLO SPORT.... 520 354 43 B85 23 34 1 17 93 198 98 41 19 55
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO......... 149 98 17 25 6 3 ¥ 22 45 52 7 2 14
GAZZETTA DEL SUD 131 101 5 15 5 4 1 4 24 60 26 5 1 1
GAZZETTA DI MANTOVA vl 60 2 6 2 2 5 19 23 10 7 1 6
GAZZETTA DI PARMA ..... 72 53 4 9 4 2 11 18 22 9 6 6
GAZZETTA DI REGGIO... 55 a7 6 8 2 2 3 24 17 3 2 B
IL GAZZETTINO......cconcn.c 303 210 37 35 9 13 7 38 116 76 23 i2 31
IL GIORNALE 316 242 33 25 5 11 1 6 47 103 90 25 24 23
GIORNALE DI BRESCIA 153 135 6 5 4 2 9 62 44 22 13 2
GIORNALE DI SICILIA..... 124 86 12 15 1 8 3 4 37 54 13 4 1 10
IL GIORNALE DI VIGENZA 85 63 4 14 2 1 1 16 28 30 7 1 3
IL GIORNO 146 112 17 9 4 5 4 22 47 46 13 4 9
ITALIA OGGI 45 35 4 3 2 2 7 14 14 5 1 3
LIBERTA |soncernsmsspsibiisbisssbassinssssrsissiiniainn 68 52 4 9 1 2 3 25 20 12 3 4 2
IL MATTINO 205 164 17 i1 5 6 3 3 36 a8 53 14 1 10
IL MATTINO DI PADOVA...... 84 59 7 13 2 2 13 27 28 9 4 4
IL MESSAGGERO.........0..... 480 364 48 40 12 13 2 16 52 173 135 29 22 54
MESSAGGERO VENETO 106 85 5 6 3 7 8 25 36 21 4 1 1"
LA NAZIONE 342 232 32 52 [ 20 2 2 51 17 a8 19 14 52
LA NUOVA FERBARA.....ccoomvmiiniiniiniinins 35 17 11 4 2 1 1 7 15 ] 3 1 2
NUOVA GAZZETTA DI MODENA/CARPI . 29 20 3 6 1 4 6 8 6 2 2
LA NUOVA SARDEGNA.......ccccovmimmminiinins 122 98 14 5 b 8 21 38 25 10 8 1
LA NUOVA VENEZIA.....ccvvmniiinicnininrinins R 20 1 b 1 3 1 10 10 3 3 4
IL PICCOLO 82 61 12 4 4 1 1 13 29 20 9 i 9
LA PROVINCIA (CO/LCISO)... 127 91 10 17 4 6 6 32 44 27 10 2 5
LA PROVINCIA (CR)........... 48 41 3 3 1 2 3 17 21 4

LA PROVINCIA PAVESE. 79 64 5 6 1 3 3 10 25 i 7 1 1
QUOTIDIANO (BRILE/TA)......oorcerons 53 36 5 9 1 1 4 5 15 13 3 2 11
IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA 32 25 1 2 2 2 1 5 16 B 1 2

LA REPUBBLICA ...oocvivininninns 992 715 114 109 24 28 3 14 123 361 301 80 31 82
IL RESTO DEL CARLINO ... 423 310 56 35 12 10 12 63 148 112 52 22 14
IL SECOLO XIX 266 203 35 20 3 4 1 10 40 112 63 26 7 9
LA SICILIA 114 75 12 12 3 12 6 30 41 23 4 10
IL SOLE 24 ORE 437 316 52 49 10 1 9 58 140 131 43 26 29
LA STAMPA 707 538 86 54 14 10 b 15 134 281 177 43 11 46
IL TEMPO 105 86 6 4 5 4 5 21 3 27 7 6 8
IL TIRRENO 219 167 22 30 4 6 4 33 85 53 17 3 25
LA TRIBUNA DI TREVISO 52 44 2 4 1 1 1 1" 23 9 4 1 3
TUTTOSPORT 170 121 13 21 7 8 3 25 68 44 14 4 12
LUNIONE SARDA .........connsmrmmmmmmmersnensannns 89 74 9 4 2 17 25 16 16 8 4 5
LUNITA 128 95 12 12 3 5 1 4 18 49 35 10 3 9
ULTIMO LUNEDI

CORRIERE DELLO SPORT-STADIO ......... 453 327 36 51 12 25 2 17 72 184 109 25 13 32
LA GAZZETTA DELLO SPORT... " 876 600 78 106 7 54 1 25 134 335 198 58 28 99
TUTTOSPORT 284 195 25 38 1 13 1 5 39 120 73 21 6 20
GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDI

CORAIERE DELLO SPORT-STADIO.......... 213 147 19 27 8 10 2 6 39 78 47 15 10 18
LA GAZZETTA DELLO SPORT.......cccevvens 461 313 37 58 21 30 1 15 86 176 81 38 17 48
TUTTOSPORT 151 108 1" 18 6 7 2 23 59 39 13 4 1
SUPPLEMENTI

D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ......... 514 387 61 48 1 6 2 10 48 168 169 52 17 51
10 DONNA 873 703 7 63 10 19 12 96 299 270 88 55 53
BSETTE visemssssissmas 898 664 94 98 18 21 2 22 13 300 271 81 60 52
SPECCHIO - LA STAMPA .......ccocinniinninns 538 409 61 38 13 14 2 7 86 202 147 4 16 40
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT ........... 234 153 30 18 2] 23 1 3 33 94 37 16 16 35
TV SETTE ... 889 670 20 86 18 24 1 16 119 268 277 96 57 55
|L VENERDI' DI REPUBBLICA.........ccoone 1081 802 110 108 32 26 3 19 132 373 336 93 42 87
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Responsabili Acquisti

Lettori in un giorno medio secondo: e acquisti di prodotti di uso corrente

per la famiglia effettuati personalmente spesa media settimanale (percentuali di composizione)
ACQUISTI FATTI PERSONALMENTE AMMONTARE DELLA SPESA MEDIA SETTIMANALE
QUOTIDIANI Totale | Tilo | Gica | Cica | Crca | Nula | Non | finoa | 50-100 | 100-200 | 200-300300-400| Oltre | Nom
O quasi due la un 0 quasi indica | 50 mila mila mila mila mila | 400 mila | indica
lutto terzi mefa terzo nulla lire lire lire lire lire lire

POPOLAZIONE 100.0 75.0 9.6 9.2 2.1 3.7 0.4 58| 218| 352 222 5.8 2.2 7.0

LADIGE 100.0 63.1 225 9.8 2.6 1.9 0.1 0.7 0.9 475 223 35 16.0
ALTO ADIGE 100.0 59.1 15.8 19.3 3.9 1.9 1.1 17.2 35.3 20.6 6.3 0.3 19.3
LARENA 100.0 79.1 52 97 28 32 3.1 21.8 45.3 27.0 1.1 1.7
AVVENIRE. aisincisintiutintbumisin, 100.0 68.9 13.7 10.3 27 4.4 6.0 20.8 27.6 238 11.0 3.2 76
ILCENTRO ..... 100.0 775 17.8 3.0 1.7 29 14.6 42.2 24.6 9.4 38 2.4
CORRIERE DELLUMBRIA . 100.0 90.7 4.1 1.7 24 1.1 1.3 121 42.0 30.5 7.4 3.1 36

100.0 75.7 8.8 9.9 2.6 27 0.3 2.4 14.0 327 29.7 9.0 6.0 6.3
100.0 69.8 85 121 36 50 08 341 17.7 375 22.6 6.5 44 8.2

CORRIERE DELLA SERA............
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO.

L'ECO DI BERGAMO 100.0 73.0 14.1 5.3 W 5.8 1.5 114 34.8 28.7 13.4 57 4.9
LA GAZZETTA DELLO SP 100.0 68.1 8.3 12.5 4.4 6.5 0.2 3.2 17.9 38.1 18.8 78 36 10.6
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO....... 100.0 65.5 114 16.9 4.1 22 48 14.9 30.0 34.7 4.9 1.3 9.5
GAZZETTA DEL SUD..........ccoocccomnnns .. 100.0 77.0 4.1 1.1 3.8 3.2 0.8 3.1 18.6 459 20.2 35 8.3 0.4
GAZZETTA DI MANTOVA . .. 100.0 84.4 3.0 7.9 25 2.2 69] 26.1 31.9 14.4 10.0 1.6 9.0
GAZZETTA DI PARMA ...... .. 100.0 74.0 58 11.9 52 3.0 0.7 15.6 25.0 304 12.5 7.9 7.9
GAZZETTA DI REGGIO .. 100.0 67.4 10.7 15.0 3.7 3.2 6.0 429 314 6.3 35 9.9
L GAZZETTIND .covisicsicmcnsisiiiinsissisismmine, 100.0 69.1 12.2 1.4 29 44 24 12.6 38.3 25.0 77 38 10.2
IL GIORNALE 100.0 76.4 10.6 7.8 1.5 33 0.3 1.8 14.8 325 28.3 79 7.5 7.1
GIORNALE DI BRESCIA..........ccconcooeee 100.0 88.3 4.0 3.3 2.7 1.6 6.1 405 291 14.4 8.6 1.3

100.0 69.3 9.4 1.9 1.0 6.2 2.1 34 30.1 432 10.8 3.5 0.8 8.0

GIORNALE DI SICILIA....... G
100.0 74.0 49 16.8 20 1.4 0.8 04 18.5 33.0 34.7 8.4 1.0 4.0

IL GIORNALE DI VIGENZA.....

IL GIORNO . 100.0 76.6 115 6.0 25 34 31 15.4 320 31.8 8.6 3.0 6.1
ITALIA OGGI 100.0 78.4 9.9 6.2 4.7 0.7 3.5 14.6 3.2 1.1 10.4 24 6.8
LIBERTA' ......... 100.0 76.7 6.3 12.9 1.9 22 4.3 36.6 28.8 17.3 4.3 6.1 2.7
IL MATTINO 100.0 80.0 8.1 5.3 24 2.8 1.4 1.6 17.4 42.8 259 6.7 0.5 5.0
IL MATTINO DI PADOVA e 100.0 70.4 8.4 16.0 2.8 24 16.7 31.8 33.6 10.2 4.6 4.2
IL MESSAGGERO.............. . 100.0 75.9 10.0 8.3 26 27 04 33 10.8 36.0 28.2 6.0 4.6 11.2
MESSAGGERO VENETO 100.0 80.3 5.0 5.2 32 6.3 8.0 237 336 20.0 4.0 0.6 10.2
LA NAZIONE 100.0 67.7 9.3 15.1 1.6 57 0.5 0.6 14.9 34.1 25.6 56 4.2 15.1
LA NUOVA FERRARA.................coocovern, 100.0 49.1 312 1.7 59 241 1.9 19.7 437 18.5 7.7 3.0 5.6
NUOVA GAZZETTA DI MODENA/CARPI. 100.0 67.5 8.8 18.8 1.5 34 1.4 12.8 21.8 26.9 221 8.3 6.8
LA NUOVA SARDEGNA...... 100.0 80.9 1.1 4.0 0.3 3.7 6.6 17.5 31.0 20.9 8.4 6.7 8.9
LA NUOVA VENEZIA 100.0 64.0 4.1 17.9 4.7 9.2 2.1 0.9 33.5 31.9 8.5 1.1 12.0
IL PICCOLO 100.0 74.6 14.5 4.7 4.3 1.8 0.1 1.2 15.4 35.3 250 11.0 1.1 1.0
LA PROVINCIA (CO/LC/SO).....cvcoverrrrrn, 100.0 715 8.2 13.1 2.8 4.4 4.4 25.4 34.9 216 8.1 13 4.3
LA PROVINCIA (CR)........... . 100.0 84.6 54 6.9 02 3.0 4.5 7.0 35.3 44.7 7.6 0.9

LA PROVINCIA PAVESE. 100.0 80.9 6.0 8.2 0.9 3.5 0.5 4.0 122 324 39.5 9.3 1.1 1.6
QUOTIDIANO (BRILE/TA)............. 100.0 67.7 10.0 17.8 1.8 27 8.2 9.8 282 24.1 52 4.3 200
IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA. 100.0 77.0 32 7.5 6.9 54 1.7 14.8 49.1 23.7 3.3 74

LA REPUBBLICA ................ 100.0 721 115 10.9 24 28 0.3 14 12.4 36.4 304 8.1 a1 8.2
IL RESTO DEL CARLINO .... e 100.0 732 13.3 8.4 28 24 29 14.9 35.0 26.4 12.3 5.1 34
IL SECOLO XIX 100.0 76.3 13.0 7.5 1.3 1.5 0.4 3.8 14.9 421 235 9.7 2.7 34
LA SICILIA .. 100.0 66.1 10.6 10.2 28 10.4 49 26.3 36.1 20.3 3.6 0.4 8.5
I SOLE DL ORE TR I i 100.0 722 1.9 1.3 22 24 22 13.2 32.1 30.0 9.8 6.0 6.7
LA STAMPA 100.0 76.1 12.2 7.7 1.9 1.5 0.7 2.1 18.9 39.7 25.1 6.1 1.6 6.5
ILTEMPO..... 100.0 81.4 58 4.1 4.4 4.0 0.4 4.7 204 29.3 256 6.5 5.7 78
IL TIRRENO 100.0 71.5 10.2 137 1.9 2.8 1.7 15.0 38.9 241 7.8 1.2 11.2
LA TRIBUNA DI TREVISO .........oocovvernnn, 100.0 85.7 3.1 71 2.7 1.3 1.3 21.9 43.6 18.0 7.6 1.8 5.9
TUTTOSPORT 100.0 711 7.5 12.3 4.1 4.7 0.3 1.6 14.9 30.9 258 8.3 2.3 7.2
LUNIONE SARDA ...............ccoccocciommnnmannn. 100.0 83.2 9.8 4.2 2.8 18.8 27.6 17.4 17.4 8.8 48 52
LUNITA' 100.0 74.3 9.3 9.0 24 4.0 1.0 29 141 38.5 26.9 79 26 7.0
ULTIMO LUNEDI

CORRIERE DELLO SPORT-STADIO 100.0 722 79 1.2 2.7 5.6 04 3.7 16.0 40.6 24.1 5.6 29 71
LA GAZZETTA DELLO SPORT. .. 100.0 68.5 8.9 121 4.3 6.1 0.1 28 15.3 38.2 226 6.6 3.2 1.3
TUTTOSPORT....oooceveersevivooeoeoseesensemsnsnnnens 100.0 68.8 9.0 13.6 3.8 4.5 0.5 1.8 13.6 42.4 258 73 21 7.2

GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDI
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO.......... 100.0 69.0 8.7 12.5 4.0 4.8 1.0 29 18.3 36.4 221 6.9 4.9 8.5
... 100.0 68.0 8.1 12.6 45 6.6 0.2 3.3 18.7 38.1 17.6 8.2 3.7 10.4

LA GAZZETTA DELLO SPORT.. ]

TUTTOSPORT 100.0 71.8 71 11.8 4.3 48 02 1.5 15.3 39.1 259 8.6 2.4 7.2
SUPPLEMENTI

D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ......... 100.0 75.2 119 9.3 21 1.1 0.3 1.9 9.3 327 32.8 10.0 3.3 10.0
10 DONNA . 100.0 80.5 8.8 7.3 1.2 22 14 11.0 34.3 309 10.1 6.3 6.1
SETTE e 100.0 74.0 10.5 10.9 20 24 0.3 24 12.6 33.4 30.2 9.0 6.7 5.8
SPECCHIO - LA STAMPA ............ccooc.... 100.0 76.1 1.4 7.1 25 25 0.4 1.3 15.9 375 272 7.7 3.0 74
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT ........... 100.0 65.6 127 76 3.8 9.7 0.6 1.2 14.0 404 16.0 6.7 6.8 148
TV SETTE ..., 100.0 75.4 10.1 9.6 2.1 27 0.1 1.8 13.4 30.1 1.1 10.8 6.5 6.2
IL VENERDI' DI REPUBBLICA............... 100.0 74.2 10.2 10.0 3.0 24 03 1.7 12.2 34.5 311 8.6 3.9 8.0
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Responsabili Acquisti

Lettori in un giorno medio secondo: e acquisti di prodotti di uso corrente
per la famiglia effettuati personalmente * spesa media settimanale

(percentuali di penetrazione)

ACQUISTI FATTI PERSONALMENTE AMMONTARE DELLA SPESA MEDIA SETTIMANALE
QUOTIDIANI Totale | To | Gica | Gica | Gica | Nula | Non | finoa | 50-100 | 100-200 | 200-300 | 300-400)| Oltre | Non
0 quasi dug la un o guasi indica | 50 mila mila mila mila mila | 400 mila| Indica
Iutlo terzi metd terzo nutla lire: lire lire lire lire: lire
POPOLAZIONE 100.0 100.0| 1o00.0| 100.0| 100.0| 100.0{ 100.0] 100.0| 100.0| 100.0| 100.0{ 100.0{ 100.0| 100.0
L'ADIGE 0.3 03 0.8 0.3 0.4 0.2 01 0.1 04 0.3 02 0.7
ALTO ADIGE 0.4 0.3 0.6 0.8 0.7 0.2 0.1 0.3 04 03 04 1.0
EARENA v iamaseisinesivestorsssshuse seissbrsens 0.5 05 0.3 0.5 0.7 0.4 0.3 0.5 06 0.6 0.1 0.1
AVVENIRE 0.5 0.5 0.7 0.6 0.6 0.6 0.5 0.5 0.4 0.5 0.8 0.7 0.5
IL CENTRO 0.4 04 07 0.1 0.2 0.2 0.2 0.4 0.4 0.6 0.6 0.1
CORRIERE DELLUMBRIA .. 0.4 0.5 0.2 0.1 0.4 0.1 0.1 0.2 0.4 0.5 0.5 0.5 0.2
CORRIERE DELLA SERA............ 5.0 5.0 46 5.4 6.0 3.6 3.9 2.0 3.2 4.6 6.7 7.7 18.7 4.4
CORRIERE DELLO SPORT-STADI 1. 1.0 1.0 1.5 1.9 1.5 23 0.6 09 1.2 1.1 1.3 23 1.3
L'ECO DI BERGAMO ........ccconmvunennce 0.6 06 0.8 0.3 0.5 09 01 0.3 0.6 0.7 1.3 15 0.4
LA GAZZETTA DELLO SPORT 2.4 2.1 21 3.2 49 4.2 1.2 1.3 19 2.6 2.0 3.2 39 36
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO......... 0.7 0.6 0.8 1.2 13 04 0.6 0.5 0.6 1.1 06 0.4 0.9
GAZZETTA DEL SUD 0.6 06 0.3 0.7 11 05 1.2 03 05 0.8 0.5 0.4 2.3
GAZZETTA DI MANTOVA 0.3 0.4 0.1 0.3 04 0.2 0.4 0.4 0.3 0.2 0.6 0.2 04
GAZZETTA DI PABMA .......coocvivmrmmmmanrennnns 0.3 0.3 0.2 04 0.8 0.3 0.2 0.2 0.4 0.7 1.2 0.4
GAZZETTA DI REGGIO ....covvnerrenisintins 0.3 02 0.3 0.4 0.4 0.2 0.1 0.3 0.4 0.3 0.4 0.4
. GAZZETTING s nmmmsis 1.4 1.3 1.8 1.7 1.9 1.z 0.1 0.6 0.8 1.5 1.6 1.8 25 2.0
1L GHORNALE ciiiieiiiniviimassmiiig 1.4 1.5 1.6 1.2 1.0 1.3 1.1 0.4 1.0 1.3 1.8 19 5.0 15
GIORMALE DI BRESCIA.. 0.7 0.8 0.3 03 0.9 03 0.2 0.8 0.9 1.7 2.8 0.1
GIORNALE DI SICILIA..... 0.6 0.5 0.6 0.7 0.3 1.0 2.9 0.3 0.8 0.7 03 0.3 0.2 0.6
IL GIORNALE DI VICENZA.........c.ccoomeneic 0.4 04 0.2 0.7 04 0.1 08 03 0.4 0.6 0.6 0.2 02
IL GIORNO.... 0.7 0.7 0.8 0.4 0.8 06 0.4 0.5 06 1.0 1.0 0.9 0.6
17T ¥ 0 [ O —— 0.2 0.2 0.2 0.1 0.5 0.1 0.1 0.2 0.3 0.4 02 0.2
LIBERTA’ . 0.3 03 0.2 0.4 03 0.2 0.2 0.5 0.3 0.2 02 09 0.1
IL MATTINO.... 0.9 1.0 0.8 05 11 0.7 3.1 0.3 0.7 11 1.1 1.1 0.2 0.7
IL MATTING DI PADOVA.. 0.4 04 0.3 0.7 0.5 0.2 0.3 03 0.6 07 08 0.2
IL MESSAGGERQ............ 2.2 2.2 23 2.0 2.7 1.6 2.0 1.3 1.1 2.2 28 22 4.6 3.5
MESSAGGERO VENETO .... 0.5 05 0.3 0.3 0.7 08 0.7 0.5 0.5 0.4 0.3 0.1 0.7
LA NAZIONE 1.6 1.4 1.5 2.6 1.2 2.4 2.0 0.2 11 1.5 1.8 1.5 3.0 3.3
LA NUOVA FERRARA.......o.ocovvcrnnririninnns 0.2 0.1 0.5 0.2 04 0.1 0.1 0.1 0.2 0.1 0.2 0.2 01
NUOVA GAZZETTA DI MODENAJ’CAHF’I i 0.1 0.1 0.1 0.3 0.1 0.1 0.1 0.1 0.2 0.5 0.5 0.1
LA NUOVA SARDEGNA. i 0.6 06 0.6 0.2 0.1 06 0.6 0.4 0.5 0.5 0.8 1 0.7
LA NUOVA VENEZIA... 0.1 0.1 0.1 0.3 03 0.3 0.1 0.1 0.2 0.2 0.7 0.2
IL PICCOLO ... 0.4 04 0.6 0.2 0.8 0.2 0.1 0.1 03 0.4 0.4 0.7 0.2 0.6
LA PROVINCIA (CO/LC/SO).... 0.6 06 05 08 08 0.7 04 0.7 0.6 06 0.8 03 0.4
LA PROVINCIA (CR)....... 0.2 0.2 0.1 0.2 0.2 0.2 0.1 0.2 04 0.3 0.1
LA PROVINCIA PAVESE. 0.4 0.4 0.2 0.3 0.1 0.3 0.5 0.2 0.2 0.3 0.6 0.6 0.2 0.1
QUOTIDIANO (BRILE/TA)........ 0.2 02 0.3 05 0.2 0.2 0.3 0.1 0.2 0.3 0.2 0.5 0.7
IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA. 0.1 0.2 0.1 0.5 0.2 0.1 0.2 0.2 0.1 0.5
LA REPUBBLICA ......ccocovviinianinns 4.5 43 54 54 5.0 34 3.1 1.1 2.6 47 6.2 6.2 6.5 53
IL RESTO DEL CARLINO ... 19 1.9 27 1.8 25 13 1.0 13 19 23 4.0 45 0.9
IL SECOLO XIX....ccorienen. 1.2 1.2 1.6 1.0 0.7 0.5 1.1 0.8 08 1.5 1.3 20 1.5 0.6
LA SICILIA 0.5 0.5 0.6 0.6 0.7 1.4 0.4 0.6 0.5 0.5 03 0.1 0.6
IESOUE 24 ORE (s aisarivinis 2.0 19 0 24 20 1.3 0.2 0.7 1.2 18 2.7 3.3 55 1.9
LA STAMPA 3.2 3.3 41 20 29 1.3 53 1.2 2.8 3.6 3.6 34 2.4 3.0
ILTEMPO 0.5 05 0.3 0.2 1.0 0.5 0.5 04 0.4 04 0.6 0.5 1.3 0.5
IL TIRRENO ..o imriminsinssrississiessssrassmesasens 1.0 1.0 1.1 1.5 0.8 0.7 0.3 0.7 1.1 1.1 1.3 0.6 1.6
LA TRIBUNA DI TREVISO .. . 0.2 0.3 0.1 02 0.3 0.1 0.1 0.2 0.3 0.2 0.3 0.2 0.2
TUTTOSPORT.....ceven.. - 0.8 0.7 0.6 1.0 1.5 1.0 0.5 0.2 0.5 0.9 0.9 1.1 0.8 0.8
PUNIONE SABDA . ivousisscustrorsasnressssearions 0.4 0.4 0.4 0.2 03 1.3 0.5 02 0.3 0.6 0.9 0.3
LUNITA 0.6 0.6 06 0.6 0.6 0.6 15 0.3 04 0.6 0.7 0.8 0.7 0.6
ULTIMO LUNEDI’
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO.......... 2.1 20 1 25 26 31 1.8 1.3 1.5 24 2.2 20 2.8 2.1
LA GAZZETTA DELLO SPORT.......ccoocceen. 4.0 3.6 37 5.3 8.0 6.6 0.8 2.0 2.8 43 4.1 4.5 5.8 6.4
TUTTOSPORT 1.3 12 12 1.9 2.3 1.6 1.4 0.4 0.8 1.6 1B 1.6 1.2 1.3
GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDI'
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO.......... 1.0 0.9 0.9 1.3 1.8 13 2.4 0.5 0.8 1.0 1.0 1.1 2.2 1.2
LA GAZZETTA DELLO SPORT......ccvene 241 1.9 1.8 2.9 4.4 3.7 1.3 1.2 18 2.3 1.7 2.9 36 341
TUTTOSPORT 0.7 0.7 0.5 0.9 1.4 0.9 0.4 0.2 0.5 0.8 0.8 1.0 0.8 0.7
SUPPLEMENTI
D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ......... 2.3 2.3 29 24 23 0.7 19 0.8 1.0 22 35 4.0 3.6 33
10:DONNA....cc.oisiinmmianibisisismemsissnsiiisissass 4.0 43 3.7 KA 2.2 2.4 09 2.0 39 55 6.8 1.5 34
SETTE. 4.1 4.0 45 4.8 3.8 2.6 2.5 1.7 2.4 39 5.6 6.3 12.6 34
SPECCHIO - LA STAMPA..........ccoiecinenins 2.4 2.5 2.9 1.9 29 1.7 2.3 0.6 1.8 2.6 3.0 32 3.4 2.6
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT. i 1.1 0.9 1.4 09 1.9 28 1.6 0.2 0.7 1.2 0.8 1.2 3.3 2.2
TYBEITE. .. ivasii 4.0 4.1 43 4.2 3.9 29 1.4 1.3 25 35 57 7.8 12.1 3.6
|L VENERDI' DI REPUBBLICA.................. 4.9 49 53 5.3 6.8 3.1 3.2 1.5 28 4.8 6.9 7.2 8.8 5.6
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R bili Acquisti

Lettori in un giorno medio q

secondo: e frequenza di visita a negozi tradizionali e supermercati (valori assoluti x 1.000)

NEGOZI TRADIZIONALI SUPERMERCATI
QUOTIDIANI Totale | Tui 12 213 1 Mai Non Tut 12 203 1 Mal Non
igiomi | volte la volte volta o quasi indica igiomi | volte la volie volta 0 quasl indica
oquasi | settimana | al mese | al mese mai oquasi | settimana | almese | al mess mal

POPOLAZIONE 21967 9231| 5951 1450 900 4220 215] 3250| 10788| 3238 1647| 2814 230

LADIGE 70 38 13 3 5 12 26 29 8 1 3

ALTO ADIGE 83 33 18 i 6 18 29 4 g 1 3

LARENA 110 36 26 12 11 25 1 12 57 23 8 i 3

AVVENIRE 109 40 27 7 4 29 1 19 49 16 7 18

IL CENTRO v 18 21 6 3 25 L 24 33 7 9 4

CORRIERE DELLUMBRIA .......... 82 43 14 4 8 13 17 43 7 3 11

CORRIERE DELLA SERA ....... 1094 402 321 B4 57 217 13 157 629 148 66 87 7

CORRIERE DELLO SPORT-STADIO . 247 101 64 19 9 50 4 47 119 35 12 30 5

LECO DI BERGAMO ................... 124 43 30 4 9 38 6 59 16 22 21

LA GAZZETTA DELLO SPORT..... 520 187 149 40 26 114 4 84 261 80 32 62 2

LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO........, 149 78 35 12 6 18 39 63 19 B 19

GAZZETTA DEL SUD....................... 131 46 29 il 13 31 31 57 30 10 4

GAZZETTA DI MANTOVA , 71 19 29 2 3 18 2 44 12 8 5 1

GAZZETTA DI PARMA ..... 72 31 16 10 2 13 2 36 8 10 15

GAZZETTA DI REGGIO 55 19 16 5 1 14 7 33 9 2 4

IL GAZZETTINO ...covovrrrmrreererennens w303 126 91 18 12 54 3 51 173 36 14 28

IL GIORNALE 316 136 82 22 1 59 6 57 178 46 10 23 2

GIORNALE DI BRESCIA 153 67 29 7 3 47 35 93 11 5 8

GIORNALE DI SICILIA........ 124 62 27 7 5 21 2 22 57 23 fi 13 2

IL GIORNALE DI VICENZA.... 85 25 35 10 3 12 1 8 51 14 6 4 1

IL GIORNO 146 68 33 5 4 33 2 17 79 23 7 18 2

ITALIA OGGI 45 16 14 5 2 8 1 24 4 3 2

LIBERTA' 68 28 23 3 1 14 13 42 1 3

IL MATTINO wee 208 120 51 5 3 22 3 33 72 46 27 23 4

IL MATTINO DI PADOVA........ 84 37 32 3 4 g 13 52 11 3 5

IL MESSAGGERO.............. 480 193 127 25 18 109 8 116 226 75 26 27 11

MESSAGGERO VENETO. ... 106 54 30 2 4 16 14 70 7 Ll 10

LA NAZIONE 342 151 85 31 12 55 10 39 201 43 11 42 6

LA NUOVA FERRARA........coovvoreeerrreenn, 35 18 9 1 4 3 3 20 4 2 5

NUOVA GAZZETTA DI MODENA/CARPI . 29 9 7 3 8 2 3 19 4 2 1

LA NUOVA SARDEGNA 122 40 38 7 7 29 1 58 49 10 1 4

LA NUOVA VENEZIA........... 31 16 6 1 6 5 19 3 4

IL PICCOLO 82 38 28 4 5 7 21 46 10 2 3

LA PROVINCIA (COLC/SO).crnvnrves 127 56 34 8 7 23 ] 42 25 18 36

LA PROVINCIA (CR)............ & 48 24 7 4 2 10 2 26 8 1 10 1

LA PROVINCIA PAVESE. 79 33 19 8 2 16 7 42 " 4 14

QUOTIDIANO (BR/LE/TA)........... 53 25 14 3 1 11 12 25 7 3 5

IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA........... 32 15 7 4 1 5 8 18 3 2 1

LA REPUBBLICA.........ccosen.... . 992 390 289 83 35 185 10 171 516 151 72 76 7

423 140 139 26 19 98 1 53 230 66 18 55 1

IL SECOLO XIX 266 144 76 14 5 27 1 39 147 42 21 13 3

LA SICILIA 114 44 23 8 9 27 2 15 62 12 10 14 1

IL SOLE 24 ORE 437 149 155 37 16 78 3 64 255 49 39 30

LA STAMPA 707 342 215 33 29 80 7 61 413 115 62 49 7

IL TEMPO 105 51 23 5 4 20 2 22 43 16 9 14 2

IL TIRRENO 219 113 44 17 7 36 2 34 129 30 9 16 1

LA TRIBUNA DI TREVISO .....ccovcrrns 52 18 23 2 1 8 6 29 8 5 4

TUTTOSPORT 170 74 49 1 6 29 1 17 89 27 14 23

LUNIONE SARDA........coocevsicesieereereareareens 89 20 26 11 11 21 29 34 14 5 7

LUNITA 128 50 35 11 3 28 1 21 67 17 ) 12 3

ULTIMO LUNEDI

CORRIERE DELLO SPORT-STADIO ........ 453 185 122 37 24 78 6 81 221 A 30 45 5

LA GAZZETTA DELLO SPORT................. 876 352 243 62 39 170 10 155 441 125 46 106 3

TUTTOSPORT 284 125 80 15 13 50 2 32 149 41 23 38 1

GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDI®

CORRIERE DELLO SPORT-STADIO.......... 213 87 55 16 7 45 4 42 102 29 9 27 5

LA GAZZETTA DELLO SPORT................. 461 159 133 36 24 105 4 72 230 72 30 54 2

TUTTOSPORT 151 65 44 10 5 25 1 15 79 24 12 20

SUPPLEMENTI

D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ......... 514 219 133 40 22 97 3 96 294 64 25 32 2

10 DONNA.. 873 378 235 62 33 159 6 148 507 106 44 69

SETTE 898 351 231 73 46 187 9 145 486 131 44 87 4

SPECCHIO - LA STAMPA............ccooou.... 538 250 160 31 25 70 2 63 308 88 45 32 2

SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT ........... 234 104 56 20 5 47 2 27 127 31 15 33

TV SETTE 889 368 235 66 35 177 7 157 496 121 37 74 4

IL VENERDI DI REPUBBLICA............ 1081 435 309 89 4 200 74 198 600 142 62 76 3
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Lettori in un giorno medio

Res

secondo: * frequenza di visita a negozi tradizionali e supermercati

oonsabili Acquisti

(percentuali di composizione)

NEGOZI TRADIZIONALI SUPERMERCATI
QUOTIDIANI Totale | Tuti 112 213 1 Mai Non Tulli 12 23 1 Mai Non
igiomi | voltela volle volta o quasi indica i giorni volle la volte volla o quasi indica
oquasi |setlimana | al mese [ al mese mai oquasi | settimana | al mese | al mese mai

POPOLAZIONE 100.0 42.0 2741 6.6 4.1 19.2 1.0 14.8 49.1 14.7 7.5 12.8 1.0
LADIGE 100.0 53.6 184 43 6.9 16.6 0.1 36.5 41.7 1.3 5.6 49 0.1
ALTO ADIGE.... 100.0 40.0 21.8 88 72 219 0.2 34.7 496 10.5 1.6 3.3 0.2
LARENA G 100.0 329 235 105 8.5 22.8 0.8 10.7 518 21.0 74 6.4 2.8
AVVENIBE ciiiisciissiiivismsnsiinsisamsniiisisinnsi 100.0 36.9 25.0 6.4 4.0 26.7 1.1 17.2 453 14.7 6.3 16.5
IL CENTRO 100.0 22.8 215 7.6 4.1 33.0 5. 30.9 43.0 8.8 1.9 5.4
CORRIERE DELLUMBRIA ... 100.0 52.8 17.3 5.2 9.3 15.4 21.0 53.0 B.9 3.8 13.3
CORRIERE DELLA SERA ........ 100.0 36.8 29.3 76 5.2 199 1.2 14.4 57.5 13.5 6.0 8.0 0.6
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO . 100.0 40.7 26.0 AT 3.8 20.1 1.8 19.2 47.9 14.0 4.7 12.0 21
L'ECO DI BERGAMO ........cccovens 100.0 349 239 3.2 13 30.8 4.4 473 13.2 17.8 17.2
LA GAZZETTA DELLO SPORT..... 100.0 35.9 28.6 7.6 5.0 22.0 0.9 16.2 501 15.3 6.2 1.8 0.4
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO 100.0 52.6 236 8.0 40 11.8 259 426 126 5.6 131 0.2
GAZZETTA DEL SUD..........cooo0on.e. 100.0 35.4 223 8.3 101 23.9 23.5 437 22.7 7.4 2.8
GAZZETTA DI MANTOVA 100.0 26.5 40.6 24 4.7 25.0 0.6 34 61.0 16.3 1.7 6.9 0.7
GAZZETTA DI PARMA ..... 100.0 428 221 13.6 3.0 18.1 0.3 33 50.0 11.5 13.6 216
GAZZETTA DI REGGIO.... 100.0 337 28.2 9.7 24 26.0 121 59.7 1741 39 7.2
IL GAZZETTINO... 100.0 416 30.0 58 3.8 17.8 1.1 17.0 57.2 18 4.7 9.3
IL GIORNALE........ 100.0 43.0 261 6.9 35 18.6 18 18.0 56.5 14.4 33 7.3 0.6
GIORNALE DI BRESCIA.. 100.0 44.0 19.0 48 1.7 30.5 22.9 61.0 7.5 3.1 5.3 0.2
GIORMALE DI SICILIA......... . 100.0 50.2 21.5 58 4.3 16.7 1.5 17.4 459 18.4 58 10.8 1.8
IL GIORNALE DI VICENZA......oococimniiirinns 100.0 29.1 41.1 1.9 3.6 135 0.8 9.8 60.1 16.8 7.4 5.0 0.8
IL GIORNO 100.0 46.6 227 3.8 3.0 229 1.0 115 54.1 15.9 4.7 12.2 16
ITALIA OGGL.....ccvivvernncrisenisnisssssssrinssanins 100.0 35.0 30.8 10.5 5.5 18.2 24.3 54.6 10.0 6.8 43
LIBERTA’ e 100.0 40.3 333 4.5 0.8 211 0.1 18.9 60.8 158 0.7 38 0.1
IL MATTINO 100.0 58.6 25.1 24 1.5 10.8 1.6 16.1 350 227 13.4 111 1.7
IL MATTINO DI PADOVA....cccovieimnrinnaninn 100.0 437 37.8 40 44 10.1 i 15.2 62.0 13.2 3.8 58
IL MESSAGGERO............ . 100.0 40.3 26.4 5.1 3.7 22.8 1.6 241 47.0 15.7 54 5.5 2.2
MESSAGGERO VENETO 100.0 50.6 28.5 19 38 15.2 13.6 66.6 6.4 42 93
LA NAZIOME........cocennee . 100.0 441 24.7 9.0 34 15.9 29 1.3 58.7 126 3.3 12.2 1.8
LA NUOVA FERRARA......cconvimiiniiiniiienis 100.0 50.4 26.8 34 1.7 7.8 10.0 58.4 10.8 51 16.7
NUOVA GAZZETTA DI MODENA/CARPI.  100.0 30.2 24.7 11.8 0.6 26.9 59 11.7 63.9 12.5 7.3 4.2 0.4
LA NUOVA SARDEGNA.......cccvetimmiansinns 100.0 325 314 6.1 56 23.8 0.4 47.7 404 79 0.7 3.3
LA NUOVA VENEZIA......covvvimmmieniimnninsians 100.0 54.0 20.4 15 4.3 19.9 15.2 60.6 10.2 0.6 133
IL PICCOLO 100.0 46.6 34.2 5.0 58 8.0 0.4 25.4 55.8 12.2 2.6 37 0.4
LA PROVINGCIA (CO/LC/SO) cocenrieireres 100.0 443 26.4 6.1 5.2 17.9 0.2 5.0 331 19.9 138 28.1
LA PROVINCIA (CR) .coovvvirienrvinrnerisnsnees 100.0 49.8 15.6 8.8 4.8 21.0 31 54.8 16.9 3.1 204 1.7
LA PROVINCIA PAVESE...........ocoonerinnes 100.0 41.7 24.4 10.5 2.3 20.6 0.5 9.2 534 14.3 5.1 17.5 0.5
QUOTIDIANO (BRILE/TA) ...c..vevie 100.0 46.5 255 54 21 20.5 23.1 472 13.6 6.4 9.6
IL QUOTIDIAND DELLA CALABRIA. 100.0 458 22.7 11.6 3.5 16.3 257 55.5 9.7 5.0 4.1
LA BERUBBLICA o iesieisissnmisrion 100.0 393 2941 8.3 35 18.7 1.0 17.2 52.0 15.3 7.2 7.6 0.7
IL RESTO DEL CARLIND ....covcuriaimninninnas 100.0 33.0 329 6.1 4.6 23.2 0.2 126 54.3 156 4.3 13.1 0.2
IL SECOLO XIX.......... 100.0 539 28.7 8 1.9 10.0 0.5 14.8 55.4 16.7 7.9 5.1 1.2
LA SICILIA 100.0 387 20.5 7.3 7.8 23.6 2.2 13.0 54.9 10.7 8.5 12.2 0.7
I SOLE 24IDRE (o cliviiaarersistinsstiae 100.0 34.0 354 8BS 3.6 17.8 0.7 14.7 58.4 11.2 8.9 6.8
LA STAMPA 100.0 484 30.5 4.7 41 114 1.0 8.6 58.3 16.3 8.7 7.0 1.0
[ TEMPENS  ocinesrereasiatiaod 100.0 48.7 21.7 43 4.0 19.4 1.8 20.8 411 14.9 8.7 129 15
IL TIRRENO....coorrecriisinsensrossmsssrsnsnnranes 100.0 514 20.3 7.6 3.3 16.3 1.0 15.5 58.8 139 4.2 74 03
LA TRIBUNA DI TREVISO 100.0 34,2 44.3 4.0 1.3 16.2 1.5 55.8 16.0 8.8 8.0
TUTTOSPORT 100.0 43.6 28.7 6.5 3.6 16.9 0.6 10.2 524 15.8 8.0 13.3 0.3
PUNIONE SARDIA . .ciacaivemmpssssmarmsmpssses 100.0 22.7 29.2 12.9 12.0 23.2 332 38.0 15.4 54 8.0
LUNITA' 100.0 39.3 27.0 8.3 27 218 0.8# 16.4 52.0 13.0 7.0 9.3 2.2
ULTIMO LUNEDI'
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO.......... 100.0 409 27.0 8.1 5.4 17.2 1.4 17.8 48.7 16.7 6.7 9.9 1.2
LA GAZZETTA DELLO SPORT.... . 100.0 401 217 7.1 45 19.4 1.1 17.7 50.3 14.3 53 121 0.4
TUTTOSPORT. 100.0 43.9 28.0 5.4 45 17.6 0.6 114 52.3 14.4 8.1 133 0.5
GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDI
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO ......... 100.0 406 25.6 7.5 32 21.1 2.0 19.7 47.6 134 4.0 12.8 24
LA GAZZETTA DELLO SPORT... . 100.0 34.6 28.9 7.8 5.2 22.8 0.8 16.7 50.0 15.7 6.4 1.7 0.4
TUTTOSPORT 100.0 435 28.9 6.9 34 16.7 0.6 9.8 524 16.2 8.0 134 0.2
SUPPLEMENTI
D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ......... 100.0 427 25.8 7.8 43 18.9 0.6 18.8 57.3 12.5 4.8 6.3 0.3
10 DONMNA i i . 100.0 433 270 7.1 3.8 18.2 0.7 16.9 58.0 1241 51 79
SETTE i 100.0 391 25.8 8.1 52 20.8 1.0 16.2 54.2 14.6 4.9 8.7 0.4
SPECCHIO - LA STAMPA......c.ccc.ee. 100.0 46.5 29.8 B.7 46 13.1 0.3 1.8 57.2 16.3 8.4 59 0.3
SPORT WEEK-GAZZETTA SPOR 100.0 446 24.2 85 1.9 19.9 0.9 11.6 54.4 13.2 6.5 14.2
TV SETTE 100.0 414 26.5 75 39 200 0.8 17.6 55.8 13.6 41 8.4 0.5
IL VENERDI' DI 100.0 40.2 28.6 8.2 3.8 18.5 0.7 184 55.5 131 57 7.0 0.3
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Lettori in un giorno medio
secondo: e frequenza di visita a negozi tradizionali e supermercati (percentuali di penetrazione)
NEGOZI TRADIZIONALI SUPERMERCATI
QUOTIDIANI Totale | Twi 112 23 1 Mal Non Tuti 1”2 213 1 Mai Non
iglomi | vollela volte volia 0 quasi indica I giomi | volte la volta volla o quasi indica
0 quasi ti al mese | al mese mai oquasi | setlimana | al mese | al mese mai

POPOLAZIONE 100.0 100.0) 100.0{ 100.0{ 100.0] 100.0/ 100.0 100.0) 100.0| 100.0| 100.0{ 100.0 100.0
L'ADIGE 0.3 0.4 0.2 0.2 0.5 0.3 0.8 0.3 0.2 0.2 0.1
ALTO ADIGE 0.4 0.4 0.3 0.5 0.7 0.4 0.1 0.9 0.4 0.3 0.1 0.1 0.1
LARENA.......... 0.5 0.4 04 0.8 1.2 06 0.4 0.4 0.5 0.7 05 0.2 1.3
AVVENIRE 0.5 0.4 0.5 0.5 0.5 0.7 0.5 0.6 0.5 0.5 04 0.6
ILCENTRO ... veveveeccceninssseseeessiona, 0.4 02 0.4 0.4 0.4 0.6 18 07 0.3 0.2 0.6 0.1
CORRIERE DELLUMBRIA .. ; 0.4 05 0.2 0.3 0.8 0.3 0.5 0.4 0.2 0.2 0.4
CORRIERE DELLA SERA ..... 5.0 4.4 54 58 6.3 51 6.1 48 58 46 4.0 3.1 3.0
CORRIERE DELLO SPOHTST}".DI’ 1.1 1.1 1.1 13 1.0 1.2 21 1.5 11 1.1 0.7 1.1 2.3
LECO DI BERGAMO ................... 0.6 05 0.5 0.3 1.0 0.9 0.2 0.5 0.5 1.3 08
LA GAZZETTA DELLO SPORT.... 24 20 25 27 29 27 21 26 24 2.5 19 2.2 1.0
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO 0.7 0.8 0.6 0.8 0.7 0.4 1.2 0.6 0.6 0.5 0.7 0.1
GAZZETTA DEL SUD............ 0.6 0.5 0.5 0.8 15 0.7 0.9 0.5 0.9 06 0.1
GAZZETTA DI MANTOVA . 0.3 0.2 0.5 0.1 0.4 04 02 0.1 04 0.4 0.5 0.2 02
GAZZETTA DI PARMA ...... 0.3 0.3 0.3 0.7 0.2 0.3 0.1 01 0.3 0.3 0.6 0.5
GAZZETTA DI REGGIO 0.3 0.2 0.3 0.4 0.1 0.3 02 0.3 0.3 01 0.1
IL GAZZETTINO... 1.4 14 1.5 1.2 1.3 13 15 16 1.6 11 0.9 1.0 0.1
IL GIORNALE ....... 1.4 15 14 1.5 1.2 14 2.8 1.7 1.7 1.4 0.6 0.8 0.8
GIORNALE DI BRE 0.7 0.7 0.5 0.5 0.3 1.1 1.1 0.9 0.4 03 0.3 0.1
GIORNALE DI SICILIA...... 0.6 07 04 0.5 0.6 0.5 09 0.7 0.5 0.7 0.4 0.5 09
IL GIORNALE DI VICENZA......ooovorveon. 0.4 0.3 0.6 0.7 0.3 0.3 0.3 0.3 0.5 04 0.4 0.2 0.3
IL GIORNO 0.7 0.7 0.6 0.4 0.5 0.8 0.7 0.5 0.7 0.7 0.4 0.6 1.0
ITALIA OBG . vmiinisinmsisiasstamsisss sieineras 0.2 02 02 0.3 0.3 0.2 0.3 02 0.1 0.2 0.1
LIBERTA'........ 0.3 0.3 04 0.2 0.1 0.3 0.4 0.4 0.3 0.1
IL MATTINO 0.9 1.3 09 0.3 0.3 0.5 1.5 1.0 0.7 1.4 1.7 0.8 1:5
IL MATTING DI PADOVA........ % 0.4 0.4 05 0.2 0.4 0.2 0.4 0.5 0.3 0.2 0.2
IL MESSAGGERO.......... 2.2 24 2.1 1.7 20 2.6 3.6 36 21 23 1.6 0.9 4.6
MESSAGGERO VENETO ....vvvovovrirens 0.5 0.6 05 0.1 04 04 04 07 0.2 0.3 0.3
LA NAZIONE 1.6 1.6 1.4 21 1.3 13 4.5 1.2 1.9 1.3 0.7 15 27
LA NUOVA FERRARA.......ooocoormrrrensrn, 0.2 0.2 02 01 0.5 0.1 0.1 0.2 0.1 01 0.2
NUOVA GAZZETTA DI MODENMCAFIP! . 0.1 01 0.1 0.2 0.2 0.8 0.1 0.2 0.1 0.1 0.1
LA NUOVA SARDEGNA.... ) 0.6 04 0.6 0.5 0.8 0.7 0.3 1.8 0.5 0.3 01 0.1
LA NUOVA VENEZIA 041 0.2 01 04 0.1 0.1 0.2 0.1 01
IL PICCOLO 0.4 04 0.5 0.3 0.5 0.2 0.1 0.6 0.4 0.3 0.1 0.1 0.1
LA PROVINCIA (COILC/S0)... i 0.6 0.6 0.6 0.5 0.7 0.5 01 0.2 0.4 0.8 1.3 13
LA PROVINCIA (CR)....... 0.2 0.3 0.1 0.3 0.3 0.2 0.2 0.3 01 0.3 04
LA PROVINCIA PAVESE. 0.4 0.4 0.3 0.6 0.2 0.4 0.2 0.2 0.4 0.3 0.2 05 0.2
QUOTIDIANO (BRILE/TA)....... 0.2 03 02 02 0.1 0.3 0.4 02 0.2 0.2 0.2
IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA 0.1 0.2 01 0.3 01 01 0.3 0.2 0.1 01
LA REPUBBLICA ... 4.5 4.2 49 &7 39 4.4 4.5 53 4.8 47 43 27 3.1
IL RESTO DEL CARLINO ., 1.9 1.5 23 1.8 21 23 0.4 1.6 241 20 11 2.0 0.3
IL SECOLO XIX..orvevoeeveccisrorssssosensserons 1.2 1.6 1.3 0.9 0.6 0.6 0.6 1.2 1.4 1.3 1.3 0.5 1.4
LA SICILIA 0.5 0.5 04 0.6 1.0 08 1.2 0.5 0.6 0.4 06 0.5 0.4
IL SOLE 24 ORE..... £ 2.0 16 26 26 1.7 1.8 14 2.0 24 1.5 24 1.1 0.1
LA STAMPA 3.2 a7 3.6 23 3.2 1.9 34 1.9 3.8 3.6 3.8 1.8 3¢
ILTEMPO 0.5 0.6 04 0.3 0.5 0.5 09 0.7 0.4 0.5 0.6 0.5 0.7
IL TIRRENO 1.0 1.2 0.7 1.2 0.8 0.8 1.0 1.0 1.2 09 0.6 0.6 0.3
LA TRIBUNA DI TREVISO ......ooovvrr.., 0.2 0.2 0.4 0.1 01 0.2 0.2 0.3 0.3 0.3 0.1
TUTTOSPORT.......... 0.8 0.8 0.8 0.8 0.7 0.7 0.5 05 0.8 0.8 0.8 0.8 02
LUNIONE SARDA.... 0.4 0.2 0.4 0.8 1.2 0.5 0.9 03 0.4 0.3 0.3
LUNITA' 0.6 0.5 0.6 07 0.4 0.7 0.5 0.6 0.6 0.5 0.5 0.4 1.2
ULTIMO LUNEDI
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO ........ 241 20 2.0 25 2.7 1.8 29 25 20 2.2 1.8 1.6 23
LA GAZZETTA DELLO SPORT......co.......... 4.0 38 4.1 4.3 4.4 4.0 4.5 4.8 4.1 39 28 38 1.3
TUTTOSPORT, 1.3 1.3 13 1.1 1.4 1.2 0.8 1.0 14 13 14 1.3 0.6
GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDI’
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO ......... 1.0 09 09 1.1 0.8 1.1 18 13 09 09 0.5 1.0 23
LA GAZZETTA DELLO SPORT..... 21 1.7 22 2.5 2.6 25 1.7 2.2 21 22 1.8 19 0.9
THEIOSHORT. cocmussns 0.7 0.7 07 0.7 0.6 0.6 0.4 0.5 0.7 0.8 0.7 0.7 0.1
SUPPLEMENTI
D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ......... 2.3 24 22 28 24 23 1.4 30 2.7 20 1.5 1.2 0.8
10 DONNA : 4.0 4.1 4.0 43 a7 38 27 4.5 47 3.3 2.7 24
SETTE 4.1 3.8 39 5.0 51 4.4 4.3 4.5 45 4.0 27 3.1 1.6
SPECCHIO - LA STAMPA 2.4 2.7 2.7 2.1 28 1.7 09 2.0 29 2.7 28 1.1 08
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT 1.1 1.1 09 14 0.5 1.1 0.9 0.8 1.2 1.0 0.9 1.2
TV SETTE 4.0 4.0 4.0 46 38 4.2 34 48 46 3.7 22 26 1.9
IL VENERDI' DI REPUBBLICA 4.9 4.7 5.2 6.1 4.6 47 33 6.1 56 44 38 27 1.4
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Responsabili Acquisti
Lettori in un giorno medio
secondo: e frequenza di visita a ipermercati e/o centri commerciali e discount (valori assoluti x 1.000)
IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI DISCOUNT
QUOTIDIANI Totale | Tuti 112 213 1 Mal Non Tutt 172 23 1 Mai Non
igiomi | voltela volle voita o quasi indica | giomi volte la volte volta 0 quasi indica
oquasl |settimana | al mesa | al mese mal oquasi | sellimana| almese | al mese mai

POPOLAZIONE 21967 242| 3018| 2966 4399| 10652 691 335| 2197 1862| 2320 14194 1059
ERRIGE: Lo it S s s 70 4 9 9 48 1 3 10 10 46
ALTO ADIGE 83 1 4 5 13 60 1 7 7 14 53
LARENA 110 10 24 34 40 3 1 ] 10 22 64 5
AWENIBE o mmassmmmn i 109 2 14 14 20 55 3 1 9 7 7 78 7
IL CENTRO ..ooovnerivininins ; 77 2 19 11 11 33 2 5 6 6 57 3
CORRIERE DELLUMBRIA ... 82 18 9 18 37 1 7 5 5 57 T
CORRIERE DELLA SERA............. 1094 17 189 182 250 436 19 12 99 94 123 727 39
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO . 247 7 44 4 44 103 9 9 37 24 25 140 13
LECO DI BERGAMO ........ocoocommnnae 124 2 12 22 32 56 2 9 6 19 84 4
LA GAZZETTA DELLO SPOAT......... 520 10 118 88 102 192 9 8 58 48 58 329 20
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO........ 149 3 17 3 38 59 1 13 1 20 98 6
GAZZETTA DEL SUD.........cccmmmnsans 131 2 16 19 30 53 10 7 9 21 84 10
GAZZETTA DI MANTOVA . 4! 25 9 14 24 1 1 15 3 4 48 1
GAZZETTA DI PARMA .. 72 5 34 6 12 14 16 5 10 39
GAZZETTA DI REGGIO 55 1 20 10 11 13 1 12 3 4 34 1
IL GAZZETTINO 303 1 62 43 55 142 1 8 46 26 27 194 3
IL GIORNALE 316 4 7 56 64 115 6 10 29 35 22 205 15
GIORNALE DI BRESCIA........ccconcriininiinins 153 6 36 33 43 35 5 27 10 16 93 1
GIORNALE DI SICILIA...... 124 3 12 17 28 58 7 2 9 10 12 83 9
IL GIORNALE DIVICENZA............cocvniiniae 85 15 14 19 37 1 9 6 12 57 1
IL GIORNO...... 146 1 39 22 3 51 2 2 14 10 19 97 4
ITALIA OGGI.... 45 1 6 iy ] 23 1 3 4 4 32 2
LIBERTA' .. 68 b 9 18 35 1 1 2 5 i 53 2
IL MATTINO 205 10 30 55 105 [§] 3 1 14 26 137 14
IL MATTINO DI PADOVA... 84 1 13 10 21 39 1 i1 9 13 50
IL MESSAGGERO......... 480 7 68 77 94 213 20 17 59 53 49 264 38
MESSAGGERO VENETO ..... 106 10 21 30 44 25 14 12 54
LA NAZIONE 342 1 51 64 65 142 20 4 19 31 42 21 36
LA NUOVA FERRARA.........oouniviirirsins 35 1 11 10 4 9 4 q 3 23
NUOVA GAZZETTA DI MODENA/CARPI. 29 10 6 6 7 1 6 3 1 17 2
LA NUOVA SARDEGNA.... w122 3 16 24 30 48 1 1 7 12 16 84 4
LA NUOVA VENEZIA. .....reremeceenerssarssssins 31 1 9 3 5 13 2 4 2 2 19 1
IL PICCOLO 82 3 12 8 19 38 2 2 19 12 i 40 2
LA PROVINCIA (CO/LC/SO)..... 127 33 18 33 41 2 10 16 18 82 1
LA PROVINCIA (CR)......... 48 14 9 9 15 1 6 3 2 35 2
LA PROVINCIA PAVESE... 79 6 24 4 14 31 9 7 5 57 1
QUOTIDIANO (BRILE(TA) ... 53 1 5 14 12 21 1 10 3 3 35 2
IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA........ 32 1 3 6 1 11 i 2 2 9 18 1
LA REPUBBLICA .....coocuvrvn e 1992 10 165 200 218 378 21 12 90 82 96 669 43
IL RESTO DEL CARLINO. . 423 10 108 81 74 147 4 8 60 22 34 290 8
IL SECOLO XIX..o.ovvuuenes 266 3 20 27 63 145 8 6 31 13 35 167 14
LA SICILIA 114 18 19 27 47 4 2 13 8 12 75 3
IGSBLE2 ORE i aanisy | A3F 4 93 78 99 152 i1 5 40 35 51 286 19
LA STAMPA 707 6 144 133 161 247 16 9 82 66 74 448 28
IL TEMPO 105 4 11 15 16 54 6 3 16 10 8 62 7
IL TIRRENO 219 1 24 32 52 107 5 6 30 30 2t 120 7
LA TRIBUNA DI TREVISO ...oovvenrrrnniienns 52 9 4 10 28 6 5 6 34
TUTTOSPORT. 170 2 38 22 34 72 3 4 25 13 15 110 4
LUNIONE SARDA ........ccocmmmimciicarianisinnnns 89 2 19 16 16 35 4 8 17 60
B2\ e s R SR i e 128 1 17 25 23 56 6 2 6 7 11 94 8
ULTIMO LUNEDI
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO ......... 453 10 79 65 Al 213 15 12 61 40 44 274 21
LA GAZZETTA DELLO SPORT.....ccccvccvne 876 15 182 141 177 347 15 13 99 70 a0 569 36
TUTTOSPORT. ; 284 5 85 37 43 122 ] 7 33 17 27 19 8
GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDI
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO ......... 213 i 38 37 40 84 8 ] 33 21 22 117 11
LA GAZZETTA DELLO SPORT. 461 10 108 79 90 166 8 7 51 44 52 289 17
TUTTOSPORT 151 1 34 19 31 63 2 3 24 12 13 96 3
SUPPLEMENTI
D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ......... 514 <1 77 17 123 185 7 11 47 36 48 354 18
10 DIONN A i i 873 i1 167 149 205 330 1 12 86 74 88 587 25
SETTE 898 14 174 146 195 351 18 11 89 68 89 607 35
SPECCHIO - LA STAMPA ......ccoovricncniine 538 5 119 100 137 172 5 8 78 53 51 333 16
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT ........... 234 6 52 2B 64 82 1 1 24 16 33 151 8
TV SETTE 889 13 159 146 204 352 15 7 93 76 88 597 27
IL VENERDI' DI REPUBBLICA.........cocoeennae 1081 13 166 216 252 411 23 14 113 84 109 716 44
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Responsabili Acquisti

Lettori in un giorno medio
secondo: e frequenza di visita a ipermercati e/o centri commerciali e discount

(percentuali di composizione)

IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI DISCOUNT
QUOTIDIANI Totale | Tuti | 12 23 1 Mai Non Tutti 112 213 1 Mai Non
i giomi volte la volte volla 0 quasi indica i giorni volte la volte volta 0 quasi indica
oquasi | sellimana | al mese | al mese mai oquasi | sellimana | al mese | al mese mai
POPOLAZIONE 100.0 1.1 13.7 13.5| 20.0 48.5 3.1 1.5 10.0 8.5 10.6 64.6 4.8
LADIGE 100.0 6.3 12.6 127 68.3 0.1 21 39 144 138 65.8 0.1
ALTO ADIGE. 100.0 09 46 58 15.4 728 0.5 1.8 8.8 8.4 17.0 63.5 0.6
LARENA 100.0 8.8 213 A 36.0 2.8 0.9 6.9 92 2041 58.2 4.7
AYVENIRE:. i iminiisii i 100.0 2.1 131 13.2 185 50.3 29 1.3 8.3 6.4 6.8 70.9 6.3
IL CENTRO 100.0 2.8 241 13.6 14.1 424 29 6.6 8.0 71 74.2 4.1
CORRIERE DELLUMBRIA ... 100.0 21.9 11.5 21.6 44.6 0.5 1.1 8.8 6.5 5.9 69.8 8.0
CORRIERE DELLA SERA ........ 100.0 1.6 17.3 16.7 22.8 39.8 1.8 1.1 9.0 8.6 11.2 66.5 3.5
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO . 100.0 3.0 17.7 16.6 17.8 41.5 35 3.6 15.1 9.6 10.2 56.4 5.1
LECO DI BERGAMO .................... 100.0 1.9 10.0 174 256 45.2 15 i) 4.6 15.3 67.9 3.5
LA GAZZETTA DELLO SPORT..... 100.0 2.0 22.7 16.9 19.7 36.9 1.8 1.5 11.2 9.2 1.1 63.2 3.8
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO........ 100.0 2.1 1.7 20.8 25.4 399 0.2 0.5 B.7 T 13.4 65.9 39
GAZZETTA DEL SUD.......ccooormnnn.... .. 100.0 1.8 12.4 14.6 231 40.3 79 0.2 52 6.9 16.1 64.0 7.6
GAZZETTA DI MANTOVA . .. 100.0 0.1 34.3 12.4 19.1 333 0.7 08 20.8 43 6.2 67.2 0.7
GAZZETTA DI PARMA ... 100.0 6.4 48.0 8.7 17.5 18.9 0.5 22.5 73 14.6 55,1 0.5
GAZZETTA DI REGGIO .. 100.0 25 35.9 18.6 19.3 23.7 1.7 224 5.0 8.0 61.6 1.2
AT ET NG st et 100.0 0.3 20.3 14.3 18.1 46.8 0.3 25 15.3 85 8.0 63.8 09
IL GIORNALE 100.0 1.4 224 17.7 203 36.3 2.0 3.2 8.1 1.2 6.9 64.9 47
GIORMALE DI BRESCIA 100.0 4.1 23.4 214 27.9 23.0 0.2 3.3 17.8 6.4 10.5 61,1 0.9
GIORNALE DI SICILIA...... 100.0 21 9.6 13.9 224 46.6 53 14 7.5 7.9 9.3 66.5 7.5
IL GIORNALE DI VICENZA.... e 100L0 17.4 16.1 22.2 434 0.8 10.8 7.6 13.6 67.2 0.8
IL GIORNO 100.0 06 26.9 162 21.0 34.7 1.7 1.5 9.5 7.0 127 66.7 25
ITALIA OGGI . 100.0 1.3 13.3 16.2 18.8 50.4 1.2 5.7 8.7 9.5 711 4.0
LIBERTA' 100.0 0.3 79 137 25.7 51.6 0.8 0.9 25 74 9.2 77.8 22
IL MATTINO 100.0 4.7 14.5 26.6 51.1 3.1 1.4 5.2 6.8 128 67.0 6.8
IL MATTINO DI PADOVA......ccvvvririonninns 100.0 1.5 15.4 12.0 24.7 46.4 09 13.3 12 15.0 59.2 0.4
IL MESSAGGERO........... ... 100.0 1.4 143 16.0 19.7 44.4 4.2 3.6 12.2 11.0 10.2 55.0 8.0
MESSAGGERO VENETO .. 100.0 03 9.6 201 28.2 41.8 0.3 23.6 13.6 1.7 50.8
LA NAZIONE................... .. 100.0 0.3 14.8 18.6 19.1 41.5 5.8 1.1 5.4 9.0 123 61,7 10.6
LA NUOVA FERRARA........ccc.ocoorvvrarrinnae 100.0 23 3.8 28.2 12.2 24.6 1.0 0.3 11.4 12.2 8.8 66.4 1.0
NUOVA GAZZETTA DI MODENA/CARPI. 100.0 34.8 19.4 21.0 22.5 2.4 21.5 9.3 2.9 59.7 6.6
LA NUOVA SARDEGNA.... 100.0 29 13.0 19.4 25.0 39.1 0.7 05 5.4 10.0 12.9 68.7 2.4
LA NUOVA VENEZIA.......... 100.0 37 28.0 8.9 16.9 425 6.7 14.3 6.9 7.0 62.8 2.4
IL PICCOLO 100.0 34 16.2 9.5 227 46.4 27 241 23.2 15.2 85 49.0 1.9
LA PROVINCIA (CO/LC/SO) 100.0 0.1 26.0 13.9 26.4 32.3 1.3 8.1 123 14.3 64.9 0.4
LA PROVINCIA (CR)....... 100.0 294 18.2 19.7 31.0 1.2 12.3 it 4.8 725 32
LA PROVINCIA PAVESE, 100.0 7.5 30.6 4.8 17.7 38.8 0.5 11.8 8.9 6.2 72.3 0.8
QUOTIDIANO (BRILE/TA).... 100.0 1.4 9.9 26.3 23.0 39.0 0.4 1.0 18.0 5.9 6.0 66.0 3.0
IL QUOTIDIANO DELLA CALABHIA . 100.0 1.8 10.1 20.1 328 352 2.0 6.0 53 274 56.0 3.2
LA REPUBBLICA .....covcvcrvciiiiinnies .. 100.0 1.0 16.6 20.1 220 38.1 21 1.2 9.1 8.2 97 674 4.3
IL RESTO DEL CARLINO... . 100.0 24 25.6 19.1 174 34.6 09 19 14.3 5.2 B.1 68.6 1.9
IL SECOLO XIX 100.0 1.2 .7 10.0 23.8 54.3 3.0 2.4 11.8 4.7 133 62.6 53
LA SICILIA 100.0 15.8 16.3 23.5 41.0 3.2 14 1.7 7.0 10.8 66.4 2.8
SO ORE S e 100.0 09 21.2 18.0 22.7 34.7 2.6 1.2 9.2 79 1.7 65.5 45
LA STAMPA 100.0 0.8 20.3 18.9 22.8 34.9 23 1.3 1.7 94 10.4 63.3 3.9
IL TEMPO 100.0 35 10.2 14.0 15.3 50.9 6.1 2.5 15.0 93 7.7 58.5 7.0
IL TIRRENO 100.0 0.4 10.7 14.5 235 48.8 2.1 2.7 135 13.5 125 54.6 3.2
LA TRIBUNA DI TREVISO 100.0 18.3 8.2 18.6 549 1.3 10.2 12.2 66.3
TUTTOSPORT............. 100.0 09 22.4 127 20.0 423 1.7 2.1 14.8 74 8.7 64.6 23
LUNIONE SARDA e 100.0 2.6 21.8 18.5 18.3 38.8 0.2 48 8.8 18.7 67.6
LUNITA" 100.0 0.5 13.6 19.6 17.9 436 47 1.4 49 55 8.3 734 6.6
ULTIMO LUNEDI
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO ......... 100.0 2.2 17.3 14.3 18.7 47.2 33 286 134 8.9 97 60.6 4.7
LA GAZZETTA DELLO SPORT............... 100.0 1.7 20.8 16.0 20.2 39.6 1.7 1.4 11.3 8.0 10.3 64.9 4.1
TUTTOSPORT 100.0 1.8 23.0 12.9 17.1 4341 2.1 2.6 1.8 59 9.6 67.3 2.8
GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDP
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO.......... 100.0 3.2 17.8 174 18.6 39.5 3.5 3.9 15.7 9.9 10.3 55.0 5.3
LA GAZZETTA DELLO SPORT..... ... 100.0 241 234 17.2 19.5 36.0 1.8 1.5 11.1 9.6 114 62.7 3.7
TUTTOSPORT 100.0 0.6 22.3 12.6 20.9 42,0 1.5 2.0 157 79 8.5 63.8 22
SUPPLEMENTI
D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ........ 100.0 0.9 15.1 22.8 23.9 359 14 21 9.2 7.0 9.3 68.9 3.5
10 DONNA 100.0 1.2 191 171 235 37.8 1.3 1.4 8.9 8.5 101 67.3 28
SETTE 100.0 1.6 19.4 16.2 21.7 3941 20 1.2 99 7.6 9.9 67.6 39
SPECCHIO - LA STAMPA .......ccoovene. 100.0 0.9 221 18.7 254 32,0 0.9 14 14.6 9.8 9.4 61.9 29
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT ......... 100.0 24 22.3 12.2 215 35.0 0.6 0.5 10.3 6.8 14.3 64.7 3.3
TV SETTE 100.0 14 17.9 16.4 23.0 39.6 17 0.8 104 8.6 9.9 67.2 3.0
IL VENERDI' DI REPUBBLICA.................. 100.0 1.2 154 20.0 23.3 38.1 241 1.3 104 78 10.1 66.2 4.1
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Lettori in un giorno medio

Res

secondo: e frequenza di visita a ipermercati e/o centri commerciali e discount

nonsabili Acquisti

(percentuali di penetrazione)

IPERMERCATI E/O CENTRI COMMERCIALI DISCOUNT
QUOTI D |AN I Totale i ;llJoir[il'u vu}tllle2 la v%:?e \ro1lla o 'r:‘:;s.l irll\‘d?ga i ;‘-:IT:LI uo}g la \fiflle volila ] rl;;‘uazisl iri:li?ga
o quasl i al mese | al mese mai oquasi | seltimana | al mese | al mese mai

POPOLAZIONE 100.0 1000/ 100.0] 100.0| 100.0| 100.0| 100.0| 100.0{ 100.0| 100.0( 100.0( 100.0 100.0
I'ADIGE 0.3 0.1 0.3 0.2 04 0.4 0.1 0.5 0.4 0.3
ALTO ADIGE 0.4 0.3 0.1 02 0.3 0.6 0.1 0.4 0.3 0.4 0.6 04
LARENA 0.5 03 0.8 08 0.4 0.4 0.3 0.3 0.5 1.0 0.5 0.5
AVVENIRE 0.5 1.0 0.5 05 0.5 05 0.5 0.4 0.4 0.4 03 05 0.7
IL CENTRO 0.4 0.9 0.6 0.4 0.2 0.3 0.3 02 0.3 0.2 0.4 0.3
CORRIERE DELLUMBRIA ...cocovvvivnniininns 0.4 0.6 0.3 0.4 0.3 0.1 0.3 0.3 03 0.2 0.4 0.6
CORRIERE DELLA SERA ......... 5.0 74 6.3 6.1 57 41 28 3.6 4.5 5.1 53 5.1 3.7
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO.......... 1.1 3.0 14 1.4 1.0 1.0 1.2 26 1.7 1.3 1.1 1.0 1.2
I'ECO DI BERGAMO ... e 0.6 1.0 04 0.7 0.7 0.5 0.6 04 0.3 0.8 0.6 04
LA GAZZETTA DELLO SPORT 2.4 43 39 3.0 23 1.8 1.4 23 26 26 25 23 19
LA GAZZETTA DEL MEZZOGIORNO. 0.7 1.3 0.6 1.0 09 0.6 0.2 0.6 086 0.9 07 0.6
GAZZETTA DEL SUD..... 0.6 1.0 05 0.6 0.7 0.5 1.5 0.1 03 0.5 0.9 0.6 0.8
GAZZETTA DI MANTOVA .. 0.3 0.8 0.3 0.3 0.2 0.1 02 0.7 0.2 0.2 0.3
GAZZETTA DI PARMA ... 0.3 1.9 1.1 0.2 0.3 0.1 0.1 0.7 0.3 0.4 0.3
GAZZETTA DI REGGIO. 0.3 0.6 0.7 0.3 0.2 0.1 0.3 0.6 0.1 02 0.2 0.1
IL GAZZETTINO 1.4 04 2.0 1.5 1.2 1.3 0.1 2.2 21 1.4 1.2 1.4 0.2
IL GIORNALE 1.4 1.8 2.3 1.9 1.5 1.1 09 3.0 1.3 1.9 08 1.4 1.4
GIORNALE DI BRESCIA.... 0.7 26 1.2 1.1 1.0 0.3 1.5 1.2 0.5 07 0.7 01
GIORNALE DI SICILIA....... 0.6 1.1 0.4 0.6 0.6 05 1.0 0.5 0.4 0.5 0.5 0.6 09
IL GIORMALE DI VICENZA 0.4 0.5 0.5 04 0.3 0.1 0.4 03 0.5 0.4 0.1
IL GIORNO.. 0.7 03 1.3 0.7 0.7 05 0.4 0.7 0.6 0.6 0.8 0.7 03
ITALIA OGGI 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 0.2 041 0.2 0.2 0.2 0.2
LIBERTR' .iiviiiisiisiinsiiiiamiaminiaii 0.3 0.1 0.2 0.3 0.4 03 0.1 0.2 0.1 0.3 0.3 04 0.1
IL MATTINO 0.9 0.3 1.0 1.2 1.0 08 0.8 0.5 0.8 11 1.0 1.3
IL MATTINO DI PADOVA.... 0.4 0.5 0.4 0.3 0.5 0.4 0.2 0.5 0.5 0.5 0.4
IL MESSAGGERO 2.2 29 2.3 2.6 2.1 20 29 5.1 27 2.8 2.1 1.9 3.6
MESSAGGERO VENETO 0.5 0.1 03 0.7 0.7 04 0.1 1.1 08 0.5 0.4
LA NAZIONE 1.6 0.4 1.7 21 1.5 1.3 28 1.1 0.8 1.6 1.8 1.5 3.4
LA NUOVA FERBARA........o.ccinnmmnninnnns 0.2 03 0.4 0.3 0.1 0.1 02 0.2 0.1 0.2
NUOVA GAZZETTA DI MODENA/CARPI. 0.1 0.3 0.2 0.1 0.1 0.1 0.3 01 0.1 02
LA NUOVA SARDEGNA o 0.6 1.4 0.5 0.8 0.7 0.4 0.1 0.2 03 07 0.7 0.6 0.3
LA NUOVA VENEZIA 0.1 05 0.3 0.1 0.1 0.1 0.6 02 0.1 0.1 0.1 0.1
IL PICCOLO 0.4 1.2 0.4 0.3 0.4 0.4 03 05 08 0.7 0.3 0.3 0.1
LA PROVINCIA (CO/LC/SO) 0.6 01 1.1 0.6 0.8 0.4 0.2 0.5 0.8 08 0.6 0.1
LA PROVINCIA (CR)......... 0.2 0.5 0.3 0.2 0.1 0.1 0.3 0.2 0.1 02 0.1
LA PROVINCIA PAVESE... 0.4 24 08 0.1 03 0.3 0.1 0.4 04 0.2 0.4 0.1
QUOTIDIANO (BRILEA)......... 0.2 0.3 0.2 0.5 0.3 0.2 0.2 0.4 0.2 0.1 0.2 02
IL QUOTIDIANO DELLA CALABRIA... 0.1 0.2 0.1 0.2 0.2 0.1 0.2 0.1 0.1 0.4 0.1 0.1
LA REPUBBLICA .............. 4.5 4.0 5.5 6.7 5.0 36 3.0 3.6 4.1 44 4.2 4.7 41
IL RESTO DEL CARLINO. 1.9 41 36 2.7 1.7 1.4 0.5 2.5 28 1.2 156 2.0 0.8
[ Bs1 S 0] 0 B d ) C——————— 1.2 1.3 0.7 09 14 1.4 T 1.9 1.4 07 1.5 1.2 1.3
LA SICILIA....... 0.5 0.6 0.6 06 0.4 05 05 0.6 0.4 0.5 0.5 0.3
I SOLE 24 ORE :nsssicasispaienaseass 2.0 1.5 a1 2.6 2.3 14 1.6 1.6 1.8 1.9 22 20 1.8
LA STAMPA 3.2 24 4.8 45 3.7 23 24 2.8 3.8 3.6 32 3.2 2.6
IL TEMPO 0.5 1.5 04 0.5 04 0.5 0.9 0.8 0.7 0.5 04 04 0.7
IL TIRRENO 1.0 0.4 0.8 11 12 1.0 0.7 1.8 13 1.6 1.2 0.8 07
LA TRIBUNA DI TREVISO ...covvvrrananiniinns 0.2 0.3 041 0.2 0.3 0.3 03 0.3 0.2
TUTTOSPORT 0.8 0.6 1.3 0.7 08 0.7 0.4 1.1 1.1 0.7 0.6 0.8 04
LUNIONE SARDA ......ccovocmmemmmmminsintiseaass 0.4 09 0.6 0.6 0.4 0.3 0.2 04 0.7 0.4
LUNITA 0.6 0.3 0.6 0.8 0.5 0.5 09 0.5 03 04 0.5 0.7 0.8
ULTIMO LUNEDI
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO ......... 2.1 42 26 2.2 1.6 20 2.2 3.6 2.8 2.2 19 1.9 20
LA GAZZETTA DELLO SPORT......ccccconnee 4.0 6.1 6.0 4.7 40 33 2.1 3.8 4.5 3.8 39 4.0 34
TUTTOSPORT 1.3 22 2.2 1.2 1.1 11 08 2.2 15 0.9 1.2 1.3 0.8
GIORNO MEDIO ESCLUSO LUNEDY
CORRIERE DELLO SPORT-STADIO.......... 1.0 2.8 1.3 1.3 09 0.8 1.1 25 1.5 1.1 0.9 0.8 1.1
LA GAZZETTA DELLO SPORT 241 4.0 3.6 2.7 20 1.6 1.2 2.1 23 24 23 2.0 1.6
TUTTOSPORT 0.7 0.4 1.1 0.6 07 0.6 0.3 09 1.1 06 0.6 0.7 0.3
SUPPLEMENTI
D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ......... 2.3 1.9 26 3.9 28 1.7 1.1 3.1 2.2 1.9 241 25 1.7
10 DONNA 4,0 4.5 55 5.0 47 31 1.6 3.6 39 4.0 3.8 4.1 23
SETTE 4.1 59 5.8 4.9 44 33 2.6 3.2 4.0 3.6 38 4.3 33
SPECCHIO - LA STAMPA.......... 2.4 2.1 3.9 3.4 31 1.6 0.7 23 3.6 2.8 22 2.3 15
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT ... 1.1 2.3 1.7 1.0 1.5 0.8 0.2 0.4 1.1 09 1.4 1.1 0.7
TNSETTE iviussus sisssssssisissisivpanisn 4.0 5.3 53 4.9 46 33 2.2 22 42 41 3.8 4.2 2.5
IL VENERDI' DI REPUBBLICA 4.9 5.4 5.5 7.3 5.7 3.9 3.3 4.3 5.1 45 47 5.0 42
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Adulti

Lettori numero medio secondo: e acquisti di

¢ spesa media settimanale

prodotti di uso corrente per la famiglia effettuati personalmente

(valori assoluti x 1.000)

ACQUISTI FATTI PERSONALMENTE AMMONTARE DELLA SPESA MEDIA SETTIMANALE
SETTIMANALI Totale | Tulo | Gica | Cica | Cica | Nula | Non | finoa | 50-100 | 100-200| 200-300 {300.400| Oltre | Non
o quasi due la un o quasi indica 50 mila mila mila mila mila | 400 mila| indica
tullo lerzi metd terzo nulia lire lire: lire lire lire lire

POPOLAZIONE 49935 | 18976| 3663 7052| 6753 12838 653| 1607 7908| 16446 11909| 3491 1185| 7390
AMICA 705 411 75 81 70 68 g 99 214 222 62 29 70
ANNA. 775 382 80 107 90 115 5 107 241 214 89 25 93
AUTO OGGI 759 125 55 149 161 257 12 5 59 237 216 70 30 143
AITOSPEINT o oo AN L) B 608 106 37 95 112 246 12 5 50 161 174 48 40 130
BELLA!, 374 234 24 53 34 29 1 1 47 132 104 45 12 33
CHI 1969 915 145 241 229 417 23 31 206 671 567 148 78 268
CONFIDENZE ...... 757 438 53 98 65 101 2 17 123 255 196 B0 21 85
DONNA MODERNA . 2828 1402 253 337 366 450 19 24 a3 937 818 285 99 335
LESPRESSO ... 2369 739 173 404 422 609 21 30 239 682 700 203 112 401
EVA EXPRESS TREMILA 352 152 33 50 34 7 4 3 7 110 100 40 16 45
FAMIGLIA CRISTIANA 3675 1533 339 540 453 787 22 93 564 1231 B84 292 117 493
FILM TV 182 68 20 25 25 39 4 6 15 43 79 8 3 27
GENTE 3027 1390 245 392 362 603 35 47 391 992 852 240 119 384
GIOIA 962 479 B89 112 119 159 5 12 107 344 265 77 36 120
IL GIORNALINO... 252 102 19 38 27 65 1 3 15 7 62 35 15 46
GRAND HOTEL..... 868 462 56 112 80 151 7 20 123 315 210 58 27 115
GRAZIA 1082 556 92 121 140 165 8 13 122 356 309 103 51 129
GUERIN SPORTIVO.....oococcorrrierennnn, 358 52 25 52 74 143 11 3 36 109 89 30 12 78
GUIDA TV 1416 558 113 232 193 307 13 17 158 522 398 109 35 176
INTIMITA® 861 503 62 110 71 113 3 26 149 271 215 73 24 102
MILANO FINANZA ... 583 128 46 104 115 182 7 4 31 178 168 75 30 97
IL MONDO......... 182 36 10 35 46 55 3 9 49 51 19 15 35
MOTOSPRINT... 569 77 27 88 121 239 15 5 51 183 134 51 23 113
NOVELLA 2000...... 881 377 54 117 114 209 10 1 92 300 2 80 21 105
0GGI 3556 1539 272 492 438 772 44 53 415 1207 972 329 124 455
PANORAMA 3213 969 233 502 567 900 43 29 289 990 954 304 138 509
SORRISI E CANZONI TV ..voovvveeeerisiannns 6445 2294 458 925| 1029 1661 79 78 728 2126 1814 554 195 950
STOP 393 205 30 54 47 55 2 14 75 133 105 30 7 28
TELEPIU' 1764 620 120 218 281 498 27 29 199 576 507 135 47 270
TELESETTE wotc s bciontiicidiins o 1752 709 123 275 236 392 17 40 214 647 445 138 38 230
TOPOLINO 1871 576 161 286 318 500 31 20 138 584 562 181 72 313
Tu 1003 458 81 123 159 178 5 17 104 339 316 87 28 112
VISTO 511 251 38 65 45 107 5 9 64 180 150 35 15 57
VIVERSANI & BELLI..........ccooverrerrnnnnn., 1150 516 a5 177 150 205 6 8 104 418 339 109 47 126
SUPPLEMENTI
D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ..., 1190 449 105 175 206 232 22 13 B84 355 365 136 58 179
10 DONNA 5 1705 780 131 245 219 323 7 13 154 534 513 184 95 211
SETTE 2278 779 181 391 366 542 18 23 189 668 680 256 134 328
SPECCHIO - LA STAMPA..........oooer..en., 1233 466 122 158 209 251 26 8 115 415 354 116 35 191
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT ........ 1608 247 104 212 an 710 24 7 116 464 439 143 67 an
TV SETTE 2139 768 157 352 317 526 20 19 177 623 651 241 17 312
IL VENERDI' DI REPUBBLICA. .............. 2845 943 233 446 514 673 35 30 229 867 877 288 126 428

\

Lettori numero medio secondo: e acquisti di

® spesa media settimanale

prodotti di uso corrente per la famiglia effettuati personalmente

(valori assoluti x 1.000)

ACQUISTI FATTI PERSONALMENTE AMMONTARE DELLA SPESA MEDIA SETTIMANALE
MENSILI Totale | Tlo | Cica | Cica | Cica | Nula | Mon | finoa | 50-100 | 100-200 | 200-300 | 300-400| Oitre Non
o quasl due la un o quasi indica 50 mila mila mila mila mila | 400 mila | indica
tullo lerzi mela lerza nulla lire lire lire lire lire lire

POPOLAZIONE 49935 | 18976| 3663 7052 6753| 12838 653] 1607| 7908| 16446| 11909| 3491 1185 7390
AD 706 255 70 a7 111 178 5 6 44 212 227 84 56 77
AIRONE 752 263 75 105 126 179 3 v 56 236 244 91 29 90
AL VOLANTE 1610 291 109 243 356 588 24 14 112 509 438 151 58 329
AMADEUS. 118 34 14 19 22 27 3 4 6 47 29 13 B 10
AMICI DI CASA......ooveeeeereeeenrin, 237 B3 18 29 47 60 1 19 86 52 25 8 45
ARCHEO 252 67 27 35 44 78 1 27 72 85 22 14 33
ASTRA 443 211 17 56 59 g7 3 8 45 126 128 4 18 7
ATAVOLA 208 100 25 37 26 18 3 23 73 58 21 " 22
AUTO 1172 170 65 181 210 515 ki 5 101 345 v 97 40 266
AUTOMOBILE GLUB..........ccoomniriensivins 543 157 33 94 97 158 4 6 65 192 142 39 14 85
BELLEUROPA....... 256 85 23 4 43 51 13 5 34 74 62 32 1" ar
BELLITALIA oo cciveci i i ncsisininioia 616 212 51 109 97 129 17 9 45 199 185 74 35 70
BENISSIMO, 243 155 12 H 24 1 2 25 88 80 27 5 16
BIMBISANI & BELLI.... 1085 551 129 161 128 110 b 10 121 423 324 90 40 7
BRAVA CASA...... 830 407 55 134 95 182 7 6 80 275 247 88 39 95
BUONA CUCINA. 691 361 58 107 68 B9 8 4 85 254 182 " 28 66
BURDA. 734 422 78 78 89 66 1 12 95 278 214 57 19 58
CAMBIO 384 52 36 54 76 167 3 24 116 105 40 11 B5
CAPITAL 329 103 21 62 68 72 4 27 108 93 34 19 43
CARNET 78 27 2 12 15 21 1 3 6 21 25 9 2 12
CABARAGIIE o e Mo et 1092 436 104 165 175 197 18 3 122 384 330 123 32 97
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Adulti

Lettori numero medio secondo: ¢ acquisti di prodotii di uso corrente per la famiglia effettuati personalmente

* spesa media setiimanale

(valori assoluti x 1.000)

ACQUISTI FATTI PERSONALMENTE

AMMONTARE DELLA SPESA MEDIA SETTIMANALE

MENSILI Totale | ™o | Cica | Cica | Gica | Nula | Mon | finoa | 50-100 | 100-200| 200-300| 300-400| Oftre | Non
o quasi due la un o quasi indica | 50 mila mila mila mila mila | 400 mila| indica
futto terzi mela lerzo nuila lire lire: lire lire lire lire

POPOLAZIONE 49935 | 18976| 3663| 7052| 6753| 12838 653 1607 7908| 16446| 11909 3491 1185 7390
CASA IN FIORE. . civiiisivatiniasmaninis 398 218 30 50 42 54 4 7 51 141 124 34 10 30
CASAVIVA 1559 694 127 260 237 234 7 15 152 525 482 183 76 127
CASE DA ABITABE........oouceneensnssisessibens 383 142 30 69 54 87 1 5 30 120 131 48 10 39
CIAK 110 119 45 101 167 265 18 3 62 204 193 65 18 169
CIPRIA 23 94 19 21 56 T 4 25 87 52 24 12 H
[0 B 575 W——— 196 81 18 28 31 37 2 1 34 67 44 19 i 24
COME STAI.... 358 154 35 52 55 59 4 5 29 134 98 30 5 57
COSE DI CASA.. 2137 956 182 298 291 396 14 19 217 743 644 200 75 238
COSMOPOLITAN........ 500 163 a0 65 100 140 2 2 35 129 182 47 15 90
LA CUCINA ITALIANA 838 461 62 140 74 95 6 8 105 263 253 89 45 74
CUCINA MODERNA, .. 1373 679 128 205 187 166 8 13 149 506 394 133 39 139
CUCINARE BENE..........ccoociiiinnsininsinins 1310 740 115 179 140 131 4 17 136 489 383 125 45 114
DONNA 690 282 65 93 1313 133 4 12 74 240 193 45 21 106
DONNA & MAMMA ... 484 315 48 63 25 az T 37 192 164 38 25 23
CEE A L il 226 62 21 33 52 L1 3 2 12 66 64 20 22 38
ELLE..... 387 166 26 42 56 95 2 1 20 114 111 63 17 62
ELLE DECOR 139 58 1 15 23 Kl 1 12 48 H 21 i 21
FIT FOR FUN 335 55 26 38 81 131 4 28 93 78 4 1 84
FOCUS 5053 1323 373 750 963 1586 58 43 464 1508 1427 451 205 a55
GARDENIA 220 64 23 4 28 64 3 24 60 7 18 15 23
GENTEMESBE ..o ivninmmnsismimssmsin 1194 528 90 166 175 223 11 30 117 40 337 115 45 149
GENTE MONEY . 166 49 1 26 22 56 3 4 15 58 42 13 12 22
GENTE MOTORI.... 1535 319 112 264 259 564 18 21 14 503 386 127 54 303
GENTE VIAGGI 528 187 40 76 94 126 6 4 43 206 140 45 23 67
GLAMOUR 759 190 43 91 197 231 5 5 54 210 228 81 35 145
GQ 792 145 48 a7 151 337 14 9 52 211 237 86 30 168
GULLIVER 292 88 21 43 55 77 i 24 85 88 18 15 62
HAPPY WEB .....cooceicveenermnsneeesennens 238 40 12 34 56 93 3 19 64 64 28 14 49
IN SELLA 550 47 23 73 133 272 3 1 40 162 131 56 17 143
INSIEME 295 177 25 33 25 31 5 1 27 103 85 35 20 25
IN VIAGGIO 157 26 ] a0 27 61 7 2 13 46 45 13 5 33
10 E IL MIO BAMBING.......c.ccorviacerrinns 919 505 95 154 76 89 13 78 349 312 60 38 68
JACK 223 44 13 38 26 101 1 20 62 63 20 8 50
JESUS........ 149 53 14 15 34 29 3 2 19 48 5 3] 6 TF
MADRE 116 60 7 16 1 23 4 6 47 ar 5 5 12
MARIE CLAIRE .......c.ccivivmmrenmiiansiaivess 682 291 61 82 a7 147 6 13 54 220 188 81 33 93
MAX 1202 184 i) 175 247 505 18 8 99 334 3N 113 42 266
MEN'S & HEALTH.....ccoosimamiinsiinmscsnsiinis 722 118 51 98 134 308 13 5 51 221 217 61 15 154
MERIDIANI ... cssrrsaasanas smmsnsinci 133 45 11 29 28 20 1 1 39 47 13 6 16
MESSAGGERQ DI S.ANTONIO . 1372 651 128 180 149 245 18 51 213 485 33 17 45 147
LA MIA BOUTIQUE........cc... 343 197 40 40 32 35 2 44 139 1m 22 7 28
LR 5T 384 165 21 53 57 87 1 1 29 118 115 56 19 45
NATIONAL GEOGRAPHIC ITALIA .......... 761 218 66 120 143 205 10 6 62 234 207 84 a5 132
MAUTICA 244 57 22 a5 39 a0 2 2 22 74 69 30 [§] 42
NEWTON 728 170 39 90 144 275 12 5 50 221 216 53 24 160
PANORAMA TRAVEL......coooiviienaii 334 82 34 46 61 106 4 g 14 110 99 L3 15 54
PC WORLD ITALIA 791 123 51 135 145 324 12 5 70 215 230 73 35 164
PESCARE 462 87 28 86 106 143 1 2 46 148 132 52 15 66
PRATICA 204 112 30 26 17 17 1 1 21 79 55 27 2 19
QUARK 793 221 55 123 149 235 8 8 7 259 226 92 18 118
QUATTRORUOTE 4788 969 279 761 981 1735 65 56 403 1486 1374 444 157 869
QUATTRO ZAMPE 473 158 3 7 9 121 2 4 44 157 118 63 1 76
QUI TOURING..........coc.... 715 225 53 125 148 162 3 9 56 222 224 70 32 102
RAKAM 407 241 49 40 36 39 1 10 48 142 115 49 12 a0
BAEER PERE. o 682 379 52 N 82 72 T 9 69 231 205 88 26 53
SALVE 234 120 23 39 17 33 1 2 22 T 77 22 11 28
LE-BCIENZE sty 309 65 20 51 68 103 3 2 26 85 100 3 9 56
SELEZIONE READER'S DIGEST 540 168 52 a5 78 139 7 ] 56 196 141 59 23 58
SILHOUETTE DONMNA........... 1677 718 133 228 286 301 9 13 172 550 485 174 81 201
SPAZIO CASA............ 235 104 26 29 35 38 3 2 21 83 72 28 8 21
SPEAK UP ..... 136 32 9 20 a2 43 1 5 47 38 13 9 23
STARBENE 2306 1010 210 347 306 409 24 22 265 767 681 208 85 278
TOP GIRL G669 89 31 73 173 297 6 i 43 194 141 60 26 198
TUTTI FOTOGRAFI 104 25 9 17 20 33 16 29 22 12 3 23
TUTTOMOTO.......... 743 B1 34 108 159 340 21 5 62 206 196 74 38 162
TUTTO MUSICA...... 615 70 1 74 175 275 10 8 33 169 164 45 10 185
TUTTOTURISMO.....ooomiimsmimsiinvsssssass 256 78 19 k) 54 64 5 2 13 102 72 22 15 al
VERA 920 471 66 112 122 144 4 4 29 301 272 99 40 105
VERBDE DG iiessvisnssssississasassaersins 178 73 15 24 26 38 2 1 22 63 50 14 5 23
VITALITY 79 40 5 9 14 12 4 26 26 8 2 13
VILLE & CASALI ............ 273 106 22 39 48 56 o 3 15 96 81 ar 18 25
VOGUE ITALIA.......cccvuvianinans 733 272 46 a7 133 180 7 16 66 224 232 60 37 99
DIANA (QUATTORDICINALE) .....counve. 231 45 19 45 4 81 21 a7 62 20 9 32
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Adulti

Lettori numero medio secondo: ¢ acquisti di prodotti di uso corrente per la famiglia effettuati personalmente

° spesa media settimanale (percentuali di composizione)
ACQUISTI FATTI PERSONALMENTE AMMONTARE DELLA SPESA MEDIA SETTIMANALE
SETTIMANALI Totale | Tufto | Gica | Cica | Crca | Nula | Non | finoa | 50-100 | 100-200 | 200-300 | 300-400| Olre | Non
o quasl due la un 0 quasi indica | 50 mila mila mila mila mila | 400 mila| indica
tutto terzi meta lerzo nulla lire: lire lire lire lire lire

POPOLAZIONE  100.0 38.0 73| 144 13.5| 257 13 3.2| 158| 329| 238 7.0 24| 148

AMICA . 100.0 58.4 10.6 11.5 10.0 9.6 1.3 14.1 30.4 314 8.8 41 10.0
ANNA 100.0 49.3 10.4 13.8 1.7 14.9 0.7 13.9 31.0 27.7 1.5 32 12.0
AUTO OGGI 100.0 16.5 7.2 19.6 21.2 33.8 1.6 07 78 31.2 28.5 9.2 3.9 18.8
AUTOSPRINT 100.0 17.4 6.1 156 18.5 40.5 20 0.8 8.2 265 28.7 79 6.5 21.4

100.0 62.4 6.5 14.1 9.0 LT 0.3 0.2 12.5 352 27.9 121 3.2 8.9
100.0 46.5 7.3 122 11.6 21.2 1.2 1.6 10.5 34.1 28.8 7.5 4.0 136
100.0 57.8 7.0 12.9 86 13.3 0.3 23 16.2 337 259 8.0 28 1.2
100.0 49.6 9.0 1.9 12.9 15.9 07 0.8 1.7 33.1 289 10.1 35 11.8
100.0 3.2 7.3 17.1 17.8 257 0.8 1.3 10.1 28.8 29.6 8.6 47 16.9
100.0 43.2 95 14.3 98 22.0 1.3 0.7 10.5 313 28.5 115 47 12.8

CONFIDENZE
DONNA MODERNA....
LESPRESSO...............
EVA EXPRESS TREMILA...

FAMIGLIA CRISTIANA........ovvvrvrresicrenes 100.0 a7 9.2 14.7 123 21.4 06 2.5 16.3 335 24.1 7.9 3.2 13.4
FILM TV..ooveerrerrenes 100.0 37.6 10.9 14.0 14.0 215 20 31 8.5 23.9 43,5 4.2 1.7 15.0
GENTE 100.0 45.9 a.1 13.0 12.0 19.9 1.1 1.6 12.9 328 282 79 39 12.7
GIOIA 100.0 49.7 9.2 11.6 123 16.5 0.5 1.3 1.1 35.8 276 8.0 38 12.5
IL GIORNALINO 100.0 404 76 14.9 10.5 259 0.6 1.3 6.0 30.4 24.7 13.8 57 18.0
GRAND HOTEL 100.0 53.2 6.5 129 9.2 17.4 0.8 23 14.2 36.3 24.2 6.6 3.1 13.3
GRAZIA 100.0 51.4 8.5 1.2 12.9 15.3 07 12 1.3 329 28.5 9.5 4.7 11.9
GUERIN SPORTIVO .....c.ccroovninnrrcrannnne 100.0 14.7 7.0 14.4 20.8 39.9 3.2 09 10.1 30.5 249 8.4 3.4 218
GUIDA TV 100.0 39.4 8.0 16.4 13.6 21.7 0.9 1.2 11.2 36.9 28.1 7.7 25 12.4
INTIMITA'.... 100.0 58.4 72 12.8 8.2 13.1 0.3 3.1 17.3 31.5 25.0 8.5 28 119
MILANO FINANZA ....cccccicvmmninnmriinninnens 100.0 220 7.9 179 19.7 31.2 1.3 0.6 54 30.5 28.8 12.9 52 16.5
IL MONDO 100.0 19.9 53 19.5 25.2 30.2 1.7 5.2 27.2 279 10.6 8.1 193
MOTOSPRINT 100.0 13.6 4.8 15.4 21.4 421 27 0.9 9.0 339 235 9.0 4.0 19.8
NOVELLA 2000... 100.0 428 6.2 13.3 12.9 23.7 1.1 1.2 10.5 34.1 30.8 8.1 24 1.9
0Gal 100.0 43.3 7.7 13.8 12.3 217 1.2 1.5 1.7 33.9 27.3 93 35 12.8
PANORAMA 100.0 30.2 72 15.6 17.6 28.0 1.3 09 9.0 30.8 29.7 25 4.3 15.8
SORRISI E CANZONI TV ..coonienrerrcrenns 100.0 356 71 14.3 16.0 258 12 1.2 1.3 33.0 28.2 86 3.0 14.7
L] 10 ) PO ——— 100.0 52.1 7.7 13.8 1.9 14.1 0.5 36 19.1 33.9 26.8 7.7 1.7 72
TELEPIU...... 100.0 35.2 6.8 12.4 16.0 28.2 1.5 16 1.3 32.7 28.8 7.7 27 15.3
TELESETTEL oo sninicimaaiiin 100.0 40.5 7.0 156.7 13.5 22.4 1.0 23 12.2 37.0 25.4 7.9 22 13.1
TOPOLINO 100.0 30.8 8.6 15.3 17.0 26.7 1.7 1.1 74 312 30.0 9.7 3.9 16.8
U 100.0 45.7 8.0 12.2 16.8 17.7 0.5 1.7 10.3 33.8 31.5 8.7 2.8 1.2
VISTO 100.0 49.1 7.5 12.7 88 21.0 09 1.8 12.6 35.3 29.4 6.9 3.0 1.1
VIVERSANI & BELLI.....occvovvvvnnnrrrrrrnnee 100.0 44.9 8.3 15.4 13.1 17.8 0.6 07 8.1 36.3 29.4 95 4.1 10.9
SUPPLEMENTI

D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ... 100.0 a7.8 8.8 14.7 17.3 19.5 1.9 1.1 7.0 29.8 30.7 115 4.9 15.0
10 DONNA 100.0 45.8 7.7 14.4 12.9 18.9 0.4 0.8 8.1 31.4 301 10.8 5.6 124
SETTE w1000 34.2 7.8 17.2 16.1 23.8 0.8 1.0 8.3 28.3 29.9 1.2 59 14.4
SPECCHIO - LA STAMPA................cooeoo 100.0 37.8 9.9 128 17.0 20.3 21 0.6 93 33.6 28.7 9.4 2.9 15.5
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT......... 100.0 15.4 6.5 13.2 19.4 44.1 1.5 0.4 72 28.9 27.3 89 4.2 231
TV SETTE.. 100.0 35.9 73 16.4 14.8 24.6 09 09 8.3 29.1 30.4 1.3 55 14.6
IL VENERDI' DI REPUBBLICA .............. 100.0 331 8.2 157 18.1 23.7 T2 1.1 8.1 305 30.8 101 4.4 15.0

“

Lettori numero medio secondo: e acquisti di prodotti di uso corrente per la famiglia effettuati personalmente

° spesa media settimanale (percentuali di composizione)
ACQUISTI FATTI PERSONALMENTE AMMONTARE DELLA SPESA MEDIA SETTIMANALE
MENSILI Totale | Tuto | Cica | Cica | Cica | Nula | Mon | finoa | 50-100 [100-200 | 200-300|300-400| Olre | Non
o guasl dua Ia un o quasi indica | 50 mila mila mila mila mila | 400 mila | indica
tutio terzi meta lerzo nulla lire lire lire lire lire lire

POPOLAZIONE  100.0 38.0 73| 144 13.5| 25.7 1.3 32| 158 329| 238 7.0 24| 148

AD 100.0 36.1 9.9 123 157 25.3 0.8 09 6.3 30.0 322 1.8 79 11.0
AIRONE: o aiii, 100.0 35.0 10.0 14.0 16.8 238 04 0.9 74 314 324 121 38 12.0
AL VOLANTE 100.0 18.1 6.7 15.1 221 36.5 1.5 0.9 7.0 31.6 27.2 9.4 3.6 20.4
AMADEUS 100.0 28.4 12.0 15.7 18.3 23.2 2.3 a7 4.7 39.9 24.9 1.1 6.9 8.8
AMICI DI CASA 100.0 34.9 7.7 12.3 19.8 25.3 0.2 8.1 36,5 221 10.5 36 19.0
ARCHEO 100.0 26.7 10.6 14.0 17.4 30.8 0.4 10.7 28.6 33.6 8.6 5.4 13.0
ASTRA . 100.0 47.7 38 12.7 134 21.8 06 1.8 10.2 28.3 29.0 9.3 4.0 17.3
A TAVILEADS, i o 100.0 479 1.9 176 12.4 8.5 1.6 10.8 352 7.7 10.3 53 10.6
AUTO 100.0 14.5 56 154 17.9 439 2.6 0.4 86 205 27.1 8.3 3.4 227
AUTOMOBILE CLUB......cccoisvmrrrrinniein 100.0 289 6.0 17.3 17.9 29.1 08 1.1 11.9 354 26.2 71 28 15.7
BELLEUROPA...... 100.0 332 8.9 16.0 16.9 19.9 5.1 2.1 13.4 28.9 24.2 12.6 4.2 14.6
BELLITALIA 100.0 34.5 83 17.7 15.8 20.9 2.8 1.4 73 32.3 30.0 12.0 57 11.4
BENISSIMO. 100.0 63.7 4.9 16.7 10.0 4.7 07 10.2 36.2 33.0 1.2 21 6.7
BIMBISANI & BELLI............... . 100.0 50.8 11.9 14.9 11.8 10.2 0.5 0.9 1.1 39.0 29.8 8.3 a7 71
BRAVA CASA...... . 100.0 49.1 6.6 16.2 11.4 15.9 09 08 9.6 33.1 29.8 10.6 4.7 115
BUONA CUCINA 100.0 522 8.4 156.5 98 12.9 1.2 0.6 12.4 36.7 26.4 10.3 41 9.5
BURDA 100.0 57.6 10.7 10.6 121 9.0 0.1 1.6 13.0 37.8 29.1 78 2.6 8.0
CAMBIO ... 100.0 13.6 9.3 14.0 19.7 43.4 09 6.2 30.1 215 10.3 28 222
CAPITAL . 100.0 1.3 6.3 19.0 20.6 219 1.0 1.1 8.3 33.0 28.4 104 58 13.0
CARNET 100.0 34.7 27 15.9 191 26.4 1.2 38 73 26.8 321 12.1 2.8 150
CABR FAGILE sz 100.0 40.0 9.5 156.1 16.0 18.1 1.3 03 1.2 352 303 1.2 29 8.9
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Adulti

Lettori numero medio secondo: ¢ acquisti di prodotti di uso corrente per la famiglia effettuati personalmente

¢ spesa media settimanale

(percentuali di composizione)

ACQUISTI FATTI PERSONALMENTE AMMONTARE DELLA SPESA MEDIA SETTIMANALE

MENSILI Totale | Tute | Cica | Gica | Giea | Mula | Non | fnoa | 50-100 | 100-200| 200-300| 300-400| Oltre | Non
o quasi dug la un 0 quasi indica 50 mila mila mila mila mila | 400 milaj indica

tutto lerzi meté lerzo nulla lire lira lire lire: lire lirg

POPOLAZIONE 100.0 38.0 73 141 13.5 25.7 1.3 3.2 15.8 32.9 238 7.0 24 14.8
CABA IN FIDRE ...ccccovssmmimisisssisnnns 100.0 54.9 7.6 12.5 10.5 13.5 1.1 1.8 129 35.5 3.2 8.5 2.6 7.5
CASAVIVA 100.0 44.6 8.1 16.7 15.2 15.0 0.4 0.9 98 33.7 30.9 7 4.8 8.2
CASE DA ABITARE.......ccccooionisinisnniinn 100.0 371 78 18.0 14.0 22.8 0.3 ) 44 78 N4 34.3 125 26 101
CIAK 100.0 16.7 6.2 141 23.3 371 2.5 0.5 8.6 28.5 270 9.1 25 23.7
TP R i s gy s 100.0 40.6 8.2 9.0 24.4 16.1 L7 0.2 10.7 ars 227 10.5 e 13.3
CcLUB 3 100.0 41.3 9.1 14.0 16.0 18.7 0.8 0.6 17.2 338 226 9.7 36 12.4
COME STAI 100.0 42.8 9.8 14.5 15.5 16.4 1.0 1.4 8.1 s 274 83 15 15.8
COSE DI CASA 100.0 447 8.5 139 136 18.5 0.7 0.9 10.2 34.8 301 94 35 11.2
COSMOPOLITAN... 100.0 32,6 6.1 129 200 27.9 0.5 0.3 Tl 259 36.4 9.3 3.0 18.0
LA CUCINA ITALIANA 100.0 55.0 7.3 16.7 8.8 11.3 0.8 1.0 125 34 30.2 10.6 54 8.8
CUCINA MODERNA .. 100.0 495 9.3 15.0 136 12.1 0.5 0.9 10.9 36.9 287 97 2.9 1041
CUCINARE BENE 100.0 56.5 8.8 13.7 10.7 10.0 0.3 1.3 10.4 37.3 29.3 9.6 35 8.7
DONNA 100.0 40.8 9.5 13.5 16.3 19.3 0.6 1.7 10.7 34.7 28.0 6.5 3.0 15.4
DONNA & MAMMA 100.0 65.0 99 131 53 6.7 14 7.6 39.6 34.0 7.8 5.1 4.7
DOVE 100.0 27.6 9.1 14.6 2341 24.3 1.2 0.9 55 29.3 28.5 9.1 8.9 16.9
ELLE 100.0 429 6.8 10.9 14.4 24.6 0.4 0.2 51 29.4 28.6 16.2 4.4 16.1
ELLE DECOR 100.0 419 7.9 1.4 16.2 224 0.4 8.3 34.5 224 14.8 48 15.2
FIT FOR FUN 100.0 16.4 7.7 113 241 39.3 1.2 8.2 27.8 23.2 12.4 33 251
FOCUS 100.0 26.2 74 14.8 19.1 314 1.1 0.9 92 29.9 28.2 89 4.1 189
GARDENIA 100.0 29.1 105 18.6 129 28.9 1.6 11.0 27.3 34.8 8.2 6.9 10.3
GENTE MESE 100.0 44,2 75 139 14.6 18.7 0.9 25 9.8 33.6 28.2 9.6 38 125
GENTE MONEY . 100.0 29.3 6.6 15.6 13.1 33.7 1.5 2.2 9.2 349 252 8.0 | 134
GENTE MOTORI 100.0 20.8 3 17.2 16.9 36.8 1.1 1.3 92 328 252 8.3 3.5 19.7
GENTE VIAGGI 100.0 353 7.5 14.5 17.8 239 1.1 0.7 8.1 39.1 26.5 8.6 4.3 12.7
GLAMOUR 100.0 251 57 121 26.0 30.5 0.7 0.7 71 27.7 30.0 10.6 4.7 19.1
GQ 100.0 18.3 6.0 12.2 19.1 425 18 1.2 6.6 26.6 29.9 10.8 3.8 21.2
GULLIVER 100.0 302 7.2 14.7 19.0 26.5 2.5 0.1 8.1 29.2 30.0 6.1 52 212
HAPPY WEB 100.0 16.9 5.1 141 23.6 38.9 1.3 0.2 79 269 26.9 11.6 6.0 20.5
IN SELLA 100.0 8.5 41 13.2 24.1 49.5 0.6 0.2 F o 294 238 10.2 3.1 259
INSIEME 100.0 60.1 83 111 8.5 10.4 1.6 0.3 9.1 34.7 289 1.7 6.7 8.5
IN VIAGGIO 100.0 16.7 3.7 19.1 17.3 39.1 4.2 13 8.3 29.2 28.4 8.2 3.4 21.2
10 E IL MIO BAMBINO..........ccovvvennrennnnr 100.0 55.0 104 16.7 8.2 9.7 14 B.S5 38.0 34.0 6.5 4.2 74
JACK 100.0 19.9 6.0 171 1.7 454 0.6 8.8 27T 28.2 8.8 3.4 22.5
JESUS 100.0 35.4 97 104 23.0 194 2.1 1.3 131 32.0 34.0 43 4.2 1.1
MADRE 100.0 51.4 5.6 13.6 9.5 19.7 3.3 53 40.5 31.7 4.4 4.4 10.5
MARIE CLAIBE .::cuiiimsnmmmmmins: 100.0 42.6 8.9 120 141 21.5 09 20 79 32.3 276 11.9 4.8 13.6
MAX........ 100.0 15.3 6.1 14.6 20.5 42.0 1.5 0.6 8.2 27.8 28.4 9.4 a5 221
MEN'S & HEALTH.....ccccmniimiivsnmiisiains 100.0 16.4 71 13.6 18.5 42,6 18 0.7 7.0 306 30.0 8.4 2.0 214
MERIDIANI 100.0 3.7 8.5 215 209 153 0.7 8.1 29.7 354 9.6 4.5 121
MESSAGGERO DI S.ANTONIO 100.0 47.5 9.3 131 10.8 17.9 1.3 3.7 15.5 35.4 22.8 8.6 3.2 10.8
LA MIA BOUTIQUE..........ccoonmmsmansnrenns 100.0 57.4 11.6 11.6 9.3 101 0.7 127 40.6 29.4 6.4 20 8.1
LA MIA CASA 100.0 431 5.4 13.7 14.9 226 0.4 0.3 7.5 30.8 30.0 14.7 5.0 1.7
NATIONAL GEOGRAPHIC ITALIA.......... 100.0 28.6 8.7 157 18.7 26.9 1.3 0.8 8.2 30.7 27.2 1.4 4.6 174
NAUTICA 100.0 233 9.0 141 16.0 36.7 0.8 0.7 g2 30.1 282 124 24 174
NEWTON 100.0 253 53 12.3 19.7 ar.7 16 0.6 6.8 303 29.7 73 3.3 22.0
PANORAMA TRAVEL 100.0 24.5 10.2 13.9 18.4 318 b P 0.7 4.2 33.0 295 12.3 4.4 16.0
PC WORLD ITALIA. 100.0 15.6 6.5 174 18.4 4.0 15 0.6 8.8 271 291 92 4.4 207
PESCARE ... 100.0 18.9 6.2 18.6 23.0 3o 24 0.4 10.0 321 28.6 1.3 3.3 14.2
PRATICA 100.0 55.0 14.6 129 8.5 8.5 0.5 06 101 389 26.9 13.1 11 g2
QUARK 100.0 27.9 7.0 15.6 18.8 29.6 1.1 1.1 9.0 326 28.5 11.6 23 149
QUATTRORUCTE 100.0 20.2 5.8 15.9 20,5 36.2 14 1.2 84 31.0 28.7 9.3 3.3 18.1
QUATTRO ZAMPE. 100.0 334 6.5 15.0 19.2 25.5 0.4 0.8 9.3 33.3 248 13.3 2.3 16.1
QuUI TOURING 100.0 31.6 74 17.5 20.6 226 0.5 14 7.8 31.0 H3 9.8 4.5 14.2
RAKAM....... 100.0 59.3 120 99 8.8 9.6 0.3 25 11.8 34.9 28.2 124 3.0 75
BALE B PEPE.......oomrssrsmssrssesmmsssrassnsonss 100.0 55.6 i 13.3 120 10.5 1.0 1.3 10.2 339 30.1 12.9 39 7.8
SALVE 100.0 51.6 99 16.7 74 14.0 04 1.0 9.6 30.3 329 9.5 4.8 12.0
LE SCIENZE 100.0 20.9 6.4 16.5 22.0 332 11 0.7 8.5 274 323 10.0 29 18.2
SELEZIONE READER'S DIGEST 100.0 31.2 9.7 17.7 14.4 25.8 12 14 10.4 36.2 26.0 10.9 43 10.7
SILHOUETTE DONNA.........ccou... 100.0 429 8.0 13.6 17.0 18.0 0.6 0.8 10.3 32.8 28.9 10.4 4.8 12.0
L L 100.0 441 112 12.4 14.9 16.3 11 0.8 8.9 35.2 30.8 11.8 3.5 9.0
SPEAK UP 100.0 23.4 6.8 14.7 23.5 31.6 0.8 3.5 34.6 27.8 9.8 6.3 17.2
STARBENE 100.0 43.8 9.1 15.0 13.3 17.7 1.0 0.9 11.5 333 29.5 9.0 3.7 12.0
TOP GIRI 100.0 133 4.6 10.9 258 44.4 09 1.0 6.4 29.0 211 8.9 3.9 29.6
TUTTI FOTOGRAFI 100.0 24.4 8.3 159 19.7 31.8 14.6 279 20.9 112 29 225
TUTTOMOTO...... 100.0 10.9 46 14.6 213 45.8 2.8 0.7 8.4 27.8 26.3 9.9 5.2 218
TUTTO MUSICA.. 100.0 11.3 1.8 121 28.4 44.7 1.7 1.2 5.4 27.5 26.7 74 1.7 301
TUTTOTURISMO 100.0 30.3 7.3 14.4 21.0 25.0 2.0 0.6 5.0 39.8 281 8.7 8. 121
VERA 100.0 51.3 72 12.2 13.2 15.7 0.5 0.4 10.7 32.7 29.6 10.7 4.3 1.5
VERDE OGGI 100.0 41.0 8.6 13.2 14.8 212 1.1 0.7 122 35.5 28.0 7 i 29 13.1
VITALITY 100.0 50.2 6.1 109 18.2 14.7 0.5 49 33.0 323 97 2.8 16.7
VILLE & CASALI. 100.0 38.8 79 144 17.5 20.5 09 1d 5.4 a5.0 205 135 6.4 92
VOGUE ITALIA 100.0 371 6.2 13.2 18.2 24.5 0.9 2.1 9.0 30.5 31.6 8.2 51 13:56
DIANA (QUATTORDICINALE) 100.0 19.5 8.3 19.6 17.6 35.0 9.1 37.8 26.7 8.5 3.9 139
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Adulti

Lettori numero medio secondo: ¢ acquisti di prodotti di uso corrente per la famiglia effettuati personalmente

¢ spesa media settimanale (percentuali di penetrazione)
ACQUISTI FATTI PERSONALMENTE AMMONTARE DELLA SPESA MEDIA SETTIMANALE
SETTIMANALI Totale | Tulo | Cica | Gica | Gica | Nula | Non | finoa | 50-100 | 100-200 | 200-300 | 300-400| Oftre | Non
o quasi dug la un 0 quasi indica 50 mila mila mila mila mila  [400 mila| indica
futto tarzi metd terzo nulla lire lire lires lire lire lire

POPOLAZIONE  100.0 100.0{ 100.0| 100.0( 100.0| 100.0| 100.0f 100.0{ 100.0| 100.0{ 100.0| 100.0| 100.0| 100.0
AMICA 1.4 22 2.0 1.1 1.0 0.5 06 1.3 1.3 1.9 1.8 24 0.9
ANNA 1.6 20 22 15 13 0.8 0.3 1.4 1.5 18 2.6 21 1.3
AUTO OGGI 1.5 0.7 1.5 21 24 20 1.8 03 0.7 1.4 1.8 20 25 1.9
AUTOBPRINT ... oucmesusosmucspinsssmmaisisnsss 1.2 06 1.0 1.3 1.7 1.9 1.8 0.3 06 1.0 1.5 1.4 33 1.8
BELLA! 0.7 1.2 07 0.7 05 0.2 02 0.1 06 0.8 09 1.3 1.0 0.5
CHI 3.9 4.8 39 34 34 3.2 3.6 1.9 2.6 4.1 4.8 4.2 6.6 36
CONFIDENZE 1.5 23 15 1.4 1.0 0.8 0.4 1.1 1.6 1.6 1.6 1.7 1.8 1.1
DONNA MODERNA 5.7 74 6.9 48 54 3.5 29 b 4.2 Bif 6.9 B2 8.4 4.5
LESPRESSO .............. 4.7 39 47 57 6.2 47 3.3 19 3.0 4.1 59 58 9.5 54
EVA EXPRESS TREMILA i 0.7 0.8 0.9 0.7 0.5 06 0.7 0.2 0.5 0.7 0.8 1.2 1.4 0.6
FAMIGLIA CRISTIANA.........oovevvrecrennec, 7.4 8.1 9.3 7.7 6.7 6.1 34 5.8 #i1 75 7.4 84 9.9 6.7
FILM TV 0.4 0.4 0.5 04 0.4 0.3 0.6 0.4 0.2 0.3 0.7 0.2 0.3 0.4
GENTE 6.1 7.3 6.7 56 54 4.7 53 29 49 6.0 7.2 6.9 10.1 52
GIOIA 1.9 25 24 1.6 1.8 1.2 0.8 0.8 1.3 241 2.2 22 3.0 1.6
IL GIORNALINO.....co.ccovrerevivmrismmecsnssanans 0.5 0.5 0.5 05 0.4 05 0.2 0.2 0.2 0.5 0.5 1.0 1.2 0.6
GRAND HOTEL 1.7 24 1.5 1.6 1.2 1.2 1.1 1.2 16 1.9 1.8 1.7 2.2 1.6
GRAZIA 22 29 25 1.7 21 1.3 1.2 0.8 1.5 2.2 26 3.0 4.3 7
GUERIN SPORTIVO. ......oocoamnniiianranece. 0.7 0.3 0.7 0.7 1.1 1.1 1.7 0.2 0.5 0.7 0.7 09 1.0 1.1
GUIDA TV 2.8 29 3.1 33 2.9 24 1.9 1.1 2.0 3.2 33 3.1 3.0 24
INTIMITA! 1.7 2.6 1.7 1.6 1.0 0.9 0.4 1.6 1.9 1.6 1.8 2.1 2.0 14
MILANO FINANZA .....ovcovivcimmmninnaninnns 1.2 0.7 1.3 1.5 1.7 1.4 1.1 0.2 0.4 11 14 2.2 26 1.3
IL MONDO 0.4 0.2 0.3 0.5 0.7 0.4 0.2 0.1 0.3 0.4 0.6 1.2 0.5
MOTOSPRINT 1.1 0.4 0.7 1.2 1.8 1.9 23 0.3 06 1.2 1.1 1.5 1.9 1.
NOVELLA 2000.... 1.8 2.0 1.5 1.7 1.7 1.6 1.5 0.7 1.2 1.8 2.3 23 1.8 1.4
0GGI 7.1 8.1 74 7.0 6.5 6.0 6.7 3.3 5.3 7.3 8.2 9.4 10.5 6.2
PANORAMA 6.4 51 6.4 71 8.4 7.0 6.5 1.8 37 6.0 8.0 8.7 1.7 6.9
SORRISI E CANZONITV ....eeeecrrinenee 129 12.1 12,5 13.1 16.2 12.9 12.1 4.9 9.2 12.9 15,2 15.9 16.4 12.9
STOP 0.8 1.1 0.8 08 0.7 04 0.3 09 0.9 0.8 0.9 0.9 0.6 0.4
TELEPIL - 3.5 3.3 3.3 3.1 42 39 4.1 1.8 2.5 3.5 4.3 39 4.0 3.6
TELESETTE 3.5 3.7 34 39 35 31 2.6 25 2.7 39 3.7 39 3.2 3.1
TOPOLINO 3.7 3.0 44 41 47 39 4.8 1.3 1.7 36 47 52 6.1 4.2
TU 2.0 24 2.2 117 24 1.4 0.7 1.0 1.3 2.1 27 25 24 1.5
VISTO 1.0 1.3 1.0 0.9 0.7 0.8 0.7 0.6 0.8 1.1 1.3 1.0 1.3 08
VIVERSANI & BELLL.......ccovvrvirrerninnans 23 27 2.6 25 2.2 1.6 1.0 0.5 1.3 25 2.8 3.1 4.0 1.7
SUPPLEMENTI
D LA REPUBBLICA DELLE DONNE ...... 2.4 24 29 25 3.1 1.8 3.4 08 1.1 22 3.1 39 49 24
10 DOMNNA 3.4 4.1 3.6 3.5 3.2 2.5 1.1 0.8 20 3.2 4.3 53 8.0 29
SETTE 4.6 41 49 55 5.4 4.2 2.8 1.4 24 4.1 57 7.3 11.3 4.4
SPECCHIO - LA STAMPA........ccccovvennee. 25 25 33 2.2 3.1 20 4.0 05 1.5 25 3.0 33 3.0 26
SPORT WEEK-GAZZETTA SPORT ........ 3.2 1.3 2.8 3.0 4.6 55 3.6 0.4 1.5 2.8 37 4.1 57 5.0
TV SETTE 4.3 4.0 4.3 5.0 4.7 4.1 3.0 1.2 2.2 3.8 5.5 6.9 9.9 4.2
IL VENERDI' DI REPUBBLICA .............. 5.7 5.0 6.4 6.3 7.6 52 5.4 19 2.9 53 74 83 10.6 58
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Lettori numero medio secondo: ¢ acquisti di prodotti di uso corrente per la famiglia effettuati personalmente

° spesa media settimanale (percentuali di penetrazione)
ACQUISTI FATTI PERSONALMENTE AMMONTARE DELLA SPESA MEDIA SETTIMANALE
MENSILI Totale | Tuto | Crca | Cica | Cica | Mula | Mon | finoa | 50-100 |100-200|200-300 [300-400| Oltre | Non
o quasi due la un 0 quasi indica | 50 mila mila mila mila mila | 400 mila | indica
tutto lerzi mela lerzo nulla lire lire lire lire lire lire

POPOLAZIONE ~ 100.0 | 100.0| 100.0| 100.0| 100.0{ 100.0| 100.0f 100.0| 100.0| 100.0| 100.0| 100.0| 100.0| 100.0

AD 1.4 13 19 1.2 16 14 08 0.4 0.6 1.3 1.9 24 4.7 1.0
AIRONE 1.5 1.4 21 1.5 1.9 1.4 0.5 04 0.7 1.4 2.0 26 24 1.2
AL VOLANTE 3.2 1.5 3.0 34 53 4.6 3.7 09 14 aa 3.7 4.3 49 4.4
AMADEUS. 0.2 0.2 0.4 0.3 0.3 0.2 0.4 0.3 0.1 0.3 02 0.4 0.7 0.1
AMICI DI CASA.......cooccnrrsinmnninnrraennns 0.5 0.4 0.5 0.4 0.7 05 0.2 0.5 0.4 0.7 0.7 0.6
ARCHEO 0.5 0.4 0.7 0.5 0.6 0.6 0.2 0.3 0.4 07 06 1.1 0.4
ASTRA 0.9 1.1 0.5 0.8 09 0.8 0.4 0.5 0.6 0.8 1.1 1.2 1.5 1.0
ATAVOLA 0.4 0.5 07 0.5 04 0.1 0.5 0.3 0.4 0.5 0.6 0.9 03
AUTO 23 09 1.8 2.6 3.1 4.0 47 03 1.3 21 27 2.8 3.4 3.6
AUTOMOBILE CLUB.......covvomrariernenienns 1.1 0.8 0.9 13 1.4 1.2 06 04 0.8 1.2 1.2 1.1 1.2 1.2
BELEEUBOPA i scsssssmsmmsiswsssisiion 0.5 0.4 0.6 06 0.6 04 20 03 0.4 0.5 0.5 09 09 0.5
BELUITALIA 1.2 1.1 1.4 1.5 14 1.0 26 0.5 0.6 1.2 1.6 2.1 29 1.0
BENISSIMO. 0.5 0.8 03 0.6 0.4 0.1 0.1 03 0.5 0.7 08 0.4 0.2
BIMBISANI & BELLI........coooorvviiiiarinns 2.2 29 3.5 23 1.9 09 0.8} 0.6 1.5 2.6 27 26 34 1.0
BRAVA CASA...... S by 21 1.5 19 14 1.0 1.1 0.4 1.0 1.7 21 2.5 33 1.3
BUONA CUCINA 1.4 19 16 15 1.0 0.7 1.2 03 1.1 1.5 1.5 20 24 09
BURDA 1.5 22 21 1.1 13 0.5 0.1 0.7 1.2 1.7 1.8 1.6 1.6 0.8
CAMBIO 0.8 0.3 1.0 0.8 1.1 1.3 0.2 03 0.7 0.9 1.1 0.9 1.2
CAPITAL 0.7 05 0.6 09 1.0 06 0.5 02 03 0.7 0.8 1.0 1.6 0.6
CARNET 0.2 0.1 0.1 0.2 0.2 0.2 01 0.2 0.1 0.1 02 0.3 02 0.2
ONSRRAGILES, o vssnenesmnen i inase 22 23 28 23 2.6 1.5 2.2 0.2 1.5 23 2.8 35 27 13
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Adulti

Lettori numero medio secondo: ¢ acquisti di prodotti di uso corrente per la famiglia effettuati personalmente

e spesa media settimanale

(percentuali di penetrazione)

ACQUISTI FATTI PERSONALMENTE

AMMONTARE DELLA SPESA MEDIA SETTIMANALE

MENSILI Totale | Tute | Gica | GCica | Gica | Nula | Non | finoa | 50-100| 100-200] 200-300| 300-400| Oitre | Nan
0 quasi due la un o quasi indica | 50mila| mila mila mila mila | 400 mila| indica
tutto terzi meta terzo nulla lire lire lire lire lire lire

POPOLAZIONE  100.0 100.0| 100.0| 100.0| 100.0| 100.0| 100.0{ 100.0{ 100.0| 100.0| 100.0| 100.0( 100.0| 100.0
CASA INFIDRE.......ocer e simmissiisbssniszn 0.8 1.2 0.8 0.7 0.6 0.4 0.7 0.5 0.7 09 1.0 1.0 09 04
CASAVIVA 341 3.7 3.5 3.7 35 1.8 1= 0.9 1.9 32 4.0 5.2 6.4 il
CASE DA ABITARE 0.8 0.7 0.8 1.0 08 0.7 0.2 03 0.4 0.7 14 14 0.8 0.5
CIAK 1.4 0.6 1.2 1.4 25 241 28 0.2 0.8 1.2 1.6 1.9 1.5 2.3
0.5 0.5 05 0.3 0.8 0.3 0.6 0.3 0.5 0.4 0.7 1.0 0.4
0.4 0.4 0.5 0.4 0.5 0.3 0.2 0.1 0.4 0.4 0.4 05 0.6 0.3
COME STAI 0.7 0.8 1.0 0.7 0.8 0.5 06 0.3 0.4 0.8 0.8 0.8 0.4 0.8
COSE DI CASA 4.3 5.0 5.0 4.2 43 3.1 22 1.2 27 4.5 54 5.7 6.4 3.2
COSMOPOLITAN.. 1.0 0.9 0.8 09 1.5 11 04 0.1 0.4 0.8 1.6 1.3 1.3 1.2
LA CUCINA ITALIANA 1.7 24 1.7 20 1.1 0.7 1.0 0.5 1.3 1.6 2.1 2.6 38 1.0
CUCINA MODERNA . 2.7 3.6 35 29 2.8 1.3 1.2 0.8 1.9 3.1 3.3 3.8 3.3 1.9
CUCINARE BENE 2.6 39 3.2 2.5 2.1 1.0 0.7 1.0 1.7 3.0 32 3.6 3.8 1.5
DONNA 1.4 1.5 1.8 1.3 1.7 1.0 0.7 07 0.9 1.5 1.6 1.3 1.8 1.4
DONNA & MAMMA ......covvimremrammaninrinnes 1.0 19 1.3 09 0.4 0.3 04 0.5 1.2 1.4 1.1 2.1 0.3
DOVE 0.5 0.3 0.6 05 08 0.4 04 0.1 0.2 04 0.5 0.6 1.9 0.5
BLLE. . vvammins 0.8 0.9 0.7 0.6 0.8 0.7 0.2 0.1 0.2 0.7 0.9 18 1.4 0.8
ELLE DECOR 0.3 0.3 0.3 0.2 0.3 0.2 0.1 0.1 0.3 0.3 0.6 0.6 03
FIT FOR FUN i aisommcssisemssinmemves 0.7 0.3 0.7 0.5 1.2 1.0 0.6 0.3 0.6 0.7 1.2 09 1.1
FOCUS 10.1 7.0 10.2 10.6 14.3 12.4 8.9 2.7 59 9.2 12.0 12.9 /.3 12.9
GARDENIA 0.4 0.3 0.6 0.6 0.4 0.5 0.2 0.3 04 0.6 0.5 1.3 0.3
GENTE MESE 2.4 28 25 24 2.6 1.7 i 1.9 1.5 2.4 28 3.3 3.8 20
GENTE MONEY 0.3 0.3 03 0.4 03 0.4 0.4 0.2 0.2 04 0.4 0.4 1.0 0.3
GENTE MOTORI... 3.1 1.7 3.0 37 3.8 44 2.7 1.3 1.8 31 3.2 3.7 4.5 41
GENTE VIAGGI 1.1 1.0 1.1 11 1.4 1.0 0.9 0.2 0.5 1.3 1.2 1.3 1.9 0.9
GLAMOUR 1.5 1.0 1.2 1.3 29 1.8 0.8 0.3 0.7 1.3 1.9 23 3.0 20
GQ 1.6 0.8 1.3 1.4 2.2 2.6 22 0.6 0.7 1.3 2.0 24 25 23
GULLIVER 0.6 0.5 0.6 0.6 0.8 0.6 i1 03 0.5 0.7 0.5 13 08
HAPPY WEB 0.5 0.2 0.3 0.5 0.8 0.7 0.5 0.2 0.4 0.5 0.8 1.2 0.7
INSELA .o commammin 1.1 02 0.6 1.0 2.0 2.1 0.5 01 05 1.0 11 1.6 1.4 1.9
INSIEME 0.6 0.9 0.7 0.5 0.4 0.2 0.7 01 03 0.6 0.7 1.0 1.7 0.3
IN VIAGGIO 0.3 01 0.2 04 0.4 0.5 1.0 0.1 0.2 0.3 0.4 0.4 0.5 05
10 E IL MIO BAMBINO.......ccoouuicmmimneninn 1.8 2.7 2.6 2.2 1.1 0.7 0.8 1.0 21 2.6 10E 3.2 0.9
JACK 0.4 0.2 0.4 0.5 0.4 0.8 01 0.2 0.4 05 06 06 0.7
JESUS 0.3 0.3 0.4 0.2 0.5 0.2 0.5 0.1 0.2 0.3 0.4 02 0.5 0.2
MADRE 0.2 0.3 0.2 02 0.2 0.2 0.2 0.1 0.3 0.3 0.1 0.4 0.2
MARIE CLAIRE .......ccoommmmmmmmmnnnnicasenss 1.4 1.5 1.7 1.2 1.4 14 0.9 08 0.7 1.3 1.6 2.3 27 1.3
MAX 24 1.0 20 25 3.7 39 2.8 0.5 1.2 20 2.9 3.2 36 3.6
MEN'S & HEALTH 1.4 0.6 14 14 2.0 24 1.9 0.3 0.6 1.3 1.8 1.7 1.2 21
MERIDIANI 0.3 0.2 03 0.4 0.4 0.2 01 0.1 0.2 0.4 0.4 0.5 0.2
MESSAGGERO DI SAANTONIO ............ 2.7 3.4 35 2.6 22 1.9 28 32 2.7 3.0 2.6 3.4 3.8 2.0
LA MIA BOUTIQUE............. 0.7 1.0 11 0.6 0.5 0.3 0.2 0.6 08 0.8 0.6 0.6 0.4
LA MIA CASA......ccovvinins 0.8 0.9 0.6 0.7 0.8 0.7 0.2 01 0.4 0.7 1.0 1.6 1.6 0.6
NATIONAL GEOGRAPHIC ITALIA .......... 1.5 1.1 1.8 fif 21 1.6 15 04 08 1.4 : 17y 24 3.0 1.8
NAUTICA 0.5 0.3 0.6 05 0.6 0.7 0.3 0.1 0.3 0.4 0.6 0.9 0.5 0.6
NEWTON ({1 0.9 1.1 13 21 2: 1.8 0.3 0.6 1.3 1.8 1.5 2.0 22
PANORAMA TRAVEL 0.7 04 0.9 0.7 0.9 0.8 0.7 0.1 0.2 0.7 0.8 1.2 g 07
PC WORLD ITALIA......ccooriviaae 1.6 0.6 1.4 1.9 2.2 2.5 1.8 0.3 09 1.3 1.9 2.1 29 22
PESCARE 0.9 0.5 0.8 1.2 1.6 1.1 1.7 0.1 0.6 0.8 1.1 1.5 1.3 09
PRATICA 0.4 0.6 0.8 0.4 0.3 0.1 0.2 0.1 0.3 0.5 0.5 0.8 0.2 03
QUARK 1.6 1.2 1:h 1.7 2.2 1.8 1.3 0.5 0.9 1.6 1.9 2.6 1.6 1.6
QUATTHORUOQTE 9.6 5.1 7.6 10.8 14.5 13.5 9.9 3.5 5.1 9.0 1.5 12.7 13.2 11.8
QUATTRO ZAMPE 0.9 0.8 0.8 1.0 1.3 0.9 0.3 0.3 0.6 1.0 1.0 1.8 0.9 1.0
QUI TOURING 1.4 1.2 1.4 18 2.2 1.3 0.5 0.6 0.7 1.3 19 2.0 27 14
RAKAM 0.8 1.3 1.3 0.6 0.5 0.3 0.2 0.6 0.6 0.9 1.0 1.4 1.0 04
SALE & PEPE: (i miniminsnin 14 2.0 1.4 1.3 1.2 0.6 1.0 05 0.9 14 1.7 25 22 0.7
SALVE 0.5 0.6 0.6 0.6 0.3 0.3 0.2 0.1 0.3 0.4 0.6 0.6 09 0.4
LESCIENZE s sigiias aiimisissrine 0.6 0.3 0.5 0.7 1.0 0.8 0.5 0.1 0.3 0.5 0.8 09 0.8 08
SELEZIONE READER'S DIGEST.... 1.1 0.9 1.4 14 1.2 1.1 1.0 0.5 0.7 1.2 1.2 1.7 1.9 08
SILHOUETTE DONNA i 3.4 38 3.6 3.2 4.2 2.3 1.4 0.8 2.2 3.3 4.1 5.0 6.8 2.7
SPAZID CASA.......covcinmmissisrssrssrsssseiusuns 0.5 0.5 0.7 0.4 0.5 0.3 0.4 0.1 0.3 0.5 0.6 0.8 0.7 0.3
SPEAK UP 0.3 0.2 0.3 0.3 0.5 0.3 0.1 0.1 0.3 0.3 04 0.7 0.3
STARBENE 4.6 53 5.7 49 4.5 3.2 3.6 1.3 3.4 4.7 5l 6.0 7.2 3.8
TOP GIRL 1.3 0.5 0.8 1.0 2.6 2.3 1.0 04 0.5 1.2 12 1.7 2.2 LR
TUTTI FOTOGRAFL.....cccocmiminiinrinnieess 0.2 0.1 0.2 0.2 0.3 0.3 0.2 0.2 0.2 03 0.3 0.3
TUTTOMOTO.... " 1.5 0.4 0.9 15 23 27 31 0.3 0.8 1.3 1.6 21 3.2 2.2
TUTTO MUSICA ¥ 1.2 0.4 0.3 11 2.6 21 1.6 0.5 0.4 1.0 1.4 1.3 0.9 2.5
TUTTOTURISMEY ... oevicamimmsissismninins 0.5 0.4 0.5 0.5 0.8 0.5 0.8 0.1 0.2 0.6 0.6 0.6 12 0.4
VERA 1.8 25 1.8 1.6 1.8 11 0.6 0.2 1.2 1.8 23 2.8 3.4 1.4
VERDE OGGI 0.4 04 0.4 03 0.4 0.3 0.3 01 0.3 0.4 0.4 0.4 0.4 03
VITALITY it ovisiiperomibiviesiistidiaiimnts 0.2 0.2 0.1 01 0.2 0.1 0.2 0.2 0.2 0.2 02
VILLE & CASALI ... < 0.5 0.6 0.6 0.6 0.7 0.4 0.4 0.2 0.2 0.6 0.7 1.1 1.5 0.3
VOGUE ITALIA " 1.5 1.4 1.2 1.4 2.0 1.4 1.0 1.0 0.8 1.4 1.9 1.7 3.2 13
DIANA (QUATTORDICIMALE) ........cocee 0.5 02 0.5 0.6 0.6 0.6 0.3 0.5 0.5 0.6 0.8 0.4
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Adulti

Lettori numero medio

secondo: ® frequenza di visita a negozi tradizionali e supermercati (valori assoluti x 1.000)
NEGOZI TRADIZIONALI SUPERMERCATI
SETTIMANALI Totale | Tuti 112 23 1 Mai Non Tutti 112 23 1 Mai Non
igiomi | voltela volte volta o quasi indica igiomi | voltela volte volla oquasi | indica
oquasi |settimana | al mese | al mese mal o quasi i al mese | al mese mai
POPOLAZIONE 49935 | 14721| 13062| 4504| 3020| 13729 900| 5077| 20500| 8147| 5022| 10339 850
AMICA 705 298 162 58 49 124 14 143 340 95 67 56 4
ANNA 775 276 210 87 45 153 4 116 372 129 60 94 4
AUTO 0GaGlI 759 169 187 99 47 242 17 81 294 132 93 145 15
AUTOSPRINT.......ccvrerermemmecserecerariesssnenss 608 129 161 59 51 192 16 48 230 99 73 144 13
BELLA! ., 374 173 89 29 20 57 7 58 198 54 a7 26 2
CHL iovsssmmssiaipeusssmsssmssssmisanmisis 1969 691 536 151 102 470 19 243 979 279 174 273 22
CONFIRENZE ...oovimevssiscciiassiniinn 757 305 196 57 19 1 10 123 332 129 55 109 10
DONNA MODERNA : 2828 982 763 262 140 653 28 413 1415 476 201 304 19
EESPRESSE il 2369 624 651 240 174 635 44 294 1036 399 216 379 44
EVA EXPRESS TREMILA.... 352 135 92 30 17 72 5 48 158 53 30 60 3
FAMIGLIA CRISTIANA..... % 3675 1165 1048 363 197 875 25 390 1587 649 334 692 22
FILM TV 182 60 48 20 11 40 3 28 81 3 16 21 5
GENTE 3027 1032 785 226 158 779 47 437 1399 448 260 44 42
GIOIA 962 352 285 76 50 188 12 148 495 138 75 98 9
ILGIORNALING . o et ranstis 252 80 67 28 21 55 1 28 112 43 26 4 1
GRAND HOTEL 868 31 241 56 54 199 5 131 387 139 69 133 8
GRAZIA 1082 419 308 73 37 234 11 168 534 156 103 113 8
GUERIN SPORTIVO ......ccvvveriviinrienn 358 84 98 22 32 115 7 34 130 71 44 67 1
GUIDA TV 1416 459 389 114 84 345 24 166 671 211 125 219 23
INTIMITA' 861 325 218 57 40 211 10 140 408 113 69 118 12
MILANO FINANZA ..o 583 131 157 68 38 181 9 45 237 101 79 116 6
IL MONDO.. 182 40 46 17 17 56 6 17 73 28 26 33 4
MOTOSPRINT 569 127 139 77 47 168 9 47 194 105 72 145 5
NOVELLA 2000................. 881 295 242 63 44 224 12 120 399 135 77 144 5
0GGI 3556 1