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In questi volumi si presentano i dati di readership per quoti-
diani, periodici e supplementi di quotidiani relativi ali’'edizione

“Primavera 2003”.

Questa edizione della readership AUDIPRESS ¢ stata realiz-
zata sulla base della metodologia descritta in dettaglio nelle

pagine che segtiono.






FIEG: FEDERAZIONE ITALIANA EDITORI GIORNALI
Via Piemonte, 64 - Roma
Via Petrarca, 6 - Milano

UPA: UTENTI PUBBLICITA' ASSOCIATI
Via Larga, 13 - Milano

ASSOCOMUNICAZIONE: ASSOCIAZIONE DELLE IMPRESE DI COMUNICAZIONE
Via Larga, 23 — Milano

UNICOM: UNIONE NAZIONALE IMPRESE DI COMUNICAZIONE
Piazza Bertarelli, 1 - Milano
AUDITEL: Via Larga, 13 - Milano
Presidente: Luca Cordero di Montezemolo (Fieg)
Vice Presidenti: Giulio Malgara (Upa)
Fidelio Perchinelli (Assocomunicazione)
Tesoriere Luigi Randello (Fieg)
FIEG: Flavio Biondi - Pietro Boroli - Eduardo Giliberti - Piero Mezzanzanica - Michele Muzii

Luigi Randello - Luigi Riccadona - Claudio Rossi - Angelo Sajeva
UPA: Andrea Kerbaker - Felice Lioy — Giovanna Maggioni - Giulio Malgara - Sulo Resuli
ASSOCOMUNICAZIONE: Giorgio Maino - Fidelio Perchinelli - Albino Ponchio

UNICOM: Paolo Romoli
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| Committenti per la lettura dei QUOTIDIANI :

- S.L.E. SOCIETA’ INIZIATIVE EDITORIALI SRL: L'Adige
- S.E.-T.A. SOCIETA’ EDITRICE TIPOGRAFICA ATESINA SPA:
Alto Adige
- SOCIETA EDITORIALE ATHESIS SPA: L'Arena, Il Giornale di Vicenza
- AVWENIRE NUOVA EDITORIALE ITALIANA SPA: Avvenire
- FINEGIL EDITORIALE SPA (Divisione Operativa Pescara): Il Centro
- R.C.S. EDITORI SPA Settore QUOTIDIANI: Corriere della Sera,
La Gazzetta dello Sport
- CORRIERE DELLO SPORT SRL: Corriere dello Sport-Stadio
- EDITORIALE QUOTIDIANI SRL; Corriere dell’'Umbria
- SESAAB SOCIETA EDITRICE SS.ALESSANDRO AMBROGIO
BASSIANO SPA: L'Eco di Bergamo

- FINEGIL EDITORIALE SPA (Divisione Mantova); Gazzetta di Mantova,

Gazzetta di Reggio, Nuova Gazzetta di Modena/Carpi, La Nuova
Ferrara

- EDISUD SPA: La Gazzetta del Mezzogiorno

- SEGEA - SOCIETA EDIZIONI GIORNALI E AFFINI SPA: Gazzetta di
Parma

- 8.E.S - SOCIETA EDITRICE SICILIANA SPA: Gazzetta del Sud

- EDITORIALE IL GAZZETTINO SPA: Il Gazzettino

- SOCIETA' EUROPEA DI EDIZIONI SPA: Il Giornale

- EDITORIALE BRESCIANA SPA: Giornale di Brescia

- EDITORIALE POLIGRAFICA SPA: Giornale di Sicilia

- POLIGRAFICI EDITORIALE SPA - IL GIORNO: Il Giorno

- ITALIA OGGI EDITORI ERINNE SRL: Italia Oggi

- EDITORIALE LIBERTA’ SPA: Liberta

- EDI.ME EDIZIONI MERIDIONALI SPA: || Mattino

- FINEGIL EDITORIALE SPA (Divisione Padova): Il Mattino di Padova,
La Nuova di Venezia e Mestre, La Tribuna di Treviso

- SOCIETA EDITRICE IL MESSAGGERO SPA: II Messaggero

- EDITORIALE FVG (Divisione Udine): Messaggero Veneto

- POLIGRAFICI EDITORIALE SPA - LA NAZIONE: La Nazione

- EDITORIALE LA NUOVA SARDEGNA SPA: La Nuova Sardegna

- ALFA EDITORIALE SRL: Nuovo Quotidiano di Puglia

- EDITORIALE FVG (Divisione Trieste): Il Piccolo

- LA PROVINCIA SPA EDITORIALE: La Provincia
{(Como/Lecco/Sondrio)

- SEC - SOCIETA’ EDITORIALE CREMONESE SPA: La Provincia
(Cremona)

- E.A.G. SPA LA PROVINCIA PAVESE: La Provincia Pavese

- GRUPPO EDITORIALE L’ESPRESSO SPA (Divisione La Repubblica):
La Repubblica

- POLIGRAFICI EDITORALE SPA- IL RESTO DEL CARLINO; Il Resto
del Carlino

- 8.E.P. SOCIETA EDIZIONI E PUBBLIGAZIONI: Il Secolo XIX

- DOMENICO SANFILIPPO EDITORE SPA; La Sicilia

- IL SOLE 24 ORE SPA: Il Sole 24 Ore

- EDITRIGE LA STAMPA SPA: La Stampa

- SOCIETA EDITRICE IL TEMPO SPA: Il Tempo

- FINEGIL EDITORIALE SPA (Divisione Livorno): Il Tirreno

- NUOVA EDITORIALE SPORTIVA SRL: Tuttosport

- L'UNIONE SARDA SPA: L'Unione Sarda

- NUOVA INIZIATIVA EDITORIALE SRL: L’Unita

I Committenti per la lettura dei supplementi di quotidianis

- GRUPPO EDITORIALE L'ESPRESSO (Divisione La Repubblica);
D - La Repubblica delle Donne, Il Venerdi di Repubblica

- R.C.S. EDITORI Settore QUOTIDIANI: lo Donna, Sette, Sport Week -
Gazzetta Sport, TV Sette

- EDITRICE LA STAMPA SPA: Specchio - La Stampa

| Committenti per la lettura dei PERIODICI :

- ARNOLDO MONDADORI EDITORE: Auto Oggi, Gambio, Casa Facile,
Casaviva, Chi, Ciak, Confidenze, Cosmopolitan, Cucina Moderma,
Donna Moderna, Grazia, Guida TV, Matie Claire, Men’s Health,
Panorama, Panorama Travel, Sale & Pepe, Sorrisi e Canzoni TV,
Starbene, Telepit, Tu, Tutto Musica

- CAMUZZ| EDITORIALE SPA: Selezione dal Reader's Digest

- CLASS EDITORI SRL: Class

-CLUB 3 SRL: Club 3

- CONTI EDITORE SPA: AM Automese, Auto, Autosprint, Guerin
Sportivo, Motosprint

- DE AGOSTINI RIZZOLI PERIODICI: Amadeus, Archeo, Carnet, Dove,
Fit for Fun, Gulliver, Happy Web, Speak up

- D.E.DIDIEFFE EDITORIALE SPA: Viversani & Belli

- DEL DUCA EDITORI SRL; Cucinare Bene

- EDIT SRL.: Bella, Benissimo, Buona Cucina, La Mia Boutique, Pratica,
Quattrozampe

- EDITORIALE DOMUS SPA: Meridiani, Quattroruote, Tutto Turismo

- EDITORIALE GIORGIO MONDADORI SPA:; Airone, Bell'Europa,
Bell'ltalia, Gardenia, In Viaggio

- EDITRICE ABITARE SEGESTA SPA: Case da Abitare

- EDITRICE QUADRATUM SPA: La Cucina ltaliana, Intimita, Stop

- EDIZIONI CONDE' NAST SPA: AD, Glamour, GQ, Vogue Italia

- EDIZIONI DEL DUCA SPA: Grand Hotel, Telesette

- EDIZIONI MADRE SRL; Madre

- EDIZIONI RAFFI SRL / AENNE BURDA GMBH & Co: Burda

- EDIZIONI LA REPUBBLICA SPA: National Geographic Italia

- EDM SRL: Film TV

- ELI EDIZIONI LIVING INTERNATIONAL SRL: Ville & Casali

= GRUNER UND JAHR / MONDADORI SPA: Focus, Jack, Top Gitl,
Vera Magazine

- GRUPPO EDITORIALE L'ESPRESSO SPA: L'Espresso

- HACHETTE RUSCONI SPA: Donna, Elle, Elle Decor, Eva Express
Tremila, Gente, Gente Mese, Gente Money, Gente Motori, Gente
Viaggi, Gioia, Quark, Rakam, Tuttomoto, Vitality

- IDG COMMUNICATIONS ITALIA SRL: Pc World ltalia

- LA MIA CASA SRL: La Mia Casa

- MILANO FINANZA EDITORI SPA: Milano Finanza

- NAUTICA EDITRICE SRL: Nautica

- PERIODICI SAN PAOLO SRL: Famiglia Cristiana, Il Giornalino

- PISCOPO EDITORE SRL: Ragazza Moderna

- PROVINCIA PADOVANA FMC - MESSAGGERO DI S. ANTONIO EDI-
TRICE: Messaggero di Sant'Antonio

- R.C.S. PERIODICI: Anna, Astra, Brava Casa, Capital, Insieme, Max, Il
Mondo, Newton, Novella 2000, Oggi, Salve, Vie del gusto - Verde
Oggi, Visto

- LE SCIENZE SPA: Le Scienze

- SFERA EDITORE: Cipria, Donna & Mamma, lo e il mio Bambino

- SOCIETA' EDITRICE L'ITALIA IN TAVOLA: A Tavola

- THE WALT DISNEY COMPANY ITALIA: Topolino

- TOURING CLUB ITALIANO. Qui Touring

- TRE D EDITORIALE SPA: Silhouette Donna

- UNIMEDIA SRL: Al Volante, In Sella

- UNISERVICE SRL: Partiamo

- UNISTAR SRL: Bimbisani & Belli

- UNITARGET SRL: Amici di Casa, Casa in Fiore

- UNITOP SRL; Gome Stali

- WORLD SERVIZI EDITORIALI SPA: Cose di Casa.
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- Disegno e controllo dei campioni: Doxa

- Field: Doxa, Ipsos Explorer

- Controllo, codifica, immissione e coerenza (cleaning) dati: Doxa, Ipsos Explorer
- Controlli sul field e sulla elaborazione: Deloitte Touche

- Calcolo universo e ponderazioni: Doxa

- Ricodifiche, fasi di trattamento dei dati, tabulazioni e predisposizione dell’archivio finale per la pianificazione: Doxa

50.103.000 individui (popolazione italiana adulta, 14 anni ed oltre)

Rilevazione Autunno 2002

1. Indagine Quotidiani: 24.758 intervistati dal 16 settembre al 30 dicembre 2002
2. Indagine Periodici: 18.779 intervistati dal 16 settembre al 30 dicembre 2002
Rilevazione Primavera 2003

1. Indagine Quotidiani: 16.577 intervistati dal 24 marzo al 22 giugno 2003

2. Indagine Periodici: 11.528 intervistati dal 24 marzo al 22 giugno 2003

Avvertenza: per quanto concerne la cumulazione dei cicli Autunno 2002 e Primavera 2003, sia per l'indagine Quotidiani che per I'indagine
Periodici si vedano le osservazioni sulla cumulazione nella Nota Metodologica (par. 4.2).

Rilevazione Autunno 2002

1. Indagine Quotidiani: 1,738 comuni e 2.673 CDC (Centri di Campionamento)
2. Indagine Periodici: 1.405 comuni e 2.013 CDC (Centri di Campionamento)
Rilevazione Primavera 2003

1. Indagine Quotidiani: 1.170 comuni e 1,803 CDC (Centri di Campionamento)
2. Indagine Periodici: 954 comuni e 1.254 CDC (Centri di Campionamento)

A parte i controlli fatti dagli Istituti, i controlli sul campo delle interviste e i controlli delle fasi interne di lavoro, cosi come i controlli sulle fasi di
elaborazione, sono stati effettuati dalla Deloitte Touche.
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NOTA
METODOLOGICA
AUDIPRESS
PRIMAVERA 2003






1.1 - PREMESSA

L'edizione Audipress Primavera 2003 si compone di due indagini
indipendenti, chiamate Indagine Quotidiani ed Indagine Periodici e
caratterizzate da:

e campioni indipendenti rappresentativi della popolazione adulta a
livello nazionale

e metodologia di rilevazione CAPI (Computer Assisted Personal
Interviewing) attraverso questionari specifici per ciascuna Indagine.

Al fine di consentire l'analisi delle duplicazioni di lettura tra
Quotidiani, Supplementi di quotidiani da un lato (rilevati con for-
mula pesante dall'lndagine Quotidiani) e Periodici dall'altro (rilevati
con formula pesante dall'Indagine Periodici), in entrambe le inda-
gini sono state inserite delle domande di "raccordo” che rilevano
con formula leggera la lettura rispettivamente dei Periodici
(nell'Indagine Quotidiani) e dei Quotidiani e Supplementi dei quoti-
diani (nell'Indagine Periodici).

La duplicazione di lettura tra Quotidiani, Supplementi di quotidiani
da un lato e Periodici dall'altro & realizzata attraverso procedure di
merging, dopo I'esecuzione delle quali le stime di lettura si calco-
lano sul campione ottenuto cumulando i campioni dell'Indagine
Periodici e dell'Indagine Quotidiani.

Le definizioni di lettura dei quotidiani, dei supplementi di quotidiani
e dei periodici sono quelle gia utilizzate in passato da Audipress.

Per l'elaborazione dei dati della presente edizione Audipress
Primavera 2003 sono stati cumulati i campioni Audipress Autunno
2002 e Audipress Primavera 2003, attribuendo pero a ciascuno un
peso uguale, nonostante il maggiore numero di interviste del cam-
pione Autunno 2002,

L'esecuzione dell'indagine Audipress edizione Primavera 2003 si
compone, per ognuna delle rilevazioni componenti (Autunno 2002
e Primavera 2003) di tre fasi, descritte in dettaglio nelle pagine che
seguono:

e Campionamento
¢ Rilevamento
o Elaborazione

1.2 - LE STIME DEI LETTORI

Le indagini Audipress Quotidiani e Periodici sono indagini campio-
narie sulla popolazione adulta italiana, che hanno lo scopo di sti-
mare il numero dei lettori dei singoli quotidiani, supplementi illu-
strati di quotidiani e periodici partecipanti all'indagine, e di descri-
vere i lettori stessi secondo molte caratteristiche socio-demografi-
che, per consentire la valutazione della loro attitudine a diventare
destinatari utili ("target") della comunicazione veicolata attraverso
le diverse testate.

Gli individui intervistati nelle due indagini costituiscono due cam-
pioni probabilistici, statisticamente rappresentativi di tutti i citta-
dini italiani, uomini e donne, dai 14 anni compiuti in su, che vivono
nell'intero territorio nazionale, esclusi i cittadini che vivono all'e-
stero.

Gli individui cosi selezionati sono stati sottoposti, a seconda del
campione di appartenenza, ad una intervista faccia-a-faccia nelle
loro abitazioni, con questionari adatti a rilevare, con determinate
tecniche, I'eventuale avvenuta lettura da parte dell'intervistato di
ciascuna delle testate quotidiane e periodiche partecipanti all'inda-
gine Audipress, nei periodi precedenti l'intervista (p. es. negli ultimi

7 giorni, o negli ultimi 30 giorni, ecc.).

La tecnica dell'intervista prevede fra I'altro I'uso, quale stimolo per
facilitare il riconoscimento delle testate e il ricordo degli eventi di
lettura, di cartellini recanti il logo delle testate.

Grazie al requisito di rappresentativita dei due campioni di intervistati
rispetto a tutta la popolazione adulta italiana, che & nota dalle statisti-
che ufficiali nel suo ammontare, nella sua ripartizione geografica e
nella sua composizione secondo i caratteri demografici (consentendo
pertanto a posteriori i controlli e le ponderazioni necessarie per ov-
viare ad eventuali difetti di proporzionalita), i dati sulla lettura delle te-
state, ottenuti dal campione, possono essere estrapolati all'universo
di riferimento, per ricavarne stime in migliaia dei lettori di ogni testata.

Le stime di lettura fanno riferimento a definizioni convenzionali del
lettore di una data testata.

Le principali definizioni di lettore adottate da Audipress sono le se-
guenti:

Per i QUOTIDIANI
fettori (nel) giorno medio"

Quante persone leggono o sfogliano il quotidiano X almeno una
volta in un giorno medio del periodo di rilevazione. Sia persone che
leggone il numero del giorno di lettura, sia perscne che leggono un
numero arretrato. Sia lettori che leggono una copia da essi stessi
acquistata, oppure avuta in prestito, trovata, ecc. Non importa se la
lettura ha avuto luogo in casa, o fuori casa, o in un luogo di lavoro,
locale pubblico, ecc.

| lettori nel giorno medio vengono stimati calcolando la media delle
persone che hanno letto il quotidiano in ciascuno degli ultimi 7 giorni.

Per i PERIODICI
"lettori ultimo periodo (numero medio)"

Quante persone leggono o sfogliano la testata X almeno una volta
nel corso di una settimana media del periodo di rilevazione, se X &
un settimanale o un supplemento settimanale di quotidiani; oppure
almeno una volta nel corso di un mese medio, se X & un mensile.
Sia persone che leggono il numero presente in edicola al momento
della lettura, oppure un numero arretrato; sia persone che leggono
una copia da essi stessi acquistata, oppure avuta in prestito, tro-
vata, ecc. Non importa se la lettura ha avuto luogo in casa, o fuori
casa, o in un luogo di lavoro, locale pubblico, ecc.

La stima dei lettori nell'ultimo periodo, cicé delle persone che hanno
letto un qualunque numero del settimanale X negli ultimi 7 giomni, o
del mensile X negli ultimi 30 giorni, va considerata equivalente alla
stima dei lettori del numero medio, perché, nell'ipotesi di lunga stabi-
lita dei comportamenti di lettura del settimanale X, la stima delle per-
sone che leggono in una data settimana, una o pill volte, gualungue
numero del settimanale X (il numero che é I'ultimo uscito efo un nu-
mero arretrato) & equivalente alla stima delle persone che leggono in
qualungue settimana (di un lungo periodo), una o pil volte, un dato
numero del settimanale X (sia che questo si trovi nella condizione di
numero ultimo uscito, oppure in quella di numero arretrato).

In altre parole, sono "lettori ultimo periodo (numero medio)" tutti
coloro che leggono o leggeranno, prima o poi, un dato numero di
una testata, non solo nel periodo di presenza del numero nelle edi-
cole, ma anche nei periodi successivi, se e fino a quando almeno
una parte delle copie del numero sopravvivranno fisicamente nella
disponibilita dei potenziali lettori.

Ulteriori dettagli sulle altre definizioni di lettura, sul tipo delle infor-

mazioni utilizzate per ciascuna stima e sul relativo metodo di rileva-
zione, sono riportati nella sezione intitolata "Rilevamento".
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2.1 - UNIVERSO RAPPRESENTATO

La collettivita cui si riferiscono i risultati dell'indagine ("Universo") &
costituita dall'intera popolazione italiana adulta, cosi definita:

Tutti i cittadini italiani, di ambo i sessi, e in eta dai 14 anni compiuti
in su, che vivono nell'intero territorio nazionale, esclusi i cittadini
che vivono all'estero.

Questa collettivita viene stimata convenzionalmente, in base alle
statistiche ufficiali sull'ammontare della popolazione italiana resi-
dente, e sulla sua distribuzione per regioni, sesso ed eta, al lordo
dei membri permanenti delle convivenze.

In particolare, per |'edizione Audipress Primavera 2003, i calcoli
dell'ammontare della popolazione adulta per regioni, province e
classi di ampiezza demografica dei comuni sono stati eseguiti uti-
lizzando le statistiche delle seguenti fonti ISTAT: Popolazione e
movimento anagrafico dei comuni al 31/12/2000; Stime per eta
della popolazione aggiornata al 1° gennaio 2001.

2.2 - METODO DI CAMPIONAMENTO

Essendo l'indagine Audipress Primavera 2003 composta da due
indagini indipendenti {Quotidiani e Periodici), sono stati costruiti, per
ognuna delle due rilevazioni due campioni indipendenti rappresenta-
tivi della popolazione italiana.

In entrambi i casi, il metodo adottato per la selezione del campione
si basa sui seguenti principi metodologici:

a) Utilizzo di fre stadi di selezione delle unita di campionamento (che
sono: 1 -1 comuni; 2 - le aree sub-comunali definite dalle sezioni
elettorali; 3 - gli individui iscritti nelle liste elettorali sezionali),

b) Proporzionalita alla popolazione adulta Italiana del campione
totale (nel caso dell'Indagine Periodici) o di una parte rilevante di
esso (nel caso dell'lndagine Quotidiani), in modo che le parti pro-
porzionali dei due campioni indipendenti siano omogenee in termini
di dimensioni, cosi da agevolare il trattamento di "merging".

c) Stratificazione (per il controllo della proporzionalita all'universo di
riferimento) delle unita di campionamento secondo caratteri geo-
grafici (che sono: 1 - le 103 province; 2 - le classi di ampiezza
demografica dei comuni).

d) Sovracampionamenti (che comportano una deroga alla propor-
zionalita all'universo esposta al precedente punto b.), allo scopo di
accrescere il grado di attendibilita delle stime nelle province a
dimensione campionaria critica e cioé nelle province in generale
(nei casi in cui non raggiungano a totale e/o sul capoluogo una
dimensione campionaria minima prestabilita) ed in alcune province
in particolare, cosi da raggiungere la base campionaria minima per
garantire I'accuratezza delle stime dei quotidiani nelle province che
sono loro sede di edizione.

e) Sovracampionamento degli appartenenti alle "CSS= Classi
Sociali Superiori" (imprenditori, liberi professionisti, dirigenti e loro
familiari), da selezionare con un metodo per quota, allo scopo di
accrescere il grado di attendibilita delle stime di leltura, in tale seg-
mento particolare della popolazione, presunto come ad alta espo-
sizione ai fenomeni di lettura.

f) Casualita controllata della scelta delle unita di campionamento,
assicurata mediante I'adozione di: 1) per i comuni - criterio siste-
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matico casuale di estrazione su lista organizzata all'interno di ogni
provincia, per tenere sotto controllo in modo ottimale la proporzio-
nalita sia secondo le sub-aree territoriali della provincia e sia
secondo |'ampiezza demografica dei comuni; 2) per le sezioni elet-
torali delle grandi citta - stratificazione secondo collegi elettorali; 3)
per le sezioni elettorali def comuni medi e piccoli - criterio sistermna-
tico che utilizza la numerazione delle sezioni; 4) per gli individui
iscritti nelle liste elettorali - puro random.

Maggiori dettagli sul metodo di campionamento vengono riportati
nei paragrafi che seguono.

2.3 - STADI E UNITA' DI CAMPIONAMENTO

Gli stadi del campionamento, come detto nell'enunciazione sinte-
tica dei criteri metodologici, sono tre, ciascuno riguardante un de-
terminato tipo di unita di campionamento:

1. Nel primo stadio vengono selezionate le unita primarie di cam-
pionamento, che sono i comuni, che vengono selezionati dall'uni-
verso di tutti gli olire 8.000 comuni italiani, opportunamente orga-
nizzato per consentire le stratificazioni ed in generale tutti i controlli
di rappresentativita e proporzionalita desiderati. Nel fare questa se-
lezione vengono operati anche tutti i necessari sovracampiona-
menti, come sopra descritto (punto d, paragrafo 2.2).

2. Nel secondo stadio vengono selezionate, in ognuno dei comuni
selezionati nel primo stadio, le unita secondarie di campionamento,
che sono le aree sub-comunali, definite dalle sezionf elettorali.

3. Nel terzo stadio vengono selezionate, in ognuna delle sezioni
elettorali selezionate nel secondo stadio, le unita terziarie o finali di
campionamento, cioé gli elettori, in quanto persone da intervistare
senz'altro (adulti dai 18 anni in su), o in quanto appartenenti a fami-
glie da cui partire per individuare i giovani dai 14 ai 17 anni da in-
tervistare.

2.4 - SOVRACAMPIONAMENTI PROVINCIALI

| sovracampionamenti provinciali, che costituiscono deroghe volute
al criterio della proporzionalita geografica del campione all'uni-
verso, sono dettati dall'esigenza di potenziare determinate pro-
vince che, se trattate con il puro criterio della proporzionalita alla
popolazione, risulterebbero coperte in misura insufficiente o non
ottimale per rappresentare, entro margini di oscillazione accettabili,
i fenomeni di lettura che interessano I'indagine Audipress (province
in generale di ampiezza demografica particolarmente ridotta e pro-
vince sede di edizione di quotidiani locali).

| sovracampionamenti eseguiti sono descritti di seguito:
a. Sovracampionamenti provinciali minimali

Indagine Quotidiani

La parte maggiore del campione (10.000 casi per |'edizione
Primavera 2003"), definita "campione nazionale-base", viene distri-
buita fra tutte le 103 province, in mode che al capoluogo ed al to-
tale dei comuni non capoluogo sia attribuita una quantita di intervi-
ste proporzionale alla popolazione adulta residente.

Nel caso in cui il totale di interviste attribuite alla provincia e/o al
capoluogo sia inferiore a valori soglia prefissati (104 interviste per
la provincia e 16 interviste per il capoluogo sul totale campione
2003 e meta per singolo ciclo nel 2003), i totali di provincia e/o del
capoluogo sono aumentati sino ad ottenere i suddetti valori soglia.

(1) Cioé meta dell'intero campione previsto per il 2003



Indagine Periodici

Tutto il campione (10.000 interviste, per il campione della
Primavera 20039, coincidente con il "campione nazionale-base",
viene distribuito fra tutte le 103 province, in modo che al capoluogo
ed al totale dei comuni non capoluogo sia attribuita una quantita di
interviste proporzionale alla popolazione adulta residente. Viene
garantito che il totale di interviste attribuite al capoluogo NON sia
inferiore a valori soglia minimi prefissati (16 interviste per il capo-
luogo e 16 interviste per i non capoluoghi sul totale campione 2003
e meta per singolo ciclo nel 2003), cosi che i totali, se necessario,
sono incrementati sino ad ottenere i suddetti valori soglia.

b. Sovracampionamenti provinciali integrativi

Indagine Quotidiani

Per i quotidiani sono previste due ulteriori forme di sovracampiona-
mento: 1) la prima prevede un incremento generalizzato del 15%
del campione base nelle province sedi di edizione dei quotidiani
partecipanti all'indagine Audipress; 2) la seconda prevede di por-
tare il numero minimo di interviste della provincia che sia sede di
edizione di un quotidiano locale a 240 interviste ed il numero mi-
nimo di interviste del suo capoluogo a 32 interviste (sul totale cam-
pione 2003 e meta per singolo ciclo nel 2003).

¢. Sovracampionamenti CSS - Indagine Quotidiani e Indagine
Periodici

Sia per l'indagine Quotidiani che per I'indagine Periodici & previsto
un sowvracampionamento del segmento di popolazione definito
come "CSS = classi sociali superiori", cioé "imprenditori, dirigenti,
liberi professionisti e loro familiari",

Per questo sovracampionamento di CSS sono state eseguite, per
l'insieme delle 2 indagini (l'indagine Quotidiani e lindagine
Periodici) 1621 interviste nel rilevamento della Primavera 2003,
2875 interviste nel rilevamento dell'Autunno 2002.

E' importante ricordare che i sovracampionamenti descritti ai punti
a, b e c non hanno come conseguenza necessaria la produzione di
una stima di lettura pit alta, ma assicurano soltanto una stima pit
accurata, poiché naturalmente le alterazioni della proporzionalita
del campione rispetto all'universo, prodotte dal sovracampiona-
mento, sono comungue ELIMINATE (e pertanto la proporzionalita
torna ad essere ripristinata), a posteriori, mediante la ponderazione.

2.5 - CAMPIONAMENTO DEI COMUNI

L'unita primaria (di primo stadio) del campionamento Audipress &
data dal comune. Deve pertanto essere selezionato anzitutto un
campione rappresentativo di tutti i comuni italiani. La fonte di que-
sta selezione & data dagli archivi e relative statistiche dell'ISTAT,
che sono disponibili al livello comunale.

Anzitutto viene calcolata la distribuzione delle interviste secondo
province e secondo classi di ampiezza demografica dei comuni,
basando I'attribuzione proporzionale delle interviste sulla popola-
zione adulta residente.

Le quantita di interviste cosi calcolate vengono poi divise per 8, es-
sendo 8 I'unita modulare indivisibile di lavoro che & detta CDC =
Centro di Campionamento. 11 CDC & un gruppo di 8 interviste da
fare a 4 uomini e 4 donne, tutte in un breve intervallo di tempo, in
un solo comune, ed utilizzando nominativi estratti da 1 sezione
elettorale del comune stesso.

Si ottiene in questo modo la distribuzione dei CDC per le varie pro-
vince e per due fasce di comuni in ogni provincia: quella dei co-
muni capofuogo e quella dei comuni non capoluogo (tutti gli altri).
All'interno di questi ultimi vengono operate successive distribuzioni

e ordinamenti dei comuni che consentono di tenere sotto controllo
sia |'ampiezza demografica del comune e sia la sub-area territoriale
nella quale il comune & ubicato.

La distribuzione ottenuta rappresenta il parametro-guida per la se-
lezione dei comuni in cui effettuare le interviste.

La selezione dei comuni avviene operando su una lista dei comuni
organizzata ad hoc all'interno di ogni provincia, contenente tutti i
comuni esistenti nella provincia, suddivisa in due sotto-liste: quella
dei comuni capoluogo e quella dei comuni non capoluogo (vedi so-
pra) a loro volta organizzati per sub-area tetritoriale della provincia
e per ampiezza demografica.

La sotto-lista dei comuni non capoluogo viene formata raggrup-
pando i comuni prima secondo province, poi secondo sub-aree
nella provincia, poi ordinandoli nella sub-area secondo ampiezza
demografica, facendo in modo che risultino adiacenti le stesse am-
piezze demografiche.

Per la lista dei comuni capoluogo viene semplicemente attribuito
al capoluogo un numero totale di CDC. In questo caso la scelta del
CDC (zona/quartiere del capoluogo in cui effettuare le interviste) &
organizzata nel quadro delle operazioni di estrazione presso gli uf-
fici elettorali dei comuni.

Per la lista dei comuni non capoluogo, la selezione dei comuni
da campionare avviene nel modo seguente:

i comuni vengono raggruppati per regione-provincia-order’ e popo-
lazione adulta ordinati all'interno dell'order (in modo alternato cre-
scente e decrescente),

Al comune n-simo riportato nella lista viene attribuito un valore cor-
rispondente alla somma della popolazione del comune (Pn) piu
guella di tutti i comuni che lo precedono nella lista. Questo valore &
detto valore della cumulata del comune n-simo (Cn). All'internc di
ogni provincia la popolazione totale di tutti i comuni (Ptof) viene di-
visa per il numero di CDC pianificati per quella provincia (c), otle-
nendo cosi il modulo di estrazione (M). Sono quindi identificati N
blocchi entro i quali selezionare i comuni per il campione. Viene
identificata la media del blocco e, confrontando la cumulata (Cn)
con la media si contrassegna il comune da estrarre. Per calcolare
quanti CDC spettano al comune estratto che abbia Pn=N si divide
la sua popolazione adulta (Pn) per il passo (M).

Con questo metodo vengono assicurate le seguenti proprieta del-
I'insieme di CDC selezionati in ogni provincia:

1. Una distribuzione nazionale dei CDC (e quindi delle interviste)
equilibrata territorialmente, in quanto corrispondente alla distri-
buzione della popolazione per provincia.

2. Una distribuzione dei CDC (e quindi delle interviste) all'interno
delle province equilibrata per ampiezza demografica del comune
e per ubicazione territoriale nella provincia. Infatti la probabilita di
selezione di un comune (cioé di attribuzione di un CDC ad un co-
mune): a) & direttamente proporzionale alla popolazione resi-
dente nel comune, poiché il margine (Cn - Cn-1 = Pn) entro il
quale pud cadere un numero N & ampio quanto la popolazione
del comune; b) & direttamente proporzionale alla popolazione re-
sidente in ciascuna delle sub-aree territoriali in cui € stata suddi-
visa la provincia.

L'effettiva sussistenza di queste 2 proprieta viene comunque ga-
rantita mediante un controllo a posteriori sul numero di CDC asse-

(2) Cioé meta dellintero campione previsto per il 2003
(3) Order= variabile di stratificazione territoriale
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gnato ad ogni classe di ampiezza demografica e ad ogni sub-area
della provincia, con eventuale sostituzione di uno o pit comuni, nei
casi in cui l'attesa proporzionalita, per pura accidentalita, non si &
esattamente verificata.

Le liste di estrazione per singola provincia, parte capoluogo e parte
non capoluogo, sono cumulate in un'unica lista nazionale comples-
siva, in cui tutti i comuni e rispettivi CDC di tutte le province sono
disposti in un'unica successione in cui ad ogni CDC é attribuito un
codice di riconoscimento univoco, indispensabile per gli usi di la-
voro delle fasi successive.

| comuni con pits di un CDC compaiono nella lista tante volte quanti
sono i CDC ad essi assegnati.

| CDC cosi estratti e "codificati" sono poi ulteriormente classificati
ai fini del trattamento cui verranno sottoposti in fase di rilevazione,
secondo i criteri seguenti:

a. Istituto esecutore

b. CDC in cui utilizzare una determinata edizione del questionario
(applicabile solo all'lndagine Periodici)

c. Settimana di rilevazione

d. CDC in cui realizzare almeno 1 intervista a giovane uomo o a
giovane donna.

Le suddette classificazioni sono realizzate garantendo una distribu-
zione casuale dei CDC, nel rispetto delle seguenti regole:

e. Omogeneita nella ripartizione delle interviste per Istituto in ter-
mini quantitativi, temporali (settimane) e geografici (regioni/pro-
vince)

f. Ripartizione casuale controllata per provincia e comuni capo-
luogo/non capoluogo dei CDC cui & assegnato il nominativo
"giovane"

g. Ripartizione casuale controllata per provincia e comuni capo-
luogoe/non capoluogo dei CDC cui ¢ assegnata una certa edi-

zione del questionario.

La distribuzione casuale, controllata secondo | criteri sopra elen-
cati, cerca di ottimizzare, compatibilmente con la minore dimen-
sione dei sub-campioni rispetto a quella del campione comples-
sivo, I'equivalenza della composizione geografica e quindi la con-
frontabilita statistica tra tutti i sub-campioni, siano essi considerati
per settimana di rilevazione, per Istituto, o per diversa edizione del
questionario.

Dopo la selezione dei comuni, come sopra descritta, pud verificarsi
ancora il caso che uno dei comuni selezionati non possa essere uti-
lizzato per la rilevazione, a causa dell'impedimento all'accesso alle
liste dell'Ufficio Elettorale frapposto dalle Autorita Amministrative o
per altri insuperabili impedimenti. L'Istituto, in questi casi, dopo aver
esperito anche direttamente (in sostegno all'azione dell'intervista-
tore), ma inutilmente, ogni tentativo possibile di superare I'intralcio,
chiede ad Audipress la sostituzione del comune.

Tale sostituzione é possibile nei casi in cui il comune interessato &
abbastanza piccolo e c'e la possibilita di scegliere nella provincia
un altro comune adatto a sostituirlo all'interno della stessa classe
di ampiezza e della stessa sub-area territoriale.
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26 - CAMPIONAMENTO DELLE SEZIONI ELETTORALI

L'unita di campionamento di secondo stadio & data dalle sub-aree
del comune, quali vengono definite dalle sezioni elettorali. Com'a
noto, I'organizzazione della popolazione elettorale prevede I'aggre-
gazione per sezioni, essendo ogni sezione formata da tutti gli elet-
tori che risiedono entro una ben individuata e circoscritta sub-area
del territorio del comune.

Per ogni CDC viene selezionata una delle sezioni elettorali del co-
mune, e da ogni sezione vengono estratti i nominativi dai quali se-
lezionare 9 intervistati (4 uomini e 4 donne, piu un adulto da intervi-
stare direitamente o da utilizzare per l'individuazione di un giovane
di 14-17 anni).

| metodi per il campionamento delle sezioni elettorali sono i se-
guenti:

Comuni con meno di 4 CDC. Per | comuni piccoli ai quali é stata as-
segnata una sola unita di campionamento CDC, che sono la grande
maggioranza (e nei quali la sezione da estrarre & soltanto una), non-
ché per i comuni con due o tre CDC, i numeri di sezione da campio-
nare vengono scelti tenendo conto del numero di sezioni esistenti nel
comune assicurando una copertura equilibrata su tutto I'arco della
numerazione (p. es.: non solo numeri alti @ non solo numeri bassi), e
una certa distanza tra un numero e l'altro (p. es.: se il numero delle
sezioni lo consente, non vengono estratti numetri contigui).

Naturalmente, quando il numero delle sezioni esistenti nel comune
& inferiore o uguale al numero delle sezioni da estrarre (p. es. una o
due), le sezioni vengono estratte tutte.

Nello scegliere i numeri delle sezioni da estrarre in un comune, si
pone attenzione a non riutilizzare, se possibile, la stessa succes-
sione eventualmente utilizzata, per lo stesso comune, per l'altra
delle due indagini.

Se il comune viene utilizzato sia per l'indagine Quotidiani che per
l'indagine Periodici, e il numero delle sezioni del comune & insuffi-
ciente per evitare duplicazioni di sezione tra le 2 indagini, si fa in
modo, nelle sezioni duplicate, di differenziare almeno i numeri dei
nominativi da estrarre.

Comuni con 4 o piti COC, Per i comuni con 4 o pil CDC - con
l'eccezione delle maggiori citta, per le quali viene adottato un me-
todo speciale - la lista dei numeri di sezioni da estrarre viene predi-
sposta nel modo seguente:

1.1l numero delle sezioni elettorali esistenti nel comune (N) viene
diviso per il numero delle sezioni che devono essere estratte (n),
che & pari al numero dei CDC. Questo quoziente & detto modulo
di estrazione (M), e put essere anche un numero non intero.

2. Viene scelto casualmente un numero di partenza P, che non sia
superiore a M. Il numero P corrisponde al numero S1 della prima
sezione da estrarre (S1 = P), previo arrotondamento, per difetto
o per eccesso, alla unita pit vicina se P non ¢ intero.

3.1 numeri delle rimanenti sezioni da estrarre (S2, S3, ..., Sn) ven-
gono scelti aggiungendo man mano M al numero P (S2 = S1 +
M; 83=81+2M; ...; Sn=S51 + (n-1)M).

Con il suddetto metodo la rappresentativita territoriale della popo-
lazione compresa nelle sezioni estratte (nei confronti dell'intera po-
polazione del comune) & assicurata senza alcun rischio di errore
accidentale soltanto nel caso che la numerazione delle sezioni ri-
sponda rigorosamente ad una logica di successione territoriale
omogenea e continua (p. es. I'ordine a spirale, a partire dal centro,
o altro ordine analogo). Nel caso che la numerazione delle sezioni
non segua un tale criterio, il metodo descritto assicura comungue
la casualita {random) della scelta, anche se non assicura la prote-
Zione assoluta contro gli errori accidentali di campionamento.



Grandi citta. Per le maggiori citta viene adottato un metodo di sele-
zione delle sezioni che assicura in modo assoluto (e cioé con la
protezione anche contro gli errori accidentali di campionamento) la
rappresentativita territoriale. In altre parole, il metodo assicura che
la dislocazione delle sezioni estratte sul territorio comunale sia una
riproduzione assolutamente fedele (proporzionale) di guella di tutte
le sezioni, e guindi della dislocazione sul territorio di tutta la popo-
lazione adulta del comune.,

Per ognuna delle 8 maggiori citta (Roma, Milano, Torino, Napoli,
Palermo, Venezia), e indipendentemente per ciascuna delle 2 inda-
gini, & stato adottato il seguente metodo:

le sezioni del comune vengono suddivise secondo i collegi predi-
sposti per la elezione della Camera dei Deputati. Com'é noto cia-
scun collegio corrisponde ad una determinata sub-area del co-
mune. | collegi sono: 24 a Roma, 11 a Milano, 9 a Napoli, 8 a
Torino, 6 a Palermo e 3 a Venezia.

| CDC assegnati al comune vengono suddivisi tra | vari collegi in
proporzione alla popolazione elettorale (elettori iscritti). Per ogni
collegio vengono estratte tante sezioni ordinarie quanti sono i CDC
assegnati al collegio, piti un adeguato numero di sezioni di riserva.
Le sezioni ordinarie vengono scelte dopo aver disposto tutte le se-
zioni del collegio nell'ordine della numerazione delle sezioni, sce-
gliendo ordinatamente una sezione ogni r, essendo r il rapporto tra
S (numero delle sezioni esistenti nel collegio) e s (numero dei CDC,
ovvero delle sezioni ordinarie da scegliere nell'area del collegio). Le
sezioni di riserva (da utilizzare soltanto nel caso di impossibilita di
utilizzare una sezione ordinaria) vengono scelte con lo stesso crite-
rio. Si fa in modo di nen scegliere per una delle 2 indagini sezioni
gia estratte per I'altra indagine, e di non scegliere come sezioni di
riserva sezioni gia estratte come ordinarie.

Dall'estrazione delle sezioni elettorali di un comune vengono
escluse soltanto quelle corrispondenti interamente a comunita o
convivenze (p. es. grandi ospedali).

2.7 - CAMPIONAMENTO DEGLI INDIVIDUI

La selezione delle unitd di campionamento di terzo stadio, e cioé
degli individui da intervistare, avviene in due momenti e ambienti
distinti: 1) estrazione casuale di nominativi di elettori dalle liste delle
sezioni estratte, negli uffici elettorali dei comuni selezionati; 2)
scella finale, fra | nominativi estratti, delle persone da intervistare,
fatta dall'intervistatore, sul campo. Per il sovracampione CSS la se-
lezione avviene con un metodo per quota.

a. Scelta dalle liste elettorali

Di ogni sezione selezionata viene utilizzato sia il registro maschile
che il registro femminile, e viene estratto un numero di nominativi
pari al numero di interviste da fare (che per ogni sezione sono nor-
malmente 9, di cui 4 a maschi e 4 a femmine, pil un nominativo di
un adulto da intervistare direttamente o da utilizzare per l'individua-
zione di un giovane di 14-17 anni). Viene anche estratto, per ogni
nominativo ordinario, un adeguato numero di nominativi di riserva.
All'incaricato dell'estrazione, I'lstituto assegna i numeri d'ordine dei
nominativi da estrarre da ciascun registro, che a loro volta sono
stati estratti casualmente, nonché una serie di regole per la sostitu-
zione del nominativo nel caso che il numero assegnato non possa
essere ulilizzato (perché il nominativo & depennato, o comuncue
non presente o perché il numero assegnato supera la numerazione
occupata del registro). L'incaricato trascrive su moduli appositi i
nominativi estratti, con l'indirizzo e I'anno di nascita, indicando an-
che il numero del nominativo nel registro e il numero della sezione.

b. Scelta finale sul campo

Sulle liste dei nominativi, assegnati agli intervistatori, un guantita-
tivo di nominativi pari al numero di adulti di 18 anni e cltre che de-
vono essere intervistati @ contrassegnato con la lettera "O"
("Ordinario"). Un quantitativo pari al numero di giovani di 14-17
anni che devono essere intervistati e invece contrassegnato con la
lettera "G" ("Giovane"). L'intervistatore viene incaricato di intervi-
stare proprio le persone corrispondenti ai nominativi contrassegnati
con "O" (che sono destinati a formare il campione degli adulti di 18
anni e oltre), mentre per ogni nominativo contrassegnato con "G"
I'intervistatore viene incaricato di individuare un giovane dai 14 ai
17 anni dello stesso sesso del nominativo estratto: nella famiglia
del nominativo stesso se ve ne & almeno uno, oppure, se nessun
giovane vive in tale famiglia, nella famiglia che abita il pit vicino
possibile ed in cui vive un giovane. Se in una famiglia vivono due o
piti giovani di 14-17 anni, viene intervistato quello il cui nome di
battesimo & precedente nell'ordine alfabetico.

Se un nominativo "O" non pud essere intervistato per un motivo in-
dipendente dalla volonta dell'intervistatore, questi lo sostituisce
con un nominativo di riserva, scegliendo tra quelli dello stesso
sesso che sono stati estratti come riserve, e che hanno |'eta il pit
possibile vicina a quella del nominativo caduto. Fa eccezione al-
I'uso del nominativo di riserva soltanto il caso della persona trasfe-
rita, che viene sostituita da un compenente di almeno 18 anni della
famiglia subentrata nell'abitazione, che sia dello stesso sesso, ed
abbia I'etd piG vicina all'eta del nominativo da sostituire. Se nes-
suna famiglia & subentrata, oppure se nella famiglia subentrata
nessun componente ha i requisiti richiesti, la sostituzione viene
fatta, anche nel caso di trasferimento, ricorrendo ad un nominativo
di riserva. Non & ammesso in alcun caso la sostituzione con una
persona appartenente alla famiglia del nominativo che deve essere
sostituito.

¢. Scelta per il sovracampione di CSS

Per il sovracampione CSS (Classi Sociali Superiorl) I campiona-
mento degli individui da intervistare avviene sul campo, in base ad
un metodo per quota, L'intervistatore viene invitato a scegliere, ne-
gli stessi comuni prescelti per il normale campione un determinato
numero (da 1 a 4) di persone rispondenti alla seguente definizione:
appartenente (capofamiglia o familiare) ad una famiglia il cui capo-
famiglia esercita - o0, se pensionato, aveva esercitato durante ['atti-
vita lavorativa - una professione del gruppo "Imprenditori; Liberi
professionisti; Dirigenti".

La scelta & guidata da due prospetti quota: secondo genere, a 2
celle (uomini/donne) e secondo fasce di eta a 4 celle (14-17 anni,
18-34 anni, 35-54 anni, 55 anni ed oltre).
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3.1 - ATTIVITA' DI RILEVAMENTO

L'attivita di rilevamento dell'indagine Audipress consiste nell'effet-
tuazione di interviste personali, nelle localitd prescelte (comuni e
CDC), nei tempi (settimane e giorni) programmati, e alle persone
estratte a tale scopo dalle liste elettorali. Gli Istituti ingaggiano per
tale attivith molte centinaia di intervistatori free-lance, che per lo pit
risiedono nella zona in cui devono effettuare le interviste (nella stes-
sa regione o provincia, se non proprio nello stesso comune). Gli
intervistatori vengono accuratamente addestrati prima delle intervi-
ste, e il loro lavero viene minuziosamente controllato subito dopo.

Le interviste vengono effettuate faccia-a-faccia, nell'abitazione del-
I'intervistato, seguendo un questionario completamente strutturato,
con ben precisate modalitd esecutive e con I'uso di materiale ausi-
liario come i cosiddetti “cartellini”,

Tutte le interviste vengono effettuate utilizzando un computer por-
latile attrezzato con programma speciale per la visualizzazione e
gestione dei CDC, delle interviste e dei questionari assegnati, la
registrazione assistita e controllata delle risposte, e la trasmissione
telematica dei dati delle interviste all'lstituto, con metodo C.A.P.1.
(Computer Assisted Personal Interviewing).

3.2 - OGGETTO E STRUMENTI DEL RILEVAMENTO

Oggetto del rilevamento dell'indagine Audipress sono le singole
letture, e cioé gli atti di lettura di singole testate quotidiane e perio-
diche, che vengono riferiti dagli intervistati agli intervistatori.

Per fare in modo che gli atti di lettura possano essere rilevati con
riferimento ad un gran numero di testate, nel modo pill completo
possibile (senza dimenticare testate o eventi di lettura), e nel modo
pill preciso e coerente con il significato delle stime volute (in base a
definizioni adatte degli eventi e dei tempi di lettura), vengono adot-
tate nelle interviste una determinata forma delle domande e deter-
minate procedure di somministrazione, che sono state via via affi-
nate nel tempo, e verificate nella loro idoneita a consentire stime
attendibili in modo esente da problemi e anomalie di rilevamento.

In particolare, per consentire all'intervistato il riconoscimento delle
testate da lui lette e per facilitargli il richiamo alla memoria degli atti
di lettura avvenuti in determinati periodi di tempo, vengono usati
quale stimolo dei cartellini, ognuno dei quali riporta la riproduzione
in fac-simile del logo di una delle testate partecipanti all'indagine.

| cartellini-testata, di formato 21 cm. x 7,5 cm., sono di colore di-
verso per le 4 categorie di periodicita delle testate (quotidiani; sup-
plementi settimanali di quotidiani; settimanali; mensil) e vengono
usati sciolti (non rilegati in libretto) e raggruppati in mazzette, una
per ognuna delle 4 categorie. Per eliminare ogni rischio di possibile
errore dipendente dal privilegio di posizione (se questa & fissa) a fa-
vore o a danno di qualche testata (p. es. testate favorite dal fatto di
essere sempre mostrate per prime all'intervistato), i cartellini-testata
vengono sempre presentati all'intervistato in ordine sparso casuale,
usando l'accorgimento di rimescolare ogni mazzetta (come un
mazzo di carte) prima di ogni intervista, ed evitando durante lo svol-
gimento qualunque riordinamento dei cartellini tra una fase e |'altra.

3.3 - QUESTIONARIO E METODO DEL RILEVAMENTO

Come gia specificato in Premessa e nei precedenti paragrafi della
Nota metodologica, I'edizione Audipress Primavera 2003 si com-
pone di due indagini indipendenti, chiamate Indagine Quotidiani ed
Indagine Periodici.
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Il rilevamento delle letture durante I'intervista avviene nel modo se-
guente:

® con il questionario dell'indagine Quotidiani vengono rilevate le let-
ture di tutte le testate quotidiane e dei Supplementi dei quotidiani
aderenti all'indagine Audipress Primavera 2003;

® con il questionario dell'indagine Periodici vengono rilevate le let-
ture dei settimanali e dei mensili aderenti all'indagine.

Per entrambe le indagini, I'intervista si divide in due fasi distinte tra
loro.

Fase di screening (o di filiro):

» Indagine Quotidiani: in gquesta fase viene fatta la selezione di tutte
le testate che l'intervistato ha letto o sfogliato entro un periodo
precedente abbastanza lungo, che & detto appunto periodo
lungo, e che &: 3 mesi sia per i quotidiani che per i supplementi
settimanali di quotidiani;

* Indagine Periodici: in questa fase viene fatta la selezione di tutte
le testate che l'intervistato ha letto o sfogliato entro un periodo
precedente abbastanza lungo, che & detto appunto periodo
lungo, e che é: 12 mesi per i mensili e 3 mesi per i settimanali.

In entrambe le indagini, I'intervistatore consegna nelle mani del-
l'intervistato la mazzetta di una categoria di testate (in cui le sin-
gole testate sono disposte in ordine sparso) e chiede di guardare
tutti i cartellini uno per uno, dividendoli in due gruppi: da una
parte quelli delle testate lette o sfogliate almenc 